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Resumen

Este estudio se enfoc6 en analizar la relacion entre la musica popular y el turismo a través de
una revision sistematica de la literatura. El objetivo fue analizar el papel de la musica como
un factor influyente en la actividad turistica. Este estudio empled un analisis basado en el
método PRISMA (Preferred Reporting Items for Systematic Review and Meta-Analysis) para
realizar una revisién sistematica de la literatura (RSL) con base en las bases de datos de
Scopus. Como resultados se obtuvo una reflexién tedrica sobre el estudio, asi como un
analisis bibliométrico de documentos desde 2003 hasta 2024 y también se identificaron las
tendencias de la relacion entre musica popular y turismo como linea de investigacion. Se
concluyd que la relacion entre estos dos elementos es débil debido a que estos estudios
apenas cobran importancia a inicios de los afios 2000. Ademas, se da importancia a la musica
como atraccion y destino turisticos dejando entrever que la musica popular es considerada
como un elemento de la oferta turistica pero no como un elemento de identidad. En efecto,
no existen temas actuales sobre este tipo de estudios por lo que seria pertinente que la
academia relacionada al turismo considere este vacio. Finalmente, este estudio propone una
nueva interrogante: ¢La musica le otorga mayor valor al turismo o el turismo le otorga mayor

valor a la musica popular?

Palabras clave del autor: musica popular, turismo, revision sistematica de la literatura,

analisis bibliométrico, PRISMA
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Abstract

This study focused on analyzing the relationship between popular music and tourism through
a systematic review of the literature. The objective was to analyze the role of music as an
influential factor in tourism activity. This study used an analysis based on PRISMA (Preferred
Reporting Items for Systematic Review and Meta-Analysis) method to perform a systematic
literature review (RSL) based on Scopus databases. As results, a theoretical reflection on the
study was obtained, as well as a bibliometric analysis of documents from 2003 to 2024 and
trends in the relationship between popular music and tourism were also identified as a line of
research. It was concluded that the relationship between these two elements is weak because
these studies hardly gained importance in the early 2000s. In addition, importance is given to
music as a tourist attraction and destination, suggesting that popular music is considered an
element of the tourist offer but not as an element of identity. Indeed, there are no current
issues on this type of studies, so it would be pertinent for tourism-related academia to consider
this gap. Finally, this study poses a new question: Does music give greater value to tourism
or does tourism give greater value to popular music?

Author Keywords: popular music, tourism, systematic literature review, bibliometric
analysis, PRISMA

Trabajo de Integracién curricular: Revision Sistematica de la Literatura (RSL) sobre la
relacién entre turismo y musica popular.

Autor: Adrian David Nieves Nieves

Director: Freddy Espinoza Figueroa - ORCID: 0000-0001-9114-2183
Certificado de Precision FCH-TR-LicTur-459

Yo, Guido E Abad, certifico que soy traductor de espafiol a inglés, designado por la Facultad
de Ciencias de la Hospitalidad, que he traducido el presente documento, y que, al mejor de
mi conocimiento, habilidad y creencia, esta traduccién es una traduccién verdadera, precisa
y completa del documento original en espafiol que se me proporciond.

guido.abad@ucuenca.edu.ec

i M oJolle

E% MG MDD

The content of this work corresponds to the right of expression of the authors and does not compromise the
institutional thinking of the University of Cuenca, nor does it release its responsibility before third parties. The
authors assume responsibility for the intellectual property and copyrights.

Institutional Repository: https://dspace.ucuenca.edu.ec/

Adrian David Nieves Nieves


https://dspace.ucuenca.edu.ec/
https://creativecommons.org/licenses/?lang=es
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/

UCUENCA ’

Indice de contenido

RESUMEBN. ... 2
AADSTIACT. ...ttt a e e 3
W e [z (o [=Tod 10 011=T ] (o 1SS 8
[DZ=To (o 1o] £ 1= DT PU PP UPPPPPRTPT 9
T oo [UTolol o] o TP PPPPPPP RPN 10
Y23 (o e (o] [oTo T NPT PPPPPPP PPN 11

Capitulo 1. Relacion entre musica popular y turismo

I U T I 10 1= o> | PSPPSRI 15
1.2 (QUE €S 1a MUSICA POPUIAIT?......cciieeiiiie e e e e e e e e e e e e e aanees 17
1.3 Mdsica popular como atractivo turistico: Casos internacionales......................c.oue 19
1.4 Revision sistematica de la [iteratura .........cooeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 21

Capitulo 2. Métricas de los recursos bibliograficos sobre la relacion entre musica

popular y turismo

2.1 Integridad de los metadatos bibliografiCos............ccccceieeiiiiiiiiii 26
2.2 Informacion general Sobre [0S datosS..........coouiiiiiiiiiiiiii e 27
2.3 Panorama general de estudios sobre musica y turiSmMO ...........ccceeeiiiiiiiiiieeeeeeennnnne 28
2.4 Produccion cientifica sobre musica y turiSMO ..........ccoeiiiiiiiiiiiiiiiee e 29
2.5 Promedio de CitaCiONES POI @0 ......cevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiee ettt 30
2.6 Produccién de articulos por revistas cientificas ........cccoooeeeviiiiiiiiiiic e, 31
2.7 ContribUCION € AQULOIES .....ceeviiiiiiiiiiiieeeeeeee ettt 32
2.8 Tipo de afiliaCion AULOTES.........uuiii i e e e e 33
2.9 ArtiCUIOS POF PAISES...eeiiiiiiiiiiiiieieeeee ettt ettt ettt et e e e e e e e e e e eeeeeeeeeeeees 34
P O @ = Vo o =TSR o T g o = Y= PP 35
2.11 Nube de palabras de términos recurrentes €N SCOPUS .......euveveeeeeeiiiiirineeeeeeeaaannns 36
2.12 Clasters de colaboracion entre QULOIeS ............uuveviiieeeeiiiiiiiiiieeee e e s siriireeaaeeaaaanes 37

Capitulo 3. Tendencias de la literatura sobre la relacién entre musica popular y

turismo

Adrian David Nieves Nieves



UCUENCA :

3.1 Relacion entre los autores, palabras clave y los paises sobre la musica popular y el

L0 £ 0 Lo T 40
3.2 Tendencias de investigacion sobre la relacion entre musica popular y turismo ...... 41
3.3 Principales tendencias sobre topicos de investigacion .............cccccoevviiiiiiinieeeeennnnne 42

3.4 Andlisis detallado de la produccion cientifica sobre la relacion entre musica popular

Y EUFISITIO L 44
CONCIUSIONES ...ttt 59
RECOMENTACIONES ...t e e e e e e e 61
REFEIBNCIAS ...ttt e e e e et e e e e e 63
Anexo A. Disefio de trabajo de integracion curricular...............coovviiiiiiiiiiinnn 68

Adrian David Nieves Nieves



UCUENCA .

indice de figuras

Figura 1. Método PRISMA aplicado al eStudio ..........cccceeeeiiiiiiiiiiiiii e 12
Figura 2. Diagrama de flujo del método PRISMA ..o 22
Figura 3. Resumen grafico del capitulo L...........oooviiiiiiiiiiiiicce e 24
Figura 4. Integridad de los metadatos bibliograficos............c.evvvieiiiiiiiiiiii 26
Figura 5. Informacion general Sobre 10S datos...........oooviiiiiiiiiiiiieiiie e 27

Figura 6. Red de concurrencia de palabras clave a partir de la base de datos Scopus 28

Figura 7. Produccién cientifica sobre musica popular y turismo (2003-2024)............... 30
Figura 8. Promedio de citaciones por afio (2003-2024) ... 31
Figura 9. Produccion de articulos por revistas cientificas..........cccoooeeeviiiiiiiiiiini e, 32
Figura 10. Contribucion de AQULOIES ..........coeiieiiiiiiiiciee e e e e e e aaaees 33
Figura 11. Tipo de afiliaCion aUtOresS.........ccciieeiiiiiiiiiiie e e e e e aaaees 34
Figura 12. Articulos por paises (2003-2024) .........uuiieeiieeeeieeiiiie e e e e e e e aannes 35
Figura 13. CitaCiONES POI PAISES ... .uuurriiieieiiiiiiiiiieee e e e e s sttt e e e e e s s abbb e eaaee e s s annaeeeees 36
Figura 14. Nube de palabras de términos recurrentes en SCOPUS.........c.c.eeeveeeeeiriiennne. 36
Figura 15. Clusters de colaboracion entre autores ...........cc.uvveeeieeeeriiniiiiiieeee e e 37
Figura 16. Resumen grafico del capitulo 2 ............ooiiiiiiiiiiiiie e 38

Figura 17. Relacidn entre los autores, palabras clave y los paises sobre la musica

020 o101 F= T YA = I {1 1= o o 41

Figura 18. Tendencias de investigacion sobre la relacién entre musica popular y turismo

..................................................................................................................................... 42
Figura 19. Principales tendencias sobre topicos de investigacion ..............ccc...cceeeeenn. 43
Figura 20. Resumen grafico del capitulo 3.........coooiiiiii e, 58

Adrian David Nieves Nieves



UCUENCA

Indice de tablas
Tabla 1. Criterios de inclusion, busqueda y procesamiento de la literatura..................
Tabla 2. Categorias del turismo musical..............oooiiiiii e

Tabla 3. Articulos @nalizados. .......c.oooon e

Adrian David Nieves Nieves



UCUENCA .

Agradecimientos

Quisiera expresar mi mas sincero agradecimiento a todas las personas que han contribuido
de alguna manera a la realizacion de esta tesis. En primer lugar, a mis padres y hermanos,
por su amor incondicional, su apoyo constante y su fe inquebrantable en mi. A mis amigos y
comparieros, por estar siempre a mi lado, compartiendo alegrias y dificultades. Sus palabras
de aliento y su compafiia han sido esenciales para mantenerme motivado y enfocado. A mis
profesores y mentores, especialmente al Mgtr. Freddy Espinoza, por su paciencia, sabiduria
y guia durante todo el proceso. Su dedicacién y compromiso han sido fundamentales para el
desarrollo de esta investigacion. Finalmente, agradezco a Dios, por darme la fuerza, la
sabiduria y la determinacién para llevar a cabo este proyecto. Su guia y bendicion han sido

mi sustento a lo largo de este viaje.

A todos ustedes, muchas gracias.

Adrian David Nieves Nieves



UCUENCA 9

Dedicatoria

A Dios, fuente de toda sabiduria y fortaleza, por su guia y proteccion en cada paso de este
camino. Gracias por iluminar mi mente y mi corazon, por brindarme la perseverancia y el
coraje necesarios para enfrentar los desafios y por derramar bendiciones sobre mi vida. A
mis padres Marcelo y Rosa y a mis hermanos Javier y Daniela, por ser la luz y el pilar
fundamental en mi vida, por su amor incondicional, su sacrificio y su guia constante. A pesar
de tantas adversidades que hemos tenido y luchado durante transcurso de la vida. Gracias
por creer en miincluso en los momentos en que yo dudaba. Este logro es tan suyo como mio.
A mis profesores y en especial a mi tutor Mgtr. Freddy Espinoza, por su sabiduria, paciencia
y dedicacién. Sus ensefianzas y consejos han sido cruciales para mi crecimiento académico
y personal. Gracias por inspirarme a siempre dar lo mejor de mi. Finalmente, dedico esta tesis
a todos aquellos que creen en el poder de la educacién y el conocimiento como herramientas

para cambiar el mundo. Que este trabajo sea un pequefio aporte en esa noble misién.

Adrian David Nieves Nieves



UCUENCA 10

I. Introduccioén

La masica popular es una manifestacion artistica que abarca una amplia variedad de
estilos y géneros, reflejando la rica diversidad cultural de una nacion. Es importante destacar
gue la musica es tan diversa como las regiones y los grupos étnicos del pais, incorporando
influencias indigenas, africanas, europeas y mestizas. Esta diversidad musical juega un papel
crucial en el ambito turistico, ya que sirve como una fuente auténtica y distintiva de atraccion
cultural (Torres et al., 2018). No obstante, en algunos contextos no se comprende cémo la
musica popular podria relacionarse con la actividad turistica.

En el capitulo 1, se examina la relaciéon entre musica popular y turismo. Se establece un
marco tedrico que define el turismo como un fendmeno multifacético con impacto social,
cultural y econémico, y se destaca su evolucion y relevancia global. Se introduce el turismo
musical como una modalidad emergente, explorando sus diversas formas, como festivales,
conciertos, y museos. También se analiza cémo la musica popular actiGa como un atractivo
turistico, presentando casos internacionales como el tango en Argentina, el carnaval de Rio

de Janeiro, los mariachis en México y el flamenco en Andalucia.

En el capitulo 2, se presentan las métricas de los recursos bibliograficos sobre la relacion
entre masica popular y turismo, abarcando un periodo de 2003 a 2024. Se analizan 52
documentos de 43 fuentes diferentes tomadas de Scopus, las cuales reflejan un crecimiento
anual constante. Se exploran diversos aspectos, como la distribucion de palabras clave, la
colaboracidn entre autores y las tematicas abordadas. A través de visualizaciones de redes y
andlisis de clusteres, se identifican las &reas de investigacion mas relevantes y las conexiones
entre los investigadores. También se destaca la produccién cientifica en revistas especificas,
el promedio de citas por afio y la contribucion de autores e instituciones a la literatura
existente.

En el capitulo 3, se realiz6 un analisis cluster con las tendencias de la literatura académica
sobre el interés de este estudio y se analizaron las tendencias durante el tiempo. A su vez se
construy6 una matriz en excel con los siguientes criterios autor, afio de publicacion, problema,
hallazgo principal, categoria de estudio, metodologia y objetivo para analizar criticamente la
relacion entre musica popular y turismo desde el afio 2003 hasta 2024 con la intencion de

identificar las tendencias de la literatura sobre el tema.

Adrian David Nieves Nieves
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Il. Metodologia

La investigacion se centrd en una revision sistematica de la literatura (RSL) el cual es
un método riguroso y estructurado para recopilar y analizar la literatura disponible el cual se
va a vincular la relacion entre turismo y musica popular. Este estudio tuvo un disefio
observacional con enfoque mixto de alcance descriptivo y de corte longitudinal. Para cumplir
el primer objetivo se hizo una revision teorica para comprender la relacion entre musica

popular y turismo recurriendo a la base de datos indexada Scopus.

Para cumplir con el segundo y tercer objetivo se recurri6 al método PRISMA (Preferred
Reporting Items for Systematic Review and Meta-Analysis), que establece pautas para la
correcta revision de la literatura del tema establecido agregando términos de busqueda,
fuentes de informacion para incluir y excluir documentos. El método PRISMA desarrollado en
este estudio (Figura 1) cumplié con cuatro componentes, tales como identificacién, triaje,
elegibles e incluidos (Centro Cochrane Iberoamericano, 2012). El componente de
identificacion se realiz6 mediante la busqueda de documentos cientificos en la base de datos

Scopus usando el siguiente operador booleano (Ver tabla 1).

Tabla 1.

Criterios de inclusién, blisqueda y procesamiento de la literatura
Base de Rango de Resultados Operador Procesamiento
Datos analisis
Scopus 2003-2024 161 (popular AND music) AND VOS viewer

(tourism) R + Bibliometrix

Esta basqueda logré 161 documentos y luego de excluir los duplicados se obtuvieron 158
documentos. En el segundo componente de ‘triaje’ se procedié a identificar los estudios con
alta relacion segun el objetivo de esta investigacion, Es decir, luego de leer los titulos y
resumenes se obtuvieron 52 documentos siendo descartados 106 de estos. En el tercer
componente de elegibles se analizaron 52 estudios completos (lectura integral de los
documentos) y se excluyeron 8 de aquellos que carecian de DOI resultando en un total de 44
articulos. Finalmente, se excluyeron 24 articulos que no cumplian con el objetivo de estudio,

dejando un conjunto final de 20 articulos para su andlisis (Figura 1).

Especificamente para el segundo objetivo se recurrié al software Vos viewer version 1.6.20
para construir una red de palabras clave por clusteres (Figura 6) a partir de los 158
documentos identificados con el fin de obtener un panorama general sobre la relacion entre

musica popular y turismo. Posteriormente, se recurrid al software R version 4.4.0 y, a través

Adrian David Nieves Nieves
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de R Studio se instald y activo la libreria Bibliometrix y se operd mediante un shiny en la web
(Aria y Cuccurullo, 2017). EIl andlisis bibliométrico consistié en la construccion de clusters
para identificar patrones de investigacién, evolucién de las teméaticas, cantidad de recursos,

relaciones entre distintas areas tematicas, entre otros.

Especificamente para el tercer objetivo se realiz6 un andlisis cluster con las tendencias de la
literatura académica sobre el interés de este estudio y se analizaron las tendencias durante
el tiempo. A su vez se construy6é una matriz en excel con los siguientes criterios autor, afio
de publicacién, problema, hallazgo principal, categoria de estudio, metodologia y objetivo
para analizar criticamente la relacién entre musica popular y turismo desde el afio 2003 hasta
2024 con la intencién de identificar las tendencias de la literatura sobre el tema.

Figura 1.
Método PRISMA aplicado al estudio

= Estudios identificados por
b= la bisgueda en las bases Scopus
E de datos (popular AND music) AMD
b= (n=161) (tourism)
=
@«
= l
WOSviewer 1.6.20
S Estudios identificados L.
. N Panoramica general
posterior exclusion de
:E"- duplicados
- =158
Estudios posteriores a Bibliometrix
— . . - Estudios excluidos - .
anilisis de resimenes Bibliometria
_ (n=106)
@ (n=52)
2 !
=
i . .
Estudios completos analizados Eliminador por no tener DOI
(n=20) —_— _ Tendencias
(n=8)
Eliminador por no cumplir con el
l objetivo (n=24)
g Total (n=32)
= Estudios considerados para
=]
© analisis
= cuantitativo{metaanalisis)

(n=32)
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Capitulo 1. Relacion entre

musica popular y turismo
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Capitulo 1. Relacién entre musica popular y turismo

1. Marco teoérico

De acuerdo con la Organizacion Mundial del Turismo (OMT, 2008), el turismo es un
fendmeno multifacético que abarca aspectos sociales, culturales y econdmicos. Implica el
traslado de individuos a destinos fuera de su entorno habitual por razones personales,
profesionales o comerciales. El turismo comprende una amplia gama de actividades, muchas

de las cuales implican un gasto especifico asociado al sector turistico.

Acosta (2022), menciona que el turismo se destaca como una actividad particularmente
inclusiva en el ambito econémico, ya que se estructura para optimizar el mercado laboral vy,
por ende, mejorar la produccién destinada a los visitantes. En esencia, busca proporcionar

experiencias de descubrimiento que desafien los limites de supervivencia de los turistas.

A lo largo de décadas de practica turistica, se han forjado imaginarios que han llevado a
transformaciones profundas en las sociedades a nivel global. Tanto en los paises
desarrollados como en los que estan en desarrollo, el turismo ha evolucionado de manera
extensiva e intensiva, convirtiéndose en un actor decisivo en la evolucién de las sociedades

modernas (Hiernaux, 2002).

A pesar de que el turismo ha estado intrinsecamente ligado al acto de explorar desde hace
tiempo, a partir de la década de 1970, con el desarrollo de la Convencién sobre Patrimonio
Cultural y Natural por parte de la UNESCO, y su enfoque en la conservaciéon y promocion, el
turismo cultural ha experimentado un notable crecimiento en todo el mundo, con énfasis

particular en Europa (Acosta, 2022).

Segun Espeso (2019), el turismo cultural ha evolucionado de ser un interés de nicho a
convertirse en un atractivo poderoso para la demanda turistica en general. Segun el autor,
las tendencias globales de movilidad indican un crecimiento continuo del turismo,
especialmente en el &mbito cultural, lo que generara nuevas presiones y expectativas para el

sector.

Segun Delgado (2020), este tipo de turismo se caracteriza por la busqueda de actividades
vinculadas con la cultura, el legado histérico, las tradiciones y las artes de comunidades o
regiones especificas. Este fendmeno turistico se nutre del deseo de comprender y

experimentar de forma auténtica y significativa las expresiones culturales propias de un lugar.

Adrian David Nieves Nieves
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Dentro de este contexto, segun Gelosi (2020), el turismo musical es una de las alternativas
mas modernas que ha desarrollado el turismo cultural en los Ultimos tiempos. Ramos y Botella
(2013) definen al turismo musical como una actividad o evento asociado a destinos

geograficos que tengan una estrecha relacion con la masica.
1.1 El turismo musical

Existen varios autores que han desarrollado algunas contribuciones sobre esta
innovadora modalidad de turismo. Segun Gibson y Connell (2007), el turismo en relacién con
la musica esta dirigido a un segmento de mercado conformado por turistas mas selectivos y
con una mayor experiencia que buscan diferentes productos culturales para cumplir con sus
demandas. Es asi como de cumplir las demandas de los viajeros a partir del uso de la musica
como elemento turistico nace el turismo musical surgiendo como un mercado naciente en la

industria del turismo (Gelosi, 2020).

Dentro del turismo musical Gibson y Connell (2007), incluyeron diversos tipos de destinos
turisticos relacionados con la masica, desde lugares de nacimiento o sepultura de artistas
famosos hasta eventos musicales y museos dedicados a estilos especificos. Ademas, incluye
ejemplos como festivales populares, estudios de grabacién famosos y parques tematicos
musicales, mostrando cémo la musica se integra en la promocidn turistica y la experiencia de

los viajeros (Ver tabla 2).

Adrian David Nieves Nieves
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Tabla 2

16

Categorias del turismo musical

Tipo de Destino

Ejemplos y Subtipos

Lugares con
Significado Lirico

Lugares de Nacimiento

0 Sepultura

Centros de Produccioén

Musical

Escenarios de
Actuacion

Espacios de
Entretenimiento

Eventos Musicales

Museos Musicales

Promocion Turistica a
través de la Musica

Entretenimiento
Musical en Destinos
Turisticos

Parques Tematicos
Musicales

Actuaciones Indigenas

Lugares inspirados en canciones como Mull of Kintyre,
Montafias de Mourne, La chica de Ipanema y Ruta 66

Sitios relacionados con el nacimiento o muerte de artistas
famosos, como Tupelo, Misisipi y Graceland, Memphis (Elvis
Presley), o el Cementerio de Pére Lachaise, Paris (Jim
Morrison, Chopin, Edith Piaf)

Estudios de grabacién de renombre como Hansa Studios en
Berlin, Hitsville USA en Detroit y Sun Studios en Memphis

Ciudades conocidas por su escena musical como Nueva
Orleans y Austin, teatros de 6pera en Viena y Sidney, asi como
lugares iconicos como el Moulin Rouge en Paris y el Radio City
Music Hall en Nueva York

Lugares donde se puede disfrutar de musica callejera, bandas
en quioscos y noches tematicas

Festivales populares como el Love Parade de Berlin, Roskilde,
Bayreuth y Montreux

Museos dedicados a artistas y estilos especificos, como The
Beatles en Liverpool, Roy Orbison en Wink, Texas y el Salon de
la Fama del Rock 'n' Roll en Cleveland, Ohio

Inclusién de musica en campanfas de turismo nacional, como en
Irlanda, Cuba, Jamaica y Nueva Zelanda

Clubes de musica en vivo y baile, asi como clubes de karaoke
en ciudades turisticas

Ejemplos notables incluyen Dollywood en Pigeon Forge,
Tennessee

Experiencias culturales auténticas como danzas aborigenes en
Australia y aldeas personalizadas en Vanuatu

Fuente: Gibson y Connell (2007)
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El turismo musical esta siendo considerado una actividad de alto potencial tanto para las
grandes urbes y territorios pequefios, se ha evidenciado que se utiliza este tipo de turismo a
través de los festivales para intentar diversificar el producto que esta en una etapa de

madurez en su ciclo evolutivo (Prat y Canoves, 2014).

El turismo musical no se limita Gnicamente a la evocacién del pasado. Aunque la nostalgia
desempefia un papel significativo al atraer a visitantes en busca de recuerdos de épocas
pasadas a través de festivales, museos y sitios histéricos de musica, el espectro es mucho
mas amplio. Este tipo de turismo abarca desde majestuosas casas de 6pera hasta enérgicas
fiestas en la playa. Los turistas musicales son igualmente diversos: algunos buscan un viaje
nostalgico, mientras que otros persiguen la emocion del momento, impulsando asi el auge

del turismo de rave y club centrado en experimentar el presente (Brennan-Horley et al., 2007).

Dentro del turismo musical, Gravari et al. (2023), destacan la musica como una de las formas
de expresién cultural mas universalmente emotivas, actuando como un potente iman que
atrae a individuos de diversos origenes para explorar nuevos destinos. Al sumergirse en la
rigueza de las tradiciones locales y participar en eventos que celebran la diversidad sonora
del mundo, la musica moldea significativamente las construcciones mentales que contienen
percepciones y expectativas sobre un destino. Sirve como un vehiculo para narrativas
culturales y emocionales, capaz de evocar imagenes de lugares exéticos, despertar nostalgia
o inspirar la exploracion de culturas desconocidas. En consecuencia, la musica juega un papel

crucial tanto en la decision de viajar como en la experiencia de viaje misma.

En definitiva, el turismo musical es una modalidad de turismo cultural que se enfoca en la
exploracion y disfrute de la musica en diversos destinos. Involucra actividades como asistir a
festivales, conciertos, y visitar lugares iconicos relacionados con la masica, como museos 0
casas de musicos notables. Este tipo de turismo no solo busca entretenimiento, sino que
también fomenta la apreciacion cultural y el desarrollo econémico local a través de la

promocion del patrimonio musical y el desarrollo del turismo.
1.2 (Qué es la musica popular?

Segun Silgado y Ramos (2017), la musica rompe barreras sociales y permite
desarrollar un pensamiento tanto en el aspecto religioso, como social y cultural lo que da lugar

a los distintos géneros musicales como los que conocemos en la actualidad.
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En el &mbito de la musica, se encuentra una categoria denominada ‘musica popular’. Aunque
no existe una definiciébn exacta hay autores que han logrado identificar ciertas particularidades

0 caracteristicas, las cuales expresan en los siguientes parrafos.

Segun Del Val (2022), la muasica popular en varias ocasiones puede verse como un reflejo de
legado cultural de un lugar, atrayendo a turistas interesados en experiencias auténticas y en

la inmersién cultural.

Segun Paya (2011), la musica popular es dindmica, pues con el pasar del tiempo puede
adaptarse a diferentes avances técnicos y variaciones estéticas fusionando diferentes estilos
o ritmos musicales. El mismo autor refiere a aquella musica que puede ser disfrutada sin

necesidad de haber recibido formacion.

Fischerman (2004), destaca que, con el desarrollo de la incipiente industria discogréfica, el
término musica popular adquirié un significado mas amplio. Ya no se limitaba a ser una
caracteristica de la musica de ciertos estratos sociales, sino que se convirti6 en una
representacion del cambio de época que redefinié cémo se difundié la masica. Antes de la
era del disco y la radio, la musica popular se referia principalmente a lo que se escuchaba,
se tocaba y se bailaba en los entornos populares, tanto urbanos como rurales. Esta definicién
destacaba la relacién de estas practicas musicales con una funcién social mas significativa

gue su estética especifica.

Segun Pascual (2011), el origen de la musica popular, es el punto crucial que marca el
crecimiento de la musica popular ocurre en el siglo XX con el surgimiento del Jazz y el Rock
en Estados Unidos, dos géneros profundamente influenciados por la comunidad
afroamericana. A partir de este momento, con la aparicion de los medios de comunicacion
modernos como la radio y la television, la musica popular adquiere una relevancia equiparable
o incluso superior a la musica clasica. Ademas, por primera vez, la musica popular se

concentra en una regién geografica distinta de Europa.

Romero (2015), afirma que, el surgimiento del rock en los afios 50 es otro punto clave en el
desarrollo de la muasica popular. Este género, influenciado por el blues, pero simplificado, fue
mayormente interpretado por musicos blancos y se convirtié6 en una tendencia dominante,

representando por primera vez a la juventud en la escena musical.

En este sentido, existe una gran relaciéon entre la musica popular y el turismo, uno de ellos es
el trabajo propuesto por Chierichetti (2012) en Espafia, quién se adentra en la dinamica de

interaccion entre los festivales musicales y las plataformas de redes sociales,
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especificamente Facebook, en el contexto del turismo musical. El principal objetivo de esta
investigacion fue explorar como se promocionan los festivales musicales dentro de las redes
sociales. Dentro de este estudio se puede destacar la importancia de las comunidades
virtuales en torno a los festivales de musica, donde se mezclan la promocion turistica con la
interaccion social. Este entorno permite a los usuarios compartir experiencias, opiniones y
contenido relacionado con los eventos, generando asi una experiencia colectiva que

trasciende las barreras fisicas y temporales.
1.3 Mdsica popular como atractivo turistico: Casos internacionales

Dentro de este contexto, en un estudio de Castiglione y Viladrich, (2014), analiza la
produccion del tango como industria cultural puesto que, esta tendencia genera la llegada de
una gran cantidad de visitantes anuales especialmente en los barrios del tango como Abasto
y San Telmo, desarrollando de manera simultanea la creacion de escuelas de bailarines de
tango, enfocandose en la difusion a nivel global. Los mismos autores sostienen que el tango,
mas alla de ser un arte, se convierte en un negocio transnacional y un elemento clave para
el desarrollo turistico en Argentina, atrayendo turistas y generando ingresos. Esto respalda
Pagano (2007), quien sefiala que el 72% del turismo que llega a Argentina lo hace con el

propésito de disfrutar del producto tango.

Por otra parte, Houtet et al. (2023) explora la influencia del carnaval en el turismo y la
economia de Rio de Janeiro que contribuye con miles de millones a la economia brasilefia,
impulsando sectores como la hosteleria y el comercio. El mismo autor sostiene que este
evento es famoso por su vibrante musica como es la samba, trajes coloridos y desfiles
espectaculares, lo que lo convierte en un icono cultural reconocido internacionalmente. Por
otro lado, Lourenco, (2015), manifiesta que su impacto tiene tanta relevancia que existe un
Sambddromo, el cual es una obra arquitecténica disefiada para disfrutar los desfiles de las
escuelas de samba de Rio generando experiencias Unicas y memorables en los turistas. En
2023, Rio de Janeiro se erige como el epicentro de la celebracién, renaciendo con una nueva
edicion que se espera ponga a bailar a unos 46 millones de personas en todo el pais
(Mercurio, 2023).

Por otra parte, segun Christofoletti (2022) uno de los iconos con mayor reconocimiento a nivel
global, son los mariachis como representantes de la cultura mexicana desempefiando un
papel clave en el turismo. Esta tradicion musical atrae a visitantes de todo el mundo, siendo
un fuerte imén turistico en lugares como Guadalajara, cuna del mariachi. EI mismo autor

sostiene que los mariachis enriquecen experiencias culturales y turisticas, ofreciendo
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actuaciones en eventos, restaurantes y plazas publicas en algunos lugares de México. Su
influencia trasciende fronteras, representando a México globalmente y siendo inscritos en la
lista representativa del Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad de la UNESCO,

destacando su importancia cultural y turistica.

El nimero total de visitantes a Xochimilco es considerable, alcanzando la cifra de un millén
200 mil personas al afio, incluyendo tanto turistas como recreacionistas que disfrutan de

paseos en trajineras acompafnados de mariachis (Caraballo, 2018).

Segun Ruiz (2022), el flamenco es una de las expresiones culturales mas importantes de
Andalucia, ha sido fundamental para atraer turistas a la region. En 2021, eventos como la
Bienal de Flamenco en Sevilla y el Festival Internacional de Musica y Danza en Granada
atrajeron a numerosos visitantes nacionales e internacionales. Segun datos del Sistema de
Andlisis y Estadistica del Turismo de Andalucia (SAETA), aproximadamente el 15% de los
turistas que visitaron Andalucia en 2021 participaron en actividades relacionadas con el
flamenco. Esta tendencia continué en el primer trimestre de 2022, destacando a Sevilla como

un destino clave para el turismo flamenco, reflejando su creciente popularidad.

Segun Espinosa y Juez (2016) el barrio Alfama ubicado en Lisboa en Portugal es un lugar
muy visitado por turistas locales y extranjeros en donde el fado, musica popular portuguesa
caracterizada por su melodia melancélica y nostalgia es un elemento sensorial para los
turistas especialmente en sus calles donde se encuentran artistas interpretando esta muasica
por lo que es inevitable no escuchar. El mismo autor sostiene que este lugar posee una
rigueza cultural y arquitecténica pues existen las famosas casas de fado y el museo Do Fado,
atractivos emblema en donde el turista puede percibir un ambiente de tranquilidad entre la

arquitectura y el sonido de la musica fado.

Segun Martina (2023) en la region Apulia en ltalia la tarantela es una expresion popular que
entrelaza la danza y la musica en el sur de Italia. El mismo autor sostiene que el evento La
Notte della taranta es un evento que cubre una escena fundamental en el ambito turistico
pues muestra en su maximo esplendor todas las formas y tradiciones musicales de la
tarantela siendo un elemento clave de la oferta turistica y una experiencia auténtica para los

turistas en ltalia.
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1.4 Revision sistematica de la literatura

Una revisién sistematica de la literatura (RSL), segun Pardal-Refoyo y Pardal-Pelaez
(2020) es un proceso riguroso y estructurado de sintesis de investigaciones relacionadas con
una pregunta especifica de investigacion. Este método implica una bdsqueda exhaustiva y
predefinida de literatura, la evaluacion critica de la calidad de los estudios incluidos, y la
sintesis de los resultados para ofrecer una vision comprensiva y equilibrada de la evidencia
disponible. Las caracteristicas distintivas incluyen la definicion clara de criterios de inclusion
y exclusion, el uso de procedimientos metodoldgicos explicitos para minimizar el sesgo, y la
presentacion detallada de los métodos y hallazgos. Este enfoque sistematico asegura la
confiabilidad y la validez de las conclusiones, facilitando la toma de decisiones basadas en
evidencia en la préactica clinica y la formulacién de politicas. De hecho, este tipo de enfoque
de investigacion surgio en el campo de la medicina (Centro Cochrane Iberoamericano, 2012).

Este método es un tipo de investigacién que busca recopilar, evaluar y sintetizar toda la
evidencia disponible sobre una pregunta de investigacion especifica. Se caracteriza por
seguir un protocolo predefinido y transparente, que incluye la identificacion exhaustiva de
estudios relevantes, la evaluacién de su calidad metodoldgica y la extraccion de datos
pertinentes. El objetivo final de una RSL es proporcionar una sintesis imparcial y basada en
evidencia de los hallazgos relevantes en un campo de estudio determinado (Tebes et al.,
2020).

Un enfoque usado para este tipo de procedimiento es el método PRISMA (Preferred
Reporting items for Systematic reviews and Meta-Analyses), expuesto en el 2009. Es un
estandar de presentacion disefiado para permitir a los autores documentar de forma
transparente el motivo de su revision sistematica, que hicieron y sus hallazgos. Durante el
transcurso del tiempo, se ha realizado nuevas actualizaciones en la metodologia y
terminologia de las revisiones sistematicas. Por lo tanto, las nuevas pautas de publicaciones
reflejan los avances en como se identifica, selecciona, evalla y sintetiza los estudios, se
cambid la estructura y presentacion para facilitar la implementacion. (Page et al., 2021). A

continuacion, en la figura 2, se expone un diagrama de flujo del método PRISMA.
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Figura 2.
Diagrama de flujo del método PRISMA
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Nota: Desarrollo propio basado en informacién de Moher et al. (2010)

De forma complementaria, se utilizan softwares de bibliometria para analizar grandes
volumenes de datos y sus relaciones, asi como para mejorar la visualizacion de informacion
(Aria y Cuccurullo, 2017; Soliz y Espinoza-Figueroa, 2023). Por su parte, Sanz (2022)
manifiesta que la bibliometria tuvo sus origenes a finales del siglo XIX y fue conocida
inicialmente como bibliografia estadistica, teniendo como fundamento el recuento de las
publicaciones. El término bibliometria fue acufiado por primera vez por Paul Otlet, en 1924,

mediante su obra Traité de Documentation.

La bibliometria es una disciplina cientifica que utiliza métodos cuantitativos para analizar la
literatura escrita, especialmente en el campo de la investigacién. Se enfoca en medir la
produccion, difusién y el impacto de las publicaciones cientificas a través de indicadores como

el numero de publicaciones, citas, coautorias, y la distribucion de articulos en diferentes
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campos o disciplinas. Segun la bibliometria es una herramienta analitica que se ha empleado

23

para evaluar la produccion y difusion cientifica, vinculando histéricamente no solo con la

sociologia sino también con disciplinas como la historia (Morales, 2017).
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Figura 3.
Resumen grafico del capitulo 1

Capitulo 1. Relacion entre musica popular y turismo
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¢Qué es la musica popular?

La musica popular refleja el
legado cultural de una regicn y
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técnicos y cambios estéticos,
permitiendo  su  disfrute sin
necesidad de  formacion
previa. Su relevancia crecié
con la industria discografica y
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una representacion
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Musica popular como atractivo
turistico: Casos internacionales

La misica popular se convierte en
un atractivo turistico destacado a
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ejemplificado por el tango en
Argentina, el carnaval y la samba
en Rio de Janeiro, los mariachis en
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Revision sistematica

La revision sistematica de la literatura
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una pregunta especifica, mediante
bisqueda exhaustiva, evaluacién critica y
sintesis de resultados, facilitando la toma
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El uso de métodos como PRISMA
asegura la confiabilidad y validez de las
conclusiones. La bibliometria,
complementando la  RSL, emplea
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produccion  y  difusion  cientifica,
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evaluar el impacto de publicaciones en
diversas disciplinas, como la sociologia y
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Capitulo 2. Métricas de los recursos bibliogréficos sobre la relacién entre musica
popular y turismo

2. Métricas de los recursos bibliogréficos
2.1 Integridad de los metadatos bibliograficos

Lafigura 4, revela la integridad de los metadatos esenciales como Resumen (AB), Autor (AU),
Tipo de Documento (DT), Revista (SO), Idioma (LA), Afio de Publicacion (PY), Titulo (TI) y
Citas Totales (TC) es excelente, con un 0% de datos faltantes. La integridad de las
Referencias Citadas (CR) es buena, con un 7.69% de datos faltantes. La integridad de la
Afiliacién (C1) y el DOI (DI) es aceptable, con un 11.54% y un 17.31% de datos faltantes
respectivamente. La integridad de las Palabras Clave (DE) es pobre, con un 36.54% de datos
faltantes. La integridad del Autor Correspondiente (RP) y las Palabras Clave Plus (ID) es
critica, con un 53.85% y un 80.77% de datos faltantes respectivamente. La integridad de las

Categorias de Ciencias (WC) es completamente inexistente, con un 100% de datos faltantes.

Figura 4.
Integridad de los metadatos bibliograficos
Metadata Description Missing Counts Missing %  Status
AB Abstract 0 0.00
AU Author 0 0.00
DT Document Type 0 0.00
SO Journal 0 0.00
LA Language 0 0.00
PY Publication Year 0 0.00
Tl Title 0 0.00
TC Total Citation 0 0.00
CR Cited References 4 7.69
C1 Affiliation 6 11.54 Acceptable
DI DOI 9 17.31 Acceptable
DE Keywords 19 36.54 Poor
RP Corresponding Author 28 53.85
D Keywords Plus 42 80.77
WC Science Categories 52 100.00
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2.2 Informacion general sobre los datos

La Figura 5, revela informacion general sobre los datos analizados. El periodo de andlisis
abarca desde 2003 hasta 2024, habiéndose considerado un total de 43 fuentes (revistas,
libros, etc.). Se han analizado 52 documentos en total. La tasa de crecimiento anual de los
documentos es del 0%. La edad promedio de los documentos es de 7.44 afios. Cada
documento recibe, en promedio, 26.63 citas. Se han registrado un total de 3560 referencias.
En cuanto al contenido de los documentos, se han identificado 56 Palabras Clave Plus (ID).
Asimismo, los autores han proporcionado 165 palabras clave (DE). Se contabilizaron 85
autores diferentes, siendo 21 de los documentos de autoria Unica. En relacién a la
colaboracidon entre autores, 24 documentos son de un solo autor, mientras que el promedio
de co-autores por documento es de 1.92. Ademas, el 7.692% de los documentos tienen co-
autores internacionales. Finalmente, en cuanto a los tipos de documentos, se tienen 27

articulos de revista, 11 libros completos, 13 capitulos de libros y 1 revisién.

Figura 5.
Informacion general sobre los datos

INFORMACION PRINCIPAL SOBRE

LOS DATOS

Intervalo de tiempo 2003:2024
Fuentes (revistas, libros, etc.) 43
Documentos 52
Tasa de crecimiento anual % 0
Edad media del documento 7.44
Promedio de citas por doc 26.63
Referencias 3560
CONTENIDO DEL DOCUMENTO

Palabras clave Plus (1D) 56
Palabras clave del autor (DE) 165
AUTORES

Autores 85
Autores de documentos de un solo

autor 21
COLABORACION DE LOS AUTORES
Documentos de un solo autor 24
Coautores por doc 1.92
Coautorias internacionales % 7.692
TIPOS DE DOCUMENTOS

Articulo 27
Libro 11
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2.3 Panorama general de estudios sobre musicay turismo

La visualizacibn de redes proporcionada por VOSviewer ofrece una perspectiva
multidimensional sobre los temas interconectados dentro de los dominios de la musica
popular y el turismo. Al examinar los clisteres y la intensidad de las conexiones, como se
indica por el grosor de las lineas y el tamafio de los nodos; asi se puede entender la fuerza 'y
frecuencia de estas relaciones (Figura 6).

Figura 6.
Red de concurrencia de palabras clave a partir de la base de datos Scopus
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El Claster 1 (color rojo), abarca temas que se alinean con los aspectos culturales e identitarios
de la musica en el contexto del turismo. La interseccion del cine, el género y la sexualidad
con la historia de la musica y el branding nacional sugiere una exploracion de como la musica
sirve como embajadora cultural, influyendo en las percepciones y encarnando la herencia

dentro del relato turistico.

El Cluster 2 (color verde), destaca los elementos de los festivales de musica, donde la
autenticidad y el exotismo juegan roles criticos. El énfasis aqui esta en los aspectos
performativos y de localizacion de los festivales de musica como impulsores significativos de
las actividades turisticas, donde se buscan experiencias auténticas y el atractivo exotico

puede ser comercializado.
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Los Clusters 3 y 4 (colores azul y amarillo), parecen relacionarse con las facetas operativas
y de impacto del turismo musical, particularmente en el contexto del COVID-19. Esto refleja
una investigacion sobre las estrategias adaptativas dentro del sector del turismo musical en
respuesta a las disrupciones globales, asi como la exploracion de la herencia musical y las
escenas como recursos para el desarrollo turistico sostenible.

El Cluster 5 (color violeta), profundiza en la mercantilizacion y la sistematizacion de la musica
dentro del turismo, con el 'sistema de recomendacién' sugiriendo un aspecto tecnoldgico,
probablemente el uso de algoritmos para personalizar y mejorar la experiencia turistica a

través de la musica.

Los Clusteres 6 al 9 (color celeste, tomate, café y rosado), introducen conceptos como
communitas y hallyu (la ola coreana), que sefialan los efectos de difusion comunitaria y
transcultural de la musica popular en el turismo. Estos clusteres elaboran ain mas el papel
de la musica como medio para los intercambios culturales y como piedra angular para los
mercados turisticos de nicho, como aquellos impulsados por la popularidad global de

fendmenos musicales especificos como los Beatles o la musica pop coreana.

La centralidad de los nodos musica popular y turismo indica su influencia general en los
clusteres. El fuerte vinculo entre estos nodos subraya la capacidad de la musica popular para
actuar como un iman para los turistas, ofreciendo simultaneamente una plataforma para el
intercambio cultural y una oportunidad econémica. Ademas, la frecuencia de la ocurrencia de
estos términos en la investigacién o discusiones ilumina su papel central en los diadlogos

académicos y de la industria.
2.4 Produccién cientifica sobre musicay turismo

La figura 7, presenta una produccion cientifica de articulos que abarca un periodo desde 2003
hasta 2024, con fluctuaciones en la cantidad de publicaciones por afio. Se observa una mayor
produccion en 2014, con un total de 8 articulos, seguido de un promedio relativamente estable
de alrededor de 4 a 6 articulos por afio en los Ultimos afios. Los afios con menor nimero de
publicaciones son 2005, 2008, 2011 y 2012, en los cuales no se encontraron articulos

relacionados con la basqueda realizada.
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Figura 7.
Produccién cientifica sobre musica popular y turismo (2003-2024)
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2.5 Promedio de citaciones por afio

La figura 8, presenta el promedio de citas por afio. El analisis de los datos revela una variacion
considerable en el nimero medio de citas por articulo a lo largo de los afios, con valores que
oscilan desde 0 hasta 367,5. Ademas, se observa que el nimero de articulos publicados (N)
por afio también varia, con picos en algunos afios como 2014, donde se encontraron 8
articulos. Sin embargo, al calcular el nimero medio de citas por afio se puede apreciar una
perspectiva diferente, mostrando como el impacto de las publicaciones varia a lo largo del
tiempo. Por ejemplo, aunque 2014 tuvo la mayor cantidad de articulos publicados, el promedio
de citas por afio es relativamente bajo en comparacién con otros afios, indicando que las
publicaciones de otros afios tuvieron un mayor impacto. Ademas, el nimero de afios citables
proporciona informacion sobre la longevidad y relevancia continua de las publicaciones a lo

largo del tiempo.
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Figura 8.
Promedio de citaciones por afio (2003-2024)
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Ano Promedio de citas N Promedio de citas Anos citables
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2003 67,5 2 16,7 22
2004 120 1 2,57 21
2006 2 1 0,42 19
2007 50 1 2,78 18
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2023 3 3 1.5 2
2024 2.5 2 2.5 1

2.6 Produccion de articulos por revistas cientificas

La figura 9, evidencia las revistas cientificas en donde se publican con mayor frecuencia
articulos con la teméatica sobre musica y turismo. De hecho, la principal revista cientifica en
la que se ha publicado es estudios turisticos (Tourist Studies) del Reino Unido (H Index: 57,
Q2, SJR 0.92) con un total de 4 articulos. Asimismo, se destaca un mayor enfoque en areas
como la gestion de eventos (Event Management) de Estados Unidos (H Index: 41, Q3, SRJ
0.34), revista de turismo patrimonial (Journal of Heritage Tourism) de Reino Unido (H Index:

47, Q2, SRJ 0.83), la historia de la musica popular (Popular History Music) de Reino Unido
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(H Index: 3, Q4, SRJ 0.10) y economia del turismo (Tourism Economics) de Estados Unidos
(H Index: 73, Q1, SRJ 1.25) con 2 articulos cada uno. Ademas, se identifican dos
publicaciones especificas que abordan la muasica popular en los paises nérdicos, tanto en el
Handbook Oxford como Routledge. Esta distribucion refleja la atencion y el interés variados
dentro de los campos del turismo y la muasica, con otros temas representados por un Unico
articulo cada uno. Este analisis subraya la riqueza de temas tratados en los articulos y sugiere
posibles areas de enfoque para investigaciones futuras en estos campos.

Figura 9.
Produccion de articulos por revistas cientificas
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2.7 Contribucion de autores

La figura 10, presenta una lista de autores junto con el nimero de articulos que han
contribuido y la métrica de ‘Articulos Fraccionalizados’. Esta métrica se utiliza para
representar la fraccion del crédito de autoria que se atribuye a cada autor en caso de
colaboraciones. Al observar la tabla, se puede notar una variacion considerable en el nimero
de articulos entre los autores, con algunos autores contribuyendo a varios articulos (por
ejemplo, Long, P. (2014) con 5 articulos) y otros contribuyendo solo a uno. Ademas, la métrica

de articulos fraccionalizados indica como se distribuye el crédito de autoria en caso de
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colaboraciones. Por ejemplo, un valor de 1 indica que el autor es el Unico responsable del
articulo, mientras que valores menores que 1 indican contribuciones fraccionadas

Figura 10.
Contribucion de autores
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2.8 Tipo de afiliacion autores

La figura 11, muestra una variedad de instituciones académicas representadas, cada una con
un numero diferente de articulos asociados. Algunas instituciones, como la Universidad de
Granada, la Universidad de Valencia y la Universidad Sultan Zainal Abidin, tienen multiples
articulos asociados, lo que sugiere una actividad investigadora mas exhaustiva sobre la
tematica musica y turismo. Por otro lado, hay muchas instituciones con solo un articulo
asociado, lo que podria indicar una contribucion mas puntual o menos frecuente sobre la
temética musica y turismo. Este analisis refleja la diversidad de contribuciones de diferentes

instituciones académicas sobre la tematica musica y turismo.
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Figura 11.
Tipo de afiliacién autores
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2.9 Articulos por paises

En la figura 12, se observa que el Reino Unido tiene la mayor frecuencia de aparicion en los
articulos revisados, seguido de Australia y Estados Unidos. Esto sugiere que estas regiones
tienen una fuerte presencia en la investigacion sobre el tema en cuestién. Por otro lado, hay
varias regiones con una frecuencia de aparicion mas baja, con solo una o dos contribuciones,
lo que indica una menor representacion en el conjunto de articulos revisados. Esta

distribucion puede reflejar la distribucion geografica de la investigacion sobre musica y turismo
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Figura 12.
Articulos por paises (2003-2024)
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2.10 Citaciones por paises

La figura 13, revela el nUmero de citaciones por paises donde se destacan ciertos paises por
su prominente produccién cientifica. Australia lidera con un total de 280 citas, lo cual
representa una contribucién sobresaliente a la literatura existente. Reino Unido con un total
de 115 citas. Los Paises Bajos alcanzan 77 citas, seguidos de cerca por Estados Unidos, con
60 citas. Por otro lado, Espafia e Irlanda presentan una contribucién relativamente limitada,
con 13y 9 citas respectivamente. Asimismo, China y Japén revelan una presencia muy baja
con 3 citas cada uno. Finalmente, Serbia y Sudafrica evidencian la menor cantidad de citas,
con 2 cada uno. Esta distribucion de citas sugiere que la investigacion en el area de estudio
se concentra predominantemente en los paises de habla inglesa, como Australia, el Reino
Unido y Estados Unidos, asi como en algunos paises europeos como los Paises Bajos y
Espafia. Por el contrario, los paises asiaticos y africanos representados en estos datos

muestran una contribucién relativamente baja en términos de citas.
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Figura 13.
Citaciones por paises
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2.11 Nube de palabras de términos recurrentes en Scopus

En la figura 14, al analizar los términos mas frecuentes, se observa que ‘musica’, ‘atraccion
turistica’ y ‘destino turistico’ son los términos mas comunes en los articulos revisados. Esto
sugiere que la relacién entre la musica y el turismo, asi como la atraccién de turistas a
destinos especificos, son temas importantes en la investigacion revisada. Otros términos
frecuentes incluyen ‘turismo patrimonial’, ‘percepcién’, ‘desarrollo turistico’ y ‘economia del
turismo’, lo que indica una diversidad de temas relacionados con el turismo abordados en los
articulos. Por otro lado, hay términos menos frecuentes que pueden representar areas

especificas de investigacion o enfoques menos comunes en el campo del turismo y la musica

Figura 14.
Nube de palabras de términos recurrentes en Scopus

tourism management
tourism development »-uumes

-=flEritage tourisSim——
---‘-'*'=-'mgrlst a“raﬁ.t.!o?mnmm
E e INMUSICrreon

IOIII'ISl nesunatlon

_qparket cultural heritage s
weses snarvus OUT|SIM @CONOMICS <2II3T0"™

we—iinited states

Adrian David Nieves Nieves



UCUENCA 7

2.12 Clusters de colaboracidn entre autores

En la figura 15, se observan los clusters de las redes de colaboracién en la produccion
cientifica sobre turismo a nivel mundial revelan la existencia de 10 clusteres interconectados.
Estos clusteres representan diversos grupos de investigacién que colaboran entre si, por
ejemplo, el cluster azul muestra la colaboracion de autores como Gibson, Connell y Davidson.
Asimismao, el cluster verde la colaboracion entre Lashua b. y Long p autores que investigan
y escriben sobre la tematica musica y turismo. Dicha colaboracién se produce a través de
programas de doctorado o el desarrollo conjunto de proyectos.

Figura 15.
Clusters de colaboracion entre autores
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Figura 16.

Resumen grafico del capitulo 2
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Capitulo 3. Tendencias de la literatura sobre la relacién entre musica popular y

turismo
3.Tendencias de la literatura sobre turismo y muasica popular

3.1 Relacién entre los autores, palabras clave y los paises sobre la musica popular y el
turismo.

La figura 17, presenta un gréfico de tres campos que analiza la relacion entre los autores
(AU), las palabras clave (DE) y los paises (AU_CO) en el contexto de la investigacion sobre

la muasica popular y el turismo.

Los autores listados en el primer campo son fundamentales en la literatura sobre musica
popular y turismo. Por ejemplo, autores como ‘Brown L’, ‘Roberts L', ‘Connell J' y ‘Gibson C’
estan destacados, lo cual sugiere que tienen una contribucion significativa en esta area de
investigacion. El segundo campo muestra las palabras clave asociadas con los trabajos de
los autores. Las palabras clave ‘musica popular’ y ‘turismo’ son las mas recurrentes, lo que
confirma que la interseccién entre estos dos temas es un area de interés clave. Otras palabras
clave importantes incluyen ‘turismo musical’ y ‘turismo cultural’ lo que sugiere que los estudios
no solo se centran en la musica y el turismo de manera aislada, sino también en como la

musica influye en la identidad cultural y la experiencia turistica.

También, se muestran las conexiones entre los autores, las palabras clave y los paises. Por
ejemplo, autores como ‘Brown L’ y ‘Roberts L’ tienen conexiones fuertes con las palabras
clave ‘musica popular’ y ‘turismo’, y estos términos a su vez estan asociados con el Reino
Unido y Australia. Asimismo, se muestran palabras clave como musica popular, turismo
musical, festivales y eventos que tienen conexiones muy fuertes con Reino Unido y Australia.
Esto indica que los autores de estos paises tienen un interés significativo y contribuyen con

investigaciones sobre en estos campos de la musica popular y el turismo.
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Figura 17.
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3.2 Tendencias de investigacion sobre la relacion entre musica popular y turismo

La figura 18, muestra las tendencias de investigacion sobre la relacion entre musica popular.
se puede observar una evolucion en la relacion entre los términos ‘musica’, ‘atraccion turistica’
y ‘destino turistico’ a lo largo del tiempo. En los primeros afios representados, alrededor de
2005-2007, el término ‘musica’ parece estar desconectado de los otros dos términos, lo que
sugiere que las investigaciones se centraban principalmente en la mdsica como un campo de
estudio independiente. Sin embargo, desde aproximadamente 2007, el término ‘atraccion
turistica’ comienza a aparecer y se acerca gradualmente al término ‘musica’. Esto indica que
las investigaciones empezaron a explorar la conexién entre la masica y su potencial como
atraccion turistica. Posteriormente, alrededor de 2010-2018, el término ‘destino turistico’
también emerge y se aproxima a los otros dos términos. Esto sugiere que las investigaciones
han evolucionado para examinar como la musicay las atracciones turisticas relacionadas con

ella pueden contribuir al desarrollo de destinos turisticos.
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Figura 18.
Tendencias de investigacidn sobre la relacién entre musica popular y turismo
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3.3 Principales tendencias sobre tépicos de investigacion

La figura 19, muestra un grafico de mapa tematico que permite analizar los clUsteres
tematicos dentro del campo de la relacion entre muasica popular y turismo. Con respecto a los
temas motores, no se observan clisteres, lo cual sugiere que actualmente no hay temas que
sean altamente desarrollados y relevantes dentro del campo de la relaciéon entre musica
popular y turismo, lo cual podria indicar un area potencial para futuras investigaciones.

Aunque también aquello exhibe cierta debilidad sobre este tépico de investigaciones.

En lo que se refiere a los temas de nicho, economia del turismo y mercado turistico en
Estados Unidos, la relacion entre la economia del turismo y la musica popular puede estar
bien documentada en estudios especificos. La fenomenologia, aplicada al estudio de la
experiencia vivida de los asistentes, ofrece una perspectiva profunda y holistica que captura
la esencia de lo que estos eventos representan para los individuos, los cuales analizan los
impactos econdémicos de festivales y eventos musicales en regiones como los Estados
Unidos. Jackson et al. (2018), presenta un area de estudio que revela tanto el impacto
econdémico como las dinamicas culturales en juego. Los festivales de musica como
Summerfest (uno de los festivales més antiguos del mundo) en Milwaukee que no solamente

atraen a millones de asistentes, sino que también generan significativos ingresos para las
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economias locales mediante el turismo en el pais. En efecto, la relacion entre masica popular
y turismo probablemente pone en relevancia el aspecto de la oferta y la demanda por los
festivales. Los documentos sobre Australia aparecen como relevantes en esta seccién debido
a la cantidad de estudios en ese pais, pero especialmente por la cantidad de estudios que
citan a los australianos. Eventualmente parece que en los paises anglosajones hay mucho

interés en esta tematica.

Por su parte, en los temas emergentes o en declive, la herencia cultural musical y cémo se
percibe su desarrollo turistico son areas que estan comenzando a recibir atencion. Esto
incluye como los destinos utilizan su patrimonio musical para atraer turistas, y como los
turistas perciben estos esfuerzos. Asimismo, el desarrollo del turismo incluye estudios sobre
la evolucién de destinos turisticos que capitalizan su herencia musical, pero aun es un area
emergente que necesita mas investigacion. Dentro de los resultados se pueden destacar
autores como Brocken (2016), el cual examina como la herencia musical y cultural de los

Beatles ha influido en el turismo y la economia de Liverpool.

Con lo que respecta a los temas basicos, como la gestion del turismo, involucra la
planificacion y gestion de recursos turisticos relacionados con la musica popular, como la
organizacion de festivales y la promocion de destinos musicales. Dentro de los resultados se
pueden destacar autores como Gelder et al. (2019) quien evalla las motivaciones de los
asistentes a diferentes festivales de musica en el Reino Unido y su influencia en la

satisfaccion y toma de decisiones.

Figura 19.
Principales tendencias sobre tépicos de investigacion
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3.4 Analisis detallado de la produccién cientifica sobre larelacion entre musica popular

y turismo

El objetivo principal de este trabajo fue investigar la relacion de la muasica popular y el turismo,
dentro de los resultados se pueden destacar autores como Brocken (2016), el cual examina
como la herencia musical y cultural de los Beatles ha influido en el turismo y la economia de
Liverpool. La ciudad ha tenido que adaptarse a lo largo de medio siglo para aceptar y
capitalizar el legado de la banda, que no siempre fue bien visto por las autoridades locales
debido a las asociaciones con imagenes de sexo y drogas. Sin embargo, en la actualidad, el
turismo relacionado con los Beatles se ha convertido en una importante fuente de empleo y
ha redefinido la identidad cultural y econémica de Liverpool. Este proceso ha involucrado
tanto el turismo popular como el tradicional, contribuyendo a la revitalizaciébn econémica de

la ciudad.

Asi también, Connell y Gibson (2003), y Montoro-Pons y Cuadrado-Garcia (2021),
argumentan que el lugar no es simplemente un espacio fisico, sino también una construccion
social y cultural. La musica popular puede ayudar a crear una sensacion de lugar al evocar
imagenes y sonidos asociados con un lugar en particular. Por ejemplo, la muasica country a
menudo se asocia con el oeste rural de los Estados Unidos, mientras que la musica reggae
se asocia con Jamaica. Ademas, mencionan que los destinos turisticos a menudo emplean
la musica popular en sus campanas de marketing para crear una imagen atractiva del lugar y
atraer a los visitantes. Los eventos musicales y festivales también pueden ser poderosos

impulsores del turismo.

La interseccién entre la musica popular y el turismo, ejemplificada a través de los festivales
de masica, por ejemplo, Jackson et al. (2018), presenta un area de estudio que revela tanto
el impacto econémico como las dinamicas culturales en juego. Los festivales de masica como
Summerfest en Milwaukee y Donauinselfest en Viena no solo atraen a millones de asistentes,
sino que también generan significativos ingresos para las economias locales mediante el
turismo. La fenomenologia, aplicada al estudio de la experiencia vivida de los asistentes,
ofrece una perspectiva profunda y holistica que captura la esencia de lo que estos eventos
representan para los individuos. A través de la identificacion de elementos invariantes en la
experiencia de los festivaleros, se logra una comprension mas generalizada y precisa de
estos fendmenos culturales. Esta comprension es crucial no solo para los académicos, sino

también para los organizadores y responsables de politicas turisticas, quienes pueden utilizar
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estos conocimientos para mejorar la experiencia del visitante y optimizar los beneficios

econdmicos y sociales derivados de tales eventos.

De igual manera, Skandalis et al. (2024), hace referencia que los festivales no solo son
eventos culturales, sino también destinos turisticos que atraen a personas de todo el mundo.
Los autores exploran la experiencia de los asistentes a través de un enfoque etnografico,
centrdndose en la ansiedad experimentada al moverse entre diferentes escenarios para ver
a las bandas actuar. Esta ansiedad se interpreta como una manifestacion de la experiencia
encarnada de la alienacion, donde los asistentes se sienten absorbidos por la rutina musical
del festival. Ademas, se destaca la busqueda de placeres estéticos continuos a lo largo del
festival, lo que sugiere que la autenticidad se realiza incluso en medio de la interaccion con
las estructuras cotidianas del evento. Este enfoque etnogréafico revela cémo la autenticidad
espacial se logra a través de la interaccion con las caracteristicas mundanas del festival,
proporcionando una comprension mas profunda de la naturaleza cotidiana de los destinos

turisticos y las experiencias extraordinarias en el contexto de los festivales de musica popular.

Autores como Rickly-Boyd (2012), subrayan cédmo el turismo puede servir como un medio
para restablecer conexiones sociales en un mundo cada vez mas alienado. Ademas, se hace
referencia a teorizaciones de la experiencia turistica fundamentadas en la distincién entre
turismo y vida cotidiana (Uriely, 2005). Asi como en las dicotomias de
estructura/antiestructura y ordinaria/extraordinaria para comprender la naturaleza escapista
de los festivales. Asimismo, se discute como los festivales de muasica adquieren un estatus
extraordinario para los asistentes, transportandolos a un universo paralelo desconectado del
presente lo que resulta en experiencias hedénicas, transformadoras y memorables (Goulding
y Saren, 2016).

Investigadores como Xie et al. (2007), destaca como el turismo Hip-Hop no solo implica la
visita a lugares emblematicos asociados con este género musical, sino que también abarca
experiencias que van desde la exploracion de la historia y los origenes del Hip-Hop hasta la
participacién en eventos y festivales relacionados. Esto demuestra cémo el turismo se
convierte en una forma de inmersiéon cultural, donde los turistas buscan no solo consumir la
musica, sino también comprender su contexto cultural mas amplio. Por otro lado, Baker et al.,
(2022), a interseccion entre la muasica popular y el turismo, centrdndose en las instituciones
de musica popular DIY (Do It Yourself). Estas instituciones, aunque inicialmente no tenian
como objetivo convertirse en destinos turisticos, se han encontrado envueltas en expectativas

turisticas a medida que han sido reconocidas y visitadas por un publico mas amplio. La nocion
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de valor cultural es clave en este andlisis, ya que se reconoce que esta moldeada por
relaciones de poder y se convierte en un sitio para luchas sobre el significado y el
reconocimiento. Esto sugiere que la forma en que se valora y se legitima la musica popular

en el turismo estd influenciada por las dinAmicas de poder predominantes en la sociedad.

Fitzgerald y Reis (2016), menciona sobre la musica popular y el turismo en la isla de Fernando
de Noronha se entrelazan de manera compleja. Inicialmente, muchos residentes adoptan la
musica del continente, lo que refleja una falta de identidad musical propia en la isla. El turismo
influye en la escena musical al dictar las demandas de los turistas, limitando la creatividad de
los musicos locales. A pesar de esto, el género local de maracatu ha logrado mantenerse en
la isla debido al interés de los turistas y a eventos culturales patrocinados por la industria
turistica. Ademas, un proyecto gubernamental-comunitario ha promovido la difusién musical
local a través de un CD compilatorio. Este proyecto proporcioné a los musicos una
oportunidad para expresarse creativamente y ser reconocidos como artistas en lugar de

meros entretenedores turisticos.

De acuerdo con Brandellero y Janssen (2014), las instituciones publicas de patrimonio
desempefian un papel importante en la preservacion y exhibicién del material cultural de la
mausica popular, a través de museos y archivos. Sin embargo, las colecciones permanentes
tienden a enfocarse en la musica ‘seria’ y contemporanea, dejando de lado la musica popular.
A pesar de ello, existen ejemplos de colecciones de musica popular en museos publicos,
aunque con resultados mixtos. Ademas de las instituciones publicas, existen numerosas
iniciativas privadas para la preservacion y promocién del patrimonio musical popular. Estas
iniciativas, iniciadas por individuos comprometidos con la musica, han evolucionado para

abarcar la preservacion, el cabildeo politico y la investigacion.

En conjunto, estos estudios ofrecen una vision holistica de la relacién dinamica entre la
musica popular, el turismo y el patrimonio cultural, subrayando la importancia de comprender
estas interacciones para optimizar los beneficios econémicos, sociales y culturales derivados

de la musica popular y su relacién con el turismo.

A nivel metodologico, el analisis cualitativo es el enfoque predominante en la mayoria de los
estudios revisados, reflejando su eficacia para explorar y comprender las dinamicas culturales
y sociales del turismo musical. Autores como Brocken (2016), Connell y Gibson (2003), y
Lashua (2018), han utilizado esta metodologia para profundizar en como el legado musical

en las identidades urbanas y turisticas. Esta metodologia permite una exploracion rica y
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detallada de las percepciones, experiencias y significados atribuidos a los fendmenos

musicales, ofreciendo una visién integral de los contextos en los que se desarrollan.

Diversos estudios se han centrado en los desafios y oportunidades en la gestion del turismo
musical. Brocken (2016), examina como Liverpool ha transformado el legado de los Beatles
en una industria turistica que redefine la ciudad simbdlicamente, mientras que Kaul et al.
(2014), analizan los conflictos entre musicos tradicionales y autoridades turisticas en los
Acantilados de Moher, Irlanda. Estos estudios subrayan la importancia de una gestién
adecuada que equilibre la autenticidad cultural con las demandas turisticas, destacando la
necesidad de estrategias que promocionen la musica como herramienta de marketing (Kay,
2006), y que comprendan tanto el legado musical como la participacién de musicos
contemporaneos (Long et al., 2014).

La metodologia etnogréafica ha sido empleada por autores como Gray (2018), y Skandalis et
al. (2024), para examinar las practicas culturales y las experiencias musicales en contextos
urbanos y turisticos. Gray (2018), se centra en la escena del fado en Lisboa, explorando cémo
las practicas de creacidn y recepcion de musica amateur estan siendo transformadas por la
creciente industria turistica global. Por otro lado, Skandalis et al. (2024), utilizan esta
metodologia para investigar las interrelaciones entre autenticidad, experiencias
extraordinarias y la vida cotidiana en el festival Primavera Sound. La etnografia proporciona
una comprension profunda y contextualizada de cémo los entornos musicales y las
experiencias de los participantes se moldean y evolucionan en respuesta a las influencias

externas.

El método fenomenolégico descriptivo, empleado por Jackson et al. (2018), ofrece una
perspectiva detallada y profunda sobre las experiencias de hospitalidad, turismo y eventos
musicales. Este enfoque se centra en comprender las vivencias subjetivas de los individuos,
proporcionando insights valiosos sobre cémo los festivales de musica pueden ser percibidos
y experimentados por los asistentes. En su estudio sobre un festival de musica, Jackson y
sus colegas destacan la subutilizacion y los malentendidos sobre este método en la
investigacion del turismo musical, proponiendo que la fenomenologia descriptiva puede
ofrecer una comprension mas rica y matizada de estas experiencias, crucial para mejorar la
gestion y promocion de eventos musicales. Finalmente, en la tabla 3, se puede constatar la

literatura revisada de forma sistematica.
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Tabla 3.
Articulos analizados
ID Autor Afo Problema Hallazgo Principal Categoria de Metodologia Objetivo
estudio
1 Brocken M. 2016 | EI problema del | Los resultados revelaron que | Gestion del | Analisis cualitativo que | Analizar el proceso de
estudio es la | la herencia musical de los | turismo musical y | incluyé la revisiébn de | aceptacion y comprension
compleja 'y a | Beatles ha generado tanto | cultural en | literatura  pertinente, | por parte de Liverpool de la
veces oportunidades como | Liverpool asi como la | herencia musical, cultural y
problematica desafios para Liverpool. Por recopilacion y analisis | econdmica de los Beatles y
relacion de | un lado, ha contribuido al de datos provenientes | la musica popular, asi como
Liverpool con el | desarrollo del turismo de entrevistas con | explorar las implicaciones
legado musical y | musical y la creacion de musicos y otros | de esta herencia en la
cultural de los | empleo en la ciudad, pero, actores clave en la | percepcion de la ciudad
Beatles, y la | por otro lado, ha generado escena musical de
estrategia tensiones en torno a la Liverpool.
consiste en | representacion cultural de
reinterpretar y | Liverpool
reconfigurar este
legado para
promover el
turismo en la
ciudad.
2 Connell J.; | 2003 | Comprensién de | El estudio revela que los | Geografia Metodologia Proporcionar una vision
Gibson C. las complejas | vinculos entre espacio y | musical interdisciplinaria que | integral de la nueva
relaciones entre | mdsica  siguen siendo combina enfoques de | geografia de la musica
lugares y musica | significativos en el turismo geografia cultural, | popular, explorando los
en un mundo | musical, a pesar de Ila sociologia y estudios | complejos vinculos entre
globalizado globalizacién. Destaca como culturales. Se utilizan | lugares y musica
la musica se relaciona con técnicas de
los lugares, siendo percibida investigacion
como un simbolo de cualitativas y
originalidad y tradicion, cuantitativas
ademas de una herramienta
de marketing. Ademas,
ofrece nuevas perspectivas
sobre estas relaciones y su
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impacto en la industria

turistica.

3 Gray L.E.

2018

Impacto de Ila
creciente industria
turistica global y

practicas de
patrimonio en la
escena del fado
de Lishoa.

Revela que los cambios en
la industria turistica global y

las  practicas culturales
urbanas estan
transformando

significativamente las

experiencias de la musica

popular urbana y las
ciudades donde se
desarrollan, tanto para
residentes locales como

para turistas

Etnografia
urbana
musica.

en

Metodologia
etnografica que
involucra una

investigacién
prolongada en las
escenas de fado de
Lisboa. Se recopilan
datos a través de
observaciones
participantes,
entrevistas en
profundidad y andlisis
de documentos
relevantes.

Examinar las practicas de
creacion y recepcion de
musica amateur en las
escenas de fado de Lisboa.
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4 Jackson C.; | 2018 | Subutilizacion y | Las fortalezas filoséficas | Turismo musical: | Basado en un estudio | Explorar por qué la
Vaughan malentendidos subyacentes a la FD | Fenomenologia. | sobre la experiencia de | fenomenologia descriptiva
D.R.; Brown sobre la | permiten una comprension asistentes a festivales | puede proporcionar una
L. fenomenologia mas profunda del fenémeno de musica, discute las | mejor comprension  de

descriptiva (FD) | estudiado, resaltando Ia filosofias experiencias en
en la investigacion | complejidad del debate y fenomenolégicas  de | hospitalidad, turismo vy
del turismo | asegurando que sean las Husserl y el método | eventos, revelando las
musical. experiencias de los descriptivo de Giorgi, | complejidades filoséficas y
participantes las que identificando desafios | ofreciendo un  método
identifiquen la estructura del y fortalezas de la FD en | préctico y riguroso.
fenémeno. la investigacion
cientifica.

5 Skandalis 2024 | Limitacion en la | Las categorias tematicas | Relacion Se basa en una | Explorar las interrelaciones
A.; Banister investigacion emergentes sugieren que el | autenticidad/exp | etnografia de 3 afios, | entre autenticidad y
E.; Byrom J. sobre la relacion | festival se posiciona | eriencias en el | incluyendo notas de | experiencias

entre autenticidad | firmemente dentro de la | festival campo, fotos/videos y | extraordinarias en el
y experiencias | industria musical indie y la | Primavera material de artefactos, | contexto del festival de
extraordinarias en | vida  urbana  cotidiana, | Sound. ademas de entrevistas | misica Primavera Sound,
destinos turisticos | mientras los  asistentes con asistentes al | considerando la naturaleza
cotidianos. buscan autenticidad festival cotidiana de los destinos
espacial al interactuar con turisticos y su impacto en
las caracteristicas de los los asistentes.
destinos turisticos

6 Xie P.F.; | 2007 | Definicion y | El estudio revela que el | Hip-Hop tourism | Se propone analizar el | Contextualizar el turismo de
Osumare H.; andlisis de Hip- | turismo de Hip-Hop puede | y tecnologias de | turismo de Hip-Hop a | Hip-Hop mediante una
Ibrahim A. Hop tourism en | ser visto a través de tres | la mirada. través de tres | problematizacién de las

relacion con la | tecnologias de miradas: la tecnologias de | interrelaciones entre
construccion de la | inicial, la masiva y la miradas: la mirada | cultura, turistas y
otredad 'y la | auténtica. Estas tecnologias inicial, la  mirada | atracciones, situando la
autenticidad. reflejan la evolucion del Hip- masiva y la mirada | discusion dentro de los
Hop desde una cultura de auténtica, examinando | discursos mas amplios de la
nicho a una cultura de las dindmicas de | mirada y la autenticidad.
masas, asi como la voyeurismo,
bdsqueda de autenticidad apropiacién cultural y
por parte de los turistas. basqueda de
autenticidad por parte
de los turistas.
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econdémica de la ciudad.

Cleveland, Ohio.

examinan discursos y
practicas relacionadas
con el turismo y el
patrimonio de la
musica.
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7 Baker S.; | 2022 | Tension entre | Las instituciones DIY | Evaluacion de | Se examinaron | Analizar resefias de

Cantillon Z.; valor cultural y | enfrentan desafios para | instituciones DIY | tensiones entre la | usuarios en Tripadvisor
Istvandity L.; expectativas de | competir con las autorizadas | de patrimonio | produccién de valor | sobre 11 instituciones de
Long P. los visitantes en | en términos de presupuesto, | musical popular a | cultural y las | patrimonio musical DIY para
instituciones DIY | pero ofrecen acceso a | travésderesefias | expectativas de los | comprender como  se
de patrimonio | experiencias auténticas, | de usuarios en | visitantes en | percibe su valor cultural y la
musical popular. destacando la co-creacion | Tripadvisor. instituciones de | experiencia del usuario
de experiencias de patrimonio musical
patrimonio. DlY, centrandose en la
co-creacion de
experiencias en linea 'y
fisicas.

8 Lashua B.D. | 2018 | Contraste entre la | En  Winslow, el turismo | Andlisis Se analizan los | Explorar debates tedricos
fabricacion del | musical se basa en una | comparativo de | procesos de | sobre el turismo y el
patrimonio referencia cultural | los procesos de | fabricacion del | patrimonio de la mdusica
musical popular | popularizada por una | fabricacion  del | patrimonio musical en | popular mediante  dos
en Winslow y la | cancion, mientras que, en | patrimonio Winslow, Arizona, y la | estudios de caso
consideracion del | Cleveland, el patrimonio | musical en dos | influencia del Rock and | contrastantes: la fabricacion
patrimonio oficial | oficial y tangible se convierte | contextos Roll Hall of Fame en | del patrimonio musical en
en el Rock and | en una atraccion turistica | contrastantes: Cleveland, Ohio, | Winslow, Arizona, y la
Roll Hall of Fame | que  contribuye a la | Winslow, utilizando enfoques | consideracion del
en Cleveland. regeneracion  cultural vy | Arizona, y | cualitativos que | patrimonio oficial en el Rock

and Roll Hall of Fame en
Cleveland, Ohio.
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9 Wissmann 2016 | Consideracion del | Revela el potencial socio- | Impacto del | Se emplea una | Analizar como el sonido
T. sonido como | cientifico del sonido en el | sonido en la | perspectiva geografica | contribuye a la experiencia

elemento entorno urbano, destacando | experiencia social para investigar | urbana de la ciudad,
constitutivo en la | su papel como elemento | urbana de la | como el sonido afecta | utilizando estudios de caso
ciudad y  su | constitutivo de la ciudad y | ciudad. al individuo y su | para explorar suimpacto en
impacto en la | subrayando la importancia relaciéon con la ciudad, | la planificacién urbana, el
experiencia de considerarlo en la utilizando métodos | turismo y la vida cotidiana.
ciudadana. planificacién urbana. diversos como

mediciones en el lugar,

analisis de medios y

estudios de casos.

10 | O'Flynn J.; | 2019 | Percepciones Se identificaron | Asociaciones Analizar respuestas de | Examinar las percepciones
Mangaoang sobre el sonido de | asociaciones especificas de | musicales con | participantes de | sobre el sonido tipico de
A. Dublin y  su | Dublin en varios géneros | Dublin 'y sus | MPMiD sobre la | Dublin y cémo desafian o

relacion con | musicales, revelando una | implicaciones en | musica y sonidos | confirman las narrativas
diversos géneros | diversidad de perspectivas | las narrativas | asociados a Dublin, | convencionales, utilizando
musicales. sobre el sonido de la ciudad. | sobre el sonido | identificando datos del proyecto MPMID.
urbano. asociaciones
especificas de la
ciudad en  varios
géneros musicales.

11 | Garcia- 2021 | Relacion entre el | Se encontr6 que la edad y el | Perfil y | Se empleé una red | Investigar la posible
Garcia L perfil nivel educativo son factores | preferencias de | neuronal artificial | relacion entre el perfil
Solano- sociodemografico | determinantes en el perfil del | visitantes en | utilizando un | sociodemografico de los
Sanchez de los visitantes y | visitante, y que a medida que | espectaculos de | perceptron multicapa | visitantes motivados por
M.A.; sus preferencias | aumenta el nivel de | flamenco para analizar los datos | espectaculos de flamenco
Mufoz- de espectaculos | ingresos, también lo hace el | mediante andlisis | recopilados sobre el | en Cordoba (Espafia) y sus
Fernandez de flamenco en | interés por el flamenco. | de datos con red | perfil de los visitantes y | preferencias y sensaciones
G.A.; Moral- Cérdoba, Espafia. | Estos hallazgos pueden | neuronal. sus preferencias en | respecto a estas
Cuadra S. ayudar a identificar el pablico relacion al flamenco. experiencias.

objetivo para este tipo de
espectaculos.
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Sin embargo, estas
construcciones  contrastan
con las diversas identidades
rurales presentes en
Australia 'y  con las
experiencias vividas por los
residentes.

country. Ademas, se
incluyen resultados de

una encuesta a
residentes para
explorar sus
reacciones a estas
construcciones.

12 | Montoro- 2021 | Patrones de | Los festivales de mdusica | Analisis de datos | Se utiliza informacién | Analizar el comportamiento
Pons J.D.; basqueda en linea | inducen consultas de | de consultas en | de Google Trends | de blsqueda en linea de
Cuadrado- de asistentes | planificaciéon y viaje en los | Google Trends | sobre consultas | posibles asistentes a
Garcia M. potenciales a | motores de busqueda en | para identificar | relacionadas con | festivales de musica para

festivales de | linea, mostrando flujos de | patrones de | festivales de musica | identificar patrones de
masica. informacion mediados por | comportamiento | para construir una red | comportamiento de turistas
estos eventos culturales. Se | de turistas | de temas de busqueda. | culturales que planean
identifican diferencias segun | culturales gue | Se estiman modelos de | asistir a estos eventos.
las caracteristicas de cada | planean asistir a | grafo aleatorio
festival en cuanto a los | festivales de | exponencial para
temas de bulsqueda mas | musica. analizar los patrones
relevantes. de busqueda.
13 | Gibson C.; | 2004 | Contraste entre | Las representaciones | Representacione | Se emplea un analisis | Analizar la transicién de
Davidson D. las dominantes de ruralidad y | s de ruralidad y | textual de materiales | Tamworth a la "capital de la
representaciones | pais en Tamworth estan | mdsica country | promocionales y | musica country" de
dominantes y las | influenciadas por normas de | en Tamworth, | paisajes construidos | Australia y las
diversas género, raza, clase vy | Australia. para revelar las | construcciones sociales que
identidades nacionalismo, reflejadas en representaciones de | la rodean, examinando
rurales en | la estrategia de marketing de ruralidad en Tamworth, | como se han formado y
Tamworth, la ciudad y en la imagen del especialmente en | promovido estas
Australia. festival de musica country. relaciéon con la musica | representaciones a través

de estrategias de marketing
de lugar.
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14 | Fitzgerald J.; | 2016 | Interacciones El turismo se presenta como | Interacciones Se basa en | Examinar las intersecciones
Reis A.C. complejas entre el | la  principal fuente de | entre turismo vy | investigaciones de | entre practicas musicales y
turismo y la | ingresos para los residentes | actividad musical | campo realizadas por | turismo en la isla de
actividad musical | de la isla, y la actividad | en Fernando de | los autores en 2012 y | Fernando de Noronha,
en la isla de | musical esta ampliamente | Noronha, Brasil. | 2014, explorando | Brasil, y analizar cémo
Fernando de | orientada hacia la industria patrones de | estas interacciones afectan
Noronha, Brasil, | turistica. Se identifican conectividad entre el | el desarrollo de la musica
donde la industria | complejas interacciones turismo y la actividad | original en el contexto de la
turistica entre el turismo y la actividad musical en areas como | industria turistica.

obstaculiza el | musical, donde la industria la seleccion de

desarrollo de la | turistica actda como un géneros musicales,

musica original. obstaculo para el desarrollo practicas de actuacion

de la musica original. en vivo y grabaciones

musicales.

15 | Kaul A; | 2014 | Conflictos entre | Se identifican conflictos | Relacion  entre | El articulo utiliza | Explorar la relacién
Lashua B, musicos entre los musicos | identidad analisis cualitativo para | compleja y cambiante entre
Spracklen tradicionales y | tradicionales y las | irlandesa, musica | examinar las tensiones | la identidad irlandesa, la
K.; Long P. autoridades autoridades turisticas | y turismo en los | y conflictos surgidos | misica y el turismo en los

turisticas locales | locales debido a la | Acantilados de | entre los musicos | Acantilados de  Moher,
en los Acantilados | construccion  del  centro | Moher. tradicionales 'y las | analizando conflictos
de Moher, Irlanda. | interpretativo, que ha autoridades turisticas | recientes entre musicos vy

afectado las  préacticas locales en relacion con | autoridades turisticas

musicales y la experiencia la construccion de un | locales.

turistica en los Acantilados centro interpretativo en

de Moher. los Acantilados de

Moher.
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16 | Kay A. 2006 | El uso de técnicas | Se sugiere que el uso de | Relacion  entre | Se plantea la idea de | Explorar el potencial de
de ‘product | técnicas de ‘product | identidad utilizar técnicas de | utilizar técnicas de ‘product
placement’ en la | placement’ en la mdsica | irlandesa, musica | marketing de | placement’ o ‘embedding’
musica plantea la | podria ser una herramienta | y turismo en los | productos en la | en la industria musical para
necesidad de | efectiva para promover | Acantilados de | industria musical para | promover atracciones
investigar Su | atracciones turisticas, | Moher. promover atracciones | turisticas, aprovechando la
efectividad en la | especialmente entre grupos turisticas, analizando | influencia de la musica en la
promocion de | demogréficos especificos, coémo estas estrategias | popularizacién de destinos
atracciones aprovechando la podrian influir en la | turisticos.
turisticas 'y su | popularidad y el alcance percepcion y la
impacto en la | global de la musica. eleccion de destinos
percepcion de los turisticos por parte del
destinos turisticos publico.
por parte del
publico objetivo.

17 | Brandellero | 2014 | Analisis de | Se identifica la presencia del | Exploracion de | Se examinan practicas | Profundizar en la relacién
A.; Janssen practicas y | patrimonio de la mdsica | iniciativas de |y discursos | entre la musica popular y el
S. discursos sobre la | popular en instituciones y | preservacion del | relacionados con la | patrimonio cultural, y

musica  popular | practicas de patrimonio | patrimonio musica popular como | delinear las préacticas de la
como patrimonio | publico en varios paises, | musical popular | patrimonio cultural en | misica  popular como
cultural en varios | evidenciando una diversidad | en Austria, | los  cuatro  paises | patrimonio  cultural en
paises europeos. | de iniciativas que van desde | Inglaterra, mencionados, a través | Austria, Inglaterra, Franciay
la preservacién material en | Francia y los | de analisis documental | los Paises Bajos,
museos Yy archivos hasta | Paises Bajos y estudio de casos de | explorando cémo se
iniciativas comunitarias que iniciativas publicas y | moviliza el término por
valoran lugares privadas de | diversos  actores  para
emblematicos vinculados a preservacion del | justificar la preservacion vy
musicos o] escenas patrimonio musical. difusion de manifestaciones
musicales. musicales populares.
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Sheffield, para el
turismo cultural.

18 | Gelder G.; | 2009 | Evaluacién de las | La investigacién mostré que | Motivaciones de | Revisidn de literatura y | Comparar motivaciones de
Robinson P. motivaciones de | socializar con amigos Yy | asistentes a | anadlisis cualitativo de | asistentes a festivales de
los asistentes a | familiares era un motivo | festivales de | resultados. musica en el Reino Unido,
festivales de | primordial para asistir a los | misica en el explorando como afectan a
muasica en el | festivales de musica, | Reino Unido y su la satisfaccion y toma de
Reino Unido y su | desafiando la idea de que la | impacto en la decisiones.
influencia en la | tematica del evento en si | experiencia del
satisfaccion y | mismo es el Unico factor | festival.
toma de | motivador. Se destacd la
decisiones. importancia de crear una
atmosfera festiva y divertida
que ofrezca oportunidades
para socializar y tener
experiencias nuevas y no
musicales.

19 | Long P; | 2014 | Investigar la | Las agencias estan | Andlisis de | Entrevistas con | Explorar cdmo las agencias
Lashua B, promocion del | utilizando el patrimonio | estrategias de | artistas, promotores, | de turismo y cultura en
Spracklen K patrimonio musical de Sheffield para | promocién del | productores y gerentes | ciudades provinciales

musical de | atraer turistas, destacando | patrimonio de locales, junto con | inglesas, como Sheffield,
Sheffield por parte | lugares icénicos y festivales. | musical y | datos observacionales | estin  promoviendo su
de agencias de | Los musicos contribuyen ala | masicos y documentales. Se | "patrimonio” de mdusica
turismo y cultura | identidad y al ‘"paisaje | contemporaneos | realizan reflexiones | popular y musicos
para atraer | sonoro" de la ciudad. en ciudades | tedricas sobre las | contemporaneos para
visitantes. provinciales representaciones de | atraer turistas.

inglesas, como | musicos populares en

estrategias, programas
y productos de turismo
cultural.
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combinando
investigacion de
campo extensiva con
reflexiones basadas en
la practica.
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20 | Cohen, S., | 2014 | Examinar c6mo | Ofrece nuevas perspectivas | Analisis de la | Los autores provienen | Explorar las diferentes
Knifton, R., los espacios Yy | sobre como los espacios y | relacion entre | de diversas disciplinas | "lugares" en los que se
Leonard, M., lugares influyen | lugares influyen en nuestra | lugares fisicos y | y utilizan una variedad | puede situar la memoriay la
y Roberts, L. en la creacién del | relacién con la historia y los | virtuales en la | de enfoques, desde | historia de la mdusica
patrimonio de la | legados de la mdusica | construcciébn de | estudios de archivo | popular, desde el sitio fisico
musica popular. popular, y destaca la |la memoria y la | hasta estudios | local hasta los archivos
importancia de estos sitios | historia de la | culturales, sociologia y | digitales en linea, vy
en la creacion del patrimonio | masica popular. estudios de museos, | reevaluar su funcion vy

significado en la produccién
del patrimonio de la musica
popular.
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Figura 20.
Resumen grafico del capitulo 3
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Capitulo 3. Tendencias de la literatura sobre la relacion entre musica populary

turismo

|

Relacion entre los autores,
palabras clave y los paises sobra
la musica popular y el turismo

Revela gue autores clave como Brown, Roberts,
Connell v Gibson son fundamentales, destacando el
Reino Unido ¥ Australia como los principales paises
de investigacion em este campo. Los temas
recurrentes incluyen ‘musica popular, ‘turismo’,
furismo musical’, ‘turismeo cultural’ subrayando la
relacién entre la musica y la experiencia turstica.
Ademas, los estudics muestram una diversidad
geografica gue incluye paises como Malasia, EE.UU_,
Espafia y los Paizes Bajos, aungue en mencr medida.
Los temas de nicho v basicos, como la economia del
turismo vy los destines turisticos, requieren mayor
desarrollo, mientras que ne se identifican claramente
temas motores, lo que sugiere areas potenciales para
futuras investigaciones.

'

Tendencias de investigacion

sobre la relacion entre musica

popular y turismo

La figura 18 muestra las tendencias de
investigacion sobre la relacion entre masica
popular. e puede observar una evolucién en
la relacion entre los términos ‘mosica’,
‘atraccion turistica’ v ‘destino turisfico’ a lo
largo del fiempo. En los primeros afnos
representados, alrededor de 2005-2007, el
término ‘misica’ parece estar desconectado
de los otros dos términos, lo gue sugiere que
las investigaciones 1= centraban
principalmente en la misica como un campo
de estudio independiente. Sin embargo,
desde aproximadamente 2007, el término
‘atraccion turisfica’ comienza a aparecer y se
acerca gradualmente al término “mdsica”.
Esto indica que las investigaciones
empezaron a explorar la conexién entre la
misica y su potencial como atraccion
turistica. Posteriormente, alrededor de 2010-
2018, el término ‘destino turistico’ también
emerge y se aproxima a los ofros dos
términos. Esto sugiere que las
investigaciones  han  evolucionade para
examinar como la mdsica y las atracciones
turisticas relacionadas con ella pueden
contribuir al desarrcllo de destinos turisticos.

l

Principales topicos
de investigacion

Con respecto a los temas motores, no se ochservan clisteres, lo cual sugiere
que actualmente no hay femas que sean altamente desarrollados y
relevanies dentro del campo de la relacion entre masica popular y turismo,
lo cual podria indicar un area potencial para futuras investigaciones. En lo
que se refiere a los temas de nicho, economia del turisme y mercado
turiztico en Estades Unides, |a relacion entre la economia del turisme v 1a
misica popular puede estar bien documentada en estudios especificos.
Jackzon et al. (2018), prezenta un area de estudio que revela tanto el
impacto econdmico como las dinamicas culturales en juego. Los festivales
de musica como Surmmerfest (uno de los fesfivales mas antiguos del mundo)
en Milwaukse gue no selaments atrasn a millones de asistentes, sino que
tambiém generam significativoz ingresos para las economias locales
mediante el furismo en el pais. En efecto, la relacion entre midsica popular y
turismo probablemente pone en relevancia el aspecto de la oferta v la
demanda por los festivales. Los documentos sobre Australia aparecen como
relevanies en esta seccion debido a la cantidad de estudios en ese pais,
pero especialmente por la cantidad de estudios que citan a los australianos.
Eventualmente parece que en los paises anglosajones hay mucho interés
en esta tematica. Por su parte, en los temas emergentes o en declive, 1a
herencia cultural musical y como se percibe su desarrollo turistico son areas
que estan comenzando a recibir atencion. Esto incluye como los destinos
utilizan su patrimonio musical para atraer turistas, ¥ como los turistas
perciben estos esfuerzos. Asimismo, el desarrollo del turismo incluye
estudios sobre la evolucion de destinos turisticos que capitalizan su herencia
musical, pero aln s un area emergents que necesita mas investigacion._
Dentro de los resultados se pueden desfacar autores como Brocken (2018),
el cual examina como la herencia musical y cultural de los Eeatles ha influido
en el turismo y la economia de Liverpool. Con lo que respecta a los temas
basicos, como la gestion del turismo, involucra la planificacion v gestion de
recurses turisficos relacionados con la mdsica popular, como la organizacion
de festivales y la promocitn de destinos musicales. Dentro de los resultados
se pueden destacar autores como Gelder et al. (2019) quien evalda las
metivaciones de los asistentes a diferentes fesfivales de misica en el Reino
Unido y su influencia en la satisfaccion y toma de decisiones.

Rewisidn sistematica

Este analizizs explora como la mudsica
popular influye en &l turismo v la
economia, destacando ejemplos como el
impacto de les Beatles en Liverpool y la
funcion de los festivales de misica en
atraer wisitantes y generar ingresos.
Ademas, se discuten enfoques tedricos y
esfudios etnograficos sobre la
autenticidad, las conexiones sociales y la
preservacion del patrimonio musical en
contextos turistices.

Adrian David Nieves Nieves
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Conclusiones

La relacion entre la musica popular y el turismo se manifiesta en multiples dimensiones
gue enriquecen tanto el &mbito cultural como econémico de las regiones involucradas.
En efecto, el turismo musical facilita la exploracion y disfrute de la musica a través de
actividades como festivales y conciertos, promoviendo la apreciacion del patrimonio

cultural y el desarrollo econémico local.

El analisis de las métricas bibliograficas sobre la relacion entre musica popular y
turismo revela la complejidad y riqueza de este campo de estudio. La evidencia
destaca la centralidad de los temas culturales y econémicos, asi como la adaptacién
a fendmenos recientes como la COVID-19. La produccion cientifica ha mostrado
fluctuaciones anuales, con picos significativos (2014) y una estabilizacion reciente.
Las revistas més influyentes y la contribucion de autores principales reflejan un
enfoque predominante en estudios turisticos y la historia de la musica. El Reino Unido,
Australia y Estados Unidos lideran en produccion cientifica, indicando una fuerte
presencia internacional en la investigacion. Se debe destacar la importancia de la

musica como atractivo turistico y la colaboracion interdisciplinaria a nivel global.

La revision sistematica de la literatura sobre la relacién entre turismo y musica popular
revela una complejidad en la distribucién de temas en términos de desarrollo y
centralidad. Los temas de economia del turismo y el mercado turistico en Estados
Unidos estan bien desarrollados, pero carecen de una conexion amplia con otros
temas clave. Areas como la herencia cultural y la percepcion del desarrollo turistico
emergen con un potencial significativo, requiriendo méas investigacion para su
completa maduracion. Asimismo, la gestion del turismo y la relacién entre musica,
atracciones y destinos turisticos, aunque fundamentales, necesitan un desarrollo
adicional y estrategias mas robustas relacionadas con la identidad, ya que la musica
se esté viendo solo desde la éptica econdmica cuando surge la relacion con el turismo.
Por lo que, es necesario continuar investigando estas areas para mejorar la
comprension y practica en la interseccion entre turismo y musica popular, destacando
especialmente la experiencia que existe entre la relacion cultura y turismo abogando
por la sostenibilidad y evitando que el turismo solamente se sirva de la cultura por

temas econdmicos.

A partir de 2007, se observa una creciente integracion de términos como ‘atraccion

turistica' y 'destino turistico’, indicando un interés en la musica como un componente
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vital del turismo. Sin embargo, la RSL demuestra que la investigacion en este campo
es aun débil y en consecuencia existen tendencias solamente ancladas a la atraccién
turistica y desarrollo de destinos turisticos. De tal modo que surge la oportunidad de
establecer una linea de investigacion sobre este estudio para llenar los vacios
existentes. De hecho, una gran duda que ha dejado este trabajo es: ¢La musica le

otorga mayor valor al turismo o el turismo le otorga mayor valor a la musica popular?

Adrian David Nieves Nieves
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Recomendaciones

e Las autoridades turisticas y los planificadores deben trabajar estrechamente con
la industria musical para desarrollar festivales y eventos que resalten la identidad
cultural local. Este enfoque no solo atraera a turistas interesados en experiencias
auténticas, sino que también contribuira significativamente a la revitalizacion
cultural y econdmica de las regiones. La colaboracion intersectorial es clave para

maximizar el impacto de estos eventos y asegurar su sostenibilidad a largo plazo.

e Para comprender plenamente el impacto del turismo musical, se recomienda
emplear metodologias cualitativas y etnograficas en futuras investigaciones.
Estos enfoques permiten una exploracién profunda de las experiencias
subjetivas de los turistas y la autenticidad de las ofertas musicales. Ademas, se
deben considerar estudios de caso que aborden diversos géneros y contextos
culturales, como el tango en Argentina y el fado en Portugal, para obtener una
visibn mas completa y diversa de como la musica popular puede influir en el
turismo y viceversa.

e Es crucial desarrollar politicas y estrategias que faciliten la colaboracién
internacional en la investigacion sobre musica popular y turismo. Instituciones
académicas y centros de investigaciobn deben incentivar programas de
intercambio y proyectos conjuntos para compartir conocimientos y metodologias.
Paises como el Reino Unido, Australia y Estados Unidos, que lideran en
produccién cientifica, pueden desempefiar un papel central en la creacién de
redes globales de investigacion. Estas colaboraciones pueden fortalecer la
calidad y el alcance de los estudios, promoviendo un entendimiento mas
profundo y holistico de este campo.

e Se debe prestar especial atencion al desarrollo de temas menos explorados,
pero con alto potencial, como la economia del turismo y la gestion de destinos
turisticos. La investigacion futura debe enfocarse en como la musica popular
puede integrarse de manera efectiva en la oferta turistica para diversificar y
enriquecer las experiencias de los visitantes. Es esencial desarrollar modelos
economicos que cuantifiquen el impacto de eventos musicales y estrategias de

gestién que aseguren la sostenibilidad de los destinos turisticos. Asimismo, la

Adrian David Nieves Nieves
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formulaciéon de politicas debe considerar estos aspectos para maximizar los

beneficios culturales y econémicos del turismo musical.

Adrian David Nieves Nieves
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El proyecto de investigacion tiene como finalidad desarrollar conocimiento, a partir de
una teoria, generando resultados y respuestas a objetivos propuestos. Los resultados
alcanzados conllevan soluciones que deben ser realizadas por las personas que tienen
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area especifica de conocimiento. Este proyecto es desarrollado por un estudiante de
nivel pregrado de la Facultad de Ciencias de |a Hospitalidad como trabajo de integracion
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Adrian David Nieves Nieves




UCUENCA

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA HOSPITALIDAD

UCUENCA

DISENO DE TRABAJO DE INTEGRACION
CURRICULAR ~ PROYECTO DE INVESTIGACION

CODIGO: UC-FCH-FOR-001

Pagina: Pégina 1 de 13
Version: |

Vigencia desde: 01-04-2022

Elaborado por: Director
de Carrera

Revisado por: Subdecano

Aprobado por: Decano

PROYECTO DE INVESTIGACION
1. Titulo del proyecto de investigacion

Revision Sistematica de la Literatura (RSL) sobre la relacién entre turismo y
musica popular.

2. Nombre(s) del estudiante
Adrian David Nieves Nieves

adriand.nieves@ucuenca.edu.ec

3. Resumen del proyecto de investigacion

La investigacion tiene como objetivo analizar la relacion entre muasica popular y turismo
mediante un proceso de revision sistematica de la literatura. La metodologia aplicada
en la investigacion tendra un enfoque cuantitativo de alcance analitico y un disefio
observacional longitudinal. El estudio seguira un protocolo PRISMA para la correcta
revision de la literatura agregando términos de bisqueda, fuentes de informacién para
incluir y excluir documentos. El método de busqueda se realizara en dos fases. La
primera se realizara una busqueda general en Scopus aplicando algunos operadores
booleanos con el fin de recopilar documentos. En la segunda fase se realizara algunas
busquedas mas especificas utilizados algunos operadores booleanos para precisar los
resultados encontrados. Finalmente se usara la herramienta llamada VOSviewer version
1.6.7 y bibliometrix de Rstudio. Se espera obtener una mejor comprension de la relacion
entre musica y turismo a partir de las métricas de publicaciones a nivel mundial con el
fin de encontrar tendencias en el fenémeno de estudio.

Palabras clave: turismo, musica popular, revision sistematica, métricas bibliométricas
4. Planteamiento y justificacion del proyecto de investigacion

La masica popular es una expresion artistica que posee muchos estilos y géneros
musicales que reflejan la diversidad cultural de un pais. Esta es comprendida como
popular en el sentido de que pertenece al pueblo, siendo parte integral de su patrimonio
cultural y cotidianidad (Ercolani y Segui, 2021). Vale la pena mencionar que la musica
es tan variada como las regiones del pais y sus grupos étnicos, incluyendo influencias
indigenas, africanas, europeas y mestizas, este desempeia un papel significativo en el
contexto turistico debido a su capacidad para actuar como una fuente de atraccion
cultural auténtica y distintiva (Torres y Ullauri, 2018).
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En todo el mundo, la musica popular es un iman cultural para los turistas, como es el
caso de Brasil, en donde la samba anima el Carnaval, atrayendo a multitudes globales,
por otra parte, en Estados Unidos, el jazz y el blues son la esencia de ciudades como
Nueva Orleans, mientras que, en la India, Bollywood entrelaza musica y cine, creando
experiencias vibrantes que son cruciales para el turismo, a su vez se puede ver como
paises como Argentina, que se ha caracterizado con el tango (Yera Barchi, 2020).

No obstante, no se comprende en algunos contextos como la musica popular podria
relacionarse con el sector turistico. De hecho, en muchas partes del mundo la musica
es un elemento que refleja la identidad de cada pueblo, factor que el turismo podria
considerar para su desarrollo respetando la autenticidad de las expresiones musicales.
Por lo tanto, este estudio pretende analizar la relacion entre musica popular y turismo
mediante un proceso de revisién sistematica de la literatura. Para aquello, sera
necesario comprender la relacion entre musica popular y turismo desde una perspectiva
tedrica. Asi como describir las métricas de los recursos bibliograficos sobre la relacion
entre musica popular y turismo. Finalmente sera necesario identificar las tendencias
sobre la relaciéon entre musica popular y turismo.

5. Marco teérico y revision de la literatura
5.1 Relacion entre musica popular y turismo

El turismo es una actividad fundamental para el desarrollo econémico y social de un pals
(Bravo y Macias, 2021). En América Latina esta actividad se consolidado como uno de
los destinos con mayor relevancia, cuya popularidad se ha mantenido a través de las
décadas, esto se debe a la amplia gama de atractivos de indole cultural, histérica y
natural con un impacto significativo hacia los visitantes internacionales. En este
contexto, la region ha presenciado un crecimiento en el sector turistico, mejorando las
inversiones y el desarrollo de infraestructura turisticas (Ledhesma, 2018). Segin datos
de la Organizacién Mundial del Turismo (OMT), América Latina y el Caribe registraron
la llegada de 95.5 millones de turistas internacionales en 2019, cifra que representa un
incremento del 1.9% en comparaciéon con el afio precedente (Gémez, 2017).

En este sentido, el turismo cultural, se ha establecido como una modalidad de viaje
prominente en la contemporaneidad, generando interés de un alto porcentaje de
individuos deseosos tener una experiencia de viaje mediante el descubrimiento y
aproximacion a las manifestaciones culturales e histéricas de distintos lugares (Martin y
Ombroni, 2023). Dicho turismo se caracteriza por la busqueda de actividades vinculadas
con la cultura, el legado histérico, las tradiciones y las artes de comunidades o regiones
especificas. Este fenémeno turistico se nutre del deseo de comprender y experimentar
de forma auténtica y significativa las expresiones culturales propias de un lugar
(Delgado, 2020).
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El desarrollo turistico basado en la identidad cultural es una actividad de gran relevancia
debido a su potencial para impulsar el crecimiento econémico local, fomentar la
preservacion del patrimonio cultural y fortalecer el sentido de pertenencia y orgullo en la
comunidad. Esta premisa ha generado una atencion creciente en la comprension de los
beneficios y desafios asociados con el fomento de la identidad cultural en el turismo
(Pesantez et al., 2020).

Dentro de este contexto, la musica popular en varias ocasiones puede verse como un
reflejo de la identidad cultural de un lugar, atrayendo a turistas interesados en
experiencias auténticas y en la inmersion cultural (del Val, 2022). El turismo musical,
que abarca desde la asistencia a 6peras hasta festivales de géneros contemporaneos,
es un fenémeno creciente (Bieletto-Bueno, 2019). Los viajes motivados por la musica
pueden incluir visitas a lugares relacionados con letras de canciones, nacimientos o
entierros de artistas, estudios de grabacion y museos de musica. Estos destinos ofrecen
experiencias culturales Unicas, desde espectaculos en comunidades locales hasta
eventos masivos como Glastonbury o Coachella (Rodriguez, 2022). El impacto de este
turismo es significativo, impulsando la economia local y fomentando el respeto por la
cultura autéctona, siendo un elemento crucial para la identidad cultural y el intercambio
entre visitantes y comunidades (Garcia, 2018).

5.2 Casos de estudio sobre la relacion entre musica popular y turismo

Segun el Mercado de Industrias Culturales Argentinas, el pais acogié6 mas de cinco
millones de turistas extranjeros en 2020, generando un impacto econémico significativo.
El tango, parte esencial de su oferta turistica, representa una industria de 450 millones
de dolares anuales, con el 85% de los turistas extranjeros visitando casas de tango
(MICA, 2021).

Mientras que uno de los eventos con mayor renombre, como el Carnaval de Brasil atrae
a millones de turistas cada ano, este turismo durante el Carnaval contribuye con miles
de millones a la economia brasilefia, impulsando sectores como la hosteleria y el
comercio; hay que destacar que este evento es famoso por su vibrante musica, trajes
coloridos y desfiles espectaculares, lo que lo convierte en un icono cultural reconocido
internacionalmente (Lopes, 2020). Vale la pena mencionar que este evento fue
cancelado en el 2020-2021 debido a la pandemia Covid 19, sin embargo, su impacto
tiene tanta relevancia que existe un Sambddromo, el cual es una obra arquitectonica
disefiada para disfrutar de este evento (Beni, 2020).

Los mariachis son un simbolo esencial de la cultura mexicana, desempefando un papel
clave en el turismo, esta tradicion musical atrae a visitantes de todo el mundo, siendo
un fuerte iman turistico en lugares como Guadalajara, cuna del mariachi; en este
aspecto los mariachis enriquecen experiencias culturales y turisticas, ofreciendo
actuaciones en eventos, restaurantes y plazas publicas, lo que refuerza la identidad
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cultural de México (Sanchez, 2022). Su influencia trasciende fronteras, representando a
México globalmente y formando parte del Patrimonio Cultural Inmaterial de la
Humanidad de la UNESCO, destacando su importancia cultural y turistica (Gobierno de
México, 2015).

5.3 Estudios con aproximaciones similares

Enun estudio realizado por Castiglione y Viladrich (2014) analiza la produccién del tango
argentino como industria cultural. Esta investigacion se centra principalmente en las
experiencias de bailarines de tango, destacando su papel en la difusion global del tango
y su influencia en el turismo cultural. El estudio muestra como el tango, mas alla de ser
un arte, se convierte en un negocio transnacional y un elemento clave de la identidad
cultural argentina, atrayendo turistas y generando ingresos.

Por otra parte, un estudio realizado por Houter et al. (2023), explora la influencia del
camaval en el turismo y la economia de Rio de Janeiro. Esta investigacion explora la
Escuela de Samba Beija-Flor de Nilépolis, analizando cémo el turismo y el carnaval
impulsan la economia local. Dentro de esta investigacion se resalta la contribucion de
las escuelas de samba como inductores econdmicos en el turismo, pero también
manifiestan diversos desafios que tienen que enfrentar dichas escuelas para poder
posicionarse a nivel local.

A su vez, Téllez y Ramirez (2021) realiza una investigacion denominada “Practicas de
comunicacion en el ecosistema digital. Andlisis de seis gobernaciones colombianas
sobre sus procesos de comunicacion publica para promover la participacion ciudadana”
dentro de la cual analiza como los festivales de musica utilizan Facebook para su
promocion. Este estudio hace énfasis en la interaccion con la comunidad en linea,
destacando a las redes sociales como un elemento fundamental para la promocion
turistica y la comunicacion. El anélisis revela que Facebook facilita la interaccién con el
publico, proporciona datos sobre la satisfaccion del cliente y generando un impacto
positivo en las intenciones de comportamiento de los turistas, llenando un vacio en la
promocién y la comunicacion turistica.

6. Hipotesis o pregunta de investigacion

Se espera obtener una mejor comprension de la relacion entre masica y turismo a
partir de las métricas de publicaciones a nivel mundial con el fin de encontrar
tendencias sobre el fenémeno de estudio.

Adrian David Nieves Nieves



UCUENCA

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA HOSPITALIDAD | Pigina: Pigina § de 13

UCUENCA DISENO DE TRABAJO DE INTEGRACION Veraidou |
CURRICULAR - PROYECTO DE INVESTIGACION
CODIGO: UC-FCH-FOR-001 Vigencia desde: 01-04-2022

Elaborado por: Director

Revisado por: Subdecano Aprobado por: Decano
de Carrera

¢ Cudl es la relaciéon entre musica popular y turismo mediante un proceso de revision
sistematica de la literatura?

7. Objetivos

a. Objetivo general:

Analizar la relacion entre musica popular y turismo mediante un proceso de revision
sistematica de la literatura.

b. Objetivos especificos:

« Comprender la relacion entre musica popular y turismo desde una perspectiva
tedrica.

e Describir las métricas de los recursos bibliograficos sobre la relacién entre
musica popular y turismo

« Identificar las tendencias sobre la relacion entre mdsica popular y turismo.

8. Metodologia de investigacion

La investigacion se centrard en una revision sistematica de la literatura (RSL) el cual es
un meétodo riguroso y estructurado para recopilar y analizar |a literatura disponible el cual
se va a vincular la relacion entre turismo y musica popular. Este estudio tendra un
enfoque cuantitativo de alcance analitico y un disefio observacional longitudinal. El
objetivo de esta revision bibliografica sera reconocer, diagnosticar y sintetizar todos los
estudios que se han realizado sobre el tema para explorar como esta la situacion actual
del conocimiento (Fisch y Block, 2018). El estudio seguira el protocolo PRISMA
(Preferred Reporting Items for Systematic Reviews and Meta-Analyses) que establece
pautas para la correcta revision de laliteratura del tema establecido agregando términos
de busqueda, fuentes de informacion para incluir y excluir documentos. En la figura 1 se
puede visualizar el proceso de RSL basado en el protocolo PRISMA que establece 4
etapas.
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Figura 1
Proceso de RSL basado en el protocolo PRISMA

Estudios Identificados
por la busqueda en las
bases de datos

«
Estudios Identificados

posterior exclusion de
duplicados

v

. >
analisis de resumenes excluidos

2 Estudios posteriores al Estudios

:

Estudios completos Estudios excluldos por no
analizados > cumplir pregunta

'

Estudios considerados
para analisis
cuantitativo(metaanalisis)

al objetivo 3 mediante la sistematizacion de la literatura.

El método de busqueda se desarrollara en dos fases. La primera se realizara una
busqueda general en Scopus aplicando distintas opciones de operadores booleanos
considerando las palabras clave musica popular y turismo. En la segunda fase se
seguira el protocolo PRISMA para sistematizar a través de diferentes tamices (Figura 1)
los resultados de la busqueda. Estos hallazgos se analizaran en el software VOS
VIEWER y Bibliometrix para dar cumplimiento al objetivo 2. Finalmente, se respondera
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9.Plan de trabajo
a. Esquema tentativo:
Resumen
Abstract
Agradecimientos
Introduccién
Metodologia

Capitulo 1. Relacion entre musica popular y turismo

1.1 Marco teérico

1.2 Casos de estudio

Capitulo 2. Métricas de los recursos bibliograficos sobre la relacion entre musica
popular y turismo

2.1 Métricas

2.2 Visualizacion de datos

Capitulo 3. Tendencias de la literatura sobre la relacion entre musica popular y

turismo.

3.1 Tendencias

Conclusiones
Bibliografia

Anexos

b. Supuestos y riesgos:

SUPUESTO

ACCION

Posibles retrasos en el cronograma.

Implementar un seguimiento regular y
ajustes de tiempo.
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9. Cronograma

Mes

Actividad 1 2346 6

Recoleccién y organizacion de la informacion

Discusion y andlisis de la informacion

Anélisis de datos

Integracion de la informacion de acuerdo a los objetivos
Redaccion del trabajo

Revision final

Hadi ol ol

10. Presupuesto y financiamiento

Rubro-Denominacion Aporte del estudiante $§  Otros aportes $  Valor total $
Costos de personal
Tutor 300 600
Estudiante 300
Costos operativos
Materiales de oficina 40
140

Transporte 50
Viaticos 50
Costos de investigacion
Computadoras

700
Softwares

50
Utensilios 0 870
Insumos 0
Internet 120
Otros
TOTAL 1310 300 1610
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