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Resumen
Con esta investigacion se buscé entender cémo la innovacion constante de las
tecnologias revolucioné la cobertura periodistica de los mundiales de fatbol. A partir del
Mundial Corea y Japén 2002, se acentla la tendencia entre los periodistas de adaptar
sus métodos de trabajo a las bondades de las innovaciones tecnoldgicas, como la
posibilidad de transmisiones en vivo y en tiempo real. Las redes sociales como X (antes
Twitter), Instagram y Facebook juegan un papel crucial como plataformas para difundir la
informacidn. Este trabajo investigativo también aborda cémo la tecnologia facilito la labor
periodistica en los mundiales, con herramientas tecnoldgicas, como el Big Data, que
permiten analisis mas profundos y detallados, con base en estadisticas y abundantes
datos como ocurri6 en Qatar 2022. Las entrevistas a profundidad a personajes del
periodismo deportivo permitieron descubrir como se acoplaron a la evolucién tecnolégica
y el impacto cada vez mas creciente de las redes sociales en su trabajo diario, volviéndolo
eficiente aln mas tratandose de los Mundiales frente a las cada vez mas exigentes
audiencias. Para contextualizar yentender su impacto social, se hizo hincapié en la

historia y trascendencia de losmundiales de futbol, con énfasis en los del Siglo XXI.

Palabras clave del autor: cobertura periodistica, medios de comunicacion,

innovacién tecnolégica
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Abstract

This research sought to understand how the constant innovation of technologies
revolutionized the journalistic coverage of the World Cup. Since the 2002 World Cup in
Korea and Japan, there has been a growing trend among journalists to adapt their working
methods to the benefits of technological innovations, such asthe possibility of live
transmissions in real time. Social networks such as X (formerly Twitter), Instagram and
Facebook play a crucial role as platforms for disseminating information. This research
work also addresses how technology facilitated journalistic work in World Cups, with
technological tools, such as Big Data, which allow for deeper and more detailed analysis,
based on statistics and abundant data, as occurred in Qatar 2022. In-depth interviews with
sports journalists allowed us to discover how they adapted to the technological evolution
and the growing impact of social networks in their daily work, making it even more efficient
in the case of World Cups in the face of increasingly demanding audiences. In order to
contextualize and understand its social impact, emphasis was placed on the history and
transcendence of World Cups, with emphasis on those of the 21st century.

Author Keywords: news coverage, media, technological innovation
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Introduccién

Esta investigacion centra su esfuerzo en visualizar los avances tecnoldgicos y
periodisticos en la cobertura de los mundiales de futbol desde los inicios del Siglo XXI.
Para eso se analizan todas las nuevas circunstancias que vive el mundo actual con la
evolucion de los equipos de transmision y retransmision queutilizan en los medios de

comunicacion.

También se enfoca en analizar la adaptacion que han tenido los periodistas deportivos
hacia los nuevos medios de comunicacién, como son las plataformasdigitales en su afan

de seguir informando sobre el desarrollo de las Copas del Mundo.

En los que va del Siglo XXI, los avances tecnoldgicos han desencadenado una
transformacion profunda en la cobertura periodistica de los Mundiales de Futbol.A tal
punto que este evento deportivo se potencié aun como fendmeno social que cautiva y
une a multitudes alrededor del globo. Desde el inicio del nuevo milenio, con el Mundial de
Corea y Japén 2002, pasando por Alemania 2006, Sudafrica 2010, Brasil 2014, Rusia
2018 hasta la edicién mas reciente en Qatar 2022, la interseccién entre la apasionante
cultura futbolistica y las innovaciones en el ambito periodistico ha dado origen a una

nueva era en la narrativa y difusion de estos acontecimientos globales.
Objetivos Objetivo General:

o+ Conocer las formas de cobertura y adaptacion a las nuevas tecnologiasde los

periodistas en los mundiales de futbol a partir del 2002.

Objetivos especificos:

o Evidenciar como las innovaciones tecnolégicas favorecieron a una cobertura
periodistica de mayor impacto de los mundiales de futbol, enbeneficio de las
audiencias.

o Descubrir como el periodismo deportivo entré en proceso de renovacion para estar a
la par con los avances tecnoldgicos y el impacto de las redessociales para las

coberturas de los mundiales de fatbol en el siglo XXI.

Metodologia

Esta investigacion es de caracter cualitativa/descriptiva debido a que se profundiza en las

experiencias, percepciones y significados asociados a los avances tecnoldgicos y

Juan Diego Berrezueta Moscoso — Paolo Mateo Idrovo Ullauri
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periodisticos en la cobertura de los Mundiales de Futbol.

Para obtener esa valiosa informacion, recurrimos a las entrevistas a profundidad.A los
diferentes actores del mundo periodistico con profesionales de Cuenca y Ecuador. Sus
vivencias en la cobertura de los mundiales desde el inicio de este nuevo siglo constituyen

una invaluable fuente de conocimiento para las nuevas generaciones.

Capitulos

La estructura de este trabajo investigativo se compone de cuatro capitulos. Cadauno

aborda aspectos especificos de la evolucién en la cobertura de los Mundiales de Futbol.

En el Capitulo |, se examina la relacion entre el fatbol y los mundiales como unfenémeno
social, analizando cémo esta competicion ha logrado cautivar y movilizar a las masas a

lo largo de la historia.

El Capitulo 1l se enfoca en la evolucion tecnolégica en la cobertura periodistica,desde los
tradicionales medios impresos hasta la actual era digital, explorandocémo la transicion a

las pantallas ha impactado la narrativa deportiva.

A continuacién, en el Capitulo Ill, se profundiza en la transformacion tecnoldgica,
destacando los cambios significativos en los equipos electronicos utilizados parala

transmisién de partidos y en la propia dinamica del juego.

Finalmente, el Capitulo IV, se centra en la evolucion de los periodistas, narradores y
comentaristas. Se examina cémo estos profesionales han tenido que adaptarse y
reinventarse para mantener su relevancia en un panorama mediatico en una galopante

innovacion.

Juan Diego Berrezueta Moscoso — Paolo Mateo Idrovo Ullauri
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Capitulo I
El futbol y los mundiales, un fenbmeno social que cautiva amultitudes

1.1. Participacién y el futbol como fendmeno social
El fatbol ha cambiado el pensar y vivir de muchas personas como asegura Menéndez-
Ponte (1997, p.24). “El futbol ha dejado de ser un deporte de purafuerza bruta y se ha

incorporado a la cultura; de masas, pero cultura”.

Alfredo Di Stefano (como se cité en Alcaide, 2009, Capitulo 2) “la patada es un reflejo del

ser humano con el que los bebés en el vientre llaman la atencién de lamadre”.

Asi Alcaide trata de argumentar que patear un balén es casi por instinto natural, de
acuerdo con la teoria del ‘homo ludens’ (hombre que juega), segun el historiador y tedrico
Johan Huizinga, quien estudia sobre lateoria de los juegos ysu importancia en la sociedad

y en la cultura. (Huizinga, 1971)

En un intento de graficar esa reaccién instintiva, Santiago Bernabéu, jugador histérico del
Real Madrid y por el que se llama el estadio de este equipo asi, quien decia: “El futbol es
unatentacion tan enorme que un paralitico en una sillade ruedas estira la pierna sile pasa

por delante un balén”. (Alcaide, 2009)

El ex futbolista, ex entrenador y ahora periodista argentino, Jorge Valdano, también hace
referencia a que el fatbol es un fenédmeno social al sefialar que “Correr con desorden

detras de una esfera forma parte de una vieja necesidadludica”. (Segurola, 1999)

Con esa mirada de contexto, se puede afirmar que el futbol mueve masas y es parte viva
de la cultura de las personas. El experto Morales Tristan (2016) advierte que no hay un
deporte como el futbol que desate tanta pasion y de lugar“a tantos sentimientos
ambivalentes de alegria y tristeza”. Pero sobre todo afirmaMorales Tristan (2016) “El
futbol ha llegado a influir en el estado de animo de los Latinoamericanos toda una vida” y
lo refuerza con ejemplos muy decidores comodio un alivio al gobierno militar de Argentina
cuando la Seleccion de su pais gan6el Mundial de 1978 y eso ayudd, de forma
momentanea, aplacar la dura crisis politica y social que vivian esos dias. También el
efecto hasta desatar suicidios, que causo el recordado “Maracanazo”, cuando Brasil cayo

ante Uruguay en la

Juan Diego Berrezueta Moscoso — Paolo Mateo Idrovo Ullauri
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final del Mundial de 1950. “La derrota impacté con mas dolor en el pueblobrasilefio que

una eventual guerra”. (Morales Tristan, 2016)

Ecuador no puede estar exento de esta situacion social y esta manifestacion deefusividad

masiva se acrecento con la participacion mundialista de la Selecciébnecuatoriana.

Alun mas, en Ecuador, al igual que en América Latina el futbol se vuelve una opcion para
generar los ingresos econdmicos de las familias de las clases sociales baja, media y alta.
En la baja se puede considerar a los revendedores de entradas y los pequefios

comerciantes ofrecen desde las golosinas para picar, como un medio de sustento.

Enlos estratos superiores se encuentranlos lideres de clubes en todos los niveles,asi como
propietarios de emisoras de radio, canales de television, agencias de publicidad,
periodistas, figuras politicas, entre otros. En la cima de esta jerarquia, se hallan los
propietarios de equipos de futbol e incluso algunos de imponentes estadios.

Es decir, el deporte rey brinda considerables beneficios financieros a nivel individual y
ganancias sustanciales para colectivos, evidenciadas a través de losingresos generados
por transferencias y ventas de jugadores, acuerdos publicitarios, derechos de

transmisién, entre otros.

“El futbol ha convertido en jeques a nivel nacional, continental y mundial a determinados
personajes que descubrieron en los campeonatos locales, continentales y mundiales la
oportunidad para obtener multimillonarias gananciasy poder”. (Redaccién Diario La Hora,
2006).

En el citado articulo también se resalta que, entre quienes saben de estos rubrosde
facturacion propia son los futbolistas, como trabajadores y herramientas.

Asegura, ademas, que, en los mundiales, la Seleccidén ecuatoriana es un escenario para
quienes son convocados de negociar significativos premios econémicos por cada partido
y por avanzar a las siguientes fases. A tal punto que “su actuacion dependera, a mas de
sus habilidades y suerte, de cuanto susdirigentes les ofrezcan” (Redaccién Diario La
Hora, 2006).

El fatbol puede ser analizado de distintas formas. Alvarado y Castro (2022)consideran

gue al observar al fatbol desde la comunicacién se estudia:

Juan Diego Berrezueta Moscoso — Paolo Mateo Idrovo Ullauri
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“imaginarios que se produce alrededor de la fiesta del futbol” (Alvarado & Castro, 2022,
p. 111). Estos expertos consideran que es un deporte muy arraigado en la sociedad y que
los medios de comunicacion, al difundir informacion referente al ftbol, son conscientes
de la historia que deben contarsegun el pais o sector al que se dirigen, mostrando las

diversas imagenes mentales que el fatbol genera.

1.2. Percepciones emocionales a partir del futbol
El fatbol se consolida a través de simbolos, y sus acciones adquieren significados que se

integran a la cultura de una comunidad. Este fenédmeno social influye en las emociones
individuales, dando lugar a rituales de celebracion, mitos y supersticiones, entre otras
manifestaciones. Y con todoesto, menciona Alcaide (2009) “el futbol es el deporte mas

democratico queexiste. Y es el mas democratico porque es el mas barato de practicar”.

La Seleccion de Ecuador desencadena respuestas emocionales e ideoldgicas arraigadas
en la cultura del pais. Estas diversas formas de manifestar los sentimientos ideol6gicos
se manifiestan en las calles, plazas y bares, creando unambiente festivo. Este fenébmeno
se interpreta como un rito vinculado al futbol, dando lugar a un profundo sentido de

identidad patriética entre los compatriotas.

“Las emociones y nuestro organismo se relacionan entre si desencadenando reacciones
guimicas que pueden alterar la respuesta inmunitaria y el funcionamiento de los diferentes

o6rganos y sistemas de nuestro cuerpo a nivelfisico y mental”. (Ortega, 2010)

Dentro del estadio, los hinchas expresan sus sentimientos simbolicos medianteel uso de
banderas, pancartas y papel picado, representando el significado de los colores patrios

para aquellos que observan y escuchan a través de los medios de comunicacion.

1.3. Aficionados y fanaticos del fatbol
Al decir hinchada se refiere al conjunto de seguidores o aficionados, principalmente

utilizado en el contexto deportivo, que se identifica por cantar encoordinacion himnos de

apoyo a su equipo y exhibir banderas distintivas.

Pero, ¢qué significa hincha o hinchada? Segun Eguiluz (2016), “hinchada puedeusarse

para referirse a toda la aficion del club (...). Su uso mas comun es

Juan Diego Berrezueta Moscoso — Paolo Mateo Idrovo Ullauri
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referido al sector que entona canticos, despliega banderas y lanza mensajescoordinados

durante los partidos de su equipo”.

En tanto que seguidor, es alguien que respalda y sigue el progreso o evolucién de otra
persona o cosa. Dixon (2001) “hay dos tipos de seguidores: el purista y elpartidista. Este
ultimo es seguidor leal del equipo con el que posee una conexionpersonal’. En cambio,

“el primero apoya al equipo que él cree que ejemplifica lasmayores virtudes del juego”.

A diferencia, “la palabra fanatico proviene etimolégicamente del latin “fanum”. Setrata de
un término que hace referencia a un templo o lugar sagrado” (Arranz, 2015). En el ambito
religioso, "fanaticum” se emplea para describir a alguien muyentusiasmado o exaltado,
siendo una caracteristica que se atribuye a aquellos que estan profundamente inspirados

por lo divino.

1.4. Escenarios sociales generados por el fatbol
Al fatbol se lo mira como una matriz de construccion de la vida social. Jests Galindo

Céceres (2009) expone que, a partir de lo que ocurre dentro y en losalrededores de este
deporte, influye en la vida social de los jugadores, espectadores y demas involucrados.
No se trata de un fendmeno aislado delconvivir diario sino se convierte en una guia o

forma de vida “un ejercicio cotidiano de conformacion de vida”

Amplia que esta interaccion del futbol en la vida social también impacta en las formas
culturales y la estructura social. Por ejemplo, en la dindmica de la familia,en las relaciones
de trabajo y en las politicas, incluso hasta una correlacién “conlas figuras de la

democracia o la produccién econémica”. (Galindo Céaceres, 2009).

En otro escenario de andlisis, se afirma que el futbol se ha convertido en un deporte
urbano por excelencia, impulsado por los extensos cambios en la estructura urbana del
area, derivados de la Revolucién Industrial. “Esta transformacién socio-espacial indujo a
la conformacion de diversos escenariosurbano — futbolisticos, entre los que tenemos: la
calle, el barrio, el estadio, los que se interconectan de forma permanente y constituyen la

base del desarrollourbano y futbolistico contemporaneo”. (Villena et al., 2014)

Juan Diego Berrezueta Moscoso — Paolo Mateo Idrovo Ullauri
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El futbol de Ecuador ha experimentado mejoras notables que se han manifestado en su
rendimiento a nivel internacional, al mismo tiempo que ha experimentado aumentos
sustanciales en sus recursos financieros. Pero todo esto tiene su lado negativo a pesar
de tener un boom econdmico y éxitos en laparte futbolistica y asi nos lo explican Carrién
y Samaniego (2013):

En 2013 se empiezan a manifestar cuatro elementos que configuran una crisis estructural:
el populismo financiero que hace insostenible su economia; la falta de normas y
transparencia en sus marcos institucionales; el aumento de la violencia —que ahuyenta a
los hinchas—; y,finalmente, lo que comienza a percibirse como el debilitamiento de los
buenos resultados de los dltimos afios. Frente a ello, parece mas deseableuna gestion

democratica que la transformacion de los clubes en sociedades andénimas.

2. Larelevancia de los mundiales del futbol

Cada Mundial de futbol adquiere gran connotacién para los paises que lo organizan.
Experimentan impactos positivos, como el impulso econémico generado por el turismo,
aumento de empleos temporales, la inversion en infraestructura que puede beneficiar a

largo plazo a la ciudad anfitriona, y laproyeccion internacional positiva del pais anfitrion.

Como senala Coentrao (2021) “La mirada globalizada frente a los campeonatosde fatbol
de caracter mundial se convierte en un gran espectaculo para aquellosque siente con

pasion aquel deporte”.

Se pregunta Coentrao (2021) “squé pasaria con la poblacion de Brasil? ¢La poblacion
estara de acuerdo con el evento deportivo? ¢ Estuvieron preparados para organizar un
evento internacional?” Segun Boggiano (2014) (como se cité en Coentrao (2021) “para
alistar los estadios y la logistica a utilizar antes, durante y después del Mundial de Futbol
2014 demando invertir 30.000 millones de reales (alrededor de 13.600 millones de

dolares)”.

Ese gasto desencadend en reacciones de los brasilefios, quienes exigenatencién a

aspectos mas importantes como la educacion y la salud.

El problema estd en que “el financiamiento de los principales eventos mundialesse

trasladé al Estado. Son el resultado de inversiones de caracter estatal
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usufructuadas principalmente por transnacionales y la Organizacion Deportiva Mundial,
operando un proceso de transferencia de riqueza del sector publico alprivado”. (Mejia,
2016)

Trae a colacién un caso novedoso que marcé precedente en el futbol: el Mundialde Italia
1934. El régimen del lider fascista Benito Mussolini puso al futbol al servicio de fines
politicos. Al darse cuenta del impacto que tenia el balompié, ordené al presidente de la
Federacion Italiana de Futbol (FIF), Giorgio Vaccaro, que se juegue el mundial en su pais.
(Alcaide, 2009)

Para los fascistas el Mundial de futbol era, segun cita Alcaide (2009) “el espacio propicio
para difundir hacia el resto del mundo su ideologia, ademas para exhibirel poderio militar

y expansionista de su régimen”.

Contaba Vaccaro (1934) “La ultima meta del acontecimiento sera la dedemostrar al
universo lo que es el ideal fascista del deporte”.

Alcaide rememora un hecho que dimensiona el poder que tenia el lider fascista. Antes del
inicio del torneo mundialista le entreg6 un mensaje muy fuerte, con doble intencién, al
presidente del organismo del fatbol de lItalia. EI mensaje decialo siguiente en la

conversacion entre Mussolini y Vaccaro (1934):
-No sé como hara, pero Italia debe ganar este campeonato.Vaccaro le contesto:

-Se hara todo lo posible.
Y larespuesta de Mussolini fue:
-No me comprendi6 bien. Italia debe ganar este mundial. Es una orden.

Para que no tuviera ningln inconveniente y que saliera todo como él queria,asumio todo

el poder de la organizacion y de la designacion de arbitros parabeneficio de la Azzurra.

Sin duda, el poder que tiene el fatbol movid, y conmovid, hasta a uno de los lideres mas
sanguinarios y poderosos del siglo pasado como Benito Mussolini.Todo eso con el afan
de obtener el apoyo popular de su pueblo que estaba encontra de su régimen y sus
medidas. Mussolini gané a la opinion publica solo con poner un Mundial de futbol en su

pais.
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3. El periodismo como mediador entre el mundial y los aficionados
El periodismo cumple un rol clave, incluso indispensable, cuando se trata demasificar la

informacion que se suscita en los mundiales de fatbol.

Del periodismo es responsabilidad, a través de un profesional, producir mensajeso
contenidos, en este caso sobre el Mundial de fatbol, para poner a disposicion de las
audiencias. Este trabajo se realiza de acuerdo con préacticas linguisticas y deontolégicas
conceptuadas y aceptadas por la mayoria: periodistas y publico receptor. Es decir, el
periodismo es un mediador social ante la comunidad (aficionados) y, de acuerdo a nuestro

objeto de estudio, los Mundiales de futbol. (Martinez Albertos, 2001).

Esa mediacién se cumple a través del mensaje periodistico que es emitido por los mass
media o0 medios de masas y en los Ultimos tiempos en las diferentes plataformas digitales.
Se refiere al lenguaje que utiliza un periodista en su entorno laboral y con propdsitos
profesionales, de acuerdo con la temética de esta investigacién, el uso para referirse a
los Mundiales de Futbol. Es el idiomaque emplean las personas que construyen discursos
informativos siguiendo esquemas retéricos y corrientes ideolégicas (periodismo

informativo, investigativo, interpretativo o explicativo). (Reyes, 2009)

El investigador chileno Reyes (2009) enfatiza “que la comunicacién de masas adquiere

los matices de acuerdo con los sistemas sociales y politicos a los queresponde”.

La reflexibn de Maria JesUs Casals, de la Universidad Complutense de Madrid,es que
resulta fundamental considerar que el periodismo no es tecnologia.
Tampoco resulta un conjunto de técnicas a ser aplicadas de forma mecanica yrutinaria.

Mas bien, es una praxis y una filosofia social. (Casals Carro, 2005).

El periodista resulta ser un productor no solo de contenidos informativos o
comunicacionales. Y asi lo sefala Casals (2005) “Es un productor de pensamiento,

ensancha los circulos concéntricos que forman nuestro sentido dela realidad”.

Como concepto, el periodismo esté relacionado con lo verdadero, con aquello que sucede

y que su esencia esta mas alla de las percepciones o la ignorancia.
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Desde el punto de vista de lo real no es sinénimo de verdad absoluta sino de laveracidad,

entendida como categoria relativa. (Casals Carro, 2005).

3.1. Periodismo: conceptos
El Periodismo Deportivo, en una de sus definiciones bésicas, es visto como un vinculo

entre las diferentes actividades deportivas y los medios de comunicacion.Su propésito es
dar cobertura mediante los especialistas de la comunicacion para llevar la informacion a

las audiencias. (Martinez & Ramirez, 2017).

Bajo esas consideraciones, el periodista deportivo debe evolucionar con el avance del
tiempo y el acondicionamiento a los nuevos aparatos electronicos que salen a la luz.
Burgos (2022, p.12) recoge las palabras de Eliel: “El periodismo deportivo se ha definido
de manera diferente de todo el tiempo a su vez agregando y eliminando algunos de los
roles que desempefia en la sociedadque en si el crea una especie de eventos de la vida

real y las relaciones de las personas con ellos”.

Los periodistas deportivos proporcionan informacion detallada sobre los equipos,
jugadores, partidos, sedes y todo lo relacionado con el evento, permitiendo que los
aficionados estén al tanto de cada aspecto. En la actualidad, utilizan plataformas que van
desde medios tradicionales: impresos, television y radio, hasta las digitales, redes sociales
como X, Instagram, Facebook. Asi se busca llegar a las audiencias de diferentes perfiles

y preferencias de consumo de informacion.

Mas alla de la plataforma que utilice, el espafiol José Barrero Mufioz maneja elsiguiente
concepto: “El deporte es un espectaculo. El futbol es un macro espectaculo. El periodismo
deportivo transmite este espectaculo y se convierteen espectaculo del espectaculo”.
(Barrero Mufioz, 2009)

Asi Barrero sentencia que la informacién pasa a un segundo plano, incluso hablade una
hibridacion de la informacién periodistica deportiva. Y refuerza este criterio al indicar que
en la mayoria de programas deportivos, sea en radio o television y ahora en las
plataformas digitales, se vuelven mas una tertulia.

Incluso, el periodista pierde la esencia de “independiente”. (Barrero Mufioz,2009)
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Al periodismo deportivo se lo considera como una de las primeras ramas en
especializarse. Incluso se insiste que hoy tiene gran influencia a escala mundial,porque el

deporte atrae a millones de espectadores. (Burgos Saona, 2022)

Lo ideal es que el periodista deportivo tenga conocimientos, al menos generales,de todas
las disciplinas. No obstante, la tendencia dominante es volverse un periodista futbolizado,
quiza justificAndose en “la popularizacion del futbol”. (Torres-Toukoumidis, A., De-Santis,
A., Tamay-Crespo, A., 2022). A tal punto que se atribuye a que el Mundial de futbol de
Suiza 1954 marc6 un hito por ser laprimera vez que las transmisiones por television fueron
a colores y la sefial llegd a ocho paises de Europa. Se considera que este hecho sent6
las primeras basespara lo que en la actualidad se conoce como periodismo deportivo.
(Torres- Toukoumidis, A., De-Santis, A., Tamay-Crespo, A., 2022).

Es importante insistir que el periodismo deportivo esta en la obligacién de ampliar sus
coberturas hacia las diversas disciplinas olimpicas como atletismo, ciclismo,

levantamiento de pesas, lucha, tenis y mas, pero es tema para otro analisis a fondo.

3.2. Contenidos - Agenda Setting

La Agenda Setting es entendida como el listado de prioridades teméaticas o “asuntos de
cobertura mediatica”. Se trata de la definicion de temas y ejes que recibiran la prioridad
de un determinado medio de comunicacion. El objetivo es atraer la atencion de las
audiencias hacia ciertos temas o problematicas, a la parde crear marcos de interpretaciéon

de hechos o acontecimientos sociales. (Rubio Ferreres, 2009)

Los medios de comunicacién se manejan bajo la teoria de la agenda setting, yasi lo
explican McCombs y Evatt (1995):

Lateoria de la agenda setting — o de la fijacion del orden teméatico — mantiene que el modo
en que la gente ve el mundo — la prioridad que dan a ciertos temas y cualidades a costa
de otros — esta influenciada de forma directa y mensurable por los medios de
comunicacion. Aunque los periodicos, la televisién y otros medios de comunicacion
colectiva no seanla Unica influencia, veinticinco afios de investigacién han mostrado que,

individual y colectivamente, ejercen una influencia poderosa.

Juan Diego Berrezueta Moscoso — Paolo Mateo Idrovo Ullauri



UCUENCA 19

McCombs y Evatt (1995) dan a entender que los medios se manejan bajo un orden
establecido por sus propios intereses, cubriendo una noticia de mayor omenor medida,

incluso, puede optar por no hablar del tema.

Esta teoria es esencial para el estudio actual, ya que facilita la comprensién de cémo los
medios pueden mantener diversas formas de contar historias segun losintereses que

representan.

3.3. Audiencia - Receptor
Desde la perspectiva de la Comunicacién, el experto mexicano Guillermo Orozcoes una

autoridad para definir a las audiencias.

Orozco (1997) las considera como “sujetos comunicantes, con la capacidad derealizar
escuchas, lecturas y (television, cine) videncias inteligentes, criticas y productivas”.
Recurre a Kaplun (1996) para sefialar que las audiencias tambiénson “capaces de
enchufarse al televisor para desenchufarse del mundo”. En la actualidad seria el de
“sumergirse” en el mundo del celular para desconectarsedel entorno y “entrar en una

especie de autismo”.

Con su experiencia en el campo comunicacional, Orozco (1997) define a las audiencias
como sujetos situados, ademas, que tienen afiliaciones con mudltiplesinstituciones al
mismo tiempo, siendo el lugar de donde obtienen sus identidadesy generan significado
para sus acciones. A la vez que tienen habilidad para coordinarse, expresar desacuerdo,

participar en protestas publicas y defender sus derechos a la comunicacion.

Pero también son propensos a alienarse frente a los contenidos mediaticos, actuando
como receptores pasivos de sus mensajes. En ocasiones, las audiencias buscan de
manera avida en los medios de comunicacioén lo impactante, lo innovador, lo inusual, “todo
€s0 que nos emocione, nos estremezca, nos divierta y nos haga salir, aunque sea por

momentos, de nuestrarutina y existencia cotidiana”. (Orozco, 1997)

Orozco (1997) “las audiencias somos todos, con nuestras resistencias y complacencias
a consumir lo ofertado en los medios, con nuestras visiones y ambiciones de y hacia los
medios. Todos, con nuestras destrezas cognoscitivas, habitos comunicativos, pero
también con nuestras deficiencias analiticas, carencias informativas, necesidades de

comunicacion y reconocimiento”.

Juan Diego Berrezueta Moscoso — Paolo Mateo Idrovo Ullauri



UCUENCA 20

A la inversa, las audiencias tienen la capacidad de distanciarse de los medios ysus

mensajes. Esto ocurre por lo general cuando no cubren las expectativas ni demandas.

Las audiencias, segun Orozco (1997), son también sujetos culturales. En este sentido,
son capaces de atribuir significado a la produccién tangible y simbdlica. Sin embargo,
también pueden adoptar la posicién de simplemente reproducir sincuestionar o reflexionar

sobre las interpretaciones proporcionadas por los medios.

En conclusion, Orozco (1997) “como audiencia no se nace. Las audiencias se van
haciendo de distintas formas, quiza la predominante sea la manera auspiciada por los

mismos medios: audiencias pasivas, acriticas, simplementeespectadoras”.

Guillermo Orozco destaca que las audiencias se forman a medida que interactdan y
reciben informacion de diversos medios, siendo el resultado de las influencias y

mediaciones presentes en dicho proceso.

Segun Saavedra, Rodriguez y Baron (2015):

La audiencia social se ha convertido en una poderosa herramienta para incentivar la
audiencia tradicional y mejorar la relacién de los formatos televisivos con sus publicos.
Siendo conscientes del volumen de audiencia social que se recoge a diario en los
formatos televisivos, podriamos afirmarque es un fendmeno asentado, con tendencia a

incrementarse en los préximos afios.

Entonces, se puede decir que la audiencia ha adquirido un papel crucial como una
herramienta poderosa para estimular y mejorar la relacion entre los formatostelevisivos y

sus publicos tradicionales.

Reconociendo la abundancia de interacciones sociales diarias relacionadas con los
programas de television, se sugiere que este fendbmeno no solo es establecido en la

actualidad, sino que también tiene una tendencia al crecimientoen los préximos afios.
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3.3.1. Rating (medicion de audiencias)

En el ambito de la comunicacion, y como lo dice Moreano (2023) “hablar de rating es
referirse al porcentaje de hogares o personas que sintonizan un programa determinado
en una estacion de television o de radio. Esto en comparacion con el total de los aparatos

existentes o detectados en un areaespecifica”.

Referirse al rating es hacerlo desde el impacto y acogida que logra del publico-audiencia
y determinado producto, espacio o programa. Asi, por ejemplo, en elproceso electoral de
agosto de 2023 en Ecuador, Moreano cita cifras como aquella de que Ecuavisa lideré el
rating, con 17% de participacion (435.000 individuos), seguido de TC Televisién, con
12,60% (332.000 televidentes). (Moreano, 2023).

Moreano (2023) también recurre a unas cifras que revelan el impacto-visitas quetuvieron
los sitios digitales el mismo dia de elecciones. El Universo, con 15.9 millones, y El

Comercio, con 11.2 millones, fueron los dos medios que mas captaron la atencion.

Pero aquello queda insignificante ante las cifras que alcanz6 el Mundial de Futbol en
Qatar, que se jugé del 20 de noviembre al 18 de diciembre del 2022.Bati6 récords de
audiencia a escala mundial. Se relevdo que cerca de 5.000 millones de personas
interactuaron con esta cita mundialista de la FIFA. Ademas, los diferentes estadios
durante el Mundial acumularon una asistenciatotal de 3,4 millones de espectadores.
(Redaccioén FIFA, 2023)

La sintonia va creciendo dia a dia. En lineas anteriores, Orozco ya sentencié quelas
audiencias se van construyendo de acuerdo al producto (programa) que le ofrezcan los
medios. Bajo ese contexto, el Mundial de Futbol resulta un producto estrella para cautivar

a los potenciales receptores y que rompe todo rating. (Orozco, 1997).

Por lo tanto, las agencias de calificacion y las compafiias mediaticas considerana las
audiencias como estadisticas, percibiéndolas como segmentos cuantitativos que

representan la sociedad segun sus preferencias por determinados medios.
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Desde el punto de vista de los publicistas, las audiencias son consideradas como
potenciales compradores de bienes y servicios. En resumen, la calificacion dependeréa del

impacto o la conexion que estas audiencias logren.
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Capitulo 1l

La evolucion tecnolégica en la cobertura periodistica delos mundiales de futbol:
del papel a la pantalla, del estadio a la red

La evolucién tecnolégica ha significado que el periodismo deportivo sea en la actualidad

mucho mas dinamico en cuanto a inmediatez en las transmisiones ycoberturas de los

mundiales.

Los despachos telefénicos en la radio; las transmisiones via satélite en television; e
Internet, medio que conjuga los elementos de imagen, audio y texto,exigen al periodismo

en general, ser lo més eficiente posible en cuanto a la entrega de informacion.

Hoy existen sistemas de transmision con tecnologia de punta, ya no se requiere de
grandes equipos para realizar un despacho de informacién, lo que favorece yfacilita la
tarea de los periodistas. Esta circunstancia obliga a quienes se ocupande entregar
informacion estar siempre a la expectativa de los Ultimos sucesos que se van
desarrollando. La revolucion digital ha transformado la experiencia radiofénica,
permitiendo no solo la audicion, sino también la visualizacion y, en algunos casos, la
interaccion tactil. Los oyentes ahora tienen la capacidad de elegir qué contenido
consumir, de qué manera hacerlo y cuando acceder a él.

Ademas, se ha generado la posibilidad de que los oyentes participen activamente en la
creacion de algunos de los contenidos, convirtiéndose en"prosumidores” (Zambrano,
2021).

Para contextualizar un poco mas sobre qué es y como se hace la cobertura periodistica
en eventos deportivos de magnitud, esto se refiere al conjunto de actividades y técnicas
gue realizan los periodistas para recopilar, analizar y difundir informacion sobre eventos
y competiciones deportivas. Incluye la cobertura de partidos, campeonatos y otros
eventos deportivos, asi como la produccién de noticias, crénicas, reportajes, entrevistas y

andlisis relacionadoscon el mundo del deporte.

La cobertura periodistica deportiva puede ser llevada a cabo por diferentes medios de
comunicacion: la television, la radio, la prensa escrita (periddicos yrevistas deportivas

especializadas), los sitios web y las redes sociales.
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Los periodistas deportivos utilizan diferentes herramientas como son las redes sociales
como X (anteriormente Twitter) e Instagram, ya que gracias a su inmediatez y la forma
libre de escribir del periodista da a conocer su esencia y manera de informar. Es muy
importante para los aficionados al deporte, porqueles permite mantenerse informados
sobre los ultimos resultados, acontecimientos y noticias relacionadas con su deporte

favorito.

Segun Rivera (2016), en los distintos mundiales ha variado el nimero de camaras que
puede ir desde solo 10 hasta incluso 60 para una misma retransmision. Asimismo, existe
una amplia gama de tipos de cdmaras, que vandesde las tradicionales camaras de
television hasta aquellas incorporadas en drones en vuelo, e incluso camaras dentro de
los balones de fatbol. Todas desempefian la funciébn de capturar la imagen que

posteriormente se proyectaraen nuestras pantallas.

“Internet ha permitido a los periodistas sacar a la luz toda su creatividad para presentar
sus historias de una forma innovadora con el fin de satisfacer las nuevas exigencias del
entorno 2.0 y las expectativas de un receptor que ya esparticipativo y tiene capacidad

para tomar la iniciativa”. (Rojas Torrijos, 2014)

2.1. Historiade los Mundiales: pasion, hazafias y emociones que perdurandesde
2002

La historia de las Copas del Mundo es, sin duda, algo que recalcar y se debe conocer
mas con el pasar de los afios para entender el contexto de cada uno deestos eventos
futbolisticos y, ademas, la cobertura periodistica individualmente en cada afio para saber
coémo evoluciona cada cuatro afios. A continuacion, unabreve historia de cada Mundial

con la cobertura periodistica que tuvieron.

2.1.1. Coreay Jap6n 2002

La Copa del Mundo de la FIFA 2002 fue un torneo histérico en muchos aspectos, y la
cobertura periodistica del evento le dio un realce al mismo paraque pueda entrar en la
historia de los mundiales. El Universo (2002) “esta cobertura supone un aumento del 38%
respecto del Mundial de Francia 98, y convierte al Mundial asiatico en el acontecimiento

deportivo més seguido de lahistoria en ese entonces”.
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Este mundial generé un aumenté a la participacion de aficionados chinos, cuya seleccién
compitio por primera vez en la historia, junto con las sorpresivas actuaciones de Ecuador,
Senegal y Eslovenia. Se menciona que los medios de comunicacion de todo el mundo se
enfocaron en los paises anfitriones, Corea del Sur y Japoén, resaltando la emocion del

futbol en Asia durante ese periodo. YEI Universo (2002) acota lo siguiente:

La audiencia acumulada de los 25 dias de partidos fue de 28.800 millones de
espectadores, favorecida por la incorporacion de los aficionados chinos,cuya seleccion
disput6 una fase final por primera vez en su historia, al igualque Ecuador, la sorprendente
Senegal y Eslovenia. Los medios de comunicacion de todo el mundo se centraron en los
dos paises anfitriones,Corea del Sury Japén, y en la emocion del futbol en Asia.

En Argentina, la empresa de television por satélite DIRECTV tuvo que entablar
negociaciones directas con las cadenas de television abierta para adquirir los derechos
de transmision de los partidos jugados por la seleccion nacional en laCopa Mundial. El
paquete incluyé los ultimos tres partidos (dos semifinales y lafinal). Los demas encuentros
solo estuvieron disponibles mediante transmisionpor satélite, excluyendo la participacion
de la television por cable en las negociaciones. La discusién y los acuerdos se llevaron a
cabo sin la participacion de los representantes de la television por cable en la mesa de
negociaciones. “DIRECTV habia pagado mas de R$400 MM (alrededor de

$491.000) por los derechos de los 2 mundiales 2002 en Corea-Japon y luego2006 en

Alemania”. (De Palermo, s. f.)

El torneo tuvo una cobertura televisiva, con canales de todo el mundo como TVEen
Espafia, Televisa y Television Azteca en México. Y sus paginas web, en ese entonces
muy poco desarrolladas, tenian una cobertura constante del Mundial y lo explica El
Universal Mx (2002) “se transmitiran los partidos en vivo proporcionando analisis y
comentarios de expertos en el futbol. Con sitios web dedicados a la Copa del Mundo que

ofreceran noticias, analisis, entrevistas y estadisticas sobre el torneo”.

Ademas de la cobertura tradicional de los medios de comunicacién, los aficionados al

futbol también tuvieron acceso a la cobertura a través de las redes
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sociales, no fue tan amplia, debido a que en los foros en linea el publico solocomentaba

y no tenia mayor interaccion entre ellos.

Los equipos anfitriones, Corea del Sur y Japon, llegaron a las semifinales yoctavos de
final, respectivamente. Ademas, varios de los favoritos, como Francia, Argentina e lItalia,

fueron eliminados temprano en el torneo.

La final entre Brasil y Alemania fue vista por 1,7 millones de personas en todo elmundo,
esto implica y segun un articulo publicado por el Diario AS (2002) “La final que disputaron
las selecciones de Brasil y Alemania fue el partido mas vistode todo el Mundial de fatbol
de Corea y Japon, con un 21,2 por ciento de media de la poblacion mundial, méas del
doble de la audiencia que sigui6 los cuartos definal”.

Se traté de uno de los momentos mas resaltantes del torneo. Los medios de comunicacion
brindaron una cobertura detallada del partido, incluyendo las alineaciones, el historial
entre ambas selecciones, andlisis de los goles, las jugadas destacadas y las tacticas

empleadas por ambos equipos a lo largo delos partidos que los condujeron a esta final.

2.1.2. Alemania 2006

El Mundial de Alemania 2006 fue la decimoctava edicion de la Copa del Mundo de la
FIFA, y se suscito del 9 de junio al 9 de julio de 2006 en varias ciudades deAlemania. La
cobertura fue masiva, con mas de 14.000 personas fueron parte dela transmision, el

Centro Internacional de Transmisiones fue ubicado en la ciudadde Munich. (FIFA, s.f.)

Por ejemplo, para los medios de comunicacién argentinos, la produccion vy
desplazamiento de los periodistas hacia Alemania fue muy numerosa, varioscanales de
television abierta enviaron 4 o 5 periodistas dependiendo el contingente que tenga el

canal.

Por otro lado, los canales de television por cable, que en este casoy para el afio2006 eran
TyC Sportsy Fox Sports, tenian periodistas desplegados en Alemania. TyC Sports mandé
un total de 19 comunicadores al pais europeo, mientras que Fox Sports solamente tenia

presencia con 5 colegas periodistas. (Argentina IndyMedia, s. f.)
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La cobertura del Mundial de Alemania 2006 fue profunda en todos los medios, incluyendo
los medios tradicionales y los “nuevos medios” en internet. “Los partidos fueron
transmitidos en vivo en todo el mundo y fue la primera vez que setransmitié todo el
campeonato en calidad HDTV y DVB-H, la television via teléfono celular” (Herrera, 2017).
Con lo citado antes de Julio Herrera, las imagenes del mundial no s6lo alcanzaron una
calidad nunca antes vista, sino que también estaban disponibles en todos lados. “Un total
de 205 paises pudieron ver el mundial ya que diversas cadenas de estos compraron los

derechos de transmision”. (Herrera, 2017)

Ademas, los medios de comunicacién dedicaron un mes de arduo trabajo, tiempo y
recursos a informar sobre los entrenamientos con imagenes de los mismos, palabras de
jugadores, directores técnicos e incluso de presidentes de las federaciones de fatbol de
cada seleccion, las conferencias de prensa donde hablan los entrenadores y algin
jugador, por ultimo, los eventos y fan fest que serealizan en las afueras de los estadios
antes, durante y después de los partidos.

Los medios de comunicacion en linea, por ejemplo, la empresa brasilefia Globo,
desempefié un papel importante en la cobertura del Mundial de Alemania, proporcionando
los 64 partidos del certamen a través de internet por primera vezen todos los afios que se

ha realizado el campeonato organizado por la FIFA. (Portafolio, s. f.)

Los sitios web de los principales medios de comunicacion, un ejemplo es Diario La Hora,
y también de las nuevas paginas web como Flashscore este es uno delos sitios web
especializados en futbol, ofrecieron noticias, estadisticas, analisis,expertos en el fatbol,

analistas de los sistemas de juego, etc.

La final del torneo fue disputada por Italia y Francia, y fue uno de los partidos mas vistos
hasta esa fecha “con 700 millones de espectadores en todo el mundo” Ericson (2010),
director de la division de television de la FIFA, por todaslas jugadas peligrosas, goles,
polémicas como la de Zidane y Materazzi (cabezazo que Zidane le brind6 a Materazzi y

gue inevitablemente produjo su expulsion). (Sanchez & Sanchez, 2022)

La cobertura periodistica del Mundial de Alemania 2006 fue masiva, y reflejé laimportancia

que el fatbol tiene en el mundo. Los medios de comunicacion
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cubrieron el torneo en detalle, y los aficionados al futbol tuvieron acceso a masdetalles,

estadisticas de sus seleccionesy jugadores favoritos.

2.1.3. Sudéfrica 2010
La Copa Mundial de Fatbol de Sudafrica 2010 fue la decimonovena ocasion enque se

celebro este torneo. Dio comienzo el 11 de junio y finalizo el 11 de julio,siendo la primera
vez que este torneo se disputd en Africa y por quinta ocasionen el hemisferio sur.

(Redaccion Diarium, s. f.)

Tuvo una amplia cobertura la Copa del Mundo de 2010 en todos los medios como la
television, la radio, la prensa escrita e Internet, con mas intensidad quelos anteriores
mundiales ya que se tenia mayor desarrollo de las plataformas digitales Facebook,
acceso a internet mas controlado y preciso. Pese a que Ecuador no clasificé al mundial

hubo cobertura segun nos indica El Universo (2010):

TC Televisién y GamaTV, que compraron los derechos de transmision, enviaron a catorce
personas a Africa: Diego Arcos, Roberto Bonafont, Maria José Flores y Juan Pablo Sicco
(el Hinchapelotas), como periodistas y presentadores, y los demas como equipo de
produccion. Aunque los directivos de La Cadena no revelaron cifras sobre el costo dela
produccién y manutencion de quienes viajaron, una fuente que se encuentra en Sudafrica
comunicé gue los enviados por TC Television y GamaTV se movilizan en dos vans con

chofer incluido, y que el costo es de $ 80.000 por mes.

Los partidos se transmitieron en vivo en todo el mundo, y una innovacion fue lacobertura
de los eventos fuera de los partidos a través del teléfono celular, ya empezaron a utilizar
este medio para grabar videos o tener imagenes, de baja calidad, de FanFest, eventos

después de los partidos, etc.

La transmision en directo de los partidos a través de teléfonos moviles y computadoras
ampliardq significativamente la cobertura en linea del Mundial de fatbol, superando
cualquier otro evento deportivo hasta la fecha. La préactica de ver goles destacados o
jugadas notables al dia siguiente a través de la televisibno YouTube pronto sera

considerada como algo del pasado. (ESPN, 2010).
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Cada compromiso se analizé en detalle de cada situacién que acontecio en el cotejo, con
comentarios, repeticiones de cada jugada en los programas deportivos. Ademas, los
medios dedican una cantidad significativa de tiempo yrecursos al cubrir sesiones de

entrenamiento de cada seleccién y en eventos relacionados al evento futbolistico.

Los medios de comunicacion en linea también desempefiaron un papel significativo en la
cobertura del Mundial de Sudafrica 2010, proporcionando informacion y estadisticas. Se
empieza a utilizar con mas frecuencia la red socialTwitter, donde se comenta con (120)

caracteres, lo que sucede en cada partido ojugada.

El torneo fue emocionante y lleno de sorpresas, con algunas de las seleccionesmas
grandes del mundo, como Espafia, Brasil y Argentina, llegando lejos en el torneo. La final
del torneo fue disputada por Espafia y los Paises Bajos, y fue uno de los partidos méas
emocionantes de la Copa del Mundo de la FIFA por el gol agénico de Andrés Iniesta en
los minutos finales de la prérroga. “Esta final fue vista por mas de 536 millones de

espectadores por todo el mundo”. (Matilla,2022)

2.1.4. Brasil 2014

El Mundial de Brasil 2014 fue una de las ediciones mas emocionantes de la Copa del
Mundo de la FIFA, y la cobertura periodistica del torneo fue masiva yvariada. En
Latinoamérica, DIRECTV Sports brindé la opcién de utilizar cinco canales de alta
definicion (HD) y un sistema de multiples camaras “disefiado para que no se pierdan

ningun detalle del evento deportivo mas importante delafo”. (Redaccion CP, s. f.)

La television fue un medio muy importante para la cobertura del torneo, y segunForbes “la
final del Mundial de Brasil 2014 entre Alemania y Argentina fue vista por méas de mil

millones de personas en todo el mundo”. (Staff, 2015)

El informe, elaborado por Kantar Media, indic6é que en la final del Mundial de Brasil “695
millones de personas sintonizaron al menos 20 minutos de la final dela Copa del Mundo
en sus hogares, lo que representa un aumento del 12% en comparacién con Sudéfrica
2010”. (Redaccion Reuters, 2015)
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La cobertura en linea también fue muy destacada en el Mundial de Brasil 2014, ylos sitios
web especializados en fatbol se convirtieron en la fuente principal de informacion para los
aficionados al futbol. “280 millones siguieron las acciones tanto en linea como usando

dispositivos moviles”. (Alarcon, s. f.)

Durante el evento deportivo, las redes sociales fueron testigos de una intensa actividad,
con una cifra significativa de interacciones en plataformas como Twitter. Alarcén (s.f.)
“700 millones de tuits se emitieron”. Un evento en particulardestaco en las conversaciones
digitales, siendo objeto de una cantidad notable de publicaciones en la red social. “La
semifinal entre Brasil y Alemania es hasta la fecha el evento deportivo més tuiteado de la
historia, con 35.6 millones de tuits(la final obtuvo 32.1 millones)”. (Alarcon, s.f.)

Los sitios web ofrecieron noticias, estadisticas, analisis y todo lo relacionado a este evento
futbolistico. Como fue el caso de Tododeportes de Prensa Libre, crearon su propio sitio
web centrado en el mundial. “En el sitio se encuentra todala informacion sobre la historia
de mundiales anteriores, con los campeones y detalles de cada titulo. (...) Toda la
informacion mas reciente, actualizada constantemente, se puede encontrar en la seccion

de Noticias”. (Redaccién Deportes, 2014).

La cobertura periodistica del Mundial de Brasil 2014 también se destacé debidoa la
presencia de los periodistas en las ciudades sede, donde cubrieron no sololos partidos,
sino también la cultura, la gastronomia y la vida diaria de las personas en el pais anfitrion.
En el caso de Ecuador, tuvimos varios canales autorizados para hacer la transmisiéon de
este magno evento como fue TC Televisibn, Gama TV, OromarTV y el que ya se
menciond DIRECTV.

La cobertura periodistica del Mundial de Brasil 2014 tuvo sus altos y bajos, perosupo sacar
adelante todo el deporte de esta competicion con camaras 4K gracias a los acuerdos con
Sony y, con esto, era la primera vez que un mundialse transmitia con esta calidad. (Sony,
2014)

2.1.5. Rusia 2018

El Mundial de Rusia 2018 fue la vigésima primera edicion de la Copa del Mundode la

FIFA se disputd en doce estadios en once ciudades rusas y Moscu fue la
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Unica ciudad que cont6 con dos estadios distintos. (Api, 2018). Del 14 de junio all15 de
julio de 2018. La cobertura periodistica del torneo fue completa y hasta sepodria decir
que fue intensa, y se destacé por la utilizacion de nuevas tecnologias y plataformas
digitales.

La televisién fue nuevamente uno de los principales medios de cobertura del torneo, con
transmisiones en vivo de todos los partidos, analisis detallados de losencuentros y
entrevistas exclusivas con jugadores, cuerpo técnico de cada seleccién, a dirigentes y
demas autoridades alrededor de las representaciones de cada pais o de la FIFA. Ademas,
la televisién aprovechd la tecnologia para ofrecer nuevas formas de seguir el torneo y

segun Jaimovich (2018):

La FIFA transmitira todos los partidos de Rusia 2018 en ultra alta definicion(UHD-4K) con
imagenes de alto rango dinamico (HDR). Es la primera vez que se utilizara esta tecnologia
en este campeonato. Para cubrir los partidos se utilizardn 37 camaras de las cuales, 8
tendran salida dual UHD/HDR y 1080p/SDR y otras 8 contaran con salida dual
1080p/HDR y 1080p/SDR. También habra dos camaras ultra lentas, ocho super lentos,
una helicam Cineflex y una camara area cablecam. Claro que este nivel decalidad no
llegara por igual a todos los usuarios. Dependera, entre otras cosas, desde qué

plataforma lo vea.

Sin embargo, la cobertura en linea o por redes sociales fue la protagonista en elMundial
de Rusia 2018, para este afio los sitios web de las principales cadenas de medios de
comunicacion, de television, radio o prensa escrita tuvieron que adaptar sus paginas para
intentar tener cobertura total de esta competicion. Lospartidos de este mundial se jugaron

con mayor intensidad por Twitter o Facebook.

En el buscador de Google solamente ingresabas una palabra relacionada al campeonato
organizado por la FIFA y te salian todos los resultados, préximospartidos, estadisticas y

demas que el mundial tenia alrededor.

La tecnologia también tuvo un papel fundamental en la cobertura periodistica delMundial
de Rusia 2018, se implemento con éxito el uso de sistemas de Video Arbitraje (VAR) con
el fin de brindar apoyo a los arbitros en la toma de decisiones durante la Copa Mundial
de la FIFA 2018. “Desde entonces, el
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sistema se ha implantado en mas de 100 competiciones de todo el planeta”.(Redaccién
FIFA, 2022).

Ademas, se utilizo la tecnologia de seguimiento de jugadores para analizar elrendimiento
de los equipos y los jugadores.

2.1.6. Qatar 2022

La Copa Mundial de la FIFA 2022 en Qatar se constituyé como el primer torneode fatbol
mundial realizado en una nacion arabe y de mayoria musulmana.

Ademas, fue notable por ser el de menor extensién geografica. También fue el primer
mundial que se disputé en noviembre y diciembre, a diferencia de los habituales junio y
julio, debido al clima extremo del verano gatari. Asi mencion6,Mayne-Nicholls (2014),
quién fue el presidente de la Comisién que evalué las candidaturas para los Mundiales de
2018y 2022 en una entrevista para CNN Espafiol, “Qatar era una opcion de riesgo alto

por sus altas temperaturas”.

Estas decisiones generaron mucha controversia y criticas por parte de diversos sectores,
gue cuestionaron la idoneidad de Qatar como sede, su historial de derechos humanos,
las condiciones laborales de los trabajadores migrantes queconstruyeron los estadios y la

corrupcion en el proceso de eleccion.

Sin embargo, el torneo también tuvo aspectos positivos, como la competitividadentre las
selecciones participantes, que redujeron la brecha entre las potencias histéricas y las

emergentes.

El campedn fue Argentina, que logro su tercer titulo tras empatar con Francia enel tiempo
reglamentario por 3-3y después llevandose el campeonato en la tandade penales por 4-
2, algunos aficionados dicen que es una final épica y para la gran mayoria de hinchas del

futbol “la mas emotiva y dramatica de la historia de los Mundiales.” (Guerrero, 2023)

Otros equipos que sorprendieron fueron Japén, que elimind a Alemania y a Espafa;
Australia, que paso a octavos en un grupo con Francia y Dinamarca; yArabia Saudita, que

vencio a Argentina en la fase de grupos.

El torneo también sirvio para mostrar la cultura y la hospitalidad de Qatar, queofrecio una

serie animada para asistir a los visitantes en enfrentar el cambio
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cultural que se vive en el pais. Cueto (2022) recoge las palabras del autor de laserie
Hossein Heydar: “En la serie, los visitantes son representados a través deKawkabani, un
alien pequenio y fanatico al fatbol cuya nave se estrella en el desierto dos afios antes de

la cita mundialista”.

Ademas, Qatar construyd ocho estadios con tecnologia de punta, que podran ser
desmontados o reutilizados después del evento. El caso més particular es el del Estadio
974 ya que para construirlo lo hicieron con contenedores reutilizados y podia desarmarse
en cualquier momento. “El innovador estadio tiene una capacidad para 40 mil
espectadores, el mismo fue creado con 974 contenedores,un niUmero representativo en

la marcacion internacional de Qatar”. (Murialdo, 2022).

La cobertura periodistica del mundial de Qatar 2022 fue muy diversa y amplia yaque no
solo se encontraban medios deportivos, sino también diferentes medios de comunicacién
de television y radio, dedicados a las diferentes situaciones querodeaban al deporte, esto

incluia reporteros de farandula, de noticias, etc.

Algunos medios se enfocaron en los aspectos deportivos del torneo, resaltandolos goles,
las figuras, las estadisticas y las anécdotas. Otros medios aprovecharon la ocasion para
hacer un analisis mas profundo de los asuntos politicos, econémicos y sociales de Qatar
y de la regi6on. También hubo mediosque denunciaron las violaciones de derechos
humanos, las muertes de trabajadores migrantes y los escandalos de corrupcion

relacionados con el mundial.
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Capitulo II:

Transformacioén tecnoldgica: cambios en equipos electrénicos para transmision
de partidos y en el futbol

El siglo XXI es escenario de una importante transformacion tecnolégica en cuanto se
refiere a los equipos electronicos utilizados para la transmisién y cobertura de los partidos
de futbol. Estos avances han permitido una captura mas idénea de los eventos en el
terreno de juego y una transmisién mas rapida yprecisa hacia los espectadores.

La introduccion gradual de nuevas tecnologias ha influido significativamente enlas
transformaciones sociales. El ambito de las transmisiones deportivas tampoco ha

escapado a este fendmeno. Como dice Roger (2015):

Mirando hacia atras en el tiempo, resulta evidente que la evolucién de los deportes en los
ultimos afios esta directamente vinculada con los cambiosque se han producido en el

medio televisivo y en las tecnologias sobre lasque se sustenta. (p. 2)

En esta misma onda, las redes sociales y las plataformas de transmision en lineahan
revolucionado la forma en que se consumen los mundiales de fatbol. Ahora, los
seguidores tienen la capacidad de seguir los encuentros en tiempo real mediante
aplicaciones maviles y plataformas web, obtener actualizaciones en vivo, ver repeticiones

y recibir comentarios de expertos. Y esto lo explica con claridad Pérez (2001):

Evolucion tecnolégica y digitalizacién son claves dentro de los nuevos procesos de la
sociedad contemporanea. Podria comprenderse a la segunda como una derivacion de la
primera, con un proceso complejo en donde las tecnologias se interconectan dentro de
sistemas y éstos, a su vez, se entretejen y son interdependientes, tanto entre si como en

relaciéncon el entorno fisico, social e institucional.

Las redes sociales como Facebook, Instagram, X -antes llamada Twitter-, también han
permitido a los espectadores interactuar entre si, ademas compartirpuntos de vista y
participar en discusiones sobre los partidos, enriqueciendo la experiencia global. Otro

avance tecnologico importante ha sido la
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implementacién de sistemas de analisis de datos y estadisticas avanzadas enlos

mundiales de futbol.

El uso del Big Data en el futbol ha permitido a las selecciones mundialistas y méas equipos
de fatbol tomar decisiones mas sustentadas en areas clave como elrendimiento de los
jugadores, el seguimiento a los mismos, la tactica y la gestién de lesiones. Esto ha llevado

a un enfoque mas cientifico y estratégico en el mundo del futbol profesional.

Tal como lo afirma Gargallo (2021) “el uso del Big Data aplicado al futbol pretende dotar
de informacion util, selectiva y valiosa al entrenador, que seraquien tome las decisiones

gue considere oportunas apoyandose en esa informacion”.

“Un partido de futbol consta de unos 5.400 segundos, si en cada segundo setoman 25
fotogramas de datos, sumaria un total de 135.000 fotogramas por encuentro.” (Gargallo,
2021).

“En cada fotograma se incluye la informacion de los 23 actores del juego (22jugadores y
el balén), mientras que en el caso del esférico se incluye la coordenada z para la altura”.
(Universidad Europea, 2023)

Los equipos, los analistas y algunos periodistas utilizan programas informaticos, tales
como Driblab, Prozone Sports, Tableau, entre otros, para recopilar y analizar datos antes,
durante y después de los partidos, lo que ayuda a los entrenadores a tomar decisiones
tacticas mas informadas y a los espectadores acomprender mejor el rendimiento de los

jugadores y los equipos.

En términos de cobertura mediatica, los canales de television aplicaron su capacidad para
transmitir los partidos en vivo desde cualquier lugar del mundo. Ahora recurren a
tecnologias como el satélite, la fibra 6ptica y transmisiones porinternet. Esto ha permitido
gue los partidos se vean en tiempo real en diferentespaises y continentes, llegando a

audiencias cada vez mas amplias.

La cobertura de los mundiales de fuatbol ha experimentado una transformacién
significativa desde la llegada de la tecnologia en la década del 2000. En particular, la

transmisién en alta definicion (HD) revolucioné la forma en que los
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aficionados disfrutan y se involucran en el emocionante mundo del futbol desde la

comodidad de sus hogares.

La Copa del Mundo de 2010 en Sudéfrica marco un hito al convertirse en la primera
edicion transmitida en alta definicion (HD). Sentech implemento6 un canalde satélite en HD
junto con una infraestructura de respaldo, esto llevo a la edificacion de un segundo tele
puerto satelital para atender la demanda suplementaria. “Para dar TV en HD, se requirio
instalar una conexién de fibra 6ptica de “dltima milla” en cada uno de los estadios a la red
de area amplia y luego al Centro Internacional de Difusién (IBC)”. (Redaccién RedUsers,
2010)

A propoésito, sobre qué es el High Definition o Alta Definicién asi lo explica deexcelente
manera Casanova (2009):

Para la produccion en HD, el formato preferido es el que esta definido como HD-CIF en
la norma ITU- R BT.709-4, descrito como 1920x1080, conrelacion de aspecto 16:9 y
cadencias de imagen de barrido progresivo de 24, 25y 30 Hz y formatos de campos
entrelazados de 50 y 60 Hz. Esta definicion ayuda a asegurar que el formato 1920x1080
sea la base actual para intercambio internacional de programas y que las retransmisiones

deportivas puedan ser vistas en todos los canales adaptados a la HDTV. (p. 8-9)

3.1. Innovaciones en equipos tecnolégicos

La innovacién de la tecnologia es fundamental en ese afan de ofrecer cada vezmejor el
espectaculo a las audiencias. Las compafiias transnacionales ponen todo su empefio en
los adelantos tecnoldgicos en los equipos para transmisiones, mas adn si se trata del
Mundial de Futbol al que apuestan todossus conocimientos e investigaciones. Todo en

busca de una excelencia visual del espectaculo.

3.1.1. Cambios Tecnoldgicos en las Transmisiones

Desde los inicios del siglo XXI se ha experimentado un verdadero proceso de
transformaciones. Asi en el Mundial de Corea-Jap6n 2002 se usaron 19 camarascon

diferentes enfoques y funciones para captar cada jugada. En los 9 partidos
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mas importantes o con mayor incidencia, se aumentaron a 23 los dispositivos.(Jaramillo,
2003)

Para el Mundial de 2006, evoluciona la tecnologia para transmitir los partidos, sobre todo
en las camaras que empiezan a tener la opcion de HD. Y también se emplearon camaras
especificas para ciertos propdsitos, como camaras de seguimiento (que siguen a los
jugadores o el balén), cAmaras aéreas (colocadasen helicopteros o gruas para capturar
vistas panoramicas del estadio y el juego) y camaras de alta velocidad para repeticiones

y analisis detallado. (Morduchowicz, R., et al. 2005)

Se han utilizado camaras de alta definicion (HD), lo que ha llevado la calidad de imagen
a un nivel superior, en el mundial de Brasil 2014. “Para las grabaciones del evento se
utilizan productos y soluciones de Sony, como la camara de directo4K CineAlta PMW-
F55, la unidad de almacenamiento AV multipuerto 4K PWS- 4400, el monitor LCD 4K
PVM-X300 y el mezclador multiformato 4K MVS- 8000X.” (Sony 2014)

La utilizacién de estas tecnologias y productos de Sony durante la Copa del Mundo del
2014 indica un enfoque en la captura, almacenamiento, visualizacién y produccién de
contenido en una calidad de imagen excepcional, especificamente en resolucion 4K. Esto
destaca el compromiso con la excelenciavisual y tecnoldgica en la cobertura de eventos

deportivos.

“Los visitantes pueden disfrutar de los trailer promocionales del video 4K oficial
producidos en 4K/60p con contenido de los partidos en los estands comerciales de
visualizacién de Sony en algunas de las instalaciones y en los eventos publicos de

retransmisién en HD organizados por la FIFA en Brasil”. (Sony 2014)

Las camaras de alta definicion utilizadas en los mundiales de fatbol suelen teneruna
resolucion de al menos 1080p (Full High Definition). Esto significa que la imagen se
compone de 1080 lineas horizontales progresivas, lo que brinda una calidad de imagen

mas nitida y detallada en comparacion con las cdmaras de definicién estandar.

“Todo esto ha llevado a que evolucionen para ofrecer una mayor precisiéon en la

reproduccion de colores, mayor rango dindmico y mejor capacidad para capturar
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detalles finos. Esto permite una visualizacion mas realista y vivida del juego”.(Sony, 2014)

Las camaras utilizadas en los mundiales de futbol han mejorado en términos de
sensibilidad a la luz. Esto significa que pueden capturar imagenes claras inclusoen
condiciones de iluminacién dificiles, como partidos nocturnos o en estadios con

iluminacion irregular.

- Céamaras

Uno de los avances mas importantes y claves para la cobertura de los Mundialesde Futbol
es el avance de las camaras desde donde nace el evento. Su incremento en calidad y
cantidad para mejorar las transmisiones es algo que se tiene desde el siglo pasado y asi
explica Marin (2022) “las transmisiones de los partidos requieren una o mas camaras, la
posicién principal de las camaras es lamisma que los mejores asientos del escenario

deportivo”.

Con esto puesto sobre la mesa, el incremento en la cantidad de camaras dentrode los
estadios o0 escenarios deportivos donde se realicen los partidos de los mundiales, es
bastante notorio y varia si es un partido de extrema importancia, como lo son semifinales
o final del Mundial, o de caracter normal, como es la fase de grupos del mismo evento.

Por lo dicho, Marin (2022) afirma lo siguiente:

En 1974, en el Mundial de Alemania, la cadena ZDF empleé 5 camaras porpartido. En
1986 en el Mundial de México, Televisa emplearia 11 camaras para los partidos
principales. Hoy en dia, tener 11 camaras puede considerarse un modelo estandar, pero
si el partido es de extraordinaria importancia, pueden llegar a usarse hasta 20 0 mas

camaras. (p. 6)

- Micréfonos

Una herramienta que ha evolucionado son los micréfonos que se encuentran cerca del
terreno de juego. Estos se han vuelto mas comunes en la cobertura delos partidos de
futbol. Es asi como nos menciona Roger Monzo (2015) “el aumento sustancial de
microfonos destinados a cubrir la acustica del espacio dela competicion acerca a la

audiencia el sonido de la accién deportiva,
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aumentando la informacion y la percepcion espectacular del eventoretransmitido”.

Estos micréfonos permiten captar el sonido de manera mas enfocada y eliminar ruidos no
deseados, como el ruido de la multitud. Esto mejora la calidad del audio y permite una

experiencia de sonido mas inmersiva para los espectadores.

“‘El numero de microfonos involucrados en una retransmision futbolistica se ha
multiplicado, hecho que se ha traducido en un ambiente sonoro que enriguece lapuesta

en escena del evento televisado”. (Roger Monzo, 2015)

El creciente uso de micréfonos para capturar la acustica en eventos deportivostiene el
propésito de brindar a la audiencia una experiencia mas inmersiva al transmitir el sonido
directo de la accion. La incorporacion de mas micréfonos busca enriquecer la informacién
sensorial disponible para los espectadores, loque puede intensificar la percepcién y la

emocion asociada con el evento deportivo.

La intencién parece ser ofrecer una experiencia retransmitida mas espectacular al
destacar los sonidos caracteristicos del espacio de la competicion, proporcionando asi

un mayor realismo y conexién emocional para aquellos queestan siguiendo el evento.

- Transmisién por satélite

Los avances en tecnologia de transmision, como la emisién por satélite, ha sidouno de
los métodos mas comunes para transmitir los partidos de los mundiales de fatbol en
tiempo real desde el afio de 1978. En ese entonces se tuvo la primera transmision del

evento futbolistico mas importante del mundo por via satelital.

Se empez06 a mejorar afo a afio las transmisiones, pero no fue sino hasta elMundial de
Corea/Japon 2002 donde se dio un salto de calidad para esta nueva/vieja tecnologia. La
organizacion del Mundial (FIFA) se une a una empresa encargada de la sefial satelital y

asi lo afirma Zambrano (2002):

La importancia de la transmision televisiva y la disponibilidad de generarimagen y sonido

en el satélite para transmitirla al mundo, llevaron a los
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paises organizadores y a la FIFA firmar un contrato exclusivo con Avaya(firma alemana
Proveedora Oficial de Comunicaciones), que presentard una novedosa red de

comunicaciones convergentes.

Las sefiales de video y audio se transmiten desde los estadios, a través desatélites de
comunicacion, hacia las estaciones terrestres, desde donde se distribuyen a los

televidentes en todo el mundo.

El empleo de Tecnologias de la Informaciéon y Comunicacion (TIC) ha tenido unimpacto
positivo en las transmisiones deportivas. Segun afirma Roger Monzo (2015, p.119),
"resulta evidente que la evolucién de los deportes en los Ultimos afios esta directamente
vinculada con los cambios que se han producido en el medio televisivo y en las
tecnologias sobre las que se sustenta". De esta manera, las herramientas ayudan a
mejorar continuamente los medios de comunicacién al ofrecer la transmision de una

amplia gama de eventos deportivos.

Herrera (2012) “permiten la difusion y son usados tanto por empresas como por individuos
permitiendo que exista una comunicacion interactiva y dinamica”. Asi,se resalta el papel
fundamental de los medios de comunicacion en la difusion deinformacion, destacando su

capacidad para favorecer una comunicacion bidireccional en constante evolucion.

Asi, las emisiones televisivas de partidos estan aprovechando su potencial tecnoldgico,
ya que la incorporacion de camaras permite mostrar en directo los eventos deportivos a
la audiencia en sus propias casas, representando un clarobeneficio para los medios de

comunicacion.

3.1.2. Cambios Tecnolo6gicos en la Recepcion

Un aspecto destacado en la evolucién de las transmisiones de los Mundiales delsiglo XXI
ha sido la transformacién de los dispositivos de visualizacion. Al inicio del siglo, las
transmisiones se realizaban mayormente en televisores de definicibn estandar, con

pantallas mas pequefias y resolucion limitada.

Sin embargo, con el avance tecnologico, especialmente en los Ultimos afios, hemos
presenciado una migracion hacia televisores de alta definicion y Ultra AltaDefinicién, con

pantallas mas grandes y capacidades visuales excepcionales.
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La calidad de imagen de las televisiones ha evolucionado significativamente desde la
época de la television estandar (SD) hasta la alta definicion (HD). Segun el Colegio Oficial
de Ingenieros de Telecomunicacion (2022) “la transicionde la television SD a la HD ha
sido un proceso continuo que ha mejorado la calidad de imagen y sonido de la television”.

Este cambio ha mejorado significativamente la experiencia de visualizacién,permitiendo a

los espectadores disfrutar de cada detalle del juego con una claridad impresionante.

La tecnologia de alta definicion (HD) fue desarrollada con el objetivo principal desuperar
la calidad de imagen ofrecida por la tecnologia analdgica. Y esto nos explica de forma
clara la redaccion de FilmEventos (2019):

El HD se cre6 para superar la calidad de imagen de la tecnologia analédgica. Tenia entre
muchas otras finalidades aumentar el nimero de lineas tanto horizontales y verticales que
tenian las pantallas. También es muy importante el cambio en la relacion de aspecto de

nuestros televisoresde 4:3 a 16:9.

La tecnologia de visualizacion ha influido no solo en la forma en que los periodistas
comentan y analizan los partidos, sino también en como los espectadores en todo el

mundo disfrutan de este evento deportivo global.

3.1.3. Cambios Tecnolégicos en el Futbol

La tecnologia en el fatbol se refiere a la incorporacion y aplicacién de herramientas y
sistemas tecnolégicos con el objetivo de mejorar diversos aspectos del juego. Esto incluye
el uso de dispositivos como el VAR (VideoAssistant Referee), Ojo de Halcén, Offside

Semiautomatico para ayudar y mejorar las decisiones arbitrales.

- VAR
VAR, por sus siglas en inglés Video Assistant Referee, es una herramienta aplicada en el
futbol desde el afio 2018. Precisamente en el Mundial de Rusia fue la primera competicién
oficial en tener esta herramienta. Es una ayuda parael arbitro dentro del partido con una
repeticion en vivo de la jugada que se analizara. Sin embargo, la decision queda sujeta

al criterio o interpretacion del
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arbitro y no es para todas las acciones del encuentro sino en ciertas circunstancias se la
puede utilizar. Asi lo explica Armenteros & De la Vega (2017), “para analizar tanto si ha
sido gol 0 no, como para otras situaciones claveque podrian influir sobre el resultado del
partido (penaltis, tarjetas rojas directas e identidad equivocada) y faltas graves”.

En la actualidad cuenta con una delegacién de ocho personas para impartir justicia dentro
de un encuentro de fatbol. El &rbitro central, los dos arbitros asistentes, el cuarto arbitro
(estos cuatro estan en el campo de juego). Fuera del campo de juego, en la Sala de
Operaciones de Video (VOR), se encuentran el Arbitro Principal (VAR), Asistente del
Arbitro VAR (AVAR), un Operador de Video(RO) por cada cierta cantidad de camaras y
un Quality Manager (QM).

El Arbitro Asistente de Video (VAR) trabaja desde una cabina donde recibe la sefial de
todas las cAmaras, visualizando la informacién en una o varias pantallas. Ademas, el VAR
tiene el apoyo de un operador de video, encargadode recuperar, preparar y reproducir las

repeticiones de las situaciones relevantes.
- Ojo de Halcén

El sistema de "El Ojo de Halcén", similar al utilizado en la Copa Mundial de la FIFA en
Brasil 2014, emplea varias camaras de video estratégicamente ubicadasalrededor del
campo de juego. Estas cAmaras no solamente graban el desplazamiento de la pelota,
sino que también registran a los jugadores y las lineas que delinean el terreno de juego.
Posteriormente, estas imagenes se transmiten a un sistema informatico encargado de
analizar la informacion y calcular la trayectoria de la pelota, determinando de esta manera
si rebota dentroo fuera de los limites establecidos previamente. Asi lo explica Mariano
(2019):

El Ojo de Halcon, ya conocido por ser utilizado en otros deportes como eltenis, con
resultados positivos, se basa en detectar si un balén ingresa o no en el arco, utilizando
siete camaras dispuestas estratégicamente en cada uno de los extremos del campo de
juego. Este sistema implementado por la empresa alemana GoalControl, tiene la
capacidad de capturar los movimientos del bal6n desde cualquier &ngulo, en cualquier

lugar del terreno y en cualquier momento, por lo cual se genera
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un seguimiento constante que es registrado por una computadora centralgue almacena

los datos.

- Offside (Fuera de Juego) Semiautomatico

El fuera de juego semiautomatico en el futbol se refiere a la implementacion de
tecnologias que asisten a los arbitros en la toma de decisiones respecto a situaciones de
fuera de juego. A través de sistemas electronicos y camaras, se busca proporcionar una
ayuda adicional para determinar con mayor precision siun jugador se encuentra en
posicién adelantada o no al recibir el balén. Aunquela decisién final sigue siendo tomada
por el arbitro, el sistema semiautomético busca mejorar la objetividad y la exactitud en las
decisiones relacionadas con elfuera de juego durante un partido de futbol. Asi se refiere
Sanchez Geurts (2022):

Fuera de juego semiautomatico, con el que se podra detectar si un atacante esta en
posicion de fuera de juego de forma precisa en segundos.Esto es 3 gracias a 12 cAmaras
situadas en el estadio que mediante una Inteligencia Artificial y el reconocimiento de
imagenes reconocera la posicién de todos los futbolistas en el terreno de juego para

determinar si es fuera de juego o no. (p. 3-4)

La introduccién de tecnologias como el VAR, el Ojo de Halcdén y el Offside
Semiautomatico ha marcado un cambio significativo en el ambito del arbitraje yla toma de

decisiones en el futbol.

Estas herramientas han sido implementadas con el propésito de mejorar la precision y
justicia en situaciones clave del juego, como goles, faltas y fuera dejuego. Aunque la
tecnologia se ha convertido en una aliada valiosa para los arbitros, es importante destacar
qgue la decision final sigue siendo responsabilidad del referi central, quien utiliza estas
herramientas como asistencia en la busqueda de mayor imparcialidad y exactitud durante

el transcurso de los juegos de futbol.

La presencia de diversas tecnologias demuestra el continuo avance y adaptaciondel fatbol

hacia la modernizacién y la mejora de la calidad del arbitraje.

Y sin duda, es algo que también mejora a la calidad periodistica para entregarinformacion

mas exacta, mas directa y mas sincera a los espectadores u
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oyentes, ya que, se tiene precisamente lo que los arbitros estan viendo y se puede relatar

y contar con lujo de detalles todo lo que se tenga que enterar elaficionado.

Las partes claves que, como periodista, puede tener y con esta tecnologia incluida son
los goles fantasmas, un claro ejemplo es el gol que no se convalidéa Inglaterra, en el
Mundial de Sudéfrica 2010, cuando se enfrentaba a Alemania.Y con esto se puede tener
una perspectiva mas clara para los periodistas poder estar al pendiente y al corriente con

las decisiones que se puedan tomar en los partidos.
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Capitulo IV
Evolucién periodistica de los narradoresy comentaristas en los mundiales

4.1. El papel del periodista deportivo actual y el mundial de fatbol

El periodismo deportivo es una rama especializada del periodismo en si y se lopuede
considerar como ese vinculo especial entre el avance conjunto entre losmedios de
comunicacion y el &mbito deportivo. EI mexicano Javier Molina Vizcarra lo mira como: “la
red que ata, que acerca a las audiencias a ambos y sostiene un espectaculo econémico,

social y cultural en evolucién constante”. (Molina, 2009)

En medio de esa responsabilidad, el periodismo deportivo del siglo XXI enfrenta un
desafio. Esto implica que el profesional de esta rama periodistica debe repensar la actual
manera de presentar la informacion, “que tiende a enfocarse en aspectos superficiales,

comentarios técnicos, polémicas y andlisis subjetivos”.(Arango, 2009).

En esa transformacion, también es necesario buscar mejorar el lenguaje empleado, el
cual en la actualidad se distingue y lo define Arango (2009) “por serpoco elaborado,
sencillo, repetitivo y carecer de profundidad”. El desafio es mejorar la calidad de la

informacién deportiva para brindar un enfoque mas completo y reflexivo.

Reforzando lo expuesto antes, la autora Ufarte (2018) sefiala que:

El periodismo actual debe de estar involucrado en el internet, es decir un periédico, radio,
o television debe tener un espacio dedicado al manejo de la informacion en las diferentes
paginas web o redes sociales existentes. En el Ecuador aun existen medios de
comunicacion tradicionales que no amplian su cobertura a la tecnologia digital, situacion

que limita el rating desintonia y la capacidad de adquirir auspiciantes. (pag. 41)

Andreu (2017) plantea que en el ambito periodistico deportivo es fundamental considerar
subgéneros de interés colectivo que den como resultado programas relevantes y

dinamismo patrticipativo. Recomienda combinar entre las noticias,
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las entrevistas, los reportajes, las crénicas y los contenidos de opinién como eleditorial y

los articulos de opinion.

Andrés Mufoz Araneda, periodista deportivo de Cuenca que ha asistido a los Mundiales
de Futbol de Alemania 2006, Brasil 2014, Rusia 2018 y Qatar 2022, esta consciente de
la trascendencia que tiene el periodismo deportivo. A tal punto que reconoce que desde
los inicios de su trayectoria profesional fue marcado por los mundiales, entre el 2006 y el
2022, respondié a la pregunta de qué siente que ha cambiado en usted para cubrir un
mundial y en qué aspectos mejoré al pasar los afios como periodista y nos comenté: “El
primero en especial,el del 2006, me permitid6 abrir mi mente y tener una claridad de
muchas cosas, desde lo que significa una cobertura periodistica que por mas que uno
intente nolo conoceria en el medio local”. (A. Mufioz, Entrevista n°2, 2024)

En la actualidad, con mas de 97.000 seguidores en su cuenta de la red social X, Mufioz
recuerda como fue su primer Mundial en 2006, donde fue a realizar un trabajo
fundamentado en una cobertura para un medio escrito: la Revista Aficibn.Ademas, realizé
“algo de radio, hice mucho de fotografia y claro, en esa época en Ecuador no habia
muchas redes sociales”. En cambio, en el 2018 y en el 2022 ya transmitié en Radioactiva

y, para el ultimo, en Teleamazonas. (A. Mufioz).

Las experiencias vividas por Andrés Mufioz en los mundiales de fatbol evidencian que el
periodista deportivo enfrenta un proceso de evoluciéon constante. A tal punto que se ha
visto obligado a adquirir y desarrollar habilidades especificas en respuesta al desarrollo
constante de la tecnologia, las plataformas digitales, las redes sociales y otras

herramientas que han revolucionado el panorama de su labor.

Estos ajustes han sido motivados por la intuicion de anticipar las demandas de las
audiencias, la necesidad de mantenerse relevante en un entorno mediatico en constante
cambio, y la preparacion para enfrentar los retos emergentes en lacobertura del acontecer

deportivo.

Tal es asi que “de la mano con el periodismo deportivo viene el periodismo digital, puesto

gue, gracias a los avances tecnoldgicos, se han creado nuevos
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espacios para compartir informacion, el desarrollo de noticias, entre otros”. (Ramirez
Guillén, 2022)

En medio de toda esa evolucion y para no quedarse rezagado, el periodista deportivo
contemporaneo se ve en la necesidad de actualizacién permanente. Este profesional no
solo tiene la responsabilidad de informar sobre eventos deportivos, sino también de
entender, tener un conocimiento profundo y aplicar las nuevas reglas y modificaciones
para las plataformas digitales, en especial, a las utilizadas en los teléfonos celulares. Es
por eso que Patricia Enriquez, presidenta del Circulo de Periodistas Deportivos del Azuay
(CPDA), piensa que se ha perdido esa adrenalina del periodista, la emocién propia del
profesional delperiodismo deportivo en el que sale al encuentro de las entrevistas, en el
gue marca su propia agenda. “En la actualidad, pues vamos a la par de lo que nos diga
el equipo local, cuando antes nosotros gestionabamos nuestra propia informacion”. (P.

Enriquez, Entrevista n°1, 2024).

Sobre esa primacia de la informacion en los teléfonos inteligentes para los jovenes lo
evidencian los datos referentes a su primer contacto con las noticiasen un dia normal.

Con relacion a esto, se refuerza en el informe de Newman etal. (2019):

Casi la mitad de los usuarios de noticias de la Generacion Z (45%) entran en primer
contacto con las noticias por la mafiana a través del teléfono inteligente, con sélo el 19%
a través de la television y el 5% a través de ordenadores de sobremesa/portatiles. Se
observan tendencias similares entre la Generacion Y, que también recurre en primer lugar
a su smartphone (39%) antes que a la television (22%) o al ordenador (8%). Encambio,
para los mayores de 35 afios, la television sigue siendo el primer punto de contacto con
las noticias (30%), seguido del smartphone (19%) yla radio (18%). (p.55)

Lo expuesto en la anterior cita es una muy buena evidencia de que los espacios digitales
y redes sociales constituyen las nuevas plataformas a donde migré el periodismo, en este
caso el deportivo. Por lo tanto, los profesionales de esta ramaestan obligados a enrumbar

sus conocimientos y sus actividades diarias en esa direccion.

Juan Diego Berrezueta Moscoso — Paolo Mateo Idrovo Ullauri



UCUENCA a8

4.2. Laevolucién del periodista deportivo hacia el mundo digital
El proceso de digitalizacibn se encuentra en pleno desarrollo, y los medios de

comunicacion tradicionales son los primeros en percatarse de esta transformacion.

Los periodistas también se percataron de esta migracion, sobre todo, a redes sociales y
plataformas digitales, donde se acoplaron, con dificultad, pero tuvieronque hacerlo. Asi lo
cuenta Pedro Reinoso, periodista azuayo que ha asistido a los Mundiales de Corea/Jap6n
2002, Alemania 2006, Brasil 2014 y Qatar 2022, trabaja en varios medios de
comunicacion de la ciudad y el pais. “Ayuddé mucho ciertos tutoriales, mucha iniciativa
propia. Quizas fue un error no hacer cursos hacia las nuevas tecnologias para
entenderlas, pero la parte tecnolégica cambié mucho. Las nuevas tecnologias ayudan
muchisimo al desarrollo del periodista deportivo, es mas, en el mundial de Alemania y
Brasil para hacer la cobertura senecesitaba al periodista y un camarografo. Ahora en el
mundial Qatar el mismo periodista con un buen celular, un tripode y su camara realizaba

las transmisiones y coberturas en vivo” (P. Reinoso, Entrevista n°1, 22 de enero de 2024).

Estan enfrentando la necesidad de encontrar respuestas efectivas no so6lo en términos de
comunicacion, sino también en lo que respecta a la reorganizacion interna, las

consideraciones politicas y los desafios econdmicos que esta transicion conlleva.

Lo confirma Andrés Mufioz al afirmar que “a mis 36 hoy, yo creo que si soy nativo digital.
Sin embargo, el crecimiento de lo que significa el periodismo digital, las distintas

plataformas y mas, es extremadamente demandante”. (A.Mufioz)

Para Mufoz, el desafio principal reside en la gestiéon del tiempo, especialmente al
determinar si el periodista, al generar contenido y participar en plataformas digitales,
trabaja de manera independiente o en colaboracion. “Hay quien puede realizar cierto tipo

de trabajo digital, pero con la ayuda de un tercero”. (A. Mufioz)

Esta adaptacion a este entorno digital no solo requiere ajustes en la forma en que se
comunica la informacién, sino también cambios profundos en la estructura organizativa,
estrategias politicas y modelos econdmicos para asegurar la relevancia y sostenibilidad

alargo plazo en el panorama mediético
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actual. Y asi nos los mencionan Torres-Toukoumidis, A., De-Santis, A., Tamay-Crespo,
A. (2022):

Es claro que la evolucién que han tenido ha ayudado a que los actualesmedios tengan
una buena interaccion con el publico; dicho desarrollo permitié que la era digital sea el
mejor método de comunicar y relatar eldeporte, a pesar de que su falta de censura en los

contenidos afecte decierto modo a los usuarios.

La transicién hacia el periodismo deportivo en el ambito digital se ha vuelto esencial en la
actualidad, principalmente debido a la pandemia de Covid-19, que ha acelerado la
digitalizacion de los medios de comunicacién. En este escenario, los periodistas
especializados en deportes se han visto obligados a incorporar nuevas herramientas

tecnoldgicas para estar al tanto de las tendencias actuales.

El hecho de tener que presentar la informacién, ahora, en las plataformas digitales tuvo
gue ser complicado para los periodistas de la antigua escuela paraadaptarse y exponer

noticias del mundo del fatbol.

Tito Rosales, ex editor de Diario EI Comercio y que estuvo en los Mundiales de 2014 y
2022, cuenta como se adapto a las nuevas plataformas digitales, “a medida que pasaron
los afios me involucré en el mundo digital asistiendo a talleres, que solia abrir la
compafiia, y la mayoria en los que me inscribi (pagados por el mismo) y participé.
También aprendi a manejar herramientas basicas para operar un portal; crecimiento en
trafico, SEO, entre otros. Ademas,he visto tutoriales; aprendi edicion de video. Aln sigo
interesado en aprender manejo de herramientas y especializandome en redes sociales”.
(T. Rosales, Entrevista n°2, 22 de enero de 2024)

Esta transicion no sélo implica cambios en la presentacién de informacion, sinotambién

en la interaccién con la audiencia y en coémo se generan y difunden lasnoticias.

La habilidad para adaptarse a estas nuevas dindmicas y utilizar eficazmente las
herramientas digitales se ha vuelto esencial para los profesionales del periodismo

deportivo. De esta manera lo explican Barrera'y Ochoa (2023):

La pandemia gener6 cambios notorios en cuanto a la forma como los periodistas

deportivos debian buscar su informacion, puesto que antes de
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la Pandemia, las entrevistas y coberturas se hacian presencialmente. Sin embargo, la
COVID 19 modificé la forma de ejercer el periodismo, y esta modificacion se centr6 en la
migracion del periodismo tradicional a lo digital, utilizando redes sociales, blogs, paginas
web, plataformas digitales entre otros para subir sus noticias e informacion deportiva y de

esa maneratener informados a sus publicos. (p. 42)

“Es importante recalcar que hoy en dia el periodismo empieza a interactuar desde los
prosumidores y no desde los consumidores” (Ramirez, 2022), estableciendo un canal de
interaccion mutua entre el medio y la audiencia. Esto indica que hay una audiencia
interesada en contribuir con informacion o expresaropiniones sobre el contenido. Al
mismo tiempo, la industria periodistica estd explorando nuevos terrenos con el objetivo
de expandir de manera constante su base de lectores o consumidores, ya sea de manera

activa o pasiva.

Patricia Enriquez indica que el periodista ahora tiene un rol mas pasivo que activo. En
cuanto a los instrumentos utilizados indica que ha tenido que adaptarse y trabajar desde
la maquina de escribir, hasta la computadora, con elinternet, y desde el fax donde se
recibian los boletines de prensa. “Actualmenteya ni siquiera se envian boletines de

prensa, sino que ya todo esté en las redessaociales de las instituciones”. (P. Enriquez)

“Se otorga trascendencia a cuanto tema se propone y los prosumidores abarcanun
contenido diferente, ellos fabrican sus propios noticieros 0 dan un giro de 360° a
situaciones que no imaginables y ahora son una realidad aceptada”. (Jordan Correa, D.,
Arias Valladolid, C., & Samaniego Rivas, G., 2017).

4.3. El periodista deportivo de lamano con el Big Datay més herramientas

El periodista deportivo tiene en el Big Data una herramienta invaluable que le permite
marcar la diferencia con analisis mas profundos, estadisticas avanzadasy una perspectiva
Unica que puede hacer que sus informes tengan mayor impacto en las audiencias. La
combinacion de habilidades periodisticas tradicionales con el poder del andlisis de datos

fortalece la posicion del profesional en el campo del periodismo deportivo.

Andrés Ignacio Stahler, periodista argentino radicado en Cuenca y que trabaja lamayor

parte de su tiempo con el Big Data, analiza que hay miles de datos
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disponibles, porque ya la velocidad de computo y los algoritmos dan para analizar partidos
anteriores completos en video. “Se correlacionan otros factorescomo jugar de local, el tipo
de formacion usado, la alineacion inicial, el clima, el arbitro, el rival, la alineacién del rival,
el desgaste o cansancio del equipo, y lo que te imagines”. (A. Stahler, Entrevista n°1, 22
de enero de 2024).

“No hemos visto aun el potencial total que tiene el analisis de datos en el fatbol, queda
mucho campo todavia por explorar, sobre todo para usarlo como predictorde resultados,
o dar un prongéstico. Conforme la data se vaya analizando y limpiando, veremos mas de

estos reportes o predicciones presentes”. (A. Stahler).

Esta constante evolucién de la tecnologia sigue impulsando mejoras en la cobertura 'y en
la informacién que se brinda a los aficionados, ya sea con aplicaciones en tiempo real o
gue le permiten seguir el marcador de un partidoen especifico. De esta forma, deja
disfrutar de una experiencia cada vez mas completa y de alta calidad para los asistentes
a los mundiales o los hinchas delas selecciones o equipos que se encuentren al otro lado

del mundo.

En el periodismo deportivo del siglo XXI, el Big Data ha revolucionado la cobertura de los
Mundiales de Futbol. Mediante el analisis exhaustivo de datosestadisticos, se ha ido mas
alld de las métricas bésicas. Ahora se brinda una comprension mas profunda del

rendimiento de los equipos y jugadores en el campo de juego. (Gargallo, 2021)

El Big Data demanda un uso correcto y adecuado desde la creacion de la misma, la
informacion compartida debe ser valida desde el momento en que se comparte,
garantizando seguridad y confianza para consumidores y productoresde contenido. Esto
asegura que reciban informacion de calidad, independientemente de la dificultad asociada
con la obtencion de los datos. Asi es como se crean bases de datos con informacion
confiable, veridica y de facil acceso para todo aquel que necesite de la misma. (Ramirez,
2022)

Diego Outeiral, analista de datos del Club Deportivo Cuenca, nos cuenta que el Big Data
supone una evolucion a los métodos tradicionales ya sea en decisionesestratégicas y/o
en el ambito deportivo. “Nunca va a ser un sustituto de lo ya existente, pero si una afiadido

gue bien usado puede suponer un incremento
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muy importante en la optimizacion de la toma de decisiones, ya que estas decisiones
podran ser respaldadas por datos, que no estan influenciadas con laopiniéon de un grupo
de personas, que eso siempre puede un punto de subjetividad”. (D. Outeiral, Entrevista
n°1, 2024)

Con el Big Data se puede alcanzar predicciones mas precisas sobre resultados y
tendencias, con base en algoritmos que procesan datos histéricos y variables relevantes.
Los periodistas deportivos recurren a visualizaciones interactivas para hacer accesible
esta informacién compleja. Para eso ponen a disposicion del publico graficos detallados
y herramientas interactivas que catapultan la comprensién del espectador. Asi lo explica
Castillo (2016):

La sociedad del Big Data ha provocado cambios importantes en el mundoperiodistico, el
uso de las nuevas tecnologias también. Asociaciones de periodistas ya buscan formar a
los profesionales en la proteccién de sus fuentes informaticas, dando consejos sobre
cdmo se tienen que recibir y guardar datos sensibles, como se encriptan teléfonos u
ordenadores, y cémo trabajar con esos datos de manera segura. A pesar de que la
llegada de Internet habia introducido cambios importantes dentro del perfil del periodista,
hoy la masificacion de los datos ha llevado al periodista a un nivel todavia mas tecnolégico

y técnico gue ya no se corresponde con la formacién inicial profesional. (p.111)

Asi también la generacion de contenido personalizado basado en intereses individuales
ha enriguecido la experiencia del aficionado. En tanto que la cobertura en tiempo real ha
sido potenciada por actualizaciones instantaneas y analisis detallados durante los
partidos de futbol. Eso posibilita una narrativa masprofunda y enriquecida a lo largo del

evento en cobertura. (JureRejec, 2016)

4.4. El encuentro del periodista deportivo con las redes sociales
Cada vez con mayor frecuencia, plataformas como X, antes Twitter, se integranen las

preferencias de aquellos interesados en el periodismo deportivo. Esto sedebe a que

proporcionan noticias casi al instante.

Un hecho llamativo es que X se vuelve una de las fuentes principales a la que recurren
otros profesionales del periodismo deportivo para informarse sobre los eventos.

“Entonces, la red de redactores de esta red social anticipa la
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informacién que luego se publicard en los medios tradicionales como la television, radio,

y prensa.” (Torres-Toukoumidis, A., De-Santis, A., Tamay-Crespo, A., 2022).

El campo del periodismo, al igual que diversas disciplinas, experimenta un cambio
constante. De este modo, con la implementacion de avances tecnoldgicos, los
comunicadores descubren métodos novedosos para diseminarla informacién de manera
dinamica, instantanea, enriquecida con contenido multimedia y con la capacidad de llegar

a audiencias a nivel mundial. Esa es la conviccién de Silva (2022):

Por ello, las redes sociales se han convertido en ese recurso importante para los
comunicadores, donde pueden trabajar los aspectos antes mencionados si se emplean
de buena forma, por tanto, el gran desafio que aun parece no resolverse es como
presentar, redactar y demostrar un cambio de la comunicacién digital en comparacién a
los medios tradicionales. La lucha de adaptar el contenido que un medio de comunicacion
se ha encontrado realizando por afios y trasladarlo a un contexto digital, les ha costado

mucho esfuerzo, debido a la limitacion ylinea editorial que han manejado siempre. (p. 26)

Desde su inicio, las redes sociales han adquirido un papel fundamental en la
comunicacion. Esa presion llevé a los medios tradicionales y a los periodistas aajustar
sus enfoques hacia estas nuevas plataformas y métodos de comunicaciéon. A pesar de
los avances sin precedentes en este Ambito a escalamundial, en Ecuador, este proceso
ha evolucionado a su propio ritmo, destacandose especialmente en el ambito del
periodismo deportivo. En este sector, la palabra "innovacién" ha sido descuidada, y no se
han implementado adecuadamente las estrategias necesarias para comunicar y captar la

atencionde las nuevas audiencias generadas en esta era digital.

Santiago Guerrero, editor deportivo del portal Primicias, cuenta que en la era digital
gestionar redes sociales es esencial, pero cada plataforma requiere un enfoque Unico.
“Las redes sociales son un trabajo super amplio porque cada redes distinta y cada red
necesita un trabajo distinto. Entonces no es lo mismo postear algo en Facebook que
hacerlo en TikTok. Para TikTok, usted tiene una audiencia distinta, por lo que debe saber

llegarle a cada audiencia y necesita
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trabajar para cada una. No es lo mismo subir una historia en Instagram que unvideo en

TikTok que un post en Facebook”. (S. Guerrero, Entrevista n°1,2024)

“Una cosa es postear en Instagram una foto, que ya obedece a un trabajo un poco mas
elaborado, una foto mejor hecha, menos texto, pero mas trabajo de fotografia. Hacer un
reel este rato para subir a Instagram o un video que tambiénpuede servir en TikTok, ya
obedece a una produccion especial, a una planeaciénde ideas, a una creatividad que

demanda tiempo, conocimiento de aplicaciones”.(A. Muioz).

Lo cierto es que mas alla de hablar de un nuevo periodismo al referirse a los espacios
digitales y redes sociales, es importante advertir que son nuevas plataformas a donde
migro el periodismo. Renteria (2020) resalta la inmediatez de la informacion en las redes
sociales, pero también reflexiona en la necesidadde comprobar la veracidad de dicha

informacion.

Gonzalez (como se cité en Renteria, 2020, p. 670) analiza un aspecto fundamental: la
importancia de que el periodismo, en cualquier plataforma que aparezca, tiene que
mantener su legitimidad e independencia. Lo mas valioso, mas alla de la inmediatez y de

ser oportuno es “decir la verdad a tiempo con unacomunicacién efectiva y comprobada”.
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Conclusiones

El desarrollo de este proyecto de titulacion, se ha realizado cada actividad de manera
coherente y alineada con los objetivos establecidos. El objetivo general ha consistido en
conocer las formas de cobertura periodistica y adaptacion a lasnuevas tecnologias de los
periodistas en los mundiales de fatbol desde el de Coreay Japon 2002 hasta el de Qatar
2022.

Los objetivos especificos tienen en cuenta evidenciar como las innovaciones tecnolégicas
favorecieron a una mejor cobertura periodistica de los mundiales defatbol, en beneficio de
las audiencias. También se apunt6é a descubrir como el periodismo deportivo tuvo que
renovarse para estar a la par con los adelantos tecnolégicos para las coberturas de los
mundiales de futbol en el siglo XXI. Con lo dicho anteriormente se procedié a la

investigacion de los temas planteados y se lleg6 a las siguientes conclusiones:

¢ Lainvestigacion evidencia una clara convergencia de medios en la cobertura de los
Mundiales de Futbol, pasando de un enfoque tradicionalen el papel a una dindmica
pantalla-red. La transicion ha propiciado la integracion de tecnologias emergentes y
plataformas digitales, transformando la manera en que los periodistas especializados
en deportes presentan la informacion y como las audiencias la consumen. Este
cambio ha favorecido una cobertura mas inmersiva y accesible paraun publico

globalizado.

o Este trabajo investigativo ha revelado de manera destacada que el periodismo
deportivo ha demostrado una adaptacion dindmica y continuacon relacion a los
adelantos tecnoldgicos. Desde los cambios en la narrativa y el estilo periodistico
hasta la incorporacion de nuevas herramientas y plataformas de comunicacion, los
profesionales del periodismo deportivo han logrado mantenerse a la par con los
rapidos avances tecnoldgicos, garantizando asi una cobertura actualizada y

relevante para las audiencias contemporaneas.

¢+ Se ha constatado de manera concluyente que la tecnologia ha facilitado una
participacién mas activa y colaborativa por parte de las audiencias enla cobertura de
los Mundiales de Futbol. La proliferacion de redes sociales ha permitido que los
aficionados no solo consuman informacién, sino que también contribuyan con sus
comentarios, opiniones y contenido generado por el usuario. Esta dinamica ha
transformado la relacion entre los periodistas y la audiencia, convirtiendo la cobertura

en un proceso mas participativo y bidireccional.
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Estas son las revelaciones mas importantes a las que se llegé como resultado de este
trabajo investigativo que se centrd en evidenciar las innovaciones tecnoldgicas para las
transmisiones de los mundiales de fatbol en lo que va del Siglo XXI. Esto a la vez cémo
motivd a evolucionar al periodista deportivo. Ambas situaciones se coadyuvaron hacia
una mejor calidad de contenidos, beneficiando sobre todo a las cada vez mas exigentes

audiencias.
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