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MODULO DE COMERCIO
MERCADO #de
MUETRA DE puestos Area Refrigerable Area semihumeda Area de alimentos Area seca Area de basar Area de artesanias
CUENCA total
9 de octubre 265 62 5 23% 93 6 35% 91 4 7 34% 19 4 ) 7% 0 0 0% 0 0 0%
3 de noviembre 169 18 9 1% 57 & 34% 44 9 9 26% 35 7 9 21% 15 7 9% 0 10 0%
10 de agosto 625 138 7 22% 222 5 36% 121 5 10 19% 38 9 9 6% 111 6 16% 5 6 1%
27 de febrero 444 45 7 1% 92 6 23% 61 5 5 15% 65 6 9 16% 135 6 33% 6 6 1%
Interpretacion
mercado media 375 65,75 7 16,75 116 55 32 79,25 878 7.75 23,5 39,25 6,5 8 12,5 65,25 4,75 14,5 2,75 59 0.5
Cuenca
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MODELO DE GESTION

MERCADO
MUETRA DE
CUENCA

agrupacion social

Organigrama

desjerarquizacion

Ahorro de agua

Eficiencia termica

Ahorro de electicidad

recogido selectivo
individual

recogido selectivo
colectivo

Cadena de
comercializacién

9 de octubre

Deficiencia para
personas de tercera
edad

si

0%

si

si

Larga

3 de noviembre

Deficiencia para nifios,
neonatos,
capacidades
especiales,tercera
edad

si

60%

si

si

Larga

10 de agosto

Deficiencia para
personas con
capacidades

especiales y tercera
edad

si

0%

si

si

Larga

27 de febrero

Deficiencia para
personas con
capacidades

especiales y tercera
edad

si

0%

si

si

Larga

Interpretacién
mercado media
Cuenca

Todos los mercados
tienen deficiencias
constructivas para el
uso de personas de
tercera edady
personas con
capacidades
especiales en cuanto
a movilidad.

Todos los mercados
tienen un esquema de
funcionamiento interno

arficulando las
diferentes dreas sin
cerrar circuitos

Unicamente un
mercado tiene la
capacidad de
desjerarquizacion
debido a su
composicion formal
interna, teniendo una
visibilidad del entorno
interno de la
edificacién desde
varios sitios

Ninguna edificacion tiene sistemas para manejar de manera eficiente
los recursos tales como ahorro de agua o electricidad o sensacion

térmica.

Todos los mercados
fienen centros de
recoleccion de
residuos multiple de tal
manera que se os
pueda clasificar

Todos los mercados

fienen zonas para el

almacenamiento de
residuos

Todos los mercados
pertenecen a una
cadena de
comercializacién larga
debido a su
implantacién en la
ciudad, teniendo los
centros de produccién
en lugares lejanos

63| Mercados antes de la pandemia

Figura 31: Mapa resumen. Narvdez, Ormaza. 2022.

REFLEXIONES DEL CAPITULO

Cada uno de los temas tratados en este capitulo resuelve cuestiones clave para entender el capitulo 3. En este
punto de la investigacion, se ha alcanzado un tipo de contextualizacion mas particular sobre la zona de estudio.
En el primer capitulo ya se logré contextualizar de una manera acercada a la problematica sobre la situacion
de crisis ocasionada por la covid - 19 y los sistemas de mercado; y por otra parte; para finalizar este segundo
capitulo, hay un acercamiento al mercado como edificacion en Cuenca; sus espacios, su modelo de gestion, sus
tipologias arquitectonicas; etc, alcanzando una contextualizacion sobre el funcionamiento de los mercados, en
el ejemplo claro de la ciudad de Cuenca. Estos dos tipos de contextualizacion de la informacidn serian claves
para aplicar una interpretacion de datos lo mas acertada posible.

RESUMEN DEL CAPITULO 2

Con el desarrollo del capitulo 2 se evidencia como estan los mercados antes de la pandemia, se hace una
recoleccion de datos de documentos académicos y se almacena una gran cantidad y variedad de datos que
ayudan a nutrir de mas informacion la investigacion, sin embargo para la verificacion de algunas caracteristicas,
se realiza un levantamiento fotografico y de informacion in situ de cada uno de los mercados muestra, se conversa
con las vendedoras y personal administrativo, con el objetivo contrastar la informacion encontrada anteriormente
y delimitar una transicion del mercado antes y el mercado durante la pandemia. Durante el levantamiento
fotografico de los cuatro mercados muestra, se solicitd informacion a las administraciones de los cambios
durante la pandemia y las mas comunes fueron restriccion en los ingresos, elementos para distanciamiento social,
a nivel de piso con pintura, paneles de proteccion para evitar el contacto de los alimentos, tuneles de desinfeccion
y un mayor control y saneamiento de los bafos vy sefhalética para ordenar el espacio; al mismo tiempo se
levanto informacion de primera mano de las vendedoras de los mercados, mostrando un descontento con la baja
adaptabilidad y organizacion de los mercados afirmando que los compradores que antes iban al mercado hoy
hacen mayor uso de supermercados eso ha demostrado que como un tema de percepcion el usuario no ingresa
a los interiores del mercado y mucho menos tuvo la confianza para ingresar en mercados de mas de 2 pisos por
un tema de percepcion, se ve necesario un cambio a la forma de almacenar datos del mercado de tal forma gue
el gerente o administrador del mercado pueda proporcionar datos.

Mercados antes de la pandemia |64






Seleccion de
palabras de
blusqueda

Cadigo de busqueda
con Python

Blsqueda
automatica en Twitter

Descarga de datos

Procesos para buscar
informacion
autamaticamente y de
manera cronolégica

Organizacién en
tablas de Excel a
manera de linea de
tiempo

Representacion para
exponer en la tesis

Metodologia de levantamiento de informacion
Mercados durante la pandemia

Estructura de metodologia base
Seleccion de herramientas

| Procesamientoy |

1 codificacion de datos

Lectura de cada uno
de los articulos

Interpretacion en
palabras clave

Representacién para
exponer en la tesis

Organizacion de

palabras clave en

rejilla cronolégica
mensual

Introduccion a la
semaforizacion

Representacion para
exponer en la tesis

Representaciony ! X Informacion,
priorizacion y seleccion

Produccion de
WordClouds mensual

Agrupacion de datos
segun semaforizacion
y sumatoria de
palabras clave

Organizacion de matriz
zegln 3 variables
Conteo de la
frecuencia y
repeticion de las
palabras mediante
cédigo Python

Organizacion de
matriz segin dos
variables

Descigfrar palabras
clave /Redaccion de
postulados clave

Figura 32: Estructura del capitulo 3. Narvdez, Ormaza. 2022
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Reflexiones
capitulo 1

Reflexiones
capitulo 2

3 Metodologia para el
levantamiento de informacidn

TR
Dentro de los procesos de este capitulo se
entenderd la relevancia de la informacion
contextualizada y analizada en los capitulos
previos, ademas de su importancia al momento de
analizar, interpretar y organizar bases de datos; se
introducen varios cuestionamientos y conceptos
gque complementan la forma de proponer
estrategias y disefar. éQue tan importante es
la narrativa social en la arquitectura? éQué es el
analisis de datos?; éCodmo se replica una forma de
plantear estrategias de disefio con el apoyo del
analisis de datos?, entre otras.

Este capitulo contiene un analisis exploratorio
para entender las problematicas y respuestas
sociales frente al desarrollo de la pandemia en
los mercados. Este analisis mostrara un registro
de datos estructurado sistematicamente que
permitird visualizar cuales son los asuntos que
mas se han mencionado a travez del tiempo,
con el objetivo de aportar en la produccion
de estrategias de disefio desde este enfoque
social; al mismo tiempo expondra cdémo las
exigencias y soluciones varian segun la situacion
de emergencia, pues se entenderd también la
influencia de la semaforizacion.

El reto es levantar informacién con una
metodologia que permita generar un registro
redactado que pueda usarse como evidencia

de las soluciones que complementarian la
produccién de estrategias de disefo; vy que al
mismo tiempo permita la visualizacion grafica de
las respuestas sociales , como guia para entender
el cambio de las estrategias de disefo a través de
la semaforizacion.

La propuesta del proceso que se va a seguir
estd basada en una metodologia desarrollada en
investigaciones de Karla Saldafa; en sus articulos:
Enhancing Disaster Response with Architectonic
Capabilities by Leveraging Machine

Saldana Ochoa, Karla. (2020). Enhancing Disaster
Response with Architectonic Capabilities by
Leveraging Machine and Human Intelligence
Interplay. 10.3850/978-981-14-8593-0_3690-cd.

Karla Saldafa propone un experimento en donde
considera estudios producidos de 8364 resimenes
de articulos académicos sobre el campo respuesta
desastres y 1930 protocolos de organizaciones
indexadas en linea. Este utiliza la inteligencia
artificial en forma de red neuronal para realizar
la tarea de incrustacion utiliza algoritmos como
Word 2 vec 1y aprendizaje (no supervisado) para
la agrupacion, luego para la representacion de
datos utiliza self organising maps 2 y por ultimo
emplea inteligencia humana para la toma de
decisiones, en esta etapa se sugieren acciones y
herramientas para un escenario especifico de de
catastrofe y que se planifique la participacion de
los profesionales arquitectos en la respuesta a
catastrofes.

Para poder aplicar el método de Karla Saldafa,
como estd planteado en sus investigaciones,
se requiere un conocimiento especializado en

lenguaje de programacion, ademas de una alta
capacidad computacional debido a los algoritmos
de IA o0 machine learning que maneja; razén por
la que se la usa como “baseline”

Estructura de metodologia base

A continuacién el conjunto de pasos del

subproceso gue permitird la recoleccion de datos.
estd basado en una metodologia ya desarrollada.

2.1 Recoleccién de datos
(Data Collection)

A 4

2.2 Procesamiento y codificacion de datos
(Data Processing and Encoding)

A 4

2.3 Representacion u agrupacion de Datos
(Data Representation and Clustering)

A 4

2.4 Informacion, priorizacion y seleccion
(Information, prioritization and selection)

Figura 33: Estructura de la metodologia. Saldaia, 2020




La estructura metodoldgica que se propone
para esta tesis, se basa en la recolecciéon
de informacion, codificAndola, filtrdndola vy
priorizandola segun las narrativas que contienen
para luego generar una representacion de datos
facilmente interpretable por un arquitecto

A continuacion se pueden apreciar ejemplos de
los resultados de lainvestigacion de Karla Saldafa,
mostrando esquemas de facil interpretacion ver
figura 17.

Para empezar con el analisis explorativo es
necesario entender el alcance de los datos que se
van a recolectar, las fuentes de informacion

Seleccidén de herramientas.

Twitter es una red social de micro-blogging
fundada en 2006, posicionada en la cotidianidad
delosusuarios, estaherramientaesdegranalcance
con 350 millones de usuarios a nivel mundial vy
11 millones de usuarios en Ecuador, haciéndola
una gran fuente de informacién respecto a los
usuarios y contenidos gue se manejan en su
plataforma. Twitter es hoy por hoy la fuente mas
importante de datos sociales de la que disponen
los investigadores en Internet. (Caracterizacion
de usuarios y propagacion de mensajes en Twitter
en el entorno de temas sociales, 2016)

Cabe recalcar que el uso de esta herramienta
se toma en cuenta justamente debido a las
medidas de bioseguridad que impiden hacer un
acercamiento fisico, ademas del alcance que tiene
tal herramienta en un contexto globalizado. El
problema del sesgo de informacion.

En twitter se postean las noticias con links de
redireccionamiento a las paginas web oficiales de
las fuentes de informacion. Debido a la limitante
de 140 caracteres, los medios de informacion
periodistica publican los titulares en conjunto
con informacidén importante respecto al tema que
trata la noticia, a manera de imagenes o videos.
Encontrando informacion estratégicamente
resumida en la plataforma de Twitter. Esto hace
gue sea Mas rapida la busqueda de informacion
por palabras clave o usuario.

Por otra parte, es necesario recapitular el hecho
que el desarrollo de esta investigacion se basa
en informacion de fuentes periodisticas y por lo
tanto en narrativas acercadas a la realidad y de
naturaleza social. Esta tesis esta basada en una
descripcioén social de los hechos.
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Figura 34: Wordcloud de 1930 documentos de las organizaciones hu-
manitarias

Figura 35: Muestra la organizacion de una cuadricula de 10x10 entre-
nada bajo métodos de programacion, se diferencia por colores a las
narrativas que mas se acercan a las busquedas establecidas (Forma de
representar informacion).

3.1 Recoleccion de datos

Para empezar, esta primera fase busca generar
una base de informacion para poder procesarla y
analizarla; para lograr esto se requiere:

Seleccidn de palabras clave de
busqueda y usuarios

Se requiere la seleccion de palabras clave de
blUsqueda vy usuarios, estos direccionan la
busqueda de informacidn recordando gue van
a estar en torno a las narrativas que contengan
informacion de mercados.

Estas palabras clave de busqueda se pueden
establecer por inteligencia humana, por medio del
analisis realizado en el primer y segundo capitulo
de esta investigacion ya que se puede identificar
el objeto de estudio (mercados) y hacia dénde va
dirigida la busqueda de soluciones y problemas.
Estas palabras pueden ser identificadas de
diferentes maneras.

En cuanto a las palabras clave desde una
consideraciéon linglistica, forman parte de una
significancia, sea que se encuentren en frases o
solas. Dependiendo de la complejidad del tema
que tratan, son sus relaciones entre cada palabra,
asi, no contiene el mismo significado la palabra
“enfermedad” que la frase “enfermedad en
Ecuador”, o “Enfermedad de Covid-19 en Cuenca,
Ecuador”.

Mientras que la busqueda por usuario nos
permitird tener una vision especifica de mercados
en cuenca y que estd pasando en ellos. En
cuanto a los usuarios elegidos para esta seccion
de busgueda se encuentra @eltiempoec como
medio oficial de informacién periodistica local, de
Cuenca; y, @elcomercioec y @eluniversoec como
medio a nivel nacional.

Tras este analisis, para la bdsqueda que concierne
a la presente investigacion se seleccionaron
estratégicamente las palabras clave que tienen
relacion directa con el analisis semantico realizado
con anterioridad.

Arquitectura-Emergencia-Pandemia-Covid-
Comida-Emergencia-Covidl9-Mercado-
Comercio-Mercados-Covid19- Urbanismo Disefio-
Covid-Modulo-Comercio-Urbano-Covid-Cuenca
(Espanol)

Architecture-Emergency-Pandemic-Covid-
Commercials-Covid19-Markets-Comercio-
Mercados-Covid19-Urbanism-Design-Covid-
Module-Commerce-Urbanism-Covid-Cuenca
(Inglés)

Seleccién de herramientas para programacion
de busqueda

Python
Se propone una herramienta que reconozca vy

ejecute el lenguaje de programaciéon y ademas
que sea de libre acceso para establecer

bUsquedas amplias y avanzadas. En este caso se
eligid la plataforma Collaboratory, "Colab" para
abreviar, es un producto de Google Research.
Permite a cualquier usuario escribir y ejecutar
cdodigo arbitrario de Python en el navegador.
Es especialmente adecuado para tareas de
aprendizaje automatico, analisis de datos vy
educacion.

Crawling Data (Rastreo de datos)

Cuando se realiza las busgqueda de manera
manual en la plataforma de twitter, introduciendo
cualguier término, la plataforma arroja una serie de
resultados organizados de manera descendente,
de tal manera que conforme se da el comando de
bajar, sea con el scroll de mouse, o con flechas de
teclado, o descendiendo en un dispositivo tactil;
aparece nueva informacion.

El crawling data realiza el mismo proceso
de descender, pero de manera automatica vy
registrando la informacion en una matriz que
responde al codigo programado.

El objetivo de estos procesos automatizados
es facilitar el rastreo de datos especificos de
plataformas digitales de opinidon y vinculacion con
articulos y noticias como lo es twitter para generar
la base de datos que serda el primer paso para
satisfacer los requerimientos de la investigacion.

Primero se realiza una busqueda especificamente
direccionada a los usuarios de los principales
medios de comunicacion de Cuenca en el periodo
establecido de la investigacion, es decir desde
marzo 2020, hasta marzo 2021




# Ingreso de pedido
userl = "@VMercados_Cuenca"

# Instalamos la libreria

Ipip install tweepy

# Importamos la libreria

import tweepy

import pandas as pd

import datetime

import json

from datetime import *
Figura 36: Cédigo de busqueda. Narvdez, Ormaza. 2022
Como se puede apreciar en el ejemplo, las variables
de ingreso para el codigo de programacion, serian
Unicamente 2, el @ o usuario del que se desea
levantar la informacion, vy la fecha desde la cual se
desea hacer.
Para finalizar la busqueda de informacion referente
a mercados, colab nos arrojard un archivo en exce
con una cantidad amplia de informacion. Esta
informacion estd expuesta en el anexo 2: Datos de
linea de tiempo; adjuntado al final de esta tesis.

3.2. Procesamiento y codificacion
de datos

LR e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e
Se puede denominar a esta segunda parte como
la “fase de filtros” esto debido a un proceso de
seleccion de los datos descargados, obviando los
que sistematicamente no tienen relacion con los
mercados, la Covid-19 o Cuenca; o reduciendo la
cantidad de informacion para priorizar los datos
indispensables.

Como parte de este proceso se entiende que el
filtro es diferente para los datos buscados por @
o usuario y los datos producto de la busqueda por

palabras clave.

La diferencia radica en que la busqueda por
usuarios arroja una gran cantidad de datos que
corresponden a todas las publicaciones por parte
del usuario en el periodo de tiempo entre el 13
marzo 2020 y 13 de marzo 2021, mes a mes; esto
incluye tanto noticias sobre los mercados y Covid
como de cualquier otra indole.

Sabiendo esto, se aplicaron filtros mediante
la seleccion de la inteligencia humana, asi se
considera estratégicamente las publicaciones
e informacion referente a los mercados en
Cuenca, sus problematicas, posibles soluciones,
transformaciones, etc.

Con la informacion total recolectada a este punto
se realiza una organizacion sistematica sobre un
calendario, mostrando una pertenencia temporal
de los datos, acto seguido se realizard una lectura
répida de los titulares expuestos en cada uno
de los dias del afio, para ingresar en los links de
direccionamiento a las paginas principales.

(Esta matriz principal resultante a a manera
de linea de tiempo se expone a partir de la
siguiente pagina)

A continuacion, lo que se plantea es unresumen en
una nueva ronda de palabras clave que condense
la informacion presente en cada articulo. vy
colocar esta informacion en una nueva matriz que
relacione la variable tiempo con las palabras clave.

La semaforizaciéon
Hubo un analisis desarrollado al mismo tiempo
gue se levantaba la informacion, respecto a los

momentos claves de cambios o variaciones en los
acontecimientos en torno a los mercados.

Se identificaron 3 periodos claves que
correspondian a la semaforizacion dictaminada
por el COE, habiendo semaforo rojo, amarillo vy
verde que respondian a la forma de enfrentar la
amenaza bioldgica.
Ladiagramaciondelainformacidonrecolectadaque
se expone a continuacion es una matriz interactiva
para la version digital de la investigacion, hay un
enlace de redireccionamiento a la web en cada
uno de los dias con informacion.

Es necesario saber los siguientes datos sobre la
matriz para entenderla claramente:

En la carilla izquierda se encuentra una matriz
a manera de calendario con los links de las
noticias que corresponden a cada dia, resaltando
de un color méas intenso los dias gue hay una
ausencia de informacion; en la carilla derecha
hay una representacion fotografica organizada
en el mismo calendario que la carilla izquierda.
La informacion expuesta en las dos carillas esta
directamente relacionada, habiendo una imagen
representativa que corresponde respectivamente
a cada uno de los dias que hay informacién, cabe
recalcar que estas imagenes han sido extraidas
los links de informacion que se pueden observar.
La matriz se organiza en un mes por cada hoja, vy
sus colores responden al estado de semaforizacion
en gue se encontraban los mercados de Cuenca;
habiendo semaforo rojo del 13 de marzo al 23 de
mayo, semaforo amarillo del 24 de mayo al 4 de
septiembre, y semaforo verde del 5 de septiembre
al 13 de marzo de 2021.

A continuacion, lo que se plantea es unresumen en
una nueva ronda de palabras clave que condense
la informacioén presente en cada articulo.

Seccion interactiva

Para visualizar la informacion hacer clic o
copiar los links de recolectados, esta se vincula
directamente a la pagina web de origen.Esta
busqueda y almacenamiento de datos permite
al lector visualizar algunos de los problemas que
fueron expuestos en redes con respecto a la
COVID vy al Mercado como equipamiento afectado
por el brote virulento. La intencion de priorizar
esta informacipon es tener una respuesta rapida
para pensar en posibles soluciones a varios de los
problemas causados por la crisis ; Permite adquirir
con una visipon clara de lo que debemos mejorar
en estos espacios sin olvidarnos de los eventos
al volver a una posible "Normalidad™. que hoy es
impredecible.




kits alimentici
Las actividades se centran distribuirdn en Cuenca

Prefectura de Azuay oferta en mercados, farmacias -
alimentos a domicilio por la abacerias y gasolineras en En Cuenca se repartirdn
emergencia sanitaria Cuenca raciones alimenticias a

familias de bajos recursos
econoémicos
16 17

Problemas en la distribucion
de alimentos Capacitaciéon para evitar Supermercados adelantan
contagio del coronavirus a apertura ante nuevo horario
Mercado El Arenal no comerciantes de los mercados de togue de queda
atenderd los miércoles y de Cuenca
sébados Nuevo horario de atencién en los.

mercados de Cuenca

3COMO CAMBIARA LA ARQUITECTURA

PUBLICA Y LAS CIUDADES DESPUES DEL
Control en los mercados -

Obreros de la EMAC recibirdn
kits de viveres

. ) Menos pasajeros en terminal
rarg evirar el confagio rermresire y mercados ae.
Para evitar el contagio Lox caniin: dE clhemios dE terrestre y mercados de

Se suspenden todas las del COVID 19, se relizara : Cuenca
actividades masivas en el fumigaciones integrales en Cuenca son desinfectados
Ecuador los mercados

12 13 14 15

4 000 kits alimenticios se
Menos comerciantes El Banco de Alimenfos. repartieron en las zonas
entregard un total de 25
ofertaron sus productos en rurales y marginales de
R.er o Sier mil kits a los grupos mds Cuenca
vulnerables de atencion
prioritaria

20

Coronavirus, mercados de comida,
mayores, mujeres. Control a movilidad, mercados y

Ciudadanos se abastecen de limpieza para frenar cont
alimentos en abacerias Delivery se diversifica en época del i

covid-19
Agricultores entregan sus
productos a domicilio 26
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10 400 raciones alimenticias se
entregaron en Cuenca
Dan ayuda a quienes viven en

il .
horarios

Micromercados hiperlocales
para evitar multitudes
durante COVID-19 6

En Azuay el contagio ya es
munitario, i n||

COomo protegersee

El agricultor afianza sus ventas en las
redes sociales

La asombrosa arquitectura de Wuhan:

mucho mé n hospital récor
contra el coronavirus

15

Provincias intercambian pr 1
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28

Una telemaratén de solidaridad
organiza la Prefectura del Azua

este viernes

Proceso de fumigacién en dreas de la
Y
Los mercados y ferias cambian de
horari

. #AzoguesJuntosLoHacemos Ver
menos

A

emergencia sonitoria La importancia

mérica Latin
tecimient I|m nt ri
V'_ 2

mercados de Cuenca

Las tiendas de barrio los aliados

importantes en la emergencia
Continban comerciantes sin

un ejemplo a sequir

istem limentari
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Tres mercados cerrados en Cuenca

por desinfeccion y prevencion

El mer mds gran: n

serd cerrado al pUblico por cinco dias . .
Cierre temporal de camal municipal

" ’
covid-19

Micromercados hiperlocales para

evitar multitudes durante VID-19

el 18 de abl

Se realiza operativos ¢ ala venta Se redliza operativos de control en
informal de alimentos transport liment:

’ - Polii

12

Cuenca andliza crear mercados

Crisi COVID19: o

y Medio Ambiente ha elaborado un alimentaria para evitar el
protocolo de actuacion frente al desabastecimiento
Covid-19 para los circuitos cortos de

comercializacién agrarios

19
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Visita técnica en la
Parroguia San Joaguin,
con el fin de brindar
asesoramiento en cuanto
a medidas y protocolos de

seguridad

Un tercio de la poblacién
en Ecuador se encuentra en
localidades con semdaforo
amairillo, dice Maria Paula
Romo
Ecuador: 37 355 casos del
NUEevo coronavirus; 5 229
personas fallecidas en el
contexto del covid-19

134 pequenos comerciantes
de un mercado de Cuenca
dieron positivo a covid-19

Calles llenas de peatones,
en el primer dia del
semdforo rojo

Los mercados de frutas y

hortalizas durante y después

del Covid19

4

Gualaceo implementa
mercados temporales

25

Latacunga mercados
mobiles con articulos de

primera necesidad

5

Urbanismo y arquitectura
para una nueva normalidad

19

Azogues iniciativa municipal
Mercado va a tu casa

o

Alcalde de Cuenca declard

la emergencia por primer
Caso de coronavirus en esa
ciudad

13

"Feria itinerant lidaria"
6 Architectural
Transformations Post
Covid-19 Pandemic

14

Rudolf Giese: “Los mercados

son fundamentalmente
informales en Pery”
MASS Design Group publica
estrateqias espaciales para
que restaurantes enfrenten
la pandemia de COVID-19

20

%z

La arguitectura verndcula
en un mundo post-COVID-19

21

26

Los mercados: Integrados al
desarrollo sociocultural de
cada distrito

27

3Coémo debe rediseiarse Los
Angeles para el coronavirus?
sEstén fuera los pomos de
las puertas¢ Preguntamos a
los expertos

28 29

Do

cbémo las pandemias

modificaron la arguitectu

y qué cambiard en nuestr

ciudades después del
covid-19
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Mercados, el alma de |la

ciudad | Aldo G. Facho
Dede

8

La expansidn suburbana:
ses una superdifusion de
COVID-192
La ola de la movilidad
sostenible quiere mantenerse
fras el coronavirus

15

Madrid presenta las
conclusiones del ‘Foro para
la reactivacion de la ciudad

tras Ia crisis sanitaria por
la COVID-19. Un enfogue

desde el urbanismo’
3

Seis nuevos casos de
covid-19 de comerciantes
de mercados en Cuenca

4

Esta madrugada nuevo
operativo en los alrededores
de El Arenal

5

Tres colores para vivir el
distanciamiento

La medicina ocupacional es
crucial para frenar contagios
en empresas

Cdémo la arquitectura podria
ayudarnos a adaptarnos a
la pandemia

9

Ciudades imposibles: la
perspectiva de |os ninos y
ninas sobre la pandemia de
COVID-19

10

Coronavirus y comida:
Tenemos alimentos para
todos, pero no todos
pueden acceder a ellos

11

12

13

oo

COVID-19

Urbanismo Tdctico:

maginando nuestras
udades después de

14

Después de COVID-19, squé
sigue para la arquitectura
del paisaje?

16

Los comerciantes de los
mercados de Cuenca
donan alimentos para un
zoolégico

How the Coronavirus Will
Reshape Architecture

Diseno colaborativo en la

sostenibilidad de los edificios.

Una mirada holistica a la
creciente arquitectura

ecolégica en tiempos de
pandemia COVID-19

18

LA CIUDAD QUE QUEREMOS

19

Visitamos el Mercado 10 de Agosto
autorizamos apertura de puerta
de acceso, calle General Torres
y la implementacién de tinel de

sanitizacién.
Felicitamos a los comerciantes
por mantener el mercado limpio
ordenado y protocolos de
bioseguridad 2 O

21

How the Coronavirus
Recovery Is Changing Cities

22

Mantenemos el semdforo
amarillo en Cuenca.
De nosotros depende.
no retroceder ante esta
decisién

23

"El Mercado llega a
tu Barrio", sigue con su
recorrido visitando a las
amas de casa de los
diferentes sectores de la
ciudad , que se benefician
con productos frescos de

calidad y a buen Qrec'§4

La tarde de hoy se redlizd
sanitizacion profunda en
los interiores y alrededores
del Mercado 27 de Febrero
gracias al apoyo de la
empresa Prosal

25

La tarde de hoy realizamos
sanitizacién profunda en el
Mercado 12 de Abril, gracias
al apoyo de la empresa
Prosal para mantener los
centros de abasto limpios v
sequros siempre. 2 6

2Como funcionardn los
semaforos rojo, amarillo y
verde en junio del 20202

27

28

L'architecture urbaine
pourrait sortir fransformée de
la crise du Covid-19

29

Diseno colaborativo en la
sostenibilidad de los edificios.
Una mirada holistica ala.
creciente
arquitectura ecoldgica en
fiempos
de pandemia COVID-19
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LA ARQUITECTURA LUEGO
DEL COVID-19, UNA NUEVA
PERSPECTIVA

COVID-19&privacy:

Enhancing o

indoor localizat!

on

architecturestowards
effective social distancing

v

Imaginacién y distancia de
seguridad para disenar las
ciudades del futuro

8

Agroproductoras del Austro

y cocineros en busca de la
soberania alimentaria

9

10

1

12

Humanizar las cuidades

13

14

15

16

17

18

19

Mercados mayoristas

afectados por la pandemia
en Ameérica Latina

Lanzan pautas para la
prevencion del COVID-19

en mercados mayoristas
frutinorticolas 2 O

Nueva normalidad en los

mercados

21

Tactical Urbanism: An
Adaptive Tool for Safe

Tactical Urbanism: An
Adaptive Tool for Safe

Distancing

22

Distancing
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herramientas

Estrategias
para mitigar los impactos del
COVID-19 en los proyectos

de construccion

12

13

Libre movilidad por el feriado
pese a brotes en Cuenca

14

15 16

17

Una ciudad autosuficiente

18

19

20

21

22 23

24

25

26

27
Apoya a nuestros

28

ordenados, asi_dinamizamos

29 20

Trabajamos conjuntamente
para fortalecer la

reactivacion econdmica

espacios limpios y

31

Garantizamos orden y limpieza

para que la ciudadania realice sus

compras respetando las medidas de

bioseguridad.

En los mercados de la ciudad se

alos comerciantes de la Plataforma
ltinerante de Narancay junto a
personal de la @EMAC-EP realizan

una minga de limpieza, para

generar espacios seguros para la

oferta una variedad de productos
para que los cuencanos preparen sus

platillos favoritos

comercializacién de sus productos.

comerciantes y adquiere
alimentos de buena calidad
en la seccién de cdrnicos de

los mercados de #Cuenca

hay variada oferta de
productos para darte un
ustito en familia.

spacios limpios, seguros
y ordenados, asi los
cuencanos adquieren
productos de calidad
frescos y a buen precio.

el comercio y apoyamos la
reactivacion economica de

de nuestros comerciantes

cumpliendo con todas las
e bioseguridad

medidas d

SUS_Negocios
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En la Plataforma N°9
del Mercado #ElArenal
descubrirds gran variedad
de hortalizas frescas y con

precios populares

El COE nacional definirg

abastecer los hogares 3
una matriz general para

cuencanos con alimentos N
movilidad en Ecuador

saludables y nutritivos

8

SEPTIEMBRE 2020

9

Visita tu mercado, contamos
con espacios impios, ordenados

Y sequros gracios alos medidas

implementadas

Comerciantes de los mercados
reqlizaron chequeos medicos

por lareforestacion de las %
verdes

La frontera agricola de
Azuay y Canar se amplioé

durante la emergencia

sanitaria

5

SEPTIEMBRE 2020



Las ciudades se transforman
durante la pandemia

15

Entre el espacio personal
y el espacio urbano: Las

ciudades después del
COVID19

CASA REVUELTA:
FORMANDO ARQUITECTOS
EN TIEMPOS INCIERTOS

OCTUBRE 2020




La pandemia transforma el

diseno y la arquitectura de
los nuevos restaurantes

12

Los consumidores estdn

reevaluando lo gque significa 3 nifica La arquitectura debe hallar
estar bien. Después de opciones mds saludables
Covid-19, exigirdn mayores

niveles de salud urbana para afrontar la covid
ciudades mads civicas

24 25

buenas précticas de
manipulacion de alimentos
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The new normal or the A oz
forgotten normal: contestin La cadena de distribucion. codenlo ((jj'e dlsTng;_ng()dn
COVID-19 impact on aseguiig csponiaidad.
contemporary architecture w
and urbanism L0ronavirus

9 10

Las aglomeraciones inciden :
en el aumento de covid-19 La arquitectura enferma
en el Austro

16 19

LA ARQUITECTURA LUEGO El COE de Cuenca emitic. Vacios
DEL COVID-19, UNA NUEVA ”I vas resoluciones; |
PERPETIVA aglomerdaciones siguen en

los mercados Fotog raficos
21 23

"PROPUESTA "PROPUESTA "PROPUESTA "PROPUESTA

"PROPUESTA "PROPUESTA
ARANTINA WASI" COMUNIDAD RADICAL" RIZOMA"

MERCADO CALLE" MANIFIESTO" MERCADOS RESILIENTES"

31

no de arg

2020: un ano de arqguitectura

DICIEMBRE 2020




LA RESPUESTA DE LA
ARQUITECTURA FRENTE AL
COVID-19
Estudio sobre las diferentes
soluciones constructivas a
través de tres casos de
estudio

La dlianza «Construyendo
en Democraciay mira hacia
el agro

29

ENERO 2020




LA RESPUESTA DE LA Vacios
ARQUITECTURA FRENTE AL -
COVID-19 Fotograficos

La parroquia Buldn, de
Paute, tiene 15 kildbmetros de
abundante fruta

12

FEBRERO 2020




Top 7:ldeas de Renzo Piao Collaboration for innovative
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Primera Interpretacion de datos

Este proceso se hace con inteligencia humana
debidoalafacilidad paracondensarlainformacion
de un investigador, que puede conjugar el
objetivo de la investigacion en conjunto con el
enfoque arguitectodnico en la lectura de cada uno
de los articulos.

13 14 15

CONTEO SEMANAL

SuspensionActividades EvitarAglomeraciones AislamientoPreventivo

SuspensionLugaresCerrados Plataformalnformatica Fumigacionintegral Toquedequeda

Fumigacionintegral SaneamientoAmbiental Fumigacionintegral DisminucionUsuarios
ProvisionAlimentos PrimeraNecesidad

DistribuirDomicilio EvitarAglomeracion CompraOnline Quedateencasa CanastaBasica
ProteccionEmpleados ManipulacionAlimentos DistribuirVehiculos Fumigacionesintegrales
CierreMercados Fumigacionintegral Aglomeracion ComercioExteriores
ProtocoloBioseguridad MicromercadosDescentralizados DistribuirAlimentos
AlimentosSaludables CadenaCorta ComercioExteriores InocuidadAlimentaria
PrimeraNecesidad DonacionAlimentos CanastaAlimentos EscacesProductosCosta
DisminucionUsuarios DesperdicioAlimentos MantienenPreciosLocales
SubenPreciosCosta Fumigacionintegral 50%Funcionamiento ZonaRefrigerableCerrado
Especulacion Transportelrregular Salvoconducto SuspensionTransporte
DistribuirUsuariosVulnerables AlimentosSaludables DistribuirDomicilio ApoyoEntidades
BancoAlimentos ApoyoPrivado BaseDatos InocuidadAlimentaria PrimeraNecesidad
ProtocoloBioseguridad ParquesDesolados Transportelrregular DisminucionUsuarios
IncertidumbrePublico RecoleccionResiduos

Salvoconducto Transportelrregular Semaforizacion DesperdicioAlimentos
ComercioExteriores CamionesAbastecer NecesidadCentralAcopio Focolnfeccion
SaneamientoAmbiental PrimeraNecesidad Comerciolnterprovincial
ProtocoloBioseguridad PrimeraLinea Atencioninterrumpida ProtocoloBioseguridad
DesordenMercados ComercioExteriores DisposicionCuadricula RestriccionVehicular
TunelDesinfeccion PrimeraNecesidad Restriccioningreso ComercioExteriores
DisminucionComerciantes MercadoMovil NormarEspacios DistribuirDomicilio
AsegurarAbastecimiento AsegurarAbastecimientos RestriccionVehicular
UsuariosVulnerables ProtocoloBioseguridad CapacidadMaxima
RestriccioningresoVulnerables AbastecimientoAbacerias RestriccionVehicular
PrimeraNecesidad AbastecimientoBarrial Especulacion DistribuirDomicilio
EmprendimientosLocales DistribuirDomicilio CompraOnline CadenaCorta
ComercioExteriores DistribuirVehiculos AlimentosSaludables ProduccionSustentable

InacuidadAl fa Dracal 1 Inet

Controlingreso ProtocoloBioseguridad Especulacion PreferenciaSupermercados
DesordenMercados DonacionAlimentos CanastaAlimentos CierreMercado Incertidumbre
Fumigacionintegral UsuariosVulnerables Controlingreso ProtocoloBioseguridad

9 10 11 12
MercadoTemporal fumigacion_integral saneamiento_ambiental disminucion_usuarios
TransformacionEquipamien fumigacion_integral provision_alimentos
tos IngresoControlado primera_necesidad
BancoAlimentos
InocuidadAlimentos
PinturaPiso
AlimentosSaludables
AlimentosPrevencionEnfer
medades
InocuidadAlimentos
16 17 18 19 20 21 22
CompraOnline Distribuir primera_necesidad suspension_transporte primera_necesidad cierre_mercados
protocolo_bioseguridad  |distribuir_usuarios_vulnerab donacion_alimentos fumigacion_integral
parques_desolados les alimentos_saludables canasta_alimentos aglomeracion
transporte_irregular distribuir_domicilio comercio_exteriores
disminucion_usuarios apoyo_entidades protocolo_bioseguridad
incertidumbre_publico banco_alimentos micromercados_descentrali
recoleccion_residuos_norm |apoyo_privado base_datos zados distribuir_alimentos
al inocuidad_alimentaria alimentos_saludables
cadena_corta
comercio_exteriores
inocuidad_alimentaria
23 24 25 26 27 28 29
Comerciolnterprovincial  |capacitacion_comerciantes | cambio_horario_atencion MercadoTemporal distribuir_domicilio MercadoTemporal
DeficitProduccionZonal precautelar_salud toque_de_queda TransformacionEquipamien | asegurar_abastecimiento EquipamientosPublicosMer
Especulacion insumos_sanitarios preferencia_supermercados | tos IngresoControlado mercados_abastecidos cadeo IngresoControlado
DeficitDistribuciéonZonal fumigaciones_integrales restriccion_vehicular BancoAlimentos Primera restriccion_vehicular
Proximidad CadenaCorta saneamiento_ambiental Necesidad usuarios_vulnerables
IntermediariosBeneficiados | protocolo_bioseguridad
ProductoresAfectados
30 31
control_ingreso cierre_mercado
protocolo_bioseguridad incertidumbre
especulacion fumigacion_integral
preferencia_supermercados usuarios_vulnerables
desorden_mercados control_ingreso
donacion_alimentos protocolo_bioseguridad
canasta_alimentos
SUMATORIA TOTAL DEL MES

SuspensionActividades EvitarAglomeraciones AislamientoPreventivo SuspensionLugaresCerrados Plataformalnformatica Fumigacionintegral Toquedequeda Fumigacionintegral SaneamientoAmbiental Fumigacionintegral DisminucionUsuarios ProvisionAlimentos PrimeraNecesidad DistribuirDomicilio
EvitarAglomeracion CompraOnline Quedateencasa CanastaBasica ProteccionEmpleados ManipulacionAlimentos DistribuirVehiculos Fumigacionesintegrales CierreMercados Fumigacionintegral Aglomeracion ComercioExteriores ProtocoloBioseguridad MicromercadosDescentralizados DistribuirAlimentos
AlimentosSaludables CadenaCorta ComercioExteriores InocuidadAlimentaria PrimeraNecesidad DonacionAlimentos CanastaAlimentos EscacesProductosCosta DisminucionUsuarios DesperdicioAlimentos MantienenPreciosLocales SubenPreciosCosta Fumigacionintegral 50%Funcionamiento
ZonaRefrigerableCerrado Especulacion Transportelrregular Salvoconducto SuspensionTransporte DistribuirUsuariosVulnerables AlimentosSaludables DistribuirDomicilio ApoyoEntidades BancoAlimentos ApoyoPrivado BaseDatos InocuidadAlimentaria PrimeraNecesidad ProtocoloBioseguridad
ParquesDesolados Transportelrregular DisminucionUsuarios IncertidumbrePublico RecoleccionResiduos Salvoconducto Transportelrregular Semaforizacion DesperdicioAlimentos ComercioExteriores CamionesAbastecer NecesidadCentralAcopio Focolnfeccion SaneamientoAmbiental PrimeraNecesidad
Comerciolnterprovincial ProtocoloBioseguridad PrimeraLinea Atencioninterrumpida ProtocoloBioseguridad DesordenMercados ComercioExteriores DisposicionCuadricula RestriccionVehicular TunelDesinfeccion PrimeraNecesidad Restriccioningreso ComercioExteriores DisminucionComerciantes
MercadoMovil NormarEspacios DistribuirDomicilio AsegurarAbastecimiento AsegurarAbastecimientos RestriccionVehicular UsuariosVulnerables ProtocoloBioseguridad CapacidadMaxima RestriccioningresoVulnerables AbastecimientoAbacerias RestriccionVehicular PrimeraNecesidad AbastecimientoBarrial
Especulacion DistribuirDomicilio EmprendimientosLocales DistribuirDomicilio CompraOnline CadenaCorta ComercioExteriores DistribuirVehiculos AlimentosSaludables ProduccionSustentable InocuidadAlimentaria CapacitacionComerciantes PrecautelarSalud InsumosSanitarios Fumigacionesintegrales
SaneamientoAmbiental ProtocoloBioseguridad Controlingreso ProtocoloBioseguridad Especulacion PreferenciaSupermercados DesordenMercados DonacionAlimentos CanastaAlimentos CierreMercado Incertidumbre Fumigacionintegral UsuariosVulnerables Controlingreso ProtocoloBioseguridad




3.3. Representacion o agrupacion
de datos

Traslaprimerainterpretacion de datos es necesario
organizar la informacion en grupos gue denoten
cambios importantes en el funcionamiento de la
sociedady por lo tanto en el funcionamiento de los
mercados. Acontinuacion, seagrupalainformacion
en base a las fechas Iimites de la semaforizacion
va expuestas con anterioridad, por consiguiente
en tres grandes grupos de informacién. Acto
seguido se considera la sumatoria de todas las
palabras claves que corresponden a cada periodo
para asi continuar con los pasos necesarios para
procesar la informacion.

Las técnicas de agrupacion y representacion
ayudan a explorar adecuadamente la recopilacion
de datos e identificar grupos de informacion
similar gue comparten propiedades similares (Hu
& Liu, 2012).

A diferencia de la metodologia original que utiliza
el algoritmo SOM para generar los mapas, se
plantea que, para este proceso, la organizacion
grafica de lainformacion se desarrolle gracias a las
relaciones jerarquicas entre las palabras clave del
resumen. Estas relaciones estaran direccionadas
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Seleccion de herramientas.

En este paso vuelve a intervenir un cédigo Python
que deja como resultado una matriz con las
palabras clave y el conteo de sus repeticiones.

Cabe recalcar que en cada uno de los pasos
se realiza una inspeccion de las palabras y los
resultados para obtener un minimo o nulo caso de
errores. Este tercer paso permitiria reconocer las
instancias criticas en el desarrollo de la pandemia,
va gue se plantea como hipodtesis gue mientras
mas se repita una palabra, mas relevancia tiene
en la situacion de crisis debido a que es de lo que
mas se habla en las narrativas sociales sobre los
mercados.

texto =

pandas as pd

# Los caracteres que no contamos como palabras
quitar =
caracter in quitar:
texto = texto.replace(caracter,"")
# Remplazarlo por "nada"; es decir, removerlo
texto

# Lo convertimos a mintsculas pues una palabra

Figura 37: Cédigo de conteo de palabras. Narvaez, Ormaza.2022

El resultado es una matriz de unicamente dos
columnas, sin incluir la numeracion, esta contiene
la palabra clave en una columna y el conteo de
sus repeticiones en otra columna. Existe una
representaccion de matriz con esta organizacion
por cada semaforo.
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A B ©

1 Palabras Frecuencia

2 23 protocolobioseguridad 25
3 22 comercioexteriores 15
4 5 fumigacionintegral 14
5 27 cadenacorta 10
6 10 primeranecesidad 9
7 26 alimentossaludables 9
8 28 inocuidadalimentaria 8
9 37 especulacion 7
10 11 distribuirdomicilio 6
1 101 |transformacionequipamientos 6
12| 129  |proximidad 6
13 56 desordenmercados 5
14 58 restriccionvehicular 5
15 62 mercadomovil 5
16 66 usuariosvulnerables 5
17 83 cambichorarioatencion 5
18 13 compraonline 4
19 30 canastaalimentos 4
20 53 comerciointerprovincial 4
21 63 normarespacios 4
22 70 abastecimientobarrial 1
23 152  |nuevanormalidad 4
24 6 toguedeqgueda 3

Figura 38: Matriz de frecuencia. Narvaez, Ormaza. 2022

3.4. Informacion, priorizacion y
seleccién

En este ultimo paso de la metodologia se busca
resaltar la informaciéon importante vy distinguir los
distintos ejes en que es necesaria la adaptacion
del sistema de mercado.

Asi, la primera parte de este apartado comprende
una representacion grafica de la informacion
priorizada; que se desarrolla gracias a otra
codificacion con Python, gue muestra las palabras
ingresadas por semaforo y resalta las que mas
veces se repitan, respondiendo a la matriz de
excel.

pip install wordcloud

-*- coding: UTF-8 -*-
jieba
os path

text =

cut = jieba.cut(text)
string = ' ".join(cut)
matplotlib pyplot 2= plt
wordcloud import WordCloud
wc = WordCloud(
# font_path = 'C: \ Windows \ Fonts \ FZSTK.TTF',
# ruta de fuente en Windows
font_path= )
# Establezca el formato de fuente, si no puede
mostrar chino sin configuracion, usaré la fuente en Mac
background_color= , # Color de fondo
width=2000,
height=2000,
).generate(string)
wc.to_file( ) # Guardar imagen
plt.imshow(wc) # Mostrar imagenes con plt
plt.axis('off) # No mostrar eje de coordenadas
plt.show() # Mostrar imagen

Figura 39: Cédigo python para wordclouds. Narvaez, Ormaza. 2022

Esta representacion grafica servird en el modelo
adaptable planteado en el siguiente capitulo
como evidencia del cambio de las necesidades a
través del tiempo.

Este codigo permite obtener una representacion
grafica denominada Wordcloud expuesta a
continuacion.
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Figura 40: Wordcloud rojo,Nar-
vaez, Ormaza. 2022

Figura 41: Wordcloud rojo,Nar-
vdez, Ormaza. 2022




Figura 42: Wordcloud rojo,Nar-
vaez, Ormaza. 2022

La segunda parte de este apartado comprende
la agrupacion de las palabras clave segun el
eje de disefio al que pertenezca. Para esto se
agregan cuatro variables en la matriz de excel,
correspondientes a los ejes de disefio. asignando
un orden de izquierda a derecha; siendo , primero
urbano; segundo arquitectonico ; tercero modulo
de comercio; y cuarto modelo de gestion.

3.5 Interpretacién de la informacion
Descifrar palabras clave

Para este momento entra en accion las reflexiones
de cada uno de los capitulos anteriores, asi
teniendo una inteligencia humana nutrida con
informacion del contexto general de la crisis
( cap. 1), y contexto particular de los mercados
de Cuenca (cap. 2) se puede continuar con la
interpretacion de las wordclouds ( Cap. 3) de
manera objetiva para encontrar soluciones a cada
una de las palabras clave.

Se considera gque el niumero de veces que se
repite una palabra es indicativo de valor para
interpretar las palabras empezando por las que
mas se repiten ademas se extrapolan dichos
postulados con varias soluciones, necesidades vy
normativas de mercados que se especifican en
los capitulos anteriores poniendo especial énfasis
en el levantamiento de informacién durante la
pandemia.

protocolobioseguridad

inocuidadalimentaria 20
fumigacionintegral 19 2
comercioexteriores 17 1
mercadomovil 16 _
controlingreso 15 2
especulacion 14
toquedequeda 13
alimentossaludables 12
cadenacorta 11 1
restricciénvehicular 9 1
transformacionequipamientos 9 1
canastaalimentos 6 _
evitaraglomeracion 6 2
primeranecesidad 6 2
provisionalimentos 6 2
proximidad 6 _
abastecimientobarrial 5 1
afeccioncadena 5 1
comerciointerprovincial 5 1
compraonline 5 2
desordenmercados 5 2
1 URBANO
2 ARQUITECTONICO

Figura 43: Matriz con ejes de
disefio.Narvaez, Ormaza. 2022

Redaccién de postulados clave:

A continuacion, se establece una matriz que
muestra las palabras clave con su respectiva
solucciéon o dstulad, y asi mismo que muetre la
variable de frecuencia que las prioriza
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d 32
inocuidadalimentaria 20
fumigacionintegral 19
comercioexteriores 17
mercadomovil 16
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Fomentar el uso de la tecnologia y Implementar médulos dentro de los
optimizacionproceso manejo de datos internos en el mercados que puedan ser acoplados a
s mercado para proponer estrategias y un vehiculo que permita la movilizacién
i unci i istribucid icili i i i
cambios sobre el funcionamiento del distribuciéndomicilio de los alimentos hacia los barrios de la
mercado segun sea requerido ciudad. Permitiendo asi llegar a las
Buscar alternativas de funcionamiento personas que tienen dificultades para
. SEMAFORO AMARILLO transformacionequip dUsar eslpamos pudbllcos abandonadlos Promloveredl uzo dTI transporte zublllco nuevanormalidad para que los mercados esten transportarse en épocas de crisis
5 mayo bre urante la epoca de crisis para ampliar y el uso de bicicleta para acudir al : R : i i caR
EACABRAS] FREGUENGIA INTERPRETACION URB | ARQ MOD CMOD G| amentos micromercados transportesotenible mercado. Importancia de la proximidad preparados pz.ara futuras emergenmas D|re<?C|onar-Iasl decisiones y Qsenos
protocolobiosegurid Los mercados se deben ajustar a los Establecer espacios para procesar el y cercacia con les espacios de La mayor cantidad de trabajadoras del disefiocolaborativo segun el criterio de los usuarios del
ad 14 protocolos de Bioseguridad dictado X X residuosalimentos excedente de alimentos en los abastecimiento. mercado son mujeres que llevan a sus sector como complemento a los
— por etl C.QE;:antonaI. mercados con el fin de aprovechar al Potenciar la tradicién de los mercados hijos con ellas para poder cuidarlos profesionales encargados
o ) SIS CLD CEEED x v I8 IR S [piEjalsliles IR GEPE RS IS MEGIn 8 TS mientras venden, se puede establecer Promover el uso de mercados moviles,
mnocuidadalimentaria 7 SPEIEEDQIDIEEIED ARy ey GRS DR D tradicionmercado TG EHD @Y Cl G, nifiosvulnerables zonas para interaccion entre dificultaddistribucion lanificar la produccién cercana a la
mantenimiento de alimentos acopio para garantizar el comer en el mercado entre otros p - » yP P
Promover la organizacion de espacios labastecimiento. Implementar listado de manteniendo siempre normas de vendedores y sus familiares, también zona de consumo
primeranecesidad a enel rr;gr(t:ac;o dret.stlr:adc;s alaventa X X especulacion productos y precios que pueda ser hlglen.e .afdecuadas (Yap:n\—regateo) . |mplementar centros de culldlado Prlor!zar espacios Para tratamiento de
inmediata de ai Iq: ods e primera visibles para los usuarios, Sostenibilidad en el disefio y sobre infantil que se encuentren préximos o desperdicios residuos, en relacién con zonas de
necesiga ici i .z . .
_ > S condlmongnte para que los mercados todo s_ostenlblllda_d enel tlempo, y con dentro del mercado p produccién para utilizar esos residuos
Utilizar la tecnologia para difusion de y su gestion esten preparados para sostenibilidad materiales sostenibles. Considerar a la =
productos, al mismo tiempo futuras crisis sostenibilidad como un requisito Crear formas alternativas de acceder y como humus y abono
herramientasdigitale a implementar dentro del mercado X X controlingreso Implementacion de espacios de control indispensable dentro de la transportar las compras, se puede controlventilacion Potencializar ventilacion cruzada,
s centro de control y ventas para tomar de bioseguridad planificacion. movilidadactiva implementar el uso de canastas en las natural, y mecdnica de ser necesario
I didos. Evitand I i : z e e— & 1t !
(99 [pEalielor: [BiEIelo Gz e WEE o comerciointerprovine Asegurar las rutas de comercio mas o ! Implementar médulos de sanitizacion bicicletas publicas o promover la Establecer sucursales barriales para el
se trasladen al mercado. ial cercanas que consideres productos de sanitizacionpublica adaptables al espacio publico y de ulizafion del transporte publico int bio d ductos desde |
) Establecer espacios dentro del distintos pisos climaticos transicién hacia el mercado E— P p . . . Intercamblo de productos es, N OS
compraonline 6 mercado para establecer la venta en X X lPromover el uso del mercado a las 24H Permitir que los mercados sean Disefiar los modulos de mercado con coneccionbarrial mercados y fortalecer la comunicacién
linea cambiohorario del dia dividido entre abastecimiento- resiliencia capaces de transformarse para modulosdesmontabl anclajes y herramientas que permitan barrial para mejorar la economia y
et . Cdunjpli: ci{n protzcolos z Tstrategials organizacién-venta distintos requerimientos s su movilidad a traves del mercado, variedad de productos.
reactivacionmercado 5 administrativas y de mar (.5 l.ng para la % Con5|d‘era’1r nuevos mOdeIO.S de Implelrpentar moviliarios paralla permitiendo asi transformar la Aprovechar los sistemas de regulacic’)n
s reapeuru_ra comercial gf_lmente en cadenaftio transicion para los espacios separacién de desechos en conjunto SieEZEEER riaime v les ilfes ded h t inist
tiempos de crisis. arquitecténicos de refrigeracién y su regulardesechos con planes de organizacion y 9 2 - y JOS. ) e esechos para ene,arAun suministro
proximidad 5 Garantizar centros productivos X | x X relacién con los médulos de comercio concientizacién para asegurar su laminasseparacion Disefar barreras ligeras para la compostaje ficjo de desechos organicos a usar en
cercanos al mercado Gestionar lo horarios de atencion para funcionamiento organizacion interna del mercado zonas de compostaje establecidas a
g . s Implenlnentar r:jecursocsj necesanqls para « » " toquedequeda abastecimiento previo al toque de Rea!izar inltfewjnciotﬁgz pjra Ioglrar la Tomar en consideracion una vision nivel urbano
mercadomovii que el mercado pueda ser movil para queda . . reincercion de actividades en los A fati
distribucion domiciliaria-barrial E morcado debora apoyarse on 1as reactivacionurbana s iy g sy holistico mas .TO“S.“ca contgrglplar;dottod:sl las Ir(;]plemfent;ar Sen}(roldlefl plan dz
Incluir dentro del disefio instalaciones y semaforizacion medidas de bioseguridad dictadas por ordenada &l ua0|'ones. [SEISlED G 0!‘ e.nar:men © e':n orlla it €2
fumigacionintegral 5 facilidades destinadas para la X | X el COE Cantonal Establecer estrategias de marketing equipamiento de mercado. cierrefronteras distribuir los equipamientos de tal
i fu"jlge"fclon Implementar en cada médulo de o _ mas fuertes para generar mayor Utilizar la tecnologia para difusion de forma que puedan ser cerrados en
e(f)i?nr;srfse;a;:;s;:z?;dpeare;tfraucfi:ltnuarflsa sanitizacionespacios . es:)acio h(;imedo u(r; Iavaso plarah | reactlvaugncomera dlnag::l)za Znslzggzgf}:q“;;xg? los productos, al mismo tiempo barrios, sectores o espacios
ortalizas y dispensadores de alcoho utos, L : o : P
distanciamiento 5 organizacion en el espacio publico, % Implementar paneles de informacion espacios de difucion de manera fisica herramientasdigitale implementar dentro del mercado .deltm'tadols —
creando un metodo de aprendizaje o 1O EHE e P s G y virtual s centro de control y ventas para tomar Integrar el disefio de ciclovias en el
para un optimo uso del espacio organizacioninterna funcionamiento interno y bioseguridad Implementar lugares dentro del los pedidos. Evitando que los usuarios ciclovias area publica y de transicion hacia el
R publico er:jtlempos de crisis | seglin la emergencia productostemporada mercado para expender y envasar se trasladen al mercado. mercado
ti ici 5pti ; o e t [t 6 ; — : :
eszl:;(;zsg;?cno :ilrzgzisafg:lﬂ;;ig;o Demgna; un porcentaje mas altobclen ol productos dseeer;1<;:3;)sl'<e;g§é para épocas Garantizar el cumplimiento de los canastabasica Organizar los espacios de venta para
. area verde tanto en espacios publicos 2 i 4 : fei
callesaludable 5 con el fin de evitar contagios en estos | espaciosverdes como internos del mercado para Los problemitas relacionados al o Podmas de gestion C_le riesgos SIEREIED canastas basicas
sitios de gran afluencia de personas, generar una mejor calidad ambiental contagios de las personas dentro de gestionriesgos planificados desde los sistemas de Potencializar los metodos de
haciendo referencia también a tener Organizar la distribucion interna del problemassociales los mercados radica en un problema gobernanza urbana, dentro de los calidadambientalinte iluminacion y ventilacion natural,
— calles r_:omslet'?s. - mercado para favorecer el social muy fuerte, etr; el ?uz pt?nsamos protocolos internos del mercado rna ademas de areas verdes para mejorar
Ifundir campanas de alimentacion iacil | h: iento de | d rdici que por que es barato aebe ser i n . N
alimentossaludables 5 : X economiacircular aprovechamiento de los desperdicios
saludable en espacios del mercado generando circuitos desde la desorganizado o con poca inocuidad. X . Considerar zonal\s eStable'Cldas El la Ca|ld~.€ld de alre. ~
Gt oS e e s PR e Desarrollar campanas para cambiar la garantizarseguridad puntos estrategicos destinadas al Establecer conexiones barriales mas
abastecimientobarria distribucion barrial encaminados a . Generar canastas basicas economicas . persepcion sanitaria y fortalecer la control y vigilancia de los mercados barriosresistentes fuertes para apoyarse cuando el otro lo
| 5 distribui - X X X donacionalimentos > ! preferenciamercado A A . = — R
[STbUIGPIOCICH ssd s|primers con productos de primera necesidad ?9_5“0; 'ft“e;'i? au Poltenc'e 'asd considerar el disefio del asestructuras necesite.
necesida H . . Py T 2
usuariosvulnerables 4 X X cadenacorta Fromover la producc(;on cereana alos ;z't-le:fi:IizZr II: F;:ﬁej;iﬁ;a?iﬁ?e? estructurasflexibles que permitan cambian las condiciones Utilizar metodos de construccion con
mercados . . " . . .
restriccionvehicular 4 |Generar sistemas de distribucion movil | X [ X [ X [ X ‘Aprovechar y fomentar los huertos perspectivamercado espacio piblico e interno del mercado eSpaC'aleS_ y amt?lentales q?l mercado arquitecturaecologic aprovechamiento de materiales
Organizar espacios exteriores al agriculturaurbana urbanos para mantener la seguridad s para mejorar la percepcién de los (cubierta,piso y mobiliario) a reciclados y que correspondan al
comercioexteriores 4 mercado para que se extiendaeluso | X | X X alimentaria en tiempos de crisis usuarios respecto al mercado Disefar el mercado con calidad contexto de la zona
de comercio de forma controlada Potencializar y gestionar la Promover el turismo de mercados biental f | tilacio i) cltsT
: or : tuneldesinfeccion ) . ¥ gesti : : : i : P ambiental que ravorezca la ventilacion o Implementar un espacio dirigido a la
Gestionar el redisefio de los espacios desinfeccion de los usuarios al ingreso TSI el EtEs el el esparcimientoaceler e iluminacién natural, ademés de una areascapacitacion capacitacion en el interior del mercado
bani tacti 3 publicos préximos al mercado con X X atrimonioinmaterial las zonas de culto y carateristicas de ado P ’ q - D " "
urbanismotactico L 0 v (s GUo p disefio que permitan la exposicién de restriccion de uso del espacio segun lo Adecuar espacios de almacenamiento
permitan la transformacién la cultura interna que identifica los requerido refrigerado y con caracteristicas
mrovnndan mannineen equipamientosaludc Implemenar areas de salud cercanas o almacenamientoade especificas en cada uno de los
erca contempladas dentro del programa cuado maodulos de comercio, o en areas
arquitectoénico de los mercados especificas segun el uso de los
modulos de comercio
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SEMAFORO VERDE

5 septiembre

13 mar|

PALABRAS

IFRECUENCIA|

INTERPRETACION

URB

ARQ

MOD C|

MOD G|

aglomeracion

Orientar el disefio en distintas escalas
para el distanciamiento minimo
requerido

toquedequeda

Gestionar lo horarios de atencién para
abastecimiento previo al toque de
queda

reactivacionmercado

17

Cumplir con protocolos y estrategias
administrativas y de marketing para la
reapeurura comercial eficiente en
tiempos de crisis.

herramientasdigitale
s

Utilizar la tecnologia para difusion de
productos, al mismo tiempo
implementar dentro del mercado
centro de control y ventas para tomar
los pedidos. Evitando que los usuarios
se trasladen al mercado.

adaptacioninmediata

Disefiar las estructuras y sistemas
arquitectonicos con sistemas
constructivos que permitan el

dinamismo entre sus partes para

transformar los espacios en el menor
tiempo posible

tipologiasarquitectur
aresilientes

Considerar casos de estudio de
arquitectura resiliente y adaptar las
estrategias segun las necesidades

locales del mercado de Cuenca

tecnologiasostenible

Promover el uso de tecnologia para
mejorar la eficiencia energética

tendenciaconsumo

Aprovechar la base de datos y
tecnologias internas del mercado para
mejorar el abastecimiento segun las
tendencias de consumo

protocolobiosegurid
ad

Los mercados se deben ajustar a los
protocolos de Bioseguridad dictado
por el COE cantonal

Disefiar una transicion entre el espacio

Utilizar los medios de una

inocuidadalimentaria

Integrar espacios de saneamiento de
alimentos. Integrar espacios de
almacenamiento adecuado para

preservar los alimentos

parquesurbanos publico y espacio de mercado que supermanzanas supermanzana para concentrar la
permita el esparcimiento distribucién de alimentos en la urbe
Implementar recursos necesarios para Disefiar las estructuras y sistemas
mercadomovil que el mercado pueda ser movil para arquitectonicos con sistemas

distribucién domiciliaria-barrial

manipulacionaliment
os

Crear barreras que impidan al
comprador tener contacto directo con
los amlimentos

solucionesrapidas

constructivos que permitan el
dinamismo entre sus partes para
transformar los espacios en el menor
tiempo posible

usuariosvulnerables

Establecer medidas y espacios
necesarios para el uso inclusivo tanto
para comerciantes como para
compradores

transformacionequip
amientos

Usar espacios publicos abandonados
durante la epoca de crisis para ampliar
micromercados

nuevanormalidad

Buscar alternativas de funcionamiento
para que los mercados esten
preparados para futuras emergencias

especulacion

Crear espacios de almacenamiento y
acopio para garantizar el
labastecimiento. Implementar listado de
productos y precios que pueda ser
visibles para los usuarios,
condicionante para que los mercados
y su gestion esten preparados para
futuras crisis

soberaniaalimentaria

Promover una alimentacion saludable y
disponible para todos los usuarios a
travez de un correcto manejo de
precios y donaciones de alimentos

sistemasindustrializa

Considerar sistemas constructivos
industriales para su facilidad de

comercioexteriores

Organizar espacios exteriores al
mercado para que se extienda el uso
de comercio de forma controlada

espacioscapacitacio
n

Implementar espacios dentro o a las
afueras del mercado, destinados para
que la gente pueda capacitarse, hacer

reuniones y organizarse.

dos ha 5
adaptacion en anclajes
Garantizar una calidad espacial que
seguridadusuarios permita la permeabilidad y

visualizacion segura de los espacios

segregacionespacios

Diferenciar las areas del mercado para
compradores y vendedores

yapa

Identificar las caracteristicas que
hacen Unicos a los mercados para
generar campafas de uso de
mercados

economiacircular

Organizar la distribucion interna del
mercado para favorecer el
aprovechamiento de los desperdicios
generando circuitos desde la
produccién hasta el reciclaje

sanitizacionespacios

Priorizar la salud colectiva
promoviendo los programas de gestion
de riesgos establecidos por los
gobiernos.

proximidad

Garantizar centros productivos
cercanos al mercado

controlingreso

Implementacion de espacios de control
de bioseguridad

comerciointerprovinc
ial

Potencializar el comercio entre
provincias dada la proximidad y
cercania que se tiene entre regiones
del Ecuador

salvoconductos

Garantizar la distribucién de alimentos
mediante el sistema barrial,
gestionando salvoconductos
especiales para los mercados moviles

alimentosaludables

Difundir campafias de alimentacion
saludable en espacios del mercado

compraonline

Establecer espacios dentro del
mercado para establecer la venta en
linea

ciclovias

Integrar el disefio de ciclovias en el
area publica y de transicion hacia el
mercado

saludcolectiva

Priorizar la salud colectiva
promoviendo los programas de gestiéon
de riesgos establecidos por los
gobiernos.

callesaludable

Garantizar condiciones éptimas en el
espacio publico inmediato al mercado
con el fin de evitar contagios en estos
sitios de gran afluencia de personas,
haciendo referencia también a tener
calles completas.

cadenadistribuciéna

[Tomar en cuenta las limitaciones en las
etapas de produccion,
almacenamiento, transporte y

restriccionvehicular

Generar sistemas de distribucién movil

daptativa distribucién al momento de responder
a una emergencia
Implementar un espacio dedicado
areasalud unicamente a la salud dentro del

mercado

resiliencia

Optimizar los procesos de respuesta
ante una crisis dependiendo de las
acciones posteriores a una crisis,
mediante el andlisis de la base de
datos

calidadambiental

Potencializar los metodos de
iluminacion y ventilacién natural,
ademas de areas verdes para mejorar
la calidad de aire

abastecimientobarria
|

Orientar los micromercados para la
distribucion barrial encaminados a
distribuir productos de primera
necesidad

reforestacion

Potencializar la siembra de especies
vegetales dentro del contexto
inemdiato del mercado para mejorar la
calidad ambiental.

distanciamiento

Considerar el disefio de estructuras
efimeras y adaptables para facilitar la
organizacion en el espacio publico,
creando un metodo de aprendizaje
para un optimo uso del espacio
publico en tiempos de crisis
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vacunacionmasiva

Usar los espacios de salud destinados
dentro del mercado para promover la
vacunacién publica

redproduccion

Crear una red de produccion urbana
con los mercados como nodo principal
para un abastecimiento continuo.

trabajomujeres

Considerarla el enfoque de genero
para el disefio de espacios y

mobiliarios

recalcularespacios

Tomar en cuenta las distancias que
necesitan ser adaptables en torno a la
organizacién de los modulos de
comercio.

Dedicar médulos de comercio Potenciar las estrategias de
unicamente para productores implementacion de espacios de
produccionorganica organicos que garanticen los espaciosinclusivos conexion y accesibilidad para todas las X X X
parametros de cuidado organicos personas, pensando en las posibles
sobre los alimentos limitaciones de capacidades
. . Establecer espacios para generar espacioscentralespr Implementar zonas de produccion
procesamientoalime ) ) : R X
ntos productos procesados con alimentos oduccionmercado vertical en la edificacién de mercado
aprovechables Implementar espacios dentro o a las
Establecer lineamientos adaptables a . — afueras del mercado, destinados para
. L L espaciocapacitacion . X X
planificacionciudadtr una ciudad inteligente y resiliente, de que la gente pueda capacitarse, hacer
ansformada tal manera que se pueda integrar reuniones y organizarse.
activamente a la transformacion de las Fomentar el uso de equipamiento para
ciudades. ’ roduccion de energia limpia que se
= energiarenobable P ‘g p g X
Fomentar el uso de la tecnologia y aproveche en las instalaciones del
N manejo de datos internos en el mercado
optimizacionproceso ) — : N -
s mercado para proponer estrategias y emprendimientosloc Incluir espacios para procesamiento de X X X
cambios sobre el funcionamiento del ales alimentos con tecnicas locales
mercado segln sea requerido N - Permitir un nivel de rigor alto entre los
o eficiencialogistica . X
Potencializar una base de datos que protocolos internos del mercado
opinioncomerciantes tome en cuenta las necesidades de los distribucionequilibra Regular las distancias del sistema de X
comerciantes da distribucién barrial
. Regular los espacios destinados a . - . Cuadricular en base a un modulo
nuevosespaciosmerc ; . disposicioncuadricul . -y
ado mercado segun los emplazamientos a establecido para la organizacién en X
del proyecto de distribucién barrial distintas escalas
Utilizar materiales con superficies lizas Basar las estrategias constructivas en
. - y de facil limpieza, y hacer estudio de disefiosimplificado disefios minimalistas y de facil X
materialessuperficies X o p " Py
materiales ptimos segun el tipo de adaptacion.
actividad de mercado diferenciacionespaci Diferenciar las areas del mercado para % X
Garantizar la salubridad en los os compradores y vendedores
. . . espacios dedicados a los Priorizar espacios para tratamiento de
inseguridadcomercia . § . iy
ntes comerciantes mediante la desperdicio residuos, en relacion con zonas de X
jerarquizacion y separacion de zonas produccién para utilizar esos residuos
adaptables. como humus y abono
Considerar las respuestas locales a la I Potencializar ventilacion cruzada
. P § controlventilacion . i X
influencialocal emergencia para considerar un natural, y mecdnica de ser necesario
aspecto cercano de necesidades y Promover campafas de educacion y
adaptacion concienciasocial concientizacién constantes para el uso X
Considerar los datos de caracter adecuado de los espacios de mercado
internacional en torno a las . . ilncluir espacios itinerantes en la zona
. . X comercianteinformal RPN X X
influenciaglobal emergencias para actuar de transicién publica
estratégicamente segun una vision Potencializar el sistema de distribucion
lobalizada ) : barrial, planificando su emplazamiento
g e ciudad15minutos ol . ; P X X
Aprovechar el cus de una edificacion urbano con radios de influencia que
huertosverticales vertical para una produccion eficiente permitan estar a 15 min caminando
en areas urbanas certificacionalimento Garantizar la calidad de los alimentos
Incluir dentro del disefio instalaciones y s mediante procesos de seleccion y X
fumigacionintegral facilidades destinadas para la clasificacion de alimentos.
fumigacion Proponer disefios integradores de
Considerar un disefo de adaptacion caminata ciudades caminables en el espacio X
S . ue configure los espacios segun la Ublico de transicién al mercado
flexibilidadespacios a " g ) P 2 9 2
disposicion de los médulos de Promover el uso del mercado a las 24H
comercio cambiohorario del dia dividido entre abastecimiento- X
LLevar un registro de datos que organizacion-venta
experienciascrisis reflejen la accién de los mercados d t Promover la produccion cercana a los
. cadenacorta
frente a crisis actuales y futuras. mercados
Implementar jerarquizacion y Potenciar los espacios internos del
organizacion de espacios con bienestar mercado para una calidad ambiental X X
espaciosseguros estandares que garanticen la adecuada y el correspondiente
salubridad respecto a otros espacios bienestar de los usuarios

seguiin su uso
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REFLEXIONES DEL CAPITULO

Como ejercicio académico el desarrollo de este capitulo ha
expuesto la propuesta planificada, concluyendo con ideas
esenciales gque permiten mitigar los problemas identificados.
Para la siguiente etapa del proceso, al concebir las estrategias de
diseflo, se considera una representacion grafica arquitectonica
gue corresponda a los postulados clave.

Originalmente se considera que esta representacion estaria
organizada y seria dependiente de cada uno de los postulados
clave expuestos al final de este tercer capitulo, pero existe una
reflexion clave en este punto de la propuesta; ¢hay una manera
de compactar mas las soluciones, permitiendo que un grafico
representativo de una idea arguitectdénica responda a uno o mas
de los postulados clave al mismo tiempo?. En el capitulo 4 se vera
ejemplificada esta solucion.

En las etapas finales del capitulo 3 se concibieron las wordclouds
como representaciones graficas de cada uno de los semaforos;
en el capitulo 4 se podra evidenciar esta estructura de
semaforizacion, guiando de manera general la agrupacion de
los graficos arquitectonicos, brindando una imagen que pueda
ayudar a comparar la informacion de las estrategias de disefio y
como su forma de plantearse esta guiada por el tipo de situacion
de crisis que podria mitigar tal estrategia.
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Figura 48. Mapa de inicio de capitulo Capitulo 4.2022

4.1 Formulacion de estrategias de disefo

Las estrategias para el disefno de un mercado
muestran las funciones que se realizan junto a un
conjunto de técnicas y procedimientos aplicadas
conjuntamente logran y cumplen un objetivo.
Esta gufa ofrece directrices generales que los
planificadores pueden acoger para la situacion
actual y ser traducidas en acciones concretas
va en la etapa de disefio .Desde el inicio de la
investigacion se pretendia llegar al objetivo final
del estudio y es obtener estrategias de disefo
para un sistema de mercado en la ciudad de
Cuenca, claramente este equipamiento debe
estar en constante transformacion considerando
los nuevos problemas de la sociedad y en donde
la arquitectura puede ser una herramienta para
apoyar y mantener la integridad de los usuarios
ademas de contribuir para evitar el contagio de
virus y enfermedades dentro de los mercados,
considerando a estos sitios de maximo riesgo de
contagio ademas que existen antecedentes en
que en los mercados son espacios que se prestan
para el origen de varias enfermedades deben
ser sitios inocuos y con una alta capacidad de
transformacion vy flexibilidad para que no paren
su funcionamiento en ningun momento.

Para el resultado de estas estrategias se ha
recolectado la opinidn y actuacién de las personas
para los procesos de generacion de soluciones
dentro de los espacios de mercado por lo cual para
culminar este estudio establecemos las estrategias

de disefo que seran respaldadas por el desarrollo
de los 3 capitulos anteriores. La clasificacion es
determinada por los ejes establecidos desde
el inicio de la investigacion los cuales son eje
urbano, eje arquitectdnico, mdédulo de comercio y
modelo de gestion al mismo tiempo identificamos
una variable de tiempo que permite al mercado
ser adaptado contemplando los distintos estado
en una emergencia consideran la semaforizacion
como un ciclo de tiempo en el que el mercado
puede adaptarse, tenemos el semaforo de color
rojo en donde establecemos una época alta en la
crisis, semaforo de color amarillo, época media de
cris y la etapa verde donde se reestablecen todas
las actividades sin ninguna restriccion.

Entendemos las siguientes estrategias de manera
generalizada, se han podido dividir en eje sin
embargo la cantidad y variedad de informacion
recolectada deja como resultado una cantidad
exuberante de estrategias que pueden ser
desarrolladas individualmente teniendo detras
de cada una amplia capacidad de continuar con
estudios que deben ser considerados de ahora en
adelante. Se evidencian estrategias de caracter
obligatorio que incluso estan dentro de guias vy se
soportan con documentos que contienen planes
de desarrollo urbano para conectar informacion
de las estrategias, pero asentadas en el lugar
de estudio y vinculando con proyectos que ya
se llevan a cabo dentro de la ciudad, pero que

podrian servir como aportes dentro y fuera del
mercado conectando a manera de un sistema el
mercado vy sus actividades previas para mantener
a flote el abastecimiento de alimentos.

Se presenta un esguema general de una
representacion de la ciudad vy las instancias de
la comercializacion que van realizandose para
que se dé la actividad comercial, en épocas de
emergencia tanto como adentro y afuera del
mercado se den sin considerar al mercado como
un elemento aislado si no como parece de este
gran sistema este nos servird para poder entender
las estrategias individuales que se presentan en
cada eje.

Las estrategias presentadas a continuacion
son esguemas basicos de dibujo, en donde
se indican cada uno de los enunciados y sus
particularidades, se presentan asentadas en el
contexto de Cuenca considerando que fue el sitio
de estudio. La diagramacion presenta 3 graficas en
cada estrategia en donde se pueden determinar
distintas posibilidades de uso y funcion segun
se requiera dependiendo del semaforo al gque
pertenecen, si bien existen estrategias que pueden
ser utilizadas en los tres semaforos existen otras
estrategias que pueden ser aplicadas en uno o
dos semaforos, siendo estas ultimas de caracter
emergente vy estrictamente necesario. Aplicables
en etapas de recuperacion de una crisis.




4.1.1 Eje Urbano

Elmercadosiemprehasidounelementointegrador
del espacio publico por sus multiples funciones y
actividades previas que se desarrollan para que
se pueda dar el abastecimiento de alimentos
dentro del mercado, durante la pandemia vimos
gue el problema no estd simplemente en el
equipamiento sino la organizacion y formas de
abastecimiento desde la parte urbana, ya que
pudimos identificar deficiencias dentro de la
cadena de comercializacién, en este apartado
tendremos la proximidad como estrategia clave al
momento de escoger el lugar de desarrollo de un
nuevo equipamiento de mercado, ademas de las
formas de comercializar en espacios publicos de
oportunidad o que se encuentran subutilizados
como principal actuacion para descentralizar el
uso vy aglomeracion en el mercado en épocas de
emergencia “el mercado se acerca alaresidencia’;
Siendo este un equipamiento que depende de
la dindmica de la ciudad y permite el correcto
desenvolvimiento del mismo es importante tomar
en cuenta que ciudad queremos por lo cual se
plantea un contexto urbano del mercado con el
maximo desarrollo ambiental y tecnoldgico como
se muestra en la imagen. Encontramos estrategias
permanentes que se pueden aplicar durante las
distintas instancias de la semaforizacion y segun
las necesidades, realidades o riesgos que pueda
sufrir el abastecimiento de alimentos.

Imagen 44. Stefano Boeri Architetti disefia la primera ciudad fo-
restal inteligente en México
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4.1.2 Eje arquitectoénico

Espacio semipublico
cambiante

La siguiente escala considerada para el disefo
de mercados es el eje arquitectdnico, para este
encontramos estrategias de tipo organizacionales
y funcionales dentro del espacio fisico y virtual;
encontrando transiciones entre el espacio
de mercado cubierto, el espacio de mercado
semipublico o semi cubierto vy el espacio publico
ya que el modelo de mercado que desarrolla es
de tipo movil. Presentando alrededor de todo
el disefo estructura moviles en los niveles de
piso mobiliario y cubierta, como los principales
elementos arquitecténicos que pueden ser
flexibles, adaptables y removibles dentro del
mercado. Con la combinacion del analisis inicial de
los antecedentes histéricos del mercado, seguido
de la recopilacion de indices de 4 mercados
p muestra y la recoleccion de informacion en torno
a las narrativas de mercados y COVID durante un
afo, se propone un tipo de espacio de mercado
pensado para ser dindmico. Sabemos que estas
caracteristicas deben estar presentes, pero que
actualmente no se aplican en los mercados.

Urbanismo tactico
como herramienta

Espacios para
intercambio y
distribucién de pro

12 Cultivos verticales

Cultivos en predios
de oportunidad

Imagen 45. Segundo Puesto: Manifiesto

Equipo: Rodolfo Javier Bocanegra Palomino, Ricar-
do Arturo Huanqui Abeo, Juan Pablo Sarmiento Bar-
letti, Julissa Tabata Paredes Céndor, Sammy Daniel
Tejada Salazar, Ana Paola Cérdova Gamboa, Natha-
lie Ximena Mufoz Vilcapoma

Pais: Peru




A continuacidn se exponen dos representaciones
arquitectonicas de un ejemplo de escenario ideal
en gue se cumplen varios de los postulados
arquitectonicos expuestos.

Estos graficos fueron concebidos como una
representacion aproximada y compacta de las
caracteristicas de transicion entre el espacio
de mercado cerrado, espacio semipublico vy
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influencia de aspectos considerados del mddulo
de comercio vy el eje urbano. Cabe recalcar que
el nivel de especificidad de estos graficos se lo
realiza como un ejercicio de ejemplificacion, mas
no dictamina que un disefo necesariamente deba
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4.1.3 Modulo de comercio

El modulo de comercio es un eje que debe ser
reformulado a lo que hoy en dia se necesita, por lo
cual se aplica nuevas zonas que se ven necesarias
durante una crisis y mas si son de tipo bioldgica ya
gue en estos espacios es donde se da la verdadera
interaccion vendedor-cliente y en donde hay
mayor riesgo de contagio. Debido a esto se
diseflan espacios de sanitizacion e intercambio
de efectivo, ademas de una gran variedad
de alternativas para reformular los modulos
permanentes y moviles. Se ha considerado dentro
del nivel de modulo, los denominados modulos de
sanitizacion, modulos de comedor y mdodulos de
estancia; convirtiéndolos en modulos de espacios
flexibles, que durante una crisis permitiran la facil
liberacion del espacio.
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4.1.4Modelo de gestion

El modelo de gestion como un eje mas para
el desarrollo de estrategias permite apoyar
el funcionamiento y diseflo correcto de un
mercado. En este apartado se ha desarrollado el
programa de un sistema de mercado adaptable
a situaciones de emergencia en la ciudad de
Cuenca en donde se especifica las estrategias de
uso y recomendaciones de organizacion interna;
desde los ingresos a los espacios, hasta las salidas,
especificando como serdn los giros comerciales y
demas detalles; ademas de la implementacion de
nuevas areas dentro del mercado y la participacion
y roles de los distintos usuarios del mercado. Se
promueve como principal estrategia la economia
circular dentro del mercado creando una ruta
segura para los desechos y también las rutas
seguras tanto de usuarios comunes y usuarios
capacitados.

Imagen 47. Tercer Puesto: Mercado Calle

Equipo: Maria Alejandra Pardini Osorio, Elizabeth Wendy Corzo Jara,
Sofia Yumi Nakasone Araka, Carol Vanessa Reque Arana, Elizabeth
Giovana Zuloaga Garcia

Pais: Peru




Segun las interpretaciones
de datos realizadas en el
capitulo 3 se elaboraron un
conjunto de acciones que
mitigan la crisis en cuestion
de gestion y organizacion
de los espacios de mercado;
Al analizar los postulados
clave se describen una serie
de espacios necesarios para
ese objetivo, expuestos a
continuacion en la figura xx.
Para la comprension de la

siguiente figura hay que
considerar los  siguientes
aspectos: la cromatica

indica los espacios originales
observados en el desarrollo
del capitulo 2 de color
amarillo 'y los espacios
agregados segun los analisis
elaborados para el correcto
complemennto de los
espacios de mercado en
épocas de emergencia, de
color rojo. Ademas se agregan
dos colores que identifican a
los espacios de restriccion
de uso; color verde para los
usuarios capacitados, y color
azul para los espacios de
acceso libre para usuarios
comunes; Habiendo espacios
de uso compartido.

Programa Urbano-Arquitecténico para un sistema de mercado adaptable a situaciones de emergencia en la ciudad de Cuenca
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zona de basura
cuarto frio

cuaro de desposte
zonas de lavado
Comedor

Area refrigerable
Area Semihumeda
Area de alimentos
Area seca

Area de artesanias
Area de bazar

Area de sanitizacién

Patios de gran escala
Corazones de manzana
Pasajes

Predios vacantes
Patios interiores

Plazas y plazoletas
Calles y soportales
Medianeras y fachadas
Edificios infraocupados
Edificios de impacto

g negativo

ESPACIOS
COMPLEMENTARIOS

Veredas
Espacios de estancia
Estacionamiento

i Circulaciones horizontales !

Circulaciones verticales
Seguridad

Espacios originales
visualizados en cap.2

Espacios agregados

Usuarios capacitados

Usuarios comunes
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Buscar alternativas de funciono-

mienfo para que los mercados

esten preparados para futuras
emergencias

Establecer estrategias de
marketing mas fuertes para
generar mayor dinamica en la
comercializacién de los
produtos, ademas implementar
espacios de difucion de manera
fisica y virtual

Utilizar tecnologias que permitan

registrar informacién sobre usos

del espacio y cantidad de per-
sonas dentro del mercado

Considerar las caracteristicas
que provocan que el
supermercado sed
mas visitado

Utilizar recursos de diseno y tecnolo-
gia que permitan mantener un
ambiente adecuado

Tomar en cuenta como
condicionante para el buen
funcionamiento de los mercados

Captar en mercados alimentos
que tengan precedencia
organica

Proponer espacios para apoyar
distintos sectores en riesgo
(salud)

Promover el uso de tecnolo-
gias para registrar
informacién de los usuarios

Potencializar la gestion de los resi-

duos, con el objetivo de mantener

una economia circular dentfro del
mercado

El mercado debera apoyarse
en las medidas de bioseguridad
dictadas por el COE Cantonal

Organizar la gestion interna de
tal manera que el mercado
reduzca el uso al 50% de sus

comerciantes, en ecpocas de

alto riesgo

Promover programas y cursos
periodicos para potencializar el
conocimiento de los
comerciantes

Fomentar el infercambio de
productos entre cantones,pa-
rroquias y provincias para
diversificar productos

Promover el uso del mercado a las
24H del dia dividido entre
abastecimiento-organizacion
-venta

Actualizacion de cocimientos en
los profesionales proyectistas de
mercados basandose en
normativas y reglamentos
actualizados hasta la fecha

Gestionar los horarios de aten-
cidn para abastecimiento previo
al toque de queda

Gestionar el confrol de ingreso
de los usuarios

Gestionar el control de ingre-
so de los usuarios

Crear espacios de almacenamien-
fo y acopio para garantizar el
abastecimiento. Implementar

listado de productos y precios que

pueda ser visibles para los usuarios,
condicionante para que los
mercados y su gestion esten
preparados para futuras crisis
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Conftrol adecuado de los proto-
colos de bioseguridad

Difundir campanas de alimenta-
cion saludable en espacios del
mercado

Generar canastas basicas eco-
nomicas con productos de pri-
mera necesidad

Promover el procesaciento de

alimentos de manera tradicio-

nal, con el fin de no despierdiciar
productos

Buscar alternativas de funciona-

miento para que los mercados

esten preparados para futuras
emergencias

Establecer estrategias de mar-
keting mas fuertes para generar
mayor dinamica en la comercia-
lizacion de los produtos, ademas
implementar espacios de difu-
cion de manera fisica y virtual

Utilizar tecnologias que permitan

registrar informacién sobre usos

del espacio y cantidad de per-
sonas dentro del mercado

Considerar las caracteristicas
que provocan que el supermer-

cado sea mas visitado

Utilizar recursos de diseno y fec-
nologia que permitan mantener
un ambiente adecuado

Tomar en cuenta como condi-
cionante para el buen funciona-
miento de los mercados

Los mercados se deben ajustar
a los protocolos de Bioseguridad
dictado por el COE cantonal

Gestionar lo horarios de aten-
cion para abastecimiento previo
al foque de queda

Considerar las caracteristicas
que provocan que el supermer-
cado sea mas visitado -Desarro-
llar campanas para cambiar la
persepcién sanitaria y fortalecer
la gestion interna qu potencie las
ventajas de tradicién en los mer-

cados

Buscar alternativas de funcionao-

miento para que los mercados

esten preparados para futuras
emergencias

Establecer estrategias de mar-
keting mas fuertes para gene-
rar mayor dinamica en la co-
mercializacién de los produtos,
ademas implementar espacios
de difucion de manera fisica vy
virtual-Cumplir con protocolos y
estrategias administrativas y de
marketfing para la reapeurura
comercial eficiente en tiempos
de crisis

Captar en mercados alimentos
gue tengan precedencia orga-
nica

Proponer espacios para apoyar
distintos sectores en riesgo (sa-
lud)

Promover el uso de tecnologias
para registrar informacion de los
usuarios

Potencializar la gestion de los re-

siduos, con el objetivo de mante-

ner una economia circular den-
fro del mercado

El mercado debera apoyarse
en las medidas de bioseguridad
dictadas por el COE Cantonal

Generar canastas basicas eco-
nomicas con productos de pri-
mera necesidad

El mercado debera apoyarse
en las medidas de bioseguridad
dictadas por el COE Cantonal

Utilizar recursos de diseno y tec-
nologia que permitan mantener
un ambiente adecuado

Promover el uso del mercado

a las 24H del dia dividido en-

fre abastecimiento-organiza-
cidon-venta

Tomar en cuenta como condi-
cionante para el buen funciona-
miento de los mercados

Organizar la gestion inferna de

tal manera que el mercado re-

duzca el uso al 50% de sus co-

merciantes, en ecpocas de alfo
riesgo

Promover programas y cursos

periodicos para potencializar el

conocimiento de los comercian-
tes

Fomentar el intfercambio de pro-

ductos entre cantones,parro-

quias y provincias para diversifi-
car productos

Promover el uso del mercado

a las 24H del dia dividido en-

fre abastecimiento-organiza-
cion-venta

Actualizacion de cocimientos en

los profesionales proyectistas de

mercados basandose en norma-

fivas y reglamentos actualizados
hasta la fecha

Promover el procesaciento de

alimentos de manera tradicio-

nal, con el fin de no despierdiciar
productos

Difundir campanas de alimenta-
cion saludable en espacios del
mercado

Organizar la gestion interna de

tal manera que el mercado re-

duzca el uso al 50% de sus co-

merciantes, en ecpocas de alto
riesgo

Utilizar los alimentos como una
forma preventiva para mejorar
la salud de los ciudadanos

Promover el uso del mercado

a las 24H del dia dividido en-

fre abastecimiento-organizo-
cion-venta
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Proponer espacios para apoyar
distinfos sectores en riesgo (so-
lud)

Proponer espacios para apoyar
distintos sectores en riesgo (sa-
lud)

Actualizacion de cocimientos en

los profesionales proyectistas de

mercados basandose en horma-

fivas y reglamentos actualizados
hasta la fecha

Gestionar el confrol de ingreso
de los usuarios

Promover el uso de tecnologias
para registrar informacion de los
usuarios
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Promover programas y cursos

periodicos para potencializar el

conocimiento de los comercian-
tes

Potencializar la gestion de los re-

siduos, con el objetivo de mante-

ner una economia circular den-
fro del mercado

Establecer conexiones barria-
les mds fuertes para apoyarse

cuando el ofro lo necesite.

Crear formas alternativas de ac-
ceder y fransportar las compras,
se puede implementar el uso de
canastas en las bicicletas publi-
cas o promover la ulizafion del
fransporte publico.

Potenciar la tradicion de los mer-
cados en espacios destinados a
prdcticas ancestrales cémo cu-
rar el espanto, comer en el mer-
cado enfre ofros manteniendo
siempre normas de higiene ade-
cuadas (yapa-regateo)

Confrol adecuado de los profo-
colos de bioseguridad

Fomentar el intercambio de pro-
ductos entre cantones,parro-
quias y provincias para diversifi-

car productos

Aprovechar los sistemas de regu-

laciéon de desechos para tener

un suministro ficjo de desechos

orgdnicos a usar en zonas de

compostaje establecidas a nivel
urbano

Fomentar el uso de la tecnologia

y manejo de datos infernos en el

mercado para proponer estrate-

gias y cambios sobre el funcio-

namiento del mercado segun
sea requerido

Identificar las caracteristicas que

hacen Unicos a los mercados

para generar campanas de uso
de mercados

Potencializar el comercio enfre

provincias dada la proximidad y

cercania que se fiene entre re-
giones del Ecuador

Crear espacios de almacena-
miento y acopio para garantizar
el abastecimiento. Implementar
listado de productos y precios
que pueda ser visibles para los
usuarios, condicionante para
que los mercados y su gestfion
esten preparados para futuras
crisis

Garantizar espacios de interven-

cién y asambleassociales como

prioridad en los protocolos de
actuacién frente a una crisis

Promover modelos de cuidado
y salud que tomen en cuenta la
calidad de los espacios y su sa-
nidad como medios importantes
para una buena vida.

Garantizar la calidad de los ali-

mentos mediante procesos de

seleccion vy clasificacion de ali-
mentos

Utilizar tecnologias que permitan

registrar informacién sobre usos

del espacio y cantidad de per-
sonas dentro del mercado

Considerar el diseno de estruc-

furas efimeras y adaptables

para facilitar la organizacién en

el espacio publico, creando un

metodo de aprendizaje para un

optimo uso del espacio publico
en tiempos de crisis

Garantizar el cumplimiento de

los programas de gestiéon de

riesgos planificados desde los

sistemas de gobernanza urbana,

dentro de los protocolos internos
del mercado

Los problemas relacionados al

contagios de las personas den-

fro de los mercados radica en un

problema social muy fuerte, en

el que pensamos que por qué es

barato debe ser desorganizado
0 con poca inocuidad.

Considerar el diseno de esfruc-

y adaptables

para facilitar la organizacién en

el espacio publico, creando un

metodo de aprendizaje para un

optimo uso del espacio publico
en fiempos de crisis

turas efimeras

Promover campanas de educa-

cion y concientizacién constan-

tes para el uso adecuado de los
espacios de mercado

Permitir un nivel de rigor alto en-
fre los protocolos internos del
mercado

Llevar un registro de datos que

reflejen la accién de los merca-

dos frente a crisis actuales y fu-
turas.

Considerar los datos de carac-
ter internacional en forno a las
emergencias para actuar estra-
tégicamente segin una vision
globalizada

Considerar las respuestas locales

a la emergencia para conside-

rar un aspecto cercano de ne-
cesidades y adaptacién

Captar en mercados alimentos
que tengan cerfificacion orga-
nica

Coordinar la gestion de los mer-

cados para asegurar una sola li-

nea de abasto con las cenfrales
de abasto, evitando asi la

Utillizar la tecnologia para di-

fusion de productos, al mismo

fiempo implementar dentro del

mercado cenfro de control y

ventas para tomar los pedidos.

Evitando que los usuarios se tras-
laden al mercado.

Implementar
la separacidon de desechos en
conjunto con planes de organi-

moviliarios  para

zacion y concientizacién para
asegurar su funcionamiento

Tomar en cuenta las limitaciones
en las etapas de produccion,
almacenamiento, fransporte vy
distribucion al momento de res-
ponder a una emergencia

Potencializar una base de datos
que fome en cuenta las necesi-
dades de los comerciantes

Fomentar el uso de la tecnologia

y manejo de datos infernos en el

mercado para proponer estrate-

gias y cambios sobre el funcio-

namiento del mercado segun
sea requerido

Crear una red de produccion

urbana con los mercados como

nodo principal para un abasteci-
miento continuo.

Opftimizar los procesos de res-
puesta ante una crisis depen-
diendo de las acciones poste-
riores a una crisis, mediante el
andlisis de la base de datos

Priorizar la salud colectiva pro-

moviendo los programas de ges-

tion de riesgos establecidos por
los gobiernos.
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Garantizar la distribucion de ali-
mentos mediante el sistema
barrial, gestionando salvocon-
ductos especiales para los mer-

cados moviles

Promover una alimentacion salu-

dable y disponible para todos los

usuarios a fravez de un correcto

manejo de precios y donaciones
de alimentos

Aprovechar la base de datos

y tecnologias internas del mer-

cado para mejorar el abasteci-

miento segun las tendencias de
consumo

Promover el procesaciento de

alimentos de manera tradicio-

nal, con el fin de no despierdiciar
productos

Generar canastas basicas eco-
nomicas con productos de pri-
mera necesidad
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Difundir campanas de alimento-
cion saludable en espacios del
mercado

Control adecuado de los proto-
colos de bioseguridad

Crear espacios de almacenao-
miento y acopio para garantizar
el abastecimiento. Implementar
listado de productos y precios
que pueda ser visibles para los
usuarios, condicionante para
que los mercados y su gesfion
esten preparados para futuras
crisis

Gestionar el confrol de ingreso
de los usuarios

Gestionar los horarios de aten-
cion para abastecimiento previo
al toque de queda
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4.2 Conclusiones:

Una vez completados los procesos de la propuesta
gue se acaba de exponer, se obtienen una serie
de estrategias que tienen la caracteristica de
adaptarse a las exigencias de disefio segun la
semaforizacion, logrando un sistema de mercado
adaptable a 3 diferentes instancias en 4 ejes
diferentes de disefio.

El trabajo que concierne a esta investigacion se
limita a la obtencion de estos resultados graficos
vy redactados, permitiendo tener una guia clara de
las estrategias de diseflo necesarias para solventar
un grupo de problematicas relacionadas con la
emergencia sanitaria, sabiendo esto, y conociendo
que la siguiente etapa de diseflo considera
el uso de tales estrategias para interpretar
espacialmente un anteproyecto que ya considera
medidas; Es necesario especificar nuevamente el
enfoque de esta investigacién, considerando que
la propuesta tratada en esta investigacion se basa
en las narrativas sociales expuestas de manera
digital como una condicionante principal.

La metodologia que se establece para el
desarrollo de la investigacion se basa en el
levantamiento, procesamiento y analisis de datos
de forma manual vy en ciertas fases apoyadas
de herramientas que permiten la automatizacion
del procesamiento de datos. El manejo de estas
herramientas durante el proceso ha generado
reflexiones concernientes a la arquitectura que
tienen que ver con el avance de las tecnologias
y los procesos de disefo. Concretamente en
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este caso se evidencia una potencialidad sobre
el estudio de la automatizacién de procesos de
disefio vy la influencia del andlisis de datos en el
disefio emergente.

Con el muestreo de 4 mercados de la ciudad
de Cuenca realizado, resulta facil contextualizar
la realidad de estos equipamientos antes de la
pandemia , recopilando distintos indices y datos
clasificados en distintos ejes o dimensiones
en las que se ha decidido iniciar y terminar el
estudio. Esto da seguridad de que se adapta a la
realidad del sitio de estudio ademas de generar
un tipo de registro de los acontecimientos en los
mercados durante la pandemia; esto serviria para
tomar nuevas decisiones en torno a la actividad
de abastecimiento dentro de la ciudad. Ademas,
permitira al sistema de mercado estar preparado
para que esta actividad no se detenga.

Hay soluciones y estrategias globales que si bien
es cierto parecen inalcanzables para el contexto
de Cuenca y su alcance tecnoldgico actual,
podrian implementarse en un futuro, ayudando
a desarrollar una nueva dinamica mercados de
cuenca.

Otro tema clave que tratd esta investigacion se
relaciona con la percepcion social existente sobre
los mercados publicos, buscando potencializar
los aspectos que identifican a estos espacios
al mismo tiempo que busca generar cambios
perceptivos relacionados con la organizacion

interna en el modelo de gestion y con la calidad
ambiental, entre otros aspectos que influyen en la
percepcion espacial.

Hoy en dia se deberian potencializar los mercados
para que sean utilizados para facilitar la vida
de las personas y ayudar a los que no pueden
abastecerse facilmente de alimentos.

La metodologia general de la investigacion
permitid entender la relacidon compleja creada
entre la informacion de los mercados antes de la
pandemia, los mercados durante la pandemiay los
mercados después de la pandemia, para generar
una base de nociones e ideas gue condensan
esta idea de un espacio de mercado adaptable
a situaciones que no contemplen emergencia, en
semaforo verde; gque puedan responder a etapas
con restricciones y usos limitados, en semaforo
amarillo; y gue tengan la capacidad de mitigar
una situacion de crisis, en semaforo rojo.

El sistema de mercado podria ser dinamico,
moderno, flexible vy resiliente para potencializar
y renovar los usuarios de los mercados con
las nuevas generaciones, dandoles opciones o
actividades adicionales de encuentro dentro de
los espacios de mercado.
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4.2.1 Aprendizajes y recomendaciones

El levantamiento, recopilacion y analisis de
informacion referente a los cambios que se
necesitan dentro de los mercados resultd en
una serie de aprendizajes para reformular vy
reconsiderar la forma en la que se concibe el
sistemademercadodentrodelaciudadde Cuenca
y sus particularidades. Durante la investigacion
se consultd en guias técnicas de mercados,
tesis recopiladas, experiencias y necesidades de
personas y organizaciones o entidades que han
identificado varias problematicas en torno a los
mercados con la llegada del coronavirus y que
han tratado temas de la adaptabilidad a otras
condiciones o una nueva normalidad.

Los aprendizajes y recomendaciones para
intervenciones en el sistema de mercado en
Cuenca se enfocan en las fases de la metodologia
de esta investigacion, hay que recordar que
durante el levantamiento de informacion fue
importante la participacion de algunos usuarios
capacitados de los mercados como 1o son
los administradores o gerentes de mercados
y los comerciantes que ocupan el espacio
manteniendo un didlogo constante, si bien es
cierto en los mercados publicos existentes en
cuenca se presenta cierta jerarquizacion de
espacio por parte de los mismo comerciantes,
por lo cual debe ser clave la participacion de
los usuarios y poder resolver problemas de

organizacion y desjerarquizacion del mercado
muchas veces llevado a ser identificado como
un lugar de intercambio de algunas practicas
ilegales como el cobro en exceso por un puesto
o la ampliacion del mismo, es decir dotar al
espacio de oportunidades igualitarias o por lo
menos intentarlo. Durante la formulacion de las
estrategias.

En la etapa de interpretacion de datos estan
inmersas las reflexiones del capitulo uno y dos,
generando una dinamica de analisis en funcion
de lo aprendido por los estudiantes y el director
de la tesis para interpretar la informacién; como
propuesta esta iniciativa funciona ya que se tiene
resultados redactados en funcién a un plan, sin
embargo surgen las siguientes reflexiones: ¢{Es
necesaria la intervencion de mas interpretaciones
sobre los datos?, es decir, se podria contemplar
la idea de mas investigadores dando su criterio
sobre las distintas soluciones que se podrian
dar a los mismos problemas; con el objetivo de
extrapolar y mediar los criterios hasta llegar a un
criterio compartido, o por lo menos aceptado
por una mayoria; pero, ¢a qué conclusion llegaria
una iniciativa asi?. Cada investigador tiene su
propio enfogque para dar respuesta a un analisis
de informacién, y aun sabiendo que en este
caso, se busca dar una misma cantidad y tipo de
antecedentes, es notable las diferencias que hay
en los criterios de respuesta ante los problemas
observados.

Este ejercicio académico ha permitido observar
que este conjunto de pasos propuestos puede
ser continuado por mas personas gue realicen los
MIisSMOS pProcesos, y quiza en otra investigacion,
solventar esta duda de la extrapolacion de
criterios.

Considerando estas reflexiones, esta propuesta
de investigacion y su metodologia han sido
reajustadas para describir las razones de los
procesos realizados y ejemplificarlos de la
manera mas clara posible.

Con el levantamiento de las caracteristicas e
indices llegatambiénlaideade nuevos desarrollos
para este tipo de informacioén a futuro: Crear una
red conectada de informacion con el estado
frecuente de los mercados, alrededor de indices
gue permitirdn identificar cifras y mejorar los
déficits existentes, manteniendo una constante
vigilancia a la vida del mercado. Esto podra
ayudar en el futuro a agilizar las respuestas a
distintas crisis que atraviesa la sociedad y que
tengan una incidencia directa en las edificaciones
de mercado.

Esto podria implicar la concepcién de una
forma distinta de generar disefo arquitectonico,
experimentando con alternativas que toman en
cuenta el uso de tecnologias y herramientas
actualizadas.

4.2.2 Acciones futuras

En un futuro proximo, se ha identificado una
amplia gama de estrategias que pueden ser
desarrolladas individualmente conuntemaamplio
de investigacion dentro de cada una de ellas esto
permitird encontrar rapidamente soluciones de
diseffo y organizacion para los problemas de los
espacios de abastecimiento.

4.2.3 Limitaciones

Existen plataformas de libre acceso que
permitieron el desarrollo de esta investigacion,
sin embargo, el alcance que se presenta esta
limitado por la informacidn que ofrecen.

Las plataformas de pago contienen una mayor
cantidad de datos y estudios actualizados sobre
las tematicas tratadas, esta investigacion, con
su estructura metodoldgica, fue concebida para
aplicarse también en caso de obtener una mayor
cantidad de informacion.

Se encuentran limitaciones en el acceso o
conocimiento de como tener acceso a softwares
de libre acceso para desarrollar herramientas
digitales para procesar datos.

4.2.4 Recomendaciones Académicas

Se deberia implementar dentro de las catedras
impartidas la importancia de las herramientas
digitales que permitan agilizar y optimizar
procesos de recoleccion de datos, vincular las
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materias de calculo y estadistica para poder
profundizar en el campo de programacion, y de
esta manera poder desarrollar o implementar en
la arquitectura nuevas herramientas que apoyen
la investigacion del arquitecto y generar asi
soluciones mas holisticas y multidisciplinares
entorno al disefio.
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