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Figura 15: Axonometria ur-
bana mercado 9 de Octubre.
Narvdez, Ormaza. 2022.

ARQUITECTONICO

Figura 16: Axonometria arquitec-
ténica mercado 9 de Octubre.

Narvaez, Ormaza. 2022.
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17: Organigrama

Mercado 9 de Octubre
AREA ZLOINA %
REFRIGERABLE
5m2 62 23%
AREA ZO,NA %
SEMIHUMEDA
93 35%
AREA 1 | AREA?2 AREA DE %
ALIMENTOS
4m?2 7m?2 21 34%
AREA 1 | AREA?2 AREA SECA %
4m?2 5m2 19 7%
AREA 1 AREA DE BAZAR | %
- 0%
AREA T AREA DE %
ARTESANIAS
- 0%
Figura
mercado 9 de

Octubre.

Narvaez, Ormaza. 2022.

MODELO DE GESTION

Mercado 9 de Octubre

Plaza
Parqueaderos Vestibulo servicio
Accesos Cuartos frios
Vestibulo Desposte
Administracion Bodegas
Bafos Carga y descarga

Giros comerciales

Carnicos Patio comidas Bazar
Frutas
Verduras
Abarrotes Figura 18: Organigrama
mercado 9 de  Octubre.
Narvaez, Ormaza. 2022.
Granos
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100% 12%
construida vacio
88.00%
25%
recursos
50% 50%
comercio vivienda

Imagen 23: Mercado 3 de Noviembre. Narvaez, Ormaza. 2022.
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Datos generales del mercado :

El mercado barrial, llamado también mercado
minorista 3 de Noviembre y mas conocido como
el mercado de los granos estd ubicado en la
interseccién de las calles Coronel Talbot y Lamar.
Actualmente es un solar abierto debidamente
afirmado y delimitado, el cual fue remodelado
en el afo 2010. Este mercado ha sido desde
su fundacion el centro de distribucion mas
importante de granos secos en la ciudad.

En el ano de 1962 empieza la fundacion de
la parroquia de “San Sebastian”, tomando
como motivos principales para su fundacion
la obligacion de controlar, dar ensefanza vy
adoctrinar religiosamente a la poblacion indigena
por parte de las comunidades religiosas. En este
mismo siglo la ciudad estuvo dividida fisicamente
en tres parroquias: La Plaza Mayor, San Blas vy
San Sebastian. Esta subdivision obedece a una
politica de segregaciéon espacial impulsada por
el Cabildo. Para 1784, el gobernador delimita el
“Centro Histdrico” de la ciudad, comprendido
entre las calles situadas a dos cuadras a cada lado
de la Plaza Mayor, por esa época ese territorio
estaba constituido por 25 manzanas y ademas se
establecid una linea imaginaria que recorriendo
de norte a sur pasaba por el centro de la Plaza
mayor y que a su vez delimita las parroquias de
San Blas y San Sebastidn. Rodrigo Mogollon,
encargado del Centro de Documentacion de la
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Escuela Central, indica que la “Parroquia de San
Sebastidan contaba en ese entonces con un Unico
espacio para la recreacion de la comunidad (actual
plaza Miguel de Ledn) en donde se desarrollaban
festividades vy ferias semanales en la que los
indigenas acudian a vender sus productos”. Luego
de la creacidn de la plaza Miguel de Ledn se hace
necesario también la creacion de un espacio para
la comercializacion, obligando de esta manera a
la municipalidad a buscar un terreno que ayude a
suplir esa necesidad (Ormaza & Vega, 2016).

A continuacion se muestra el collage de imagenes
de cada uno de los 4 ejes del mercado 3 de
noviembre, estas fotografias se tomaron in situ
con el objetivo de describir visualmente los
espacios y su uso, dejando un registro de las
caracteristicas que lo identifican y diferencian de
los otros mercados.

Area de construccion
5190m?2

Materialidad
Mamposteria de ladrillos
Enlucido blanco

Tipo de estructura
Mamposteria Autoportante

Adaptabilidad
0%

Permeabilidad con el
entorno
1 accesos

Agrupacion de areas
humedas en el edificio
Registrables

Plantas arquitectonicas
2

# puestos T:265
# parqueaderos 110
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Imagen 24: Collage arquitecténico
mercado 3 de Noviembre. Nar-
vdez, Ormaza. 2022.

colaboracion:Astudillo,Pedro (Ph)

»

ARQUITECTONICO

Imagen 25: Collage urbano merca-
do 3 de Noviembre. Narvdez, Or-
maza. 2022.

colaboracion:Astudillo,Pedro (Ph)
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MODULO DE COMERCIO

Imagen 26: Collage Mod. comercio
mercado 3 de Noviembre. Nar-
vaez, Ormaza. 2022.

colaboracién:Astudillo,Pedro (Ph)

”

MODELO DE GESTION

Imagen 27: Collage Mod. gestion
mercado 3 de Noviembre. Nar-
vaez, Ormaza. 2022.

colaboracion:Astudillo,Pedro (Ph)
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Figura 19: Axonometria urba-
na mercado 3 de Noviembre.
Narvdez, Ormaza. 2022.

ARQUITECTONICO

Figura 20: Axonometria arquitec-
ténica mercado 3 de Noviembre.
Narvdez, Ormaza. 2022.
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MODULO DE COMERCIO

Mercado 3 de Noviembre
AREA HOINA %
REFRIGERABLE
9m?2 18 1%
AREA ZO,NA %
SEMIHUMEDA
5m?2 57 34%
AREA 1 | AREA?2 AREA DE %
ALIMENTOS
9m?2 om?2 44 26%
AREA 1 | AREA 2 AREA SECA %
7m2 om2 35 21%
AREA 1 AREA DE BAZAR | %
7m2 15 9%
. AREA DE
AREAT ARTESANIAS %
7m2 15 9%
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Figura 21: Axonometria arquitec-
ténica mercado 3 de Noviembre.
Narvaez, Ormaza. 2022.

MODELO DE GESTION

Mercado 3 de Noviembre

Acceso

Plataforma de
carga y descarga

Cuartos frios

Barfos
Bodega
Cuarto de
maquinas
Abarrotes
Parqueadero
Frutas taxi Barfos
Verduras Acceso
Granos
secos
Alimentos
ecolégicos
Figura 22:
cado 3

Vestibulo

Carnicos

Patio de
comidas

Granos
cocidos

Organigrama mer-
de Noviembre.

Narvdez, Ormaza. 2022.
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Imagen 28: Mercado 3 de Noviembre. Narvdez, Ormaza. 2022.

Capitulo 2

Datos generales del mercado :

El proyecto se emplaza en la calle Belisario
Andrade entre las calles Adolfo Torres y Antonio
Ramirez, perteneciente al barrio San Marcos. Este
barrio se puede contar con hitos importantes
y equipamientos de gran importancia para la
ciudad, asi mismo con el mercado 27 de febrero
el cual es un equipamiento de gran escala que
abastece de servicios al sur de la ciudad.

El principal problema de este mercado es
su ubicacion, las condiciones topograficas
presentes en el sector hacen que dicho mercado
permanezca escondido y no cumple con las
condicionantes urbanisticas de la ciudad.

En la zona sur de Cuenca existe un solo
equipamiento urbano mayor de comercio vy
abasto qgue actualmente presenta muchos
problemascomo lainseguridad, el espacio publico
deteriorado, la insuficiencia de areas verdes, la
incompatibilidad de usos y el congestionamiento
vehicular. Debido a esto, la propuesta para la
reorganizacion del mercado 27 de febrero y el
terminal interparroquial adyacente persigue una
imagen uUnica y se concibe como una propuesta
integral multiproposito que a mas de cumplir su
rol funcional se inserta de manera pertinente en
la trama urbana de la ciudad (Rodas, 2018)

A continuacion se muestra el collage de
imagenes de cada uno de los 4 ejes del mercado
27 de febrero, estas fotografias se tomaron in
situ con el objetivo de describir visualmente los
espacios y su uso, dejando un registro de las
caracteristicas que lo identifican y diferencian de
los otros mercados.
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30%

tecnologia
70%
97%
construido
15%
accesible
60%
inaccesible

0%

Area de construccion
5190m?2

Materialidad
Mamposteria de ladrillos
Enlucido blanco

Tipo de estructura
Mamposteria Autoportante

Adaptabilidad
0%

Permeabilidad con el
entorno
6 accesos

Agrupacion de areas
humedas en el edificio
Registrables

Plantas arquitectonicas
3

# puestos T:265
# parqueaderos 110
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Imagen 29: Collage urbano
mercado 27 de Febrero. Nar-
vaez, Ormaza. 2022.
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”

ARQUITECTONICO

Imagen 30: Collage urbano mer-
cado 27 de Febrero. Narvaez,
Ormaza. 2022.

MODULO DE COMERCIO

Imagen 31: Collage Mod. co-
mercio mercado 27 de Febrero.
Narvaez, Ormaza. 2022.

”

MODELO DE GESTION

Imagen 32: Collage Mod. gestion
mercado 27 de Febrero. Narvaez,
Ormaza. 2022.
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Figura 23: Axonometria ur-
bana mercado 27 de Febrero.

Narvaez, Ormaza. 2022.

ARQUITECTONICO

Figura 24: Axonometria arquitec-
tonica mercado 27 de Febrero.

Narvaez, Ormaza. 2022.
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MODULO DE COMERCIO

Mercado 27 de febrero

AREA AOINA %
REFRIGERABLE
7m?2 45 1%
AREA ZO',\'A %
SEMIHUMEDA
6m?2 92 23%
, . AREA DE
AREA 1 | AREA 2 AUMENTOS %
5m2 5m2 61 15%
AREA 1 | AREA?2 AREA SECA %
6m?2 9m?2 65 16%
AREA 1 AREA DE BAZAR | %
6m?2 135 33%
: AREA DE
AREAT ARTESANIAS e
6m?2 6 1%
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Figura 25: Axonometria arquitec-
ténica mercado 27 de Febrero.
Narvaez, Ormaza. 2022.

MODELO DE GESTION

Mercado 27 de febrero

Parqueadero
taxi

Acceso Parqueaderos

Guarderia Administracién Sala de uso

multiple
Acceso
Barfos
Cuartos ; Venta
. Carnicos Granos .
frios viveres Bazar
Desposte Fruias
Verduras
Bodegas
Acceso Abarrotes
principal
Acceso
Parqueaderos Patio de
comidas
Parqueaderos

Figura 26: Axonometria arquitec-
ténica mercado 27 de Febrero.
Narvdez, Ormaza. 2022.
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0.00%
verde
0%
100.00% 20.00%
construido vacio
80.00%
0.00% lleno
accesible
100.00%
inaccesible 30.00%
vivienda
50.00%
sociedad 70.00%
50.00%

Imagen 33: Mercado 10 de Agosto. Narvaez, Ormaza. 2022.
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MERCADO 10 DE AGOSTO

El mercado “10 de Agosto” de la ciudad de Cuenca
es uno de los mercados centrales de la urbe, en
él se puede ver el colorido de frutas, tubérculos
y vegetales, mezclados con la vestimenta muy
colorida también de las cholas cuencanas,
las famosas mujeres representativas de la
ciudad. La historiadora Mg. Maria Tommerbakk
indicd que para buscar solucion al problema
de abastecimiento en el gque se encontraba
inmersa gran parte de la poblacién por carecer
de un local adecuado para la comercializacion
de productos de primera necesidad, y en razon
de que el mercado 9 de octubre construido en
1930 quedaba ya muy pequeno se decide la
construccion de este mercado, ubicado en la calle
Larga entre Miguel Ullauri y General Torres. Este
mercado cuenta con un edificio de dos plantas,
construido para el efecto, desde 1953.

En torno a su capacidad potencial de espacio,
el mercado cuenta con un terreno de 4.813 m2
en el que se emplaza el edificio de dos plantas,
cuya superficie de construccion es de 4.716 m2
. Ubicado en una zona comercial por excelencia,
éste es uno de los mercados mas caracteristicos
de la ciudad. Su construccion original, impulsada
durante la alcaldia del doctor Luis Moreno Mora,
inicio en septiembre de 1953 y concluyd, con
una rapidez portentosa para aquella época, en
noviembre de 1954, durante la alcaldia del coronel
Miguel Angel Estrella Arévalo.

Segun la revista Tres de noviembre (Concejo
Cantonal del Municipio de Cuenca, 1954), se hace
publica la Ordenanza emitida en el mismo afo

Capitulo 2
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de la publicacion, niumero 124 gque reglamenta el
funcionamiento del mercado “10 de agosto”. En
sus inicios este mercado contd con una capacidad
de trescientos puestos para la venta, Ana Ramirez,
administradora del mercado expresd que en la
actualidad son 580 puestos, en los que se venden
todo tipo de productos; este centro de abastos se
caracteriza por la venta de montes medicinales
y gran variedad de platos representativos de la
gastronomia local. (Ormaza & Vega, 2016).

A continuacion se muestra el collage de imagenes
de cada uno de los 4 ejes del mercado 10 de
agosto, estas fotografias se tomaron in situ con el
objetivo de describir visualmente los espacios vy su
uso, dejando un registro de las caracteristicas que
lo identifican y diferencian de los otros mercados.

Area de construccién
5190m2

Materialidad
Mamposteria de ladrillos
Enlucido blanco

Tipo de estructura
Mamposteria Autoportante

Adaptabilidad
0%

Permeabilidad con el
entorno
6 accesos

Agrupacion de areas
humedas en el edificio
Registrables

Plantas arquitectonicas
3

# puestos T:265
# parqueaderos 110
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URBANDO

Imagen 34: Collage urbano
mercado 10 de Agosto. Nar-
vdez, Ormaza. 2022.

’

ARQUITECTONICO

Imagen 35: Collage arquitectoni-
co mercado 10 de Agosto. Nar-
vdez, Ormaza. 2022.

MODULO DE COMERCIO

Imagen 36: Collage Mod. co-
mercio mercado 10 de Agosto.
Narvdez, Ormaza. 2022.

55|
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MODELO DE GESTION

Imagen 37: Collage Mod. co-
mercio mercado 10 de Agosto.
Narvdez, Ormaza. 2022.
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Figura 27: Axonometria ur-
bana mercado 10 de Agosto.
Narvdez, Ormaza. 2022.

ARQUITECTONICO

Figura 28: Axonometria arquitecténica mer-
cado 10 de Agosto.
Narvdez, Ormaza. 2022.
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MODULO DE COMERCIO

Mercado 10 de Agosto

AREA AOINIA %
REFRIGERABLE
7m2 138 22%
AREA ZO',\'A %
SEMIHUMEDA
5m2 22 36%
: , AREA DE
AREA 1 | AREA?2 AUMENTES %
5m2 10m2 121 19%

AREA 2 AREA SECA %

AREA 1
o9m?2 9m?2 38 6%
AREA 1 AREA DE BAZAR | %
6,6m2 111 16%
. AREA DE
AREA 1 A
ARTESANIAS i
5 1%

6,6m2

Figura 29: Axonometria arquitecténica mer-
cado 10 de Agosto.
Narvédez, Ormaza. 2022.
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MODELO DE GESTI

Mercado 10 de Agosto

ON

Baros
Administracion
Cuarto de
maquinas
Acceso Consultorio 9
médico
Bodegas
Guarderia
Cuarto de
basura
Bazar
Acceso
Cuartos
frios
Plataforma de
Acceso Vestibulo carga y
descarga
Hortalizas y
verduras
o Estacionamiento
Cérnicos
Bafos
Acceso Vestibulo Acceso
Estacionamiento AL
Acceso
Abarrotes Barios
Patio de comidas Laveelo e
productos
Vestibulo
Acceso Parqueadero de Figura 30: Organigrama
principal taxis y buses mercado 10 de Agosto.
Narvdez, Ormaza. 2022.
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Tablas resumen Mercado media
R TR

A continuacidon se agrupan los indices vy
caracteristicas encontrados en los 4 mercados
en una sola matriz. La informacion se organiza
colocando los indices de manera horizontal,
un indice diferente por cada columna; vy los 4
mercados, de manera vertical. De esta manera se
puede comparar de una manera clara los valores
cambiantes para cada mercado.
Ademasseaumentaunaquintafilacorrespondiente
al “ mercado media” como se lo nombra en este
analisis. Esta fila contiene una serie de resultados,
uno por cada indice, que resulta de promediar
los datos de los 4 mercados. Este resultado
permitird obtener una descripcidén general sobre
los mercados de la ciudad de Cuenca, y por lo
tanto una nocion del contexto particular sobre la
zona de estudio. Una vez entendido este contexto,
los analisis, interpretaciones y deducciones que
permitan generar estrategias de disefio en los
siguientes capitulos responderdn de una manera
mas aproximada a las necesidades del sitio.

Para este momento del analisis es necesario
explicar la organizacion compleja con que
se elabord la siguiente matriz para un mejor
entendimiento.

Para los resultados promediados del mercado
media hay que considerar lo siguiente: Lo que
corresponde a datos cuantitativos procede
con promedios claros, debido a la suma entre 4
valores y su division para 4; y el promedio que
corresponde a datos cualitativos, responde
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segun el enfoque de “entender la realidad de los
mercados de Cuenca”, es decir que dé una vision
aproximada de lo que caracteriza a los mercados
de Cuenca en general. Una de estas maneras se
ejemplifica de la siguiente manera: 3 de los 4
mercados tienen una clara deficiencia de disefo
inclusivo para personas de la tercera edad, por lo
tanto se entiende que en general, los mercados
de Cuenca tienen un disefio inclusivo deficiente
para personas de la tercera edad; vy esa resultado
se coloca en la fila de la matriz correspondiente al
mercado media.

Ademas, se agrupan los indices en 4 grupos
diferentes que responden a los 4 ejes de disefio
necesarios para la concepcion de un mercado.
Esto se realiza segun la influencia del indice en el
eje de disefio; por ejemplo, sabiendo que existen:
eje urbano, eje arquitectonico, diseffio de modulo
de comercio, y modelo de gestién, se compara
en qué eje influye mas el indice o caracteristica
“presencia de zona de culto”; sabiendo que la
escala de disefo de un espacio asi influye en la
organizacion espacial a nivel de zonificacion y por
tanto se aleja de la escala urbana y contempla
mMas bien una escala arquitectonica; ademas, no
es un modulo de comercio; se entenderia que la
zona de culto no se agrupara en ninguno de esos
dos ejes. Es aqui donde entra la capacidad de
analisis adquirida al haber entendido el capitulo 1
y el capitulo 2.1; entendiendo la relacion historica
existente entre el funcionamiento del mercado y
sus tradiciones tipicamente religiosas se entiende

que la influencia de la “presencia de zona de culto”
tiene mas aproximacion al modelo de gestion que
al eje arquitectonico.

Este ejemplo de analisis se efectua con cada
uno de los indices o caracteristicas encontrado,
haciendo uso de un entendimiento aproximado
a la forma en que funcionan los mercados se
agrupan en estos 4 conjuntos. De igual manera los
datos cuantitativos y cualitativos se diferencian
también dentro de cada uno de estos ejes para un
mejor entendimiento.

A continuacion, la tabla xx que contiene la matriz
explicada:

EJE URBANO
R OINUETR S Localizacién Situacion urbana % ciclovias %Area contruida | %Area verde %Lleno %Vacio Uso predominante Usos especificos Equipamiento RemECEIEEE G
DE CUENCA entorno
Comercio, Espacio
publico,parada de
bus, equipamiento
finaciero,
i iento d
eqmpqmen 404 © 1. Equipamiento de
Mariscal Lamar celleelee s Salud 2
9 de octubre . Y centro historico 0% 98% 2% 82% 18% Uso mixto espacios de reunion o . 6
Hermano Miguel vecinal Equipamiento de
! Educacién.
parqueadero de
bicicletas,
parqueaderos,
centro de cuidado
infanti
BeuiemiEfie 1. Equipamiento de
. Salud.
Mariscal Lamar y el GmEEE), 2. Equipamiento
3 de noviembre centro historico 0% 100% 0% 88% 12% Uso mixto parada de bus, - ) S
Coronel Talbot o Financiero.
instituciones X .
¥ R 3. Equipamiento
financieras -
Religioso.
Epiamiento de
salud, comercio,
Calle Larga entre p?r:;iScci{:nztst' laza San Francisco
10 de agosto Miguel Ullauri y centro historico 0% 100% 0% 80% 20% Uso comercial ] ; . o 7
financieras, 2. Instituto Religioso
General Torres equipamientos de
educacion, centro
de cuidado infantil
Epquipamiento de
Adolfo Torres v F Salud, comercio,
27 de febrero Y Tejido Urbano 0% 97% 3% 62% 38% Uso mixto parada de buses, 5
Carrasco [P
institucion
educativa y centor
Existe una

Interpretacién
mercado media
Cuenca

Los mercados se
ubican en varias
zonas de la ciudad
segun han ido
apareciendo las
necesidades de uso
y alcance de
distribucion de los
productos

Movilizacién
internay en el
contexto de los
mercados estd
totalmente
desarticulada
frente a una
posibilidad de uso
de ciclovias

Con un promedio del 1.3 %
de drea verde en un
contexto de mercado en la
ciudad de Cuenca, se
plantea el cuestionamiento
de la necesidad de
implantar vegetacion en
zonas de mercado. 3Cual
seria la ventaja al aumentar
el porcentaje de drea
verde?

Con un promedio de 22%
de drea libre que incluye

veredas, calzadas y
parques o plazas, se
plantea la duda: zes
suficiente ese 22%%2,
segun los esquemas
espaciales, la mayor

parte de ese espacio es
dedicado a la movilidad,

dejando relegado el
espacio abierto para

posibles multiusos en el

sector.

relacion directa
entre el contexto
en que se
emplaza el
mercado y el uso
predominante del
sector, siendo
consecuencia o
causa del
comercio dado
en el
equipamiento,
que los usos del
resto de
edificaciones se

Los mercados en Cuenca, en promedio,

se encuentran rodeados de
equipamientos publicos de salud,

religiosos, financieros y educativos. puede

ser que debido a lo compacta que
puede ser una ciudad en su centro, se
alberguen este tipo de usos tan
cercanos. Hy una relacién directa entre
el comercio y las actividades
identificadas.

Hay un promedio de 6
ingresos al equipamiento
de mercado en Cuenca.
Aungue la permeabilidad

con el enforno se
encuentra dimensionada
por la cantidad de
ingresos que tiene la
edificacion, es necesario
identificar las
repercusiones de un
aumento de ingresos o
disminucién de los
mismos.
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