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RESUMEN

Este proyecto centrado en la marca turistica del cantén San Fernando, tiene como objetivo
dar a conocer su origen y sus principales sitios turisticos. En la actualidad gobiernos locales
trabajan para verse mas competitivas y atractivas, con la finalidad de captar inversores y
turistas, convertirse asi en importantes centros de negocio, turisticos y de residencia. Por
ello es necesario un proceso de marca, que representen riqueza y desarrollo para el cantén.

La principal motivacion para el desarrollo de este proyecto es dar a conocer la identidad de
este canton mediante una marca, aplicando graficas y conceptos del Disefio Gréfico, con
técnicas innovadoras siguiendo procesos ordenados y sistematizados, atribuyendo la
percepcion y poniendo hincapié al significado visual.

La perspectiva de la identidad propia de este canton es ampliarse a nivel de la Provincia del
Azuay, con este proyecto a mas de identificar a un cantén mediante una marca se pretende

llegar a conocer el desarrollo de la realidad, identidad, imagen, cultura y turismo que tiene
esta tierra linda y generosa.

PALABRAS CLAVES

Sanfernandense, Turismo, Canton, Campo, Formalidad, Cromatica, Tipografica, Dinamico,
Comunicacién, Critica, Reflexiva, Imagen, Desarrollo.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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OBJETIVOS: General y especificos:
Generales:

- Disefiar una marca turistica mediante el analisis del canton San Fernando a través de
estudios de campo, mediante elementos simbdlicos, atractivos turisticos para de esta
manera difundir el turismo del sector.

Especificos:
- Estudiar la historia, cultura y turismo del cantén San Fernando.
- Atracciones turisticas del canton para la generacién de la marca.
- Generacion de la marca computarizado digital / vector (tipografia, cromatica, slogan).
- Realizar un manual de imagen corporativa para explicar el uso debido de la marca.

Introduccion:

“Debido a que los iconos visuales transmiten informacion de forma basica y directa, son
ideales para la creacion de una imagen de marca, ya que el objetivo en este caso es
transmitir un mensaje dado a un publico determinado en menor tiempo y con el minimo
esfuerzo posible”. !

La historia del Disefio ha ido creciendo, es por eso que hoy en dia nos ayuda a crear nuevos
ideales como es realizar la marca de un canton, dandonos a conocer la cultura de dicha
region, con el propdsito de ir guiando nuevos ideales junto al Gobierno actual para asi
ampliar la intensidad y los valores de este canton.

Muchas de las regiones tienen su propia marca, es por eso que mediante una representacion
grafica garantiza la conexién con su historia, cultura y tradicion, de esta manera se requiere
integrar comunicaciones de marketing y desafiar métodos publicitarios. Por eso una marca
se presenta con un mensaje, el mismo que debe ser claro, nitido y expresivo.

Existen nuevas alternativas para decidirnos en realizar una marca, para poder destacar en el
medio una identidad que sea compatible en dar a conocer este proceso de creacion, esta
imagen debe ser corporativa y no a la inversa. Un buen disefio puede disimular la falta de
sustancia e identidad de la region.

La marca puede aprovechar la oportunidad y actuar de forma estratégica segun su identidad
para alcanzar resultados inéditos, en definitiva nada resulta mas factible que obtener una

' HERNANDO, Olga, Claves del Disefio 01. Barcelona, Editorial GG, 2007, pag. 7.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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marca con éxito, cuidando aspectos técnicos que suelen tener algo en comun con el valor y
actitud humana.

En el momento de la confeccion de una marca se deba aplicar buenos cimientos para
obtener excelentes logros con la planificacion, mediante procesos claves del Disefio,
brindando realidades y compromisos en cada interaccion, estudiando diferentes aspectos
del cantén o region que nos proporciona seguridad en el momento de realizar todo el
proyecto.

La finalidad de la marca es alcanzar un prestigio e inspirar confianza, admiracion incluso
una sensacion de cercania con la gente, al mismo tiempo hoy en dia el branding es mas
importante e influyente que se ocupa de la singularidad de la marca, al igual que la
identidad de la gente que participa en ella de algin modo.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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CAPITULO I:
Historia y Elementos Turisticos del Cantdn San Fernando:
1.1 Introduccidn histérica:

La importancia de conocer el Canton San Fernando fundado en el afio 1986, que se
encuentra ubicado en la zona occidental de la provincia del Azuay al suroeste de la ciudad
de Cuenca, cuenta con una superficie de 144 kilometros cuadrados, pertenece a la cuenca
hidrografica del rio Jubones. La via de acceso desde Cuenca es totalmente asfaltada, la
distancia desde esta urbe a la cabecera cantonal es de 62 Kkilémetros y el promedio de
desplazamiento en vehiculo es de 1 hora y 30 minutos, en general su temperatura oscila entre
los 8 °C en zonas de paramo y 21 °C en las zonas bajas subtropicales, con temperaturas minimas de
10 °C que se registran, por lo general, en el mes de noviembre y temperaturas maximas de 33 °C, en
el mes de septiembre que corresponden al verano.

San Fernando, cuenta con hermosos Lugares turisticos como es La lglesia Matriz, de aspecto
colonial, declarado Patrimonio Cultural en al afio 1972, la iglesia cuenta con varias imagenes y
cuadros que datan de 1830, tal es la imagen de su Patrono San Fernando.

La laguna de Busa, lugar de ensuefio; ubicado a cinco minutos del centro cantonal, cuenta con un
parador turistico, juegos infantiles y botes en donde se puede descansar y realizar actividades como
pesca deportiva”.

Historicamente la vocacién de este pueblo es en la ganadera y el agricola estado incorporado a los
circuitos productivos y mercantiles de Girdn y en menor medida, de Santa Isabel, Nabon, y Cuenca.

El Cantén San Fernando ha sido un canton con débiles interrelaciones al resto de la regién. En
efecto, su tradicion ganadera a hecho de esta area una zona bastante autosuficiente, capaz de
desarrollarse sin priorizar sus enlaces productivos y comerciales con relacion a otros cantones.

Morfolégica y demogréaficamente San Fernando comparte caracteristicas similares en algunos
aspectos a las del cantdon Giron. Asi, los procesos de emigracién hacia el exterior tienen destinos
similares, habiéndose iniciado casi al mismo tiempo (fines de los afios setenta y comienzos del
ochenta). De ahi que, de modo similar a Girdn, se observan en la poblacion las siguientes
caracteristicas:

Tasas de crecimiento bajas, y en algunos casos negativas

Pérdida de un buen segmento de la poblacion joven, y adulta-joven
Envejecimiento de la pirdmide poblacional

Bajas tasas de masculinidad.

YV VY

Esta dinamica demografica-emigratoria ha tenido serias secuelas en la cultura, el Turismo,
especialmente en los habitos y conductas de las nuevas generaciones. Han desarrollado un horizonte

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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vivencial centrado en la migracién como alternativa de vida y de superacion personal, en el

progresivo desdén hacia las tradiciones del cantén, y en las tendencias a la disolucion de las formas
de identidad cantonal.

Por los factores antes sefialados, San Fernando no ha logrado tener el peso y presencia de otros
cantones azuayos como Santa Isabel, Gir6n entre otros.

La bandera que representa el cantdn San Fernando se dispone en el reconocimiento de las
costumbres, la cultura y todo lo que conlleva este cantdn dejando ser representado mediante colores
gue enaltecen la riqueza que se encuentra en este paraiso.

Cuando hablamos del escudo estamos refiriéndonos a cuestiones especificas entre si, en primer
lugar el escudo es la herramienta de antafio que se utilizaba con una funcién en defensiva o de
reconocimiento, para resguardar la integridad fisica de aquellas personas que se encontraban dentro
de ese territorio.

1.2 Elementos Turisticos representativos de San Fernando:

LA IGLESIA MATRIZ

Foto actual de la Iglesia principal de San Fernando

El templo principal del cantdn es uno de los atractivos mas
preciados que posee la Provincia del Azuay; por su aspecto
colonial.

La majestuosidad del altar mayor en donde reposa San
Fernando su patrono, el Sefior de la Misericordia, Jesus del
Gran Poder, la Virgen Dolorosa, son veneradas y admiradas
por turistas nacionales y extranjeros, porque estan construidas
a base de piedra de marmol y madera.

LA LAGUNA DE BUSA

Foto Laguna de Busa pescado tilapia.

Este paraiso turistico se encuentra situada a 4
B Kilébmetros del centro del Cantén aproximadamente a 5
e YT T LTI minutos, en donde se puede realizar la pesca deportiva,

le 11 [HLLL
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caminata e incluso pasear en botes de pedal. Es una hermosa laguna al pie del Cerro San Pablo, su
paisaje de ensuefio invita a la serena inspiracion. Sus bellos paisajes de su alrededor hacen de este
un lugar de belleza y serenidad de aire puro.

Cuenta con 12 Hectéareas de extension aproximadamente, espacio para la recreacion,

deportes, cabalgata, fotografia y descanso familiar.

Busa es la principal atraccidn turistica de San Fernando, la sabana verde

que lo rodea, el bosque silvestre, sus orquideas le dan a la laguna ese encanto de lugar apacible,
tranquilo y de ensuefios.

A orillas de la laguna se encuentra una cabafia en donde usted puede

degustar de exquisitos platos tipicos de la zona.

CERRO SAN PABLO

No hay mejor sitio para contemplar el cielo, hacer caminatas o
conocer la gran variedad de fauna o flora en sus espesos bosques.
Desde la cima (a 800mts.) uno tarda en aclimatarse. El viento
sopla con fuerza y trae consigo una especie de frescura extrafia y
penetrante.

Este cerro es sin duda un lugar estratégico para disfrutar de las
multiples actividades que se pueden realizar en el ecosistema del

paramo.
Alpinistas, y mucha gente de diferentes partes del mundo visitan este lugar para hacer actividades
deportivas (Parapente, Alas delta, Camping, y otras).

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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CAPITULO II:

La Marca Turistica:

“Aunque soy de la opinion que el disefio no deberia ser un proceso sometido a continuos
debates, no deja de ser importante contar con el apoyo de las personas que representan la
imagen creada”. 2

El Disefio Grafico comunica un mensaje visualmente a través de formas y estructuras, el
resultado final no solo simboliza la marca sino que ademas lo haga de una manera rapida y
facil de recordar, lo ideal es que el disefiador grafico sienta pasion hacia los aspectos
creativos del Disefio y que también hacia la disciplina, organizacion, propagaciéon de
informacion e ideas.

2.1 La necesidad de una marca:

“Las entrafias de una marca residen en las cualidades y valores consistentes de las personas que la
componen’. 3

Pasearse por el mundo global implica toparnos con un exceso de informacién, ante el que
necesitamos ayuda para elegir bien, y las marcas cumplen ese rol al jugar un papel simplificador. En
el &mbito de las ciudades, esto es gestionado por lo que se llama city marketing, entendido no sélo
como promocion de la ciudad, sino como vision estratégica de la misma. Gestionar la percepcion
gue se tiene de una ciudad implica ayudar a incrementar el turismo y comercio, atraer inversiones y
aumentar su visibilidad, y para esto es preciso un plan estratégico que gestione la relacién que las
marcas tienen con el pablico objetivo para posicionarse claramente ante quiénes nos dirigimos, algo
también entendido como city branding.

2.2 ;Qué es una marca turistica?

Una Marca es algo que identificamos como algo propio. La Marca turistica tiene que encapsular la
esencia de la region, lo que la hace diferente y preferible, sus fortalezas y crear una relacion con sus
audiencias, la Marca hace ver y valer los valores del cantén.

2.3 Analisis de marcas turisticas en el mundo:

“La belleza radica en el proceso. Planificar, tenerlo todo planeado antes de que el lapiz toque el
papel o que la mano encuentre el ratdn, es esencial para cualquier disefio, grande o pequefio. Y es

2 WIEDEMANN, Ed. Julius, Logo Design. China, Taschen, 2009, pag. 38.

* HERNANDO, Olga, Claves del Disefio 01. Barcelona, Editorial GG, 2007, pag. 10.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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que el viejo dicho es indiscutible y muy fécil de demostrar. Si fracasas al planear, planeas un

fracaso”.*

Argentina:

Mediante las formas ondeadas nos transmiten

Argentina cambio, din_amismo, transf(_)rmacién y le da, una
calidez mediante la referencia a una forma organica
(onda). Los colores: azul, celeste remiten a colores
patrios, el gris (color neutro) esta de la par con la
modernidad, la elegancia, la innovacién y la
tecnologia. Un estilo minimalista y abstracto
transmite modernidad y juventud, tipografia bésica
palo seco.

Bolivia:

P : : :
B@ IlVl a Las diferente incrustaciones en las letras hacen de este logo
@ atraer la mirada, como representa la letra “O”: “Cruz
te espera andina” 6 Chacana, que representa la cultura andina. En la

“In, 13

letra un tucan”, que representa la cultura amazonica y
la riqueza natural junto a su biodiversidad. También en la letra “A”: “La hoja”, representa
al sector rural y la tradiciéon natural y milenaria de la hoja de coca, el colorido de las letras

nos da a conocer la pluriculturalidad de las naciones del pais.

Brasil:

\ Esta marca demuestra modernismo, diversidad, colores v,
alegria, uniendo elementos como la naturaleza el estilo de
BR AS“_ vida, su cultyra, que se represe_nta con _forma§ orgénicas.

Colores enfatizan los colores patrios una tipografia sutil palo
seco, estilo minimalista y abstracto

4 HERNANDO, Olga, Claves del Disefio 01. Barcelona, Editorial GG, 2007, pag. 41.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Chile:

Chile nos presenta su marca con tonos purpuras y ocres, la
variedad de estrellas con cuatro aristas dan a conocer un pais
moderno y emprendedor que estd en constante movimiento

C hilé’ N una tipografia palo seco un estilo moderno vy juvenil.

Colombia:

En la parte superior las llamas representan intensidad, tenacidad y
alegria. Formas suaves pero definidas que marcan un corazon
demuestra su entusiasmo y el carifio, un estilo limpio y de facil
recordacion. En la tipografia serif, muy sutil.

dﬂ)mbia

03 (263ten!

Costa Rica:

Esta marca representa la naturaleza con su gama de verdes,

usando en el centro un ornamento. Utiliza una tipografia palo
CA seco, en su slogan "Sin Ingredientes Artificiales” hace
Sin Ingredientes Artificiales | referencia a una vida natural y saludable.

Ecuador:
Ny ., . .
?, Esta marca, en representacién con espirales con siete
ecuador circulos coloridos, que simbolizan la gran diversidad del
o amalawvda Pais, una tipografia sutil palo seco y con el slogan

demuestra su preocupacion por la naturaleza.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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El Salvador:

v, %, 00,
50
[
il )divalor

Impresionante!

Guatemala:

P o N
él/ﬂl‘&lt

Corazon del Mundo Maya

Honduras:

HONDURAS

710 aStd m/zzz

México:

méxico

Vive hoy, vive lo tuyo.

UNIVERSIDAD DE CUENCA

Fundada en 1867

Esta marca representada con colores vivos que contrastan
con gradientes que suavizan el disefio, los engranajes que
representan  emprendimiento y trabajador, también
simbolizan flores, la diversidad y la belleza natural. En la
marca utilizan el degradado en la tipografia, con tonalidades
verdes que demuestran calidez, frescura, dindmico, alegre y
variado en tonalidades.

Esta marca representada por las piramides, el mar y la
montafia, que muestran la naturaleza, de alli la variedad
de colores vivos. Una tipografia que demuestra alegria,
trasformacion.

Esta marca muestra biodiversidad marina, y una ligera
representacion de la fauna, expresada en un loro, flores, y
un pez, asi como el slogan en representacion del mar en
tonalidad celeste. Un logo fresco con una tipografia serif y
limpio con apenas detalles de color y formas.

La mezcla de colores fuertes y disefios propios de su
cultura tanto por sus antepasados como por sus tradiciones.
Una tipografia palo seco y la disposicion de los elementos
en las letras detalles mayas y aztecas, con un juego de
colores que lo convierte en un logo llamativo y cargado de
energia.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Nicaragua:

Nicaragua nos presenta un logo muy juvenil, toma colores

x _ _
ngaragua fuertes y llamativos como el magenta, celeste, amarillo y

MCA.... 09_%,:“& , Vverde para enmarcar su identidad representa su artesania

y sus trajes tipicos del Caribe.

7 /ﬂj Panama: La representacion de una gran mariposa multicolor, que
\\_g\&/ ) representa su origen y cultura. Una tipografia curveada, que hace que
" se estilice el logo y logre una armonia organica.
\ v
ngommmo Paraguay:
@ :
Una marca PARAGUAY bastante influyente hace conocer el
pueblo TODOS paraguayo, se ve enfocada en la belleza
natural que la rodea, representadas en unas flores y
alegria. Juegan con los colores patrios, y una tipografia palo seco para dar un contraste y
sea legible.
Peru:

Una marca uniforme, dindmica, orgéanica por la espiral que
forma la letra P que genera el resto del nombre. Se deja ver
como una identidad original, una tipografia organica sutil que
logra posicionarse por su concrecién limpia sencilla, un gran
contraste entre el fondo rojo y blanco

Uruguay:
Esta marca utiliza simbolos caracteristicos de su bandera y los
introdujo en su disefio como el sol radiante ubicado al centro,
rodedndole unas curvas azules que lo hacen ver estilizado y
UruguayNatural

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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"natural” una tipografia palo seco en la cual le hacen cursiva la otra mitad del slogan
dandole dinamismo y sensacion de progreso.

Venezuela:

Los colores de esta marca el azul, amarillo y rojo, con
relacion a su bandera, observamos que la letra "L"

PJ vT\
representa una cascada en medio de una montafa, la
e 2 ue a naturaleza esta marcada en la forma rocosa o montafiosa
Conocerla es tu destino con una tipografia suelta que demuestra juventud,
diversidad y progreso.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Capitulo IlI:

Generacidn de la propuesta para la marca:

3.1 TENDENCIAS DE LOGOTIPOS:

Las tendencias de logotipos o marcas han facilitado con la creacion de nuevas imagenes ya que
existen una variedad de maneras de construirlo teniendo en cuenta una estética un estilo que nos

fortalezca en el significado de cada uno de ellos de esta manera poder transmitir y comunicar de una
manera grafica.

Cubista:
;. En busca de inspiracion. Como Pablo Picasso y Georges Braque
j ’5 descubierto como los fundadores del movimiento del cubismo, hay un
s VIRGIN I5LANDS- Bra:dogolik cierto placer visual en la reduccion de las imagenes a su esencia. En el
° °

disefio del logotipo, este principio mismo se aplica, y surgen un buen
matrimonio de concepto y estilo.

Fotos de logos Cubista.’

Los logotipos son una version reducida de una estrella radiante, y por
lo general empiezan a tomar en cualidades tridimensionales. Tienden
a ser suspendido en el espacio o dar la apariencia de una mina

submarina placidamente flotando en espera. Estos logos siguen

L manteniendo una calidad atractiva, matematica y misteriosa que les
pno%pm permite trabajar bien.

° ¢ Fotos de Logos Las Esporas. °

® 1. Iconolégico, Islas Virgenes de EE.UU. 2. Z & G, Brandogolik 3. Disefio Gardner, impresiones gréficas 4. Andrei Bilan,

Kubis.

® 1. MYDE, tecnologias inteligentes de comunicacién 2. KITA Internacional | Zona de juegos visuales, KITA 3. Creativo, sin

soldadura, 1025 Fotografia 4. BrandBerry, Anvexa.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Fantasmas:
El efecto de la naturaleza transparente de bordes suaves de
}"J estas marcas podria ser considerado como un acto sutil de la
& t\ confrontacion.
-
° ° Recuerde, sin embargo, que hay un misterio en dejar algo a

la imaginacion. La revelacion lenta o revelacion parcial
puede ser mucho mas atractivo que lo literal, todo sale
revelacion completa. El color también es una pista

fundamental, ya que tendemos a identificar los objetos por el
color antes de la forma.

Fotos de logos Fantasmas.’

Zarcillos:
Lejos de ser elaborado con perfeccion geométrica, los seres humanos
han estado involucrados aqui, y ese es el mensaje. Fueron creados

( para glorificar a la realidad brusca de la imperfeccion. Estas marcas
¢ : son importantes porque muestran embellecimiento que asocian a una
por encima 'y mas alla del concepto.

Fotos de logos Zarcillos.®

" 1. Julian Peck, Fatbol de California 2. Iconoldgico, la Alianza de Gas Natural de América 3. Supersoon buen disefio, la

tecnologia suiza de transferencia de calor 4. Ideas extrafias, Granja Sombra.

® 1. Derrick Mitchell Design, LLC, Easthaven Iglesia Bautista 2. RawType, el pozo de Jacob 3. Sabingrafik, Inc., bodegas

Rosenblum 4. Dale Harris, Expresién en blanco.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Fotos de logos Superposicion.®

Repeticion:

UNIVERSIDAD DE CUENCA

Fundada en 1867

Superposicion: La perfeccion es muy sobrevalorada, superposiciones
transparentes de color CMYK o RGB de las letras son las caracteristicas
de esta tendencia. Los colores son por lo general claro y limpio para
permitir que se superpone a oscuras para ser ain mas evidente. El
proposito de capas da un espaldarazo a la conectividad entre las
diferentes entidades, ya que se unen por un bien coman.

Aungue las imagenes son estaticas, los elementos cambiantes dan una
sensacion de movimiento al espectador. Esta inestabilidad dibuja el ojo y

puede crear la impresion de que estas marcas representan un trabajo en

Se trata de un elemento en el que muchas partes se unen para crear un objetivo

° [}

comun. Desde la distancia, la imagen es un conjunto mayor. Pero un examen mas

detallado de la imagen se revela como una amalgama de imagenes moleculares.

Se@mPees @
@Rass sam
] [<H
WERetEs
L = BIG Wi B
" c Fotos de logos Repeticion.*®
Pixel:
- En el mundo de RGB, imégenes en pantalla, el pixel es el minimo comin
L m ‘ denominador.Asi que estos son los logos que hablan de su pedigri digital.
L ANTIOCH
o L]
m 1eriff Studio 2. Ir de Gales, de Penn State Arquitectura 3.Derrame de Creative Solutions,
LTy Jciates disefio de la comunicacion, Becker y Becker.
o o

10

1. Evgeniy Kuznetsov, de Rusia por Equipos 2. Diez: pm medios de comunicacién, Avanzado de Armamento Corp.

3. Chris Rooney llustracion / Disefio, Ramsell 4. Mano dizajn estudio, Diving Club Big White.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Pixeles parecen ser un elemento natural cuando se trata de productos digitales. Ellos transmiten de forma
natural el concepto de muchos elementos que se unen para crear un resultado mas amplio. Debido a la

mediana, los colores son a menudo alto en croma y representativo de la diversidad.

Fotos de logos Pixel.™*

Hexaedro:
Una gran sensacion de espacio se alude, lo que deja al espectador
A % con una sensacion que podria navegar por el espacio e imaginar lo
> que esta marca se veria como de diversas angulos.
caopERLN
o L]

Esto puede aumentar desde el punto de ilusion dptica: Cuanto
mayor sea el nivel de participacion en el disefio crea para el
, Zan (ClVlQUlp consumidor, mas posibilidades tienen que comprar en la propiedad
' del logotipo. Cuanto mayor sea su nivel de participacién, mejor serd

° o el nivel de lealtad.
Fotos de logos Hexaedro.™
Polvo:

Este grupo de marcas que comprende la importancia de la sutileza. El susurro
es creado por un efecto perlado que, dependiendo de su densidad, crea
diferentes niveles de tono en el logotipo. Sin embargo, debido a que cada

atmosphere
& particula es un vector de imagen con bordes duros, cualquier apariencia de
gradacion de color es s6lo una ilusion.
GSL  @IdiLE
o <]

1. Ocho de la mafiana Brand Design, C2 MEDICAL SPA 2. Eightday Studio, Antioquia Iglesia de la Comunidad Norman
Corp. 3. Gyula Nemeth, HD City 4. Andrei D. Popa, Torre de la ciudad.

2 1. Doyle Partners, The Cooper Union 2. Kristin Spix disefio, Phelps Stokes. 3. Tom Hughes disefio, Zink, Inc. 4. Adstract

Arte, Industrias Civiquip.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Fotos de logos Polvo.™

Peepshow:
i Estos logotipos tienden a utilizar los bordes de vectores campos de color en las
@ Trava soluciones que se viva y entretenida. Los niveles de contraste se mantienen un
oz . , . . .
. . minimo para evitar que el area de relleno visual nervioso. Esto agrega un nuevo
mﬂdia campo en el que jugar a un concepto o el tono visual de un cliente, y también
'a establece el patrén como parte del vocabulario visual de la marca visual.
° ‘ Fotos de logos Peepshow.**
Guirnaldas:

La clave para la mayor parte de estas soluciones es la curvatura de los

@ (w elementos graficos a un punto y también la disminucién de la

e o superposicion de las serpentinas. Generalmente, éstos son transparentes

° o por lo que existe un cambio de color donde se superponen. Hay un poco

de espiritu libre y la falta de control que viene como parte de la

\2( >r ecuacion. Luciendo como indomable lame horizontales de fuego, estos
(<]

LUNA MAYA disefios transmiten una sensacion de alegria o fiesta que servira bien en

una alegre, sensacion de bienestar de la aplicacion.
o

Fotos de logos Guirnaldas.™

B 1. Red Brand y ambiente de disefio casa 2. Ideas extrafias, Galaxia Jardin 3. Disefio Tannehill, GSL Lithographers Bellas

4. ldentra, Cognida.

1. Iconolégico, la Compafiia Coca-Cola 2. Dalius Stuoka, Trava 3. Wizemark, MonkVibe 4. X3 Studios, Medios IQ.

5 1. BrandBerry, TravelWorld.su 2. Burocratik - Disefio, Leite & Leite 3. Tres factores, Gaby Luna 4. Rpd disefio, Osorio

Ayuntamiento

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Manchas:
> A Imaginese a mano la redaccion de los logotipos mas grandes de nuestra edad
: /"'”'?‘: sobre papel secante con un cepillo de jugosos, y usted comienza a tener una
" " idea de los logos de este género. Todos estdn muy bien elaborado vy,
. probablemente, mas que nunca requieren una gran sensibilidad para permitir
¢ i J;:g que la falta de definicién de la técnica de no restar demasiado de la esencia de
' . la imagen. Los disefiadores han estado utilizando las manchas en las servilletas

de una taza de café o una copa de vino tinto durante afios, pero este grupo va

mas alla del derrame simple y juega el arte de la mancha a nuevas alturas.

No hay movimiento cuando un borde borroso entra en juego, la inmediatez granulada de estas marcas crea

una impresion de autenticidad.

Fotos de logos Manchas.*®

Explosion

N la explosion que emana chorros de luz son la adrenalina visual. ;Qué mejor pieza

/40‘,),»,@ central podria optar por una identidad dirigido a la emocion, la actividad, o el

o

placer, color y mucha de ella en todos los colores brillantes. Estas marcas de

describir y definirlo con destellos de movimiento, distribucion y brillantes.

Z* logistigo

o

Fotos de logos Explosion.’

8 1. Caja de Paradox, Rinat Tuhvatullin 2. Suprematika, mochila, la tienda de la mochila en linea 3. Demografia Inc.,

Hermanos de Sangre 4. Burton (snowboard) Corp., Burton Snowboards.

7 1. Sakideamsheni, Expo Georgia 2. Latinbrand, La Quinta 3. BrandBerry, 1945-2010 4.Porkka y Oy Kuutsa, Logistigo Oy.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Papel pintado:

- »,  La decoracion y la fascinacion con el patron de impresion se ha encontrado una
%

FE 7™ -z - -z - .
‘¥¥ i il nueva encarnacion y en color ardiente completo también. Siluetas y formas vienen

T o a la vida con entusiasmo considerable, y estan disfrutando de la atencién. No hay

TuLLAMORE
(

& disculpa para que el color se utiliza en esta categoria.

P -
HOMES A ¥ l‘

historia se esta contando con la panoplia dentro de la forma. Obviamente, cualquier identidad que se basa en

Estas siluetas no suelen requerir mucho mas que dibujo s6lido como la verdadera

gran medida de la diversidad de colores se va a encontrar un reto cuando se reproduce en un solo color, pero

que vive en un entorno de un color mas.

Fotos de logos Papel Pintado.™®
Otras tendencias notables
Extrusiones: formas planas de
iy contorno, ya sea transparente o solido,
. ‘gﬁsl que se han sacado mecé&nicamente
Ry ' para darle dimension.

Foto de logo Extrusiones.™

8 1. Gréficos de néctar, Amies MES, galas Ladies 2. Koodoz disefio, Tullamore Estate 3.Disefio Sucio, 4 Casas de

' Disefios de plastico Un Deksia /, Gran Vista de la Universidad.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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: Fusion : Los puntos sobre un logotipo se
, deja escurrir y se extienden fuera de la
( ' ‘ forma primaria, como si la gravedad se

convirtio temporalmente.

Foto de logo Fusién.?
ran bows

Contort : las iméagenes de medios tonos o
O graficos se deforma como si estuviera
viendo un reflejo en un espejo de casa de
diversion. A veces la imagen original esta
a punto de perder cuando se agrava la
contorsion.

S1U3ny
Haunel

Foto de logo Confort.?

Arco iris : Cualquier uso de la rotacién del

’ espectro a todo color en un logotipo. A

' menudo esto ocurre cuando la marca crea un

| 4 4 efecto corona-como el color y es capaz de dar
la vuelta de nuevo en si mismo.

Foto de logo Arco iris.?

Espirograma: Una marca hecha a mano de muchas lineas
repetitivas muy delgadas, pero no necesariamente como los rosetones
creados por un Spirograph. EI volumen de las lineas de ayuda a crear
la masa del logotipo.

Foto de logo Espirograma.”®

0 Milou, arcos de la lluvia.
Sparg, Inc., LaunchAgents.
Rise Disefio Branding Inc., la estrella de Creative.

= Interrobang Disefio Colaborativo, Inc., Zero2sixty Creativo

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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3.2 Proceso de creacion de la marca:

Introduccién:

Teniendo en consideracion el crecimiento que desde hace un tiempo vive san Fernando, decidi
encarar un proceso de formulacion de los pilares de marca como estrategia de promocion del canton
hacia el pais y el extranjero, impulsando el turismo y las atracciones de inversion.

El desafio es destacarse, llamar la atencion y fundamental trasmitir una idea clara. Los cantones de
la provincia del Azuay compiten entre si para atraer la atencidn del turista e inversiones, logra
incrementar la demanda de sus productos y servicios y ganar el respeto ante otros municipios, entre
otras cosas. Una marca turistica fuerte y positiva constituye una ventaja competitiva clave a la hora
de lograr una mayor y mejor recordacién en la gente.

El proceso del bocetaje

Resulta dificil resumir al proceso con pocas palabras ya que cada idea se fue desprendiendo Y
permitieron tejer una trama rica e intrincada de pensamientos que empezd develar frente a cada
trazo, un cuadro muy completo de san Fernando.

Antes y durante el proceso de desarrollo y creacion de la marca, recorri diferentes lugares como la
iglesia, capillas de sectores aledafios al mismo, museo, fabricas artesanales, todas estas vinculadas a
las areas de interés que es el turismo e inversiones.

Aqui vimos algunas alternativas

peeit

\ =

A \\//\\
il
g for

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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El disefio

Se desarrollaron diversas rondas de exploracion de identidad visual entre estos: logotipos, simbolos
y gréficas, todo esto sirvié para construir la marca.

Luego de varios bocetos, la alternativa elegida fue detallada y ajustada, dando paso a la
normalizacion del sistema de identidad visual.

Sistema de la marca

El punto clave de la marca esta centrado del lugar turistico la Laguna de Busa, es el producto de la
experiencia del paisaje, la cultura y tradicion.

La marca incorpora un complemento verbal adicional “Tierra linda y generosa” que se refiere a la
bondad al carifio la amabilidad que san Fernando acoge a quienes lo visitan. La marca admite
multiples mensajes, imagenes, conceptos, paisajes, permitiendo asi que cada uno de los sectores
aledarios al canton se sienta involucrado dentro de este.

Para realizar la marca nos basamos en una fotografia que representa la Laguna de Busa y el Cerro
San Pablo el cual es la atraccion principal del cantén para los turistas, de esta manera trazamos una
vertical por la mitad la cual giramos 5 grados desde su centro hasta completar los 360 grados de esta
forma trazamos circunferencias hacia las puntas o picos del cerro y trazamos diagonales con
relacion a la caida que tiene el mismo, el cual trazamos triangulos con relacién a la guia trazada de
esta forma queda una figura geométrica que se relaciona como una hélice.

En este punto relacionamos las curvas mediante el andlisis y abstracciones de las atracciones
turisticas en este caso seria la iglesia por su arquitectura colonial y estructurada con planos curvos
gue se ven representando en un abstracto de lo que se refiere a la laguna de Busa y el Cerro San
Pablo.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Tierra linda y generosa
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El color

El protagonismo de los colores amarillo y verde que son colores caracteristicos del canton y
agregamos el color azul en representacion por el cielo y el agua de las lagunas, pero como uno de
los atributos de la marca es polifacética, el sistema de la marca contempla una paleta con las gamas
de los tres colores principales representan las diferentes facetas del cantdn, su diversidad de
paisajes, su caracter humilde y estimulante.

La forma

Durante el proceso se buscd detectar cuales eran los motivos constantes de turismos dentro del
canton, la forma se encontr6é guiado mediante el lugar turistico principal la Laguna de Busa que en
la parte lateral cobija el cerro San Pablo lugares caracteristicos se parte mediante la representacion
de las montafias y el agua que seria la laguna una sintesis partida geométricamente para terminar en
una forma organica a especie de tridngulos curvos formando de esta manera una forma como
abanico que muestra el cerro y la laguna; esta representa evolucion, cambio, transformacion, y por
eso también el uso de una tipografia manuscrita, que se relaciona la union de la historia y lo
contemporaneo.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Capitulo 1V:
Manual de Identidad:

El presente Manual tiene como fin recoger los elementos de identidad gréafica del Cant6n San
Fernando y la gama de aplicaciones de uso mas generalizado.

1. La Marca

La marca es un nombre, término simbdlico que sirve para identificar los productos o servicios,
para diferenciarlos de los demas.

La marca, ademas de ser un elemento de diferenciacion, permite al consumidor identificar con
mayor rapidez los productos y servicios que necesite. Desde el punto de vista de marcas
turisticas les permite diferenciarse de la competencia y les ayuda a establecer una determinada
posicion en la mente de sus turistas (actuales y potenciales).

1.1 Zona de seguridad y uso minimo del logotipo

Se entiende como zona de seguridad al espacio que debe existir alrededor del logotipo o
marca sin que ningun otro elemento lo rebase o interfiera, consiguiendo asi una correcta
visualizacion del mismo.

Definir una zona de seguridad para el logotipo o0 marca asegura la independencia visual del
mismo respecto a otros elementos graficos que pudieran acompanfiarlo, facilitando de esta
forma su inmediata identificacion.

Se entiende como el menor tamario al que puede ser reproducido el logotipo conservando su

adecuada visibilidad.
Este tamafio minimo sera diferente seguin el soporte sea impreso.

1.2 Usos y variantes del logotipo

Los usos daran la pauta de un orden el cual sea la marca legible en cualquiera de su
variante facilitando de esta forma su inmediata identificacion.

2. Colores Corporativos
El color es un elemento fundamental para identificar y personalizar la identidad visual

corporativa. La aplicacion de estos colores debe mantenerse constante en la medida de lo
posible.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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3. Tipografia

La normalizacién de la tipografia es un elemento que aporta homogeneidad y
armonia a todos los soportes contemplados en una marca de identidad visual. Al
igual que los colores corporativos, también deberd mantenerse constante.

4. Papeleria

Las medidas de los formatos impresos se determinan segun las normas reconocidas
internacionalmente que se basan en formatos. La normalizacion del sistema de
papeleria cumple un doble objetivo: contribuye a facilitar la utilizacion de todos los
impresos, al normalizar tamafios y formatos, y facilita la identificacion del canton al
incorporar su identidad en todos los soportes.

Para cada formato se establecera el tamafio del soporte, elementos que componen el
disefio, tamafio y situacion de los elementos, colores y tipografias.

Hoja carta DIN-A4
Tarjeta de presentacion
Carpeta Corporativa
Sobres

Caratulas CD y DVD

O O O O O

4.1 Aplicacion en indumentaria del Personal

En esta aplicacion se dardn las pautas para la correcta imagen del personal dentro del
campo laboral para mantener una presencia ante otros homélogos facilitando su inmediata
identificacion. (Camisas / Camisetas, Gorras)

4.2 Aplicacion en vehiculos institucional.

En esta aplicacion se daran las pautas para la correcta imagen de vehiculos corporativos
para mantener una presencia ante otros homdlogos facilitando su inmediata identificacion.

5. Sefalizacion

En esta aplicacion se da a conocer la ubicacion de donde se ubica la marca para una mayor
legibilidad facilitando su identificacién.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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Conclusiones

Las marcas a la par de los manuales, en cualquier lugar es una necesidad, de que las
politicas sean respetadas, de reducir errores operativos, evitar que los cambios en el sistema
organizacional surja una decisién rapida, facilitar la induccion de turistas y mas produccién,
un elemento de referencia fundamental en cuanto que contribuye al crecimiento econémico,
el desarrollo y al fomento social. Estas y otras necesidades son suficientes para justificar
este proyecto.

Alcanzar estos fines exige impulsar la capacidad de emprender y que las actividades de la
marca cuenten con un ambito de actuacion adecuado sobre la base de la iniciativa
individual y del cantén San Fernando. EI manual, dependiendo del &mbito de aplicacion del
manual y que con minimo de esfuerzo podamos comprender y ser capaces de demostrar la
cultura de este cantén, de definir correctamente el perfil turistico que se pretende obtener ,
como aspecto importante la actualizacion constante del manual que refleje las diferente
situaciones en la actualidad.

Para finalizar, la elaboracion de la marca, convierte al pueblo de San Fernando en personas
con cultura, organizacién, nos permite excursiones de los aspectos importantes como el
desarrollo, la union, el sostenimiento la consolidacion.

También dentro de las experiencias que se adquieren durante la elaboracion del manual, es
la oportunidad de conocer de una manera profunda, funciones, relaciones con la gente, vivir
en el mismo lugar dandoles ademas una proyeccion dentro de la organizacion, el desarrollo.

El objetivo de esta investigacion es demostrar que hay que cuidar todos los aspectos de la
comunicacion. Mostrar como la Identidad de un pueblo tiene una gran importancia y
significado dentro del turismo de San Fernando. Y como se ha de convertir esa identidad en
identidad visual, Ilamar la atencidn sobre este proceso y arriesgar un diagndstico sobre la
actualidad de este aspecto de la imagen positiva. Este trabajo de investigacion pretende dar
respuesta a muchas cuestiones relevantes en el campo de la marca y surgir esta tierra linda
y generosa.

Autor: Vicente Paul Gavilanes Tintin.
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