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RESUMEN

Palabras clave

Campanfa publicitaria.

Educacion vial.
Nifos.

Laura Fajardo Riera

“En Ecuador, como pais de bajos ingresos, la educacion
vial se ensefia parcialmente en escuelas primarias, no
obstante, no es obligatoria para todos”. (Cardenas, 2018.)

Este proyecto se centra en el disefio y planificacion de una
campafa de educacion vial dirigida a nifos de 6 a 11 afnos
de edad para ensefar, mostrar y concienciar acerca de las
normas generales de circulacién peatonal, haciendo uso
de objetos educativos didacticos para generar interaccion
directa con el usuario y generar una cultura de seguridad vial
mas solida, y transformar a los nifios en agentes de cambio.

Para lograr el desarrollo de esta campafa se hizo
uso de la metodologia propuesta por William Wells,
dandonos como resultado la campafa “#yocaminoseguro’. La
misma que se encuentra dividida en tres etapas: (1) una
investigacion, analisis de los datos y planteamiento de la
estrategia, (2) la idea y ejecucion creativa de la propuesta
de disefio y finalmente el uso creativo de los medios.
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ABSTRACT

Keywords

Road safety education.
Children.
Advertising campaign.

Laura Fajardo Riera

‘In Ecuador, as a low-income country, road safety
education is partially taught in primary schools, however,
it is not mandatory for all.” (Cardenas, 2018.)

The following project focuses on the design and
planning of a road safety education campaign aimed at
children from 6 to 11 years of age to teach, show and raise
awareness of general pedestrian traffic rules, making
use of didactic educational objects to generate direct
interaction with the user and generate a stronger road
safety culture turning children into agents of change.

To achieve the development of this campaign, the
methodology proposed by Willlam Wells was used,
resulting in  the “#yocaminoseguro’ campaign. It s
divided into three stages: research and analysis of data and
strategy approach, the idea and creative execution of the
design proposal and finally the creative use of the media.
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INTRODUCCION

Laura Fajardo Riera

En el afio 2010, Cuenca contaba con una poblacion de 505.585
personas, segun datos levantados en el Censo de Poblacion y
Vivienda, realizado por el Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos (INEC) en noviembre de ese afio. Para el afio 2017, su
poblacion ascendio a 603.269 habitantes, lo que representa un
crecimiento del 15% en siete afios. En 2020 su
poblaciéon es de 636.996 habitantes, dato que la
convierte en la tercera ciudad mas poblada del pais.

El transporte, la peatonalizacion y la conservacion son los
tres principales problemas en la gestion de las ciudades
patrimoniales latinoamericanas, donde los recursos
economicos limitan su acceso a sistemas sostenibles
de transporte. Debido a este incremento poblacional y la
falta de un sistema sostenible de movilidad, la
educacion en torno a la seguridad vial representa uno de los
problemas mas desaflantes asociados a su desarrollo
actual. El incremento de accidentes de transito y falta de
cumplimiento a sus normas y leyes estan presentes en el dia a
dia de sus habitantes.

Dentro del cantén, la EMOV EP (Empresa Publica Municipal de
Movilidad, Transito y Transporte de Cuenca), es quien lleva
adelante diferentes campafia de educacion y seguridad
vial, las mismas que desarrollan una serie de actividades
tanto con estudiantes, gremios, instituciones
publicas y privadas en busca de que cada vez se
sumen mas personas a una cultura de prevencion.

En este contexto, la educacion vial dentro de la ciudad es un
problema que compete a peatones, conductores vy
pasajeros. La falta de integracion de esta rama
como asignatura dentro del sistema de educacion
general basica y la mala practica por parte de
personas adultas, ha generado el desconocimiento y un a
prendizaje vicario de la misma por parte de los nifios. Al
ser acciones que con el tiempo se convertiran en
habitos, la educacion vial en la escuela, y en el
hogar, es fundamental para la formacion de futuros

n
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peatones y conductores, ya que es aqui, en donde
se promueve el aprendizaje y cumplimiento de las normas. Y de
esta manera, se crea una cultura de buenos valores y practicas de
seguridad vial.

Todas estas razones, han motivado este proyecto que se
centra en el disefio y planificacion de una campafia de
educacion vial para ensefiar 'y promoverlas normas
generales de circulacion peatonal a nifos de 6 a 11 afos
de edad de la ciudad de Cuenca. El producto final hace
referencia al desarrollo de material y artes publicitarios a
nivel de mock-ups necesarios para llegar a nuestro
publico objetivo de una manera efectiva y con enfoque mas
ludico.

En el desarrollo de este proyecto se abordard varios
aspectos para llegar al resultado final. En el primer capitulo
se trata temas relacionados con la educacion vial,
indispensable en la formacion de los nifios de esta
edad a la cual este proyecto esta dirigido y nos
centraremos en  conocer los puntos claves para
situarnos en la problematica y poder resolverla. En el
contenido del siguiente capitulo podremos encontrar la
propuesta de la idea creativa que ayudara a resolver este
problema, asi también como su ejecucion, apoyado del uso
de diferentes herramientas que complementan y definen
el proyecto. Por ultimo en el tercer capitulo se observara la
implementacion de la propuesta a nivel de mock-ups y su
evaluacion, para poder medir el nivel de impacto en el
publico objetivo.

12
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Conociendo

Laura Fajardo Riera

el entorno vial

La conducta vial es una faceta mas del
comportamiento ciudadano que exige una
adecuada formacion. Hay que educar para la
convivencia y para el civismo. La adquisicion de
estos habitos a la larga, crean y modifican las
actitudes frente a este fendmeno, de hecho se
aprende y ciertamente se ensefia. No obstante,
en este comportamiento incide tanto el
contexto como el entorno. El disefio y la
distribucion de la via de la ciudad, Ia
naturaleza del vehiculo, las leyes y su aplicacion
o falta de ellas, también afectan este
comportamiento. Si no existe una adecuada
educacion vial dentro de la sociedad el escenario
es poco alentador.

Pero, ¢por qué no empezar con los nifios?, si son
ellos quienes se convertiran en jovenes y luego en
adultos. Y asi, podriamos mejorar las estadisticas
de transito, resguardando y mejorando la calidad
de vida de todos.

13
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1.1 INTRODUCCION A LA EDUCACION VIAL

La educacion vial puede explicarse como un conjunto de conocimientos, practicas y
habitos vinculados con todo ciudadano que se moviliza por la via publica ya sea a manera de
conductor, pasajero o peaton. Sobre todo tiene como objetivo impulsar y desarrollar
capacidadesintelectuales y practicas para que los nifios, jovenes y adultos sepan como
actuar ante una situacion vial.

1.1.1 Antecedentes

La necesidad de movilizarse es innata en el ser humano y su cotidianidad. Al buscar
satisfacer esta necesidad los primeros pobladores realizaban sus viajes a pie vy
luego con el apoyo de animales. Todo este desplazamiento dio origen a los primeros
caminos, ya que al encontrar una ruta que brinde mayor seguridad esta debia ser fijada.

Mas tarde, con la invencion de la rueda, surge la necesidad de contar con superficies
adecuadas para la nueva forma de transito, y se originan las carreteras. Siglos mas tarde,
emerge una nueva necesidad humana de crear una maquina que permitiera el
desplazamiento de las personas y objetos, la cual estaria formada por ruedas y una pieza
sobre las mismas. De esta manera nace el concepto de vehiculo como medio de
transporte. Mas tarde, se introduce por primera vez el término peaton, y ademas se crean
zonas peatonales.

Se dirfa, pues, que los primeros signos de educacion vial se manifiestan al finalizar la Edad
Media, en el siglo XIV, mientras se celebraba el Afio Santo en el Vaticano. Con motivo de
esta festividad se concentrd gran cantidad de personas que super6 la capacidad de la plaza,
provocando que las personas se ubiquen en las calles, obstruyendo asi la circulacion del
transito y desencadenando accidentes. De esta circunstancia nace el hecho de que el Papa
Bonifacio VIII plantearia la idea de pintar lineas blancas sobre las superficies de las
carreteras, estas lineas sefalaban el camino de los peatones y el de los vehiculos.
Ciertamente, este hecho marca el inicio de la educacion vial, instaurando normas de
comportamiento que buscaban formar habitos correctos en el uso de la via publica, para evitar
estos accidentes.

Mas tarde, en la época de lIsabel la Catdlica, aquellos que causaban accidentes por
conducirenestadodeebriedad,tenianquepagarunamultayenelafio1767elreyCarlosllirealizéun
listado de multas a aquellos que circulaban por el camino de Madrid a Aranjuez. Con
relacion a las sefiales de transito modernas, la primera sefal de stop se disefio en Alemania en el
afo 1892. Puede afirmarse que en los Ultimos cincuenta afios la educacion vial se ha reformado
hasta convertirse en las leyes que rigen hoy nuestra sociedad. Por otro lado, este progreso ha
traido consigo graves efectos como los accidentes de transito que, segun valoraciones de la
Organizacion Mundial de la Salud (OMS), provocan 1,2 millones de muertes y 5 millones de
heridos por afo.

Laura Fajardo Riera 14
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En Ecuador, la primera ley de la Republica fue dictada el 18 de octubre de 1963, la segunda
Ley de Transito y Transporte Terrestre se dicto el 2 de abril de 1891. Finalmente, el 2 de
agosto de 1996 nace el Consejo Nacional de Transito y Transporte Terrestre y con €l la ley
gue constituia la necesidad de ensefar educacion vial en las escuelas y colegios, asi mismo
contaban todos los organismos, autoridades y escuelas para capacitacion de conductores
profesionales y no profesionales, y en donde los policias eran los encargados de la vigilancia
y la seguridad vial.

En 2008 se producen cambios importantes, la Asamblea Constituyente anuncia la Ley
Organica de Transporte Terrestre y Seguridad Vial, la nueva ley cambia por completo la
estructura de transito pues ademas del conductor se incluye como sujetos activos de la
movilidad a pasajeros y peatones, quienes gozan de derechos y obligaciones, de la misma
manera se crea la licencia con puntos que son descontados por infracciones.

A pesar de todos estos cambios las personas quebrantan esta ley por falta de normas y
herramientas que hagan que su cumplimiento sea respetado, por dichas razones en el afo
2011 serealizaron reformas a esta normativa que buscaban enriquecer la administracion de
transito e instaurar procedimientos para incumplimeintos y delitos de transito, asi como sus
respectivas sanciones, a partir de esta reforma se traslada la competencia del transito que
tenfa la policia a los GAD (Gobiernos Auténomos Desentralizados) y se aumenta las penas
con el propésito de reducir las infracciones y accidentes de transito.

Basandose en el gjercicio del derecho concedido por la reforma de esta ley, el GAD Municipal
de Cuenca crea la empresa EMOV EP (Empresa Publica Municipal de Movilidad, Transito y
Transporte de Cuenca) que inicia su vida juridica el 10 de mayo del 2010.

La EMOV EP (2016) sefiala que su mision es: “Trabajar por un sistema de movilidad
responsable enelcanton Cuenca de manera sustentabley eficaz, mediante la gestion,
administracion, regulacion y control del transito, transporte terrestre y movilidad no
motorizada, precautelando el bienestar, la vida y la salud de la ciudadania, mediante
la concientizacién.” (p. 3)

1.1.2 Situacién actual en Ecuador

La cultura vial es una faceta para la vida en sociedad y ademas es un aspecto que habla
acerca del desarrollo de un pais. Segun el ultimo Informe Global de la Seguridad Vial
(2018) de la Organizacion Mundial de la Salud (OMS), las lesiones causadas en el
transito son la primera causa de muerte de nifios de 5 a 14 afnos y jovenes entre los 15y
los 29 anos de edad.

Actualmente, en nuestro pais la educacion vial sigue siendo una necesidad por satisfacer,
Ecuador es el segundo pais en Sudameérica con el mayor indice de muertes a causa de

Laura Fajardo Riera
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accidentes de transito. Segun la ANT (Agencia Nacional de Transito) en 2019 murieron 2180
personas en accidentes de transito. La cifra superd a las que ha registrado desde 2015, cuando
fallecieron 2138 personas. En 2016, el numero de muertes bajé a 1 967, en 2017 se incremento
a 2153y en 2018 volvié a disminuira 2151 muertes. La ANT revela también que el 38% de estos
fallecimientos se concentrd en 10 cantones. Estos datos se puede evidenciar en el siguiente
grafico:

Figura 1. Numero de fallecidos
por canton en el afo 2019.
Fuente: ANT

La educacion vial ha ido evolucionando, con la promocion y organizacion de
campafas de participacion estudiantil y ciudadana. El Gobierno Nacional mediante el
Ministerio de Transporte y Obras Publicas, la Agencia Nacional de Transito y la Comision de
Transito del Ecuador realizan actividades a nivel nacional enfocadas en la seguridad
vial en donde destacan cinco puntos claves del Plan Nacional de Seguridad Vial,
institucionalidad, vias de transito mas seguras, vehiculos mas seguros, usuarios de vias mas
seguras y respuesta tras siniestros de transito.

En cuanto a la provincia del Azuay, esta cuenta con 333 vigilantes de transito, 38
patrulleros para su control, 7 destacamentos, 3 centros de retencion y 6
sistemas de atencion integral de transito. Dentro del canton, la empresa EMOV EP lleva
adelante la campafia de educacion y seguridad vial “Mejor Prevenir’, la misma que
desarrolla una serie de actividades tanto con estudiantes, gremios, instituciones publicas y
privadas en busca de que cada vez se sumen mas personas a una cultura de prevencion.

1.1.3 Importancia de la educacién vial para nifios

Segun la Organizacién Mundial de la Salud (2009), durante el afio 2004 los
traumatismos sufridos en el contexto vial representaron la segunda causa de
mortalidad para los niflos entre 5 y 14 afios de edad, y la principal causa de
muerte para los que tienen entre 10 y 19 afios. A nivel mundial, la infancia representa el
21% de los siniestros de transito con consecuencias fatales. Este porcentaje es aun mas
elevado en paises de ingresos medios y bajos (30-40%).

Ahora bien: los datos sefialan que durante la nifiez el peligro de sufrir un traumatismo como

peaton es mayor que sufrir uno a cualquier otra edad, ademas de que esta probabilidad
incrementa cuando participa dentro del entorno vial a manera de pasajero o ciclista.

Laura Fajardo Riera
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Es oportuno ahora entender la importancia que tiene la educacion vial dentro de una sociedad,
es por este motivo que la educacion vial debe iniciarse en los primeros momentos de la infancia,
pues los nifios desde edades tempranas estan en contacto con la via publica como peatones
0 pasajeros. Por esta razon, nosotros como personas adultas en funcion de maestros, padres
y familia somos los responsables de transmitir y fomentar en los nifios actitudes, valores y
normas de una buena conducta vial y movilidad segura.

Por otra parte, hay que comprender que su capacidad de razonamiento, psicomotricidad y
aptitud para tomar decisiones ante un peligro vial no se encuentran adecuadamente
desarrolladas de manera que los nifios de estas edades adquieren particularidades especificas
cognitivas, emocionales, conductuales y fisicas. Por consiguiente, al estar expuestos y asimilar
practicas incorrectas de seguridad vial los convierten en un grupo vulnerable dentro de este
contexto. Cuando los nifios transitan dentro del entorno vial se encuentran expuestos a un
entorno cuyo disefio no esta pensado en las necesidades y caracteristicas que requiere a su
edad. Con esto en mente es sustancial que los nifios vayan constantemente acompafiados por
personas adultas, que velen por ellos y cultiven pautas para su movilidad y seguridad vial, al
mismo tiempo que adquiere conocimiento de lo que no se debe hacer y cual es el beneficio de
realizar una accion de forma apropiada.

Finalmente, la educacion vial en la niflez es una realidad que debe ser combatida con la razon
y la percepcion de las limitaciones de su edad y su interaccion con un sistema vial creado para
otro grupo de usuarios. A partir de esta realidad, la labor principal de un adulto es transmitir y
fomentar en los nifilos valores y conocimiento practicos al igual que instrumentos apropiados
para su desempeno en el entorno vial.

1.2 LOS PEATONES Y SUS SENALES DE TRANSITO

Todo sujeto ya sea en forma individual o colectiva, es un elemento valioso que
participa de manera directa en el transito y son conocidos como usuarios de las vias,
de acuerdo al rol en el que se desempefian son: peatones, pasajeros, ciclistas
y conductores.

Entonces, un peaton es considerado como la persona que transita por la via a pie, y a su
vez puede empujar o arrastrar cualquier tipo de vehiculo sin motor, una persona con
discapacidad que se desplaza en una silla de ruedas o aquella que conduce a pie una
bicicleta o ciclomotor.

De la misma manera el peaton es la persona que goza de derechos y obligaciones
establecidas dentro de la Ley Organica de Transporte Terrestre y Seguridad Vial.
Algunas de estas obligaciones se encuentran expresadas en signos que se
encargan de guiar e informar como es la movilidad en un lugar especifico, estos
signos son conocidos como sefiales de transito.

Laura Fajardo Riera
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1.2.1 Normas generales de circulacién de peatones

Las normas generales de circulacion peatonal, como su nombre lo indica, se definen como
reglas que especifican y orientan el comportamiento apropiado que debe tener un peatén
que transita en la via publica para una movilizacion segura y prudente. Por lo tanto, estas
normas se encuentran establecidas bajo el objetivo de la seguridad vial que tiene como
finalidad la exclusion de los accidentes de transito. La Ley Organica de Transporte Terrestre,
Transito y Seguridad Vial y el Reglamento a la Ley de Transporte Terrestre, Transito y Seguridad
Vial en el Art. 1, establece que:

‘Las normas de aplicacion a las que estan sujetos los conductores, peatones,
pasajeros y operadoras de transporte, asi como las regulaciones para los
automotores y vehiculos de traccion humana, animal y mecanica que circulen,
transiten o utilicen las carreteras y vias publicas o aquellas privadas abiertas al
transito y transporte en el pais”. (p. 1).

Como se indico, un peatdon goza de derechos y obligaciones, pero ademas posee
facilidades dentro de la via publica, cuya funcion es brindar seguridad reduciendo los
riesgos a los que se encuentran expuestos. Todas estas facilidades se
pueden alcanzar evitando que los peatones se enfrenten a flujos de transito mayores,
concediéndoles su derecho al paso sobre la calzada y proporcionandoles una ruta alternativa
apartada de un flujo de trafico alto. (Varcarcel, 2014).

El peaton tiene derecho de paso sobre cualquier vehiculo al momento de cruzar la calle, ya
sea que dicha calle se encuentre o no semaforizada o controlada por un agente, siempre y
cuando el peatdn lo haga desde la vereda opuesta, por las esquinas y pasos peatonales y a una
distancia juiciosa. Debe caminar por las veredas o zonas peatonales, sin irrumpir en la
calle para evitar accidentes, en el caso de no existir veredas, debera circular lo mas cerca a las
edificaciones y prestando mucha atencién al flujo de vehiculos. De la misma manera tiene
que circular por lugares creados para ellos y no ponerse en peligro al hacerlo por lugares
de prohibicion peatonal. Es necesario recalcar que los nifios deben ir
acompanados de la mano de wuna persona adulta, evitando que jueguen
cerca de la calle y que conduzcan su bicicleta en estos espacios de alto flujo vehicular.

Como se indico con anterioridad el peaton debe transitar por las veredas, pero existen casos
en los que es necesario cruzar la calle. Para esto, lo primero que se debe tener en mente es el
lugar por donde se debe cruzar, al respecto conviene decir que se debe elegir el punto que
brinde mayor seguridad, es decir, aquel punto que aparece regulado por marcas viales,
semaforos o agentes de trafico, en el caso de no existir ningun tipo de sefalizacion ya
mencionada se debera cruzar por las esquinas.

Una vez que se establece el punto seguro para cruzar, se procede a ubicarse con prudencia
junto al borde de la vereda para evitar cualquier tipo de traumatismo. Se mirara primero a
la izquierda, después a derecha y por ultimo, de nuevo a la izquierda. al momento de
comprobar que no se acerca ningun vehiculo, se debe cruzar en linea recta y lo mas rapido
posible, pero sin correr.

Laura Fajardo Riera
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1.2.2 Senales peatonales

Las sefiales de transito son el conjunto de signos informativos, regulatorios y preventivos
usados en la calle, tienen como finalidad regular el transito y alertan e informan a los
usuarios de las vias acerca de la movilizacion en un lugar en especifico, para tener
precaucion y evitar accidentes. Cabe sefalar que estas sefiales son universales,

es decir, son iguales en todos los paises.

Como mencionamos anteriormente los peatones tienen derechos y obligaciones, pues,
respetar y conocer las sefales de transito para vivir en un ambiente mas seguro es un deber
para todos los participantes de la movilizacion y como es sabido algunas de estas sefales
estan relacionadas con los peatones y las analizaremos a continuacion.

Figura 2. Agente de transito
Fuente: www.elcomercio.com

Figura 3. Semaforo peatonal
Fuente: www.zenith-light.com

Laura Fajardo Riera

Es una persona con autoridad y que
se encuentra capacitada para
desempefiar control sobre el trafico
dentro de su jurisdiccion, pueden dar
Ordenes usando sefales Opticas, con
los brazos y sefales acusticas, usando
un silbato.

El semaforo peatonal guia al peatén e
informa cuando debe cruzar la calle y
cuando debe detenerse. Por lo general
este semaforo muestra tres fases. El
primero el semaforo peatonal verde
significa que los peatones pueden
cruzar la calle de manera rapida
pero sin correr, al momento que este
empieza a parpadear entra a la fase
intermitente que advierte que va a
cambiar al semaforo peatonal rojo que
indica que los peatones deben detenerse
y no cruzar y tienen que esperar en la
vereda.
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Estas sefiales son las que se
encuentran colocadas verticalmente
en la via publica y se dividen en tres
grupos que se diferencian por sus
colores y formas. Las sefiales
verticales se clasifican en; Sefiales de
prohibicion, estas sefiales prohiben
el paso a todos los peatones a partir
de un punto de ubicacion.
Las Sefales de obligacion son
aquellas  queindican una forma
obligatoria de transitar y por ultimo
las sefiales de indicacion, las mismas
Figura 04. Senales verticales que facilitan informacién necesaria

Fuente: www.comisiontransito.gob.ec al usuario.

Las marcas viales de pasos
para peatones son las marcas
que se encuentran pintadas o
colocadassobrelacalleocalzada,sonlas
encargadas de regular e informar a
los usuarios de la via publica sobre
la circulacion en ese lugar, y pueden
aplicarse individualmente 0
coexistir con otro tipo de sefalizacion.
El paso cebra muestra un paso para
peatones, antes esta marca vial los
Figura 5. Marcas viales conductores deben ceder el paso al
Fuente: www.pruebaderuta.com peaton.

1.3 PUBLICIDAD: PRINCIPIOS Y PRACTICA

Ejerciendo el uso del sistema metodologico propuesto por Wells, Moriarty vy
Burnett (2007) se plantea el disefio y la planificacion de una campafia publicitaria para
ensefar a los niNos las normas generales de circulacion peatonal para alcanzar un
resultado valido. Esta metodologia se compone de cuatro etapas, cada etapa
aplica una serie de pasos y se enfoca en solucionar diferentes aspectos de la campafia.

ura Fajardo Riera
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1. Estrategia de publicidad, la misma que habla sobre la légica y planeacion
detras de la publicidad, nos guia y nos presenta un enfoque para la campafa.

2. |dea creativa, idea central la cual debe captar la atencion.

3. Ejecucion creativa, habla de los detalles, puesto que hasta los mas minimos son
necesarios a tomar en cuenta.

4. Uso creativo de los medios, por donde se llevara nuestro mensaje y cual sera su
planificacion.

1.4 ESTRATEGIA

En base a la metodologia propuesta por William Wells en su libro “Publicidad: Principios y
Practica, 2007", en el cual la primera etapa plantea el desarrollo de la estrategia, se
realizd un estudio de homodlogos para analizar items caracteristicos en base a
principios y se desarrollé entrevistas a expertos en el tema, para finalmente generar una
recopilacion de todos los datos en un solo documento denominado brief publicitario.

1.4.1 Andlisis de homélogos

Se realizd el estudio de homologos con el fin de valorar ciertos aspectos visuales vy
practicos en proyectos similares. Se escogi® cinco proyectos o recursos utilizados de
manera especifica para la educacion infantil. El analisis se fundamenta en base a los
siguientes criterios: imagen, medios, estratégia, tipografia, tono, colores, segmentacion y otros
datos.

Cada analisis tuvo como propoésito mostrar y recuperar caracteristicas notables y creativas
de cada proyecto. Recuperando aspectos claves para la creacion de los objetos publicitarios
de la campana. Con este analisis se concluye realizar: un logotipo para la campafa,
personajes infantiles, una paleta cromatica complementaria que genere un estimulo en
los nifios, objetos educativos didacticos, circuito, pagina web y fan page en facebook.
Finalmente el mensaje, actitud (tono) y estrategia se definirdn en la etapa a continuacion
denominada brief publicitario.

Estos analisis se encuentran expuestos a detalle a continuacion.

Laura Fajardo Riera
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TARGET
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Figura 6 - 10. Andlisis de homdlogos
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26



&} UNIVERSIDAD pE CUENCA

1.4.2 Entrevistas

La entrevista como una herramienta generadora de informacion de facil interpretacion favorece
el analisis comparativo, la riqueza informativa y la comprension de temas debido al contacto
directo con expertos en la materia. Con esta técnica se ha obtenido informacion acerca de la
situacion actual de educacion vial en la ciudad y dentro de las instituciones de educacion
basica, las medidas y acciones que se estan tomando ante esta situacion y las
recomendaciones para mejorarla.

En este punto se analizan los resultados de las entrevistas realizadas, recogiendo testimonios
brindados por los expertos y fragmentos extraidos de las entrevistas. En estas paginas se
expone y detalla los siguientes aspectos: cargo del entrevistado, fecha de realizacion de la
entrevista e institucion a la que pertenece. Todo esto con la finalidad de
obtener informacién certera y objetiva sobre los contenidos establecidos con
anterioridad, se ha realizado en total 2 entrevistas a representantes de instituciones vinculadas
al sector de educacion general basica y del sistema de movilidad.

Los entrevistados fueron seleccionados debido al conocimiento y experiencia que pre-
sentan en el tema, de manera que pueden  proporcionar informacion relevante y
concreta acerca de este asunto. Las entrevistas se han realizado a los siguientes expertos:

® Gerente de la EMOV EP (Empresa Publica Municipal de Movilidad, Transito y Transporte de
Cuenca).

* Docente de sexto grado de educacion general basica de la escuela Dolores J. Torres.

Por medio de esta técnica de investigacion se busca:

* Obtener una vision de los expertos acerca de la situacion actual de la ciudad y de la
formacion en educacion vial de los nifios de educacion general basica.

* Conocer las principales causas en cuanto a su incorporacion en el sistema de
educaciony su ensefianza.

* Percibir cudles son los temas primordiales que los nifios de esta edad deben
estudiar y comprender.

Laura Fajardo Riera
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Para desarrollar esta técnica se han realizado dos entrevistas semiestructuradas a expertos
valorados como informantes calificativos por su conocimiento y experiencia en el area de
estudio. Las entrevistas fueron desarrolladas dentro de un contexto determinado, con la
interaccion del entrevistador y el entrevistado.

Es necesario destacar dos aspectos; la elaboracion del guion predeterminado para la
entrevista y su desarrollo. En cuanto al proceso de recoleccion de la informacion consistio
en la grabacion de las entrevistas con ayuda de un dispositivo movil y el cuestionario
semiestructurado.

En el apartado (Anexo 1- 2) se visualiza los modelo de guion empleados para cada una de las
entrevistas realizadas.

Después de obtener informacion mediante esta técnica, se procede a realizar un analisis
del dialogo y su contenido con el fin de reconocer testimonio que responden a los objetivos
planteados y benefician a la investigacion. Este analisis respeta la subjetividad de la entrevista
y emite cualquier tipo de opinion personal del entrevistador.

Empresa de Movilidad, Transito y Transporte

‘Nos dedicamos dentro de seguridad vial al control de transito y transporte con los
agentes civiles de transito pero también nos dedicamos a la educacion vial, tenemos un
equipo educacion vial, tenemos un equipo de control de transporte informal y un equipo
de investigacion de accidentes de transito, ademas tenemos un equipo de sefializacion
gue pues usted entendera que con la sefalizacion también se previenen accidentes 'y
formamos parte  del proceso de revision técnica vehicular que también
forma parte de los sistemas de seguridad vial y de transito y transporte en Cuenca”.
(J. Aguirre, comunicacioén personal, 11 de diciembre de 2019).

Cultura vial en Cuenca

“Definitivamente a mejorado, sin embargo todavia existen algunas premisas que se
deben cambiar, por ejemplo uno de los mayores indices de mortalidad en Cuenca es del
uso de motocicletas y ademas conducir motocicletas en estado etilico, nosotros nos
hemos preocupado de hacer un fuerte ejercicio de control a este tipo de vehiculos,
intentamos junto con el control capacitar por ejemplo a las personas que se dedican
a la entrega de productos y de mercancias a domicilio, los los delivery comunmente
mencionados, otro de los aspectos que realmente generan problemas es el
irrespeto a las sefiales de transito, la gran mayoria de accidentes en ahora si en
vehiculos se dan por el irrespeto a estas sefiales y estas sefiales estan
correctamente colocadas en la gran mayoria de lugares. sin embargo es el ciudadano

Laura Fajardo Riera
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el que que no tiene las precauciones debidas, tanto no tiene las precauciones debidas
que tenemos cerca de cincuenta mil sancionados por radares.Y el tercer elemento
que atenta gravemente a la seguridad vial de nuestro canton es el uso de teléfonos
celulares mientras se conduce”. (J. Aguirre, comunicacién personal, 11 de diciembre
de 2019).

‘Muy mala, realmente los chicos, los jovenes, los nifios no saben las normas y las
reglas que contempla la educacion vial, necesitan pues, que sus padres, los maestros
los apoyemos y que tomen conciencia de la importancia que tiene la
educacion vial porque a través de esto pues se puede evitar muchos ac-
cidentes”.  (B. Peralta, comunicacién personal, 03 de diciembre de 2019).

Educacion vial en nifios

‘Dentro de los procesos de educacion vial especificamente centrados en nifios t
enemos una biciescuela todos los fines de semana en el parque a la madre hacemos
formacion y capacitacion de nifios escolares en donde les indicamos como funcionan
y comotrabajan, cuales son las leyes de transito y como se debe utilizar de manera
adecuada una bicicleta, ademas tenemos visitas permanentes a las escuelas vy
colegios del canton, estamos con visitas semanales a diferentes escuelas en donde
entregamos la folleteria necesaria y finalmente tenemos un equipo que trabaja con el
paso cebra en la ciudad para el ciudadano comun”. (J. Aguirre, comunicacion personal,
11 de diciembre de 2019).

“Los padres son los primeros que deberian ensefiar en la casa a sus hijos, el hecho de ir
alaescuelaydeiralosdiferentes lugares hace que sea un peligro en la calle, los nifios al
no saber por donde cruzar, cual es la acera, cual es la calle, nifios que no saben cual es el
paso cebra por ejemplo, es por eso que se ha dado muchos accidentes en la ciudad de
Cuenca y en todo el mundo.” (B. Peralta, comunicacion personal, 03 de diciembre de
2019).

Educacion vial en escuelas

‘Nosotros no hacemos una distincion entre escuela publica y privada, mas bien
trabajamos en todas las escuelas en base a un cronograma y también en base a
peticiones, algunas escuelas nos piden que estemos presentes y en base al plan lo
hacemos, pero pero no tenemos prioridad entre publicas o privadas. Trabajamos
en casi todas las escuelas del canton urbanas y rurales, pero mas bien ya estamos
en algunas escuelas por la segunda fase o por la tercera fase, el tercer retorno a las
escuelas asi que todas han tenido cobertura no como nosotros quisiéramos,
nosotros quisiéramos que la educacion vial sea permanente, forme parte del peso
educativoyahielMinisteriode Educacion deberia poner su parte paraque nosotros como
empresa también podamos poner el equipo necesario.Sin embargo actualmente
estamos trabajando un proyecto que intenta que no sean los padres de familia los que
ayuden a entrar a los nifos a la escuela sino que sean los docentes y maestros de las
escuelasy colegios quienes se formen en paso cebra, educacion vial, seguridad vial para
poderles hacer ingresar y salir a los nifos y jovenes de las escuelas porque creemos
que los padres tienen otras preocupaciones y mas bien son los docentes quienes es-
tan todo el dia en la escuela y quienes nos podrian dar una mano”. (J. Aguirre, comuni-
cacion personal, 11 de diciembre de 2019).

Laura Fajardo Riera
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Elpapelquejueganlasinstitucionesenlaeducacionviales muy grande, muyimportante
yaqueellos sonunos pequefios peatones,como pasajerosy a futuro como conductores
y deberian conocery saber todas las sefiales de transito para evitar accidentes que eso
serialomas importante. La malla curricular gue nosotros tenemos como programa de
educacion no contempla este aspecto muy importante como es la educacion vial.
Sin embargo hay un tema en ciencias sociales que trata la educacion vial y
tratamos pues de que en lo posible por lo menos conozcan lo que es mas importante
dentro de esta rama”. (B. Peralta, comunicacion personal, 03 de diciembre de 2019).

¢Qué temas deberian aprender los nifios en educacion vial?

“La seguridad vial del peaton es lo primero que deberia cualquier ciudadano
entender, como usar los pasos cebra, como hacer los cruces de via, como respetar
la semaforizacion, aprender a leer la sefialética de transito, luego seria el uso
adecuado de transporte publico, cuales son los lugares de parada, rutas, frecuencia,
lineas, alimentadores, troncales seria para mi la parte mas
importante y tercero la conduccion adecuada de vehiculos motorizados”. (J. Agrre,
comunicacion personal, 11 de diciembre de 2019).

“Por donde caminar, conocer las sefiales que existen en Cuenca y en todo el
mundo y para qué sirven, que esto les va a servir y sobre todo que ellos vayan
conociendo, valorando y respetando estas sefales para que sepan que esto va a
evitar accidentes y que a futuro no tengamos situaciones que lamentar”. (B. Peralta,
comunicacion personal, 03 de diciembre de 2019).

1.4.3 Estrategia y objetivos publicitarios

La estrategia es disefiar y planificar una campafia de educacion vial dirigida a
nifos y nifas de 6 a 11 afos de edad como receptores del mensaje y que a su vez
sean ellos agentes de cambio de la cultura vial en sus hogares y en la sociedad.

El mensaje de la campafa se comunicara en etapas, primero con una serie de
anuncios promocionales para dar a conocer la marca, esta etapa es creada para crear
posicionamiento de marca y establecer expectativas en el usuario y en la segunda etapa el
mensaje se transmitira usando medios didacticos para una interaccion directa con el usuario.

Para concebir con éxito la estrategia publicitaria primero se creara un copy strategy que
indicara el objetivo de la campafa, después en la estrategia creativa se desarrollara las
pautas establecidas en la copy strategy, de modo que se trabajara la idea creativa junto
con los fase consta de estrategia de contenido que se basa en el eje de comunicacion 'y
estrategia de codificacion en donde el mensaje se transmite a través de codigos publicitarios.
Finalmente, en la fase de estrategia de medios nos centraremos en la forma de llegar a la mayor
parte de nuestro usuario, maximizando su impacto y minimizando su costo.

Se toma este reto para la construccion , posicionamiento y promocion de la nueva marca o
campana con |os siguientes objetivos:
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1. Informar sobre la campafia y sus principales caracteristicas.
2. Estimular la demanda o necesidad de la campafia dentro del contexto y posicionarla.

3. Construir de manera eficaz y activa conciencia de seguridad vial en los nifios y nifias a
través de anuncios y medios publicitarios didacticos.

4. Persuadir a los nifios y nifias sobre los derechos, obligaciones, facilidades vy peligros que
implica ser participe activo en el entorno de transito y movilizacion.

5. Reducir el porcentaje de traumatismos en los nifios durante su exposicion en la via
publica.

6. Recordar al usuario la informacion que recibié por medio de la campafa y ponerla en
practica de tal manera que esta accion genere una cultura o entorno de seguridad vial
correcta.

1.4.4 Brief publicitario

El brief publicitario es la herramienta que compila toda la informacion recolectada en la primera
etapa de la metodologia propuesta por Wells W. (2007) denominada “Estrategia” y la cual se
refleja en un documento que sirve de guia para las siguientes etapas. Los puntos claves en esta
herramienta son: la estrategia publicitaria, los objetivos de la campanay el segmento de mercado.

Laura Fajardo Riera
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El nombre de la campanfa se obtuvo considerando el segmento de mercado, es
un nombre corto y que busca ser usado por sus usuarios a manera de hashtag,
la idea es reforzar el concepto de movilidad en los nifios al desempefarse como
peatones dentro de este entorno. La campafia mediante el uso del hashtag en
su nombre quiere posicionarse y ser tendencia por medio de posteos de nuestros
usuarios al momento de realizar acciones correctas en la via publica y pretende
crear conciencia en los nifios y poblacion en general para establecer una
movilidad segura vy libre de accidentes.
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Tabla 1. Brief publicitario
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ldea y
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Ejecucion Creativa

La idea creativa debe mostrar la utilidad y
capacidad de la campafia de forma clara
y la ejecucion es la forma en la que la idea se
presenta y como la realza.

Debemos ser exigentes con la idea vy, a
partir de ahi, que la ejecucion nos permita
mostrar la calidad de esta.
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2.1 IDEA CREATIVA

De acuerdo con la metodologia de William Wells en su libro
“Publicidad: Principios y Practica, 2007", la etapa numero
dos de este proyecto hace alucion a la idea
creativa y gira entorno al brief publicitario y sus principales
componentes: estrategia, objetivos y el segmento de
mercado.

En esta etapa se desarrollara un analisis sobre el
mensaje y el tono de la campana, para de esta manera generar
opciones de copy strategy e informacion complementaria que
se van a plasmar en los medios publicitarios adecuados.

2.1.1 Mensaje

El mensaje que sera transmitido esta pensado para que los
usuarios lo entiendan, genere accién por parte
de ellos e integra mecanismos de promocion 'y
comunicacion. Dado que en las composiciones a generar
se debe tener en cuenta varios aspectos como: el peso de
imagen, texto, reticula, formato y composicion en
general, es importante compararlos con los homologos
analizados previamente, para evitar caer en la imitacion.

El mensaje sera escrito para cada objeto publicitario y
estara acompafado de informacion y graficos que completen
y refuercen la idea en general (Anexo 3). Dicha informacion
fue seleccionada de acuerdo a los datos vy
necesidades planteados en la primera parte de este proyecto
y por resultados obtenidos de las entrevistas realizadas.
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2.1.2 Mood board

Para pensar en la idea creativa se cred un moodboard o tablero de inspiracion a partir de una
investigacion previa de determinados factores, en el cual se expuso de manera grafica y visual
un concepto y linea grafica sobre lo que se va a trabajar y resultara indispensable como base
para el proyecto.

El moodboard manifiesta de manera clara elementos como el tono de la campana, tipografia,
cromatica, medios y recursos, lo que nos ayudara a entender mejor la idea creativa que sera
llevada a cabo mas adelante.

Figura 11. Mood board

Laura Fajardo Riera
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2.1.3 Catdalogo Kickstart

Pricken (2009) afirma que se puede usar diferentes técnicas para posicionar e incluso llamar
la atencion del usuario de una forma creativa, siguiendo un manual de ideas y de ejemplos
presentes a lo largo de su catalogo.

A continuacion se redactan las estrategias seleccionadas del catalogo para la campanfa.
Estas estrategias se seleccionaron de acuerdo a las caracteristicas, mensajes y objetivos de los

objetos publicitarios.

Tabla 2. Catalogo kickstart.
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2.1.4 Brainstorming

Para empezar, se utilizo la técnica del brainstorming para descubrir ideas creativas de
maneraespontaneay sinfiltro. Labase de estatécnica fuelanzarideas al airerelacionadas conlos
objetos publicitarios que pueda manejar la campafa y registrarlas a manera de tarjetas insight.

A continuacion se presenta la lluvia de ideas que se obtuvo con esta herramienta.

Figura 12. Registro de tarjetas insight

2.1.5 Scamper

Para Bob Eberle, en su libro Scamper On: More Creative Games and Activities for
Imagination Developemnet (1997) , sefiala que el scamper es una técnica que se trata de una
lista de chequeo, en donde se genera nuevas ideas a partir de realizar
acciones sobre una idea base, es decir, el scamper enriquece una idea ya existente.

Con la ayuda de esta herramienta se realizé una tabla de medios con cambios que
potenciaron las ideas seleccionadas del brainstorming. A continuacion se muestran los
medios publicitarios seleccionados de la lluvia de ideas antes elaborada y de la misma
manera la nueva lista de ideas y sus caracteristicas generadas a partir del uso del scamper.
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Tabla 3. Medios publicitarios
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2.1.6 Bocetaje

El bosquejo es el punto de parti-
da para generar las imagenes vy
objetos de la campafa. Los bocetos
se realizaron en base a cada objeto
publicitario de acuerdo a su finalidad y
pensando para el mensaje que se
quiere transmitir para cada uno.
Los bocetos se realizaron para
la creacién de un estilo grafico propio.

Esta herramienta se refleja en
dos etapas. La primera etapa de
bosquejo a mano alzada en papel
y esfero, a manera de plantear una
idea inicial del objeto y su contenido.
Finalmente en la segunda etapa
seleccion6 'y  se dio una
limpieza de la idea, se propuso
cambios ya sea en escenario,
personajes e informacion, los
bocetos se digitalizaron haciendo uso
del software Adobe lllustrator. Los
ultimos cambios consistieron en la
disposicion de elementos graficos e
informacion, espacios para los textos
y cOomposicion.

A continuacion, podemos
observar el proceso de bocetaje
desarrollado para los tripticos. En
el apartado (Anexo 4) se visualiza otra
serie de bocetos para el logo y los
personajes.

Figura 13 - 15. Primera etapa de bocetaje
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Después de tener los primeros bocetos procedemos a su seleccion y correspondiente
digitalizacion (Anexo 5), para la seleccién de estos nos basamos en el mensaje y la
informacion del objeto publicitario, su funcion, tamafo y costos de produccion. Al tener estos
detalles en cuenta, se seleccionaron dos de los tres tripticos propuestos,
cuyos mensajes publicitarios estan dirigidos para dos diferentes rangos de edades.

LS & T

Figura 16 - 17. Segunta etapa de bocetaje
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2.2 EJECUCION CREATIVA

De acuerdo con la metodologia de William Wells en su libro “Publicidad: Principios vy
Practica, 2007, las anteriores etapas son propensas a un constante cambio y son claves para
esta etapa de “Ejecucion’. Ya sea por las opciones del mensaje o los cambios en los bocetos.

En esta etapa se definira la linea grafica para la campafia “#yocaminoseguro’, produciendo de
esta manera los prototipos finales a publicar.

2.2.1 Linea Grdfica

Partiendo de las particularidades de las imagenes seleccionadas en el moodboard, se
rescataron elementos principales como: cromatica, tipografia y elementos de
composicion, para incluirlos en la linea grafica de los objetos publicitarios a generar para
la campana.

Logotipo

El logotipo es el primer paso para generar un estilo visual, ademas de que sera un elemento
gue se encontrara presente en el disefio de todos los objetos publicitarios generados para la
campafa. Se trabajo en el nombre de la marca para la campafia denominada
“#lyocaminoseguro’ cuya denominacion surge del pensamiento de los nifilos como peatones,
el uso del hashtag busca que los nifios tengan una movilizacion segura y consciente, libres de
riesgos que les cause dafio.

Se empled la tipografia “Baby Boo” y la forma de un paso cebra para la elaboracion del
logotipo final. Se propuso realizar variantes en la cromatica del logotipo de la marca para que sea
adaptable a los distintos requerimientos de los objetos publicitarios. Una vez generado el
logotipo se definio el estilo que marcara la imagen y se definié otras partes importantes de la

linea grafica como: la cromatica, tipografia, patrocinadores y otras. Las mismas que se detallan
a continuacion.

= UOLaMIAG
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Figura 18. Logotipo de la campafia

ura Fajardo Riera
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Paleta cromdatica

La paleta cromatica posee tonos calidos y frios, inspirados en el moodboard. Se decidié
escoger una paleta cromatica en tonos estridentes o vivos por su intensidad en conjunto al
generar un estimulo y atraccion visual y al estar fuertemente relacionados a la imaginacion
infantil. A continuacion se visualiza la paleta cromatica escogida para la campafa.

Figura 19. Paleta cromatica utilizada

Tipografia

La tipografia fue seleccionada de acuerdo a las opciones presentes en el
moodboard. Se opté por el uso de dos fuentes tipograficas con variaciones como:
regular, light, italica, bold entre otras. La tipografia se ajusta al concepto de la
campafia y a su target. Se procedid a seleccionar la fuente Blackboard School para los
titulos. Mientras que la fuente Folder se selecciond para los subtitulos e informacion en
general.

Blackboard School Reqular Folder Regular

Plackboard School Quwesome Folder Regular Italic

Folder Bold

Folder Bold Italic

Figura 20. Variantes tipografias seleccionadas
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Blackboard School Reqular Folder Regular
aBCDefrgHlJKLMN ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimno abcdefghijklmno
pqrstuvwxyz pqrstuvwxyz
0123456789 01234567849
| " #% /()=0]+-:; I #% /()=2¢+-1;

Figura 21. Muestra de tipografias seleccionadas

Personajes

Los personajes para nuestra campafa son fundamentales, ya que seran el instrumento de
unién con nuestro target. Para ello se decidi6 crear personajes animados y que representan
caracteristicas de personas en la realidad, de esta manera a nuestros personajes se los dividio
en tres grupos de acuerdo con el rol que cumplen dentro del proyecto. Estos personajes se
encuentran detallados a continuacion.

Protagonista

Forito, es el personaje cuya presencia es esencial para el desarrollo de esta campafia, es quién
lleva a cabo la tarea mas compleja y de sus acciones y ensefianzas sobre la movilidad vial
depende la conducta de los nifios. Su disefio esta inspirado en un semaforo y se encuentra
representado como un robot.

Figura 22. Blueprint Forito,
protagonista.
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Antagonistas

Rody y Terry, estos personajes son aquellos que acompafan a Forito a tomar decisiones
definitivas sobre el incorrecto comportamiento en la via publica, estos personajes realizan
acciones y manifiestan caracteristicas contrarias a las que queremos ensefiar, es decir,
representan a las personas que no muestran una buena conducta de movilidad en la realidad. Al
presentar caracteristicas ajenas a los valores de la campana el disefio de estos dos personajes
filgura en monstruos.

Figura 23. Rody y Terry,
antagonistas.

Tritagonistas

Pedro, Sofia y Carlitos son personajes que poseen sus propios desafios, su disefio se encuentra
basado en nuestro target y los representa, ellos son quienes hacen preguntas y buscar aprender
todo sobre una buena conducta vial.

Figura 24. Pedro, Sofia
Carlitos, tritagonistas.
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La composicion final de los objetos publicitarios consta de cuatro partes descritas a
continuacion: la primera parte trata del tema del objeto publicitario, la segunda parte muestra la
imagen en general que incluye uno o varios personajes, escenarios e informacion del tema, la
tercera parte consta de una actividad didactica y finalmente la cuarta parte considera el logo e
informacion de la camapana.

Figura 25. Ejemplo de composicion de objetos publicitarios.

Laura Fajardo Riera

47



4_53._{ UNIVERSIDAD Dt CUENCA
2.2.2 Propuesta

De esta manera la etapa de propuesta es el producto final entre los bocetos digitalizados,
la linea grafica y el brief publicitario. Al tener resuelta la ilustracion final de la etapa
de bocetaje y con la seleccion del mensaje adecuado se procede a adaptar los diferentes

elementos de la linea grafica generada como: la pleta cromatica, seleccion tipografica y
elementos de composicion.
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Figura 26. Proceso de propuesta de triptico diddctico para nifios de 6 a 11 afos.
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2.2.3 Prototipos

En esta etapa se logra conseguir los objetos publicitarios finales al aplicar la linea grafica en
los bocetos digitales. Los mismos que se pueden definir como artes listas para produccion. A
continuacion se visualiza una muestra de las artes generadas.

Figura 27 - 28. Prototipo final de
triptico diddctico con troquel
especial.
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Figura 29 - 30. Prototipo final de de triptico diddctico
con stickers para nifios de 6 a 8 anos.

Laura Fajardo Riera
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2.2.4 Implementacién

La campafa “#yocaminoseguro” funcionara en diferentes soportes. Gracias a los datos
obtenidos por las entrevistas realizadas (Anexo 1-2 ). Para los objetos publicitarios se optd
por realizar objetos didacticos mientras que para su posicionamiento a largo plazo se opto
por la propuesta de creacion de una pagina web con contenido educativo. A continuacion se
describen los objetos publicitarios mas a detalle.

Objeto publicitario dirigido a nifios, padres y publico en general, busca causar expectativa,
promocionar, posicionar y brindar informacién acerca de la campafia, estos objetos estaran
ubicados en las instituciones educativas, parques y paradas de buses. También se presenta de
manera visual el logo de los patrocinadores de la campana; EMOV EP, Municipio de Cuenca y
PractiCar. El afiche tiene una dimensién de 70cm x 50 cm, impreso a full color sobre
papel couché.

Figura 31. Mock-up de afiche promocional en parada de bus.

Laura Fajardo Riera
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Figura 32-33. Mock-up de afiches promocionales de expectativa

En este medio los anuncios tienen el objetivo de promocionar, posicionar e informar acerca
de la campafia, estan dirigidos a ninos, padres y publico en general. Estos se encontraran
rotulados estratégicamente en la parte lateral derecha y posterior de la carroceria de buses
de transporte publico, de forma que se pueda aprovechar su visibilidad de manera continua
dentro de su ruta, las lineas de buses seleccionadas para este espacio publicitario son aquellas
que realicen rutas cercanas al centro historico de la ciudad, instituciones educativas y parques.

Figura 34. Mock-up de publicidad exterior mévil lateral derecho en bus.

Laura Fajardo Riera
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Figura 35. Mock-up de publicidad exterior
movil posterior en bus.

Como parte de la activacion de la campafia dentro de las instituciones los artes en este
medio al igual que en los buses de transporte publico cumplen con el objetivo de promocionar,
posicionar e informar, estan dirigidos a nifios, padres y publico en general. Estos se
encontraran fijados en las partes laterales de la carroceria, aprovechando asi su visibilidad de
manera continua dentro de su ruta.

Figura 36. Mock-up de publicidad exterior mdvil en buseta escolar.

Laura Fajardo Riera
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En este medio se tratara el tema del “Paso Cebra”, sera publicado en el diario el Mercurito, el
mismo que esta dirigido a nifios, se presentara a manera de cuento recuperado de internet y
adaptado para la campafia, su objetivo es educar, concientizar y entretener a sus usuarios. Este
cuento denominado “Una Valiosa Leccion” se mostrara junto a ilustraciones y actividades para
resolver.

Figura 37. Mock-up arte de prensa en el Mercurito.

Este canal de comunicacion tiene como objetivo a largo plazo ser un espacio que reuna a
personas ya sean ninos o adultos, interesados en este tema, o que convierte a esta fan page
en un medio esencial para hacer marketing en Facebook.

Esta pagina permitirda al proyecto promover
mayor interaccion con los usuarios, brindar e
impulsar publicaciones y contenidos
clave al mismo tiempo de que aumenta su
visibilidad 'y posibilitar un analisis de la
campafia misma Yy su interrelacion con los
seguidores. Su finalidad es crear una comunidad
entre los usuarios, y promover su participacion y
aporte.

Figura 38. Mock-up de
fanpage de facebook.
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Este sitio web tiene como objetivo educar, informar y brindar herramientas o materiales
relacionados con el campo o ambito de la educacion vial. De este modo se convierte en una
plataforma responsiva de formacion en la que se presenta conceptos, cursos, juegos,
documentos, videos, actividades y demas recursos didacticos educativos para ser usado
dentro o fuera de las aulas.

Figura 39. Vista previa del sitio web, pagina de inicio y recursos.

Figura 40 - 41. Vista previa del sitio web en celular.

Laura Fajardo Riera
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Este circuito forma parte de la accion de activacion de la campafa, cuyo objetivo es que los
nifios entre 8 y 11 aflos aprendan y entiendan lo que significa movilidad segura y consciente, de
una manera divertida, eficaz y practica.

Para llevar a cabo esta actividad nuestra campanfa utilizara las instalaciones montadas en
el parque el paraiso y se la adaptara de acuerdo a la campafia y conceptos que se buscan
reforzar. Primero, nuestro equipo de personal capacitado ensefia a los alumnos conceptos
basicos relacionados con la seguridad vial y la prevencion. A continuacion, los nifos pondran en
practica todo lo aprendido en este circuito.

Laura Fajardo Riera
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Figura 42-44. Instalaciones del circuito del parque el Paraiso.
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El objetivo de la sefialética es informar de manera clara y directa, y facilitar a los nifios su
movilizacion dentro de este entorno. Es por este motivo que para la campana se redisenaron
las sefiales peatonales principales, las mismas que fueron adaptadas a la linea grafica del
proyecto (Anexo 6). Dado que el sistema sefialético de transporte esta disefiado para un
publico objetivo adulto, cabe recalcar que el disefio del nuevo sistema sefialético usa el
lenguaje universal de las sefales de transito para que de esta manera el nifio se acostumbre
a la grafica (simbolos) y perciba el mensaje adecuado del sistema sefialético usado en
este contexto.

Es importante mencionar que esta sefialética es desmontable y estara colocada a 1.50 m
de altura, es construida en base de sintra, con adhesivo troquelado y tiene una sistema de

sujecion por medio de una anillo de metal. En la fig 39. se muestra mas a detalle la
implementacion de la misma.

Figura 45. Sistema de implementacidn senalética.
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Este objeto sera entregado como parte del kit escolar, su disefio principalmente se basa en
mostrar el logo de la campana y sus personajes. Esta elaborado en tela lona y sublimado, para
hacerlo reutilizable.

Figura 46. Bolsos

Este objeto publicitario dirigido a nifos de 6 a 8 afos, es una guia basica para cruzar, por
este medios los nifios aprenderan como cruzar la calle de manera correcta. Los stickers
completan el escenario que acompana a la descripcion de cada paso de esta guia, de este
modo el objeto logra que esta actividad sea realizada de manera consciente y visual por sus
usuarios y no solo como texto.

Figura 47. Mock-up de triptico diddctico
con stickers para nifios de 6 a 8 anos.
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Este objeto publicitario dirigido a nifios de 6 a 11 afos, tiene como objetivo ensefiar y
explicar a sus usuarios lo que es una movilidad segura, por este medios los nifios aprenderan a
respetar y conocer las sefales de transito y las normas de movilidad como peatones vy
pasajeros. El troquel especial de sus elementos graficos permite al triptico funcionar por
separado y en conjunto.

Figura 48. Mock-up de triptico didactico con
troquel especial para ninos de 6 a 11 anos.

Laura Fajardo Riera
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Este objeto didactico esta disefiado para que los nifios adquieran y refuercen su
aprendizaje en el area de educacion vial y sea usado dentro de las aulas de clase o en casa
como una herramienta de aprendizaje que llame la atencion de su usuario. Este juego de
aprendizaje colaborativo le permite al nifios trabajar con otros y desarrollar un pensamiento y
habilidades que le permitira conocer leyes, reglas, normas y tomar de decisiones ante
situaciones de interaccion en el entorno de la movilizacion.

El juego de educacion vial consta de un tablero, 5 fichas con los personajes de la campafia,
un dado, tarjetas de preguntas y tarjetas de recompensa, todos estos elementos maquetados
en material couche de 300 gramos y laminado. Ademas se incluye en la grafica del tablero
elementos representativos de la ciudad de cuenca para situar al usuario dentro de un contexto
mas real.

Figura 49. Mock-up de Juego de mesa de Educacion vial,
con sus tarjetas, fichas y dado.
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El set de stickers forman parte del kit escolar como una herramienta complementaria de
la campafa, su objetivo es ofrecer a los nifios material de entretenimiento en donde ellos
tengan lalibertad de usarlos como lo prefieran, a la vez que inconscientemente genera enganche,

fidelizacion y recordatorio del proyecto.

Figura 50. Mock-up de set de stickers.
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Este objeto publicitario tiene como accioén recordar y reforzar la campafa, usando la estrategia
de engagement y fidelizacion.

El primer disefo se basa en mostrar el rostro de dos personajes de la campafa y un breve
mensaje de promocion, cuyo troquel permite obtener una marioneta de dedos, obteniendo una
herramienta didactica que permita que los niflos jueguen e interactuen con ella.

Figura 51. Mock-up de volantes marioneta.
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En el segundo disefio de la misma manera se presenta el personaje a cuerpo completo o
rostro y una frase alusiva a la educacion vial, a diferencia de la anterior el formato de esta es
rectangular y consta de dos cortes circulares que permite que los dedos de los nifios
generen el efecto de los pies de los personajes, lo convierte también a este objeto en material
didactico.

Figura 52-53. Mock-up de
tarjetas diddcticas.
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El  cartel publicitario interactivo usa la estrategia de engagement, fidelizacion vy
recordatorio. Este objeto es usado para crear una interaccion directa con los nifios y al
mismotiempo ensefia las sefales de transito. El sistema de este cartel esconde las sefiales
de transito disefiadas para ellos, con el proposito de generar en los nifos curiosidad
e intervencion individual o colectiva para encontrar dichos elementos. Sera
colocado en los patios dentro de las instituciones semanas después de la activacion de
la campana.

Figura 54. Mock-up de cartel
interactivo.
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De acuerdo con la metodologia de William Wells
en su libro “Publicidad: Principios y Practica, 2007",
los anteriores procesos nos llevan a la etapa final
de la metodologia, denominada “‘Uso de medios”.
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3.1USO DE MEDIOS

Dentro de esta etapa se desarrolld y planificé un cronograma para un periodo
escolar de diez meses, en el cual se decidid considerar 6 instituciones educativas de la zona
urbana de la ciudad , fechas importantes que constan dentro de este tiempo, un cronograma
generado por institucion educativa, cronograma de actividades a realizarse para activacion de
campafa y un debido estudio sobre el mayor alcance de los objetos publicitarios
para la campana.

3.1.1 Instituciones educativas

Parte de la planificacion de la campafia es su implementacion en instituciones de
educacion general basica, para esta etapa se decidid incluir a seis escuelas de la
parte urbana de la ciudad, las instituciones educativas se detallan a continuacion (Tabla 4).

Tabla 4. Instituciones educativas.

Laura Fajardo Riera
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Estas instituciones fueron seleccionadas por su ubicacion geografica y el flujo de transito
que existe a sus alrededores. De igual manera se muestra un mapa con la ubicacion de las
mismas (Fig 48).

Figura 55. Mapa de Instituciones Educativas.
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3.1.2 Fechas Especiales

Es importante tomar en cuenta que hay fechas especiales a considerar a lo
largo del afo. Se considerd una lista de fechas para usar en los objetos publicitarios,
especificamente para artes digitales que seran posteadas en la fan page (Anexo 7).

Dichas fechas tienen relacion con el target y la movilidad, misma que puede ser
aprovechada para generar mayor interaccion con los usuarios. Se visualiza dicha lista a
continuacion (Tabla 5).

Tabla 5. Fechas importantes.
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3.1.3 Cronograma de contenidos

Al tratarse de una campafia que estara en circulacién alrededor de un afio escolar (10 meses),
se generd un modelo de cronograma, para planificar el contenido de la campanfa en el afio
lectivo (Tabla 6) y un cronograma de contenidos por escuela que constara de dos meses
debido a la estrategia que se maneja (Tabla 7). Se detallan dichos cronogramas y modelos a
continuacion.

Se decidi6 crear el cronograma para 10 meses, es decir, el tiempo que dura el afo lectivo
2020-2021, el mismo que empieza en el mes de Septiembre y culmina en el mes de junio, el
cual se maneja a modo de expectativa (prueba piloto) para poder publicar los objetos realizadas.
Se escogio seis escuelas de la ciudad para que formen parte de esta prueba de la campanfia.

Laura Fajardo Riera
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Circuito parque el paraiso Expectativa Contenido
Tripticos Publicacion Informativa
Juego de mesa Activacion de la campana con la Emotiva
ENERO Bolsos tercera y cuarta escuela: Corazon
Senalética de Maria y Luis Cordero
Publicidad movil en busetas escolares
Artes fechas importantes
Volantes Recordatorio Engagement
Stickers Fidelizacion
FEBRERO Cartelinteractivo Recordatorio
Paso cebra
Artes fechas importantes
Circuito parque el paraiso Expectativa Contenido
Tripticos Publicacion Informativa
Juego de mesa Activacion de la campana con la Emotiva
MARZO Bolsos quinta escuela: 3 de Noviembre
Sefalética
Publicidad mévil en busetas escolares
Artes fechas importantes
Volantes Recordatorio Engagement
Stickers Ficlelizacion
ABRIL Cartelinteractivo Recordatorio
Paso cebra
Artes fechas importantes
Circuito parque el paraiso Expectativav Contenido
Tripticos Publicacién Informativa
Juego de mesa Activacion de la campafia con la Emotiva
MAYO Bolsos sexta escuela: Francisca Davila
Senalética
Publicidad movil en busetas escolares
Artes fechas importantes
Volantes Recordatorio Engagement
Stickers Fidelizacion
JUNIO Cartelinteractivo Recordatorio
Paso cebra

Laura Fajardo Riera
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Tabla 6. Cronograma de contenidos escolar.
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Para poder organizar a mas detalle las actividades a realizar en las instituciones
seleccionadas, se elaboré un cronograma de contenidos de dos meses para cada escuela. Dicha
planificaciéon contempla dos estrategias, la primera de empuje y contenido (Tabla 7) vy la
segunda de recordatorio y fidelizacion (Tabla 8), y con especial énfasis en fechas especiales
o dias importantes que pueden servir para anclar mejor el mensaje publicitario, como se
puede observar en la tabla correspondiente a las actividades de la primera escuela mes de
Septiembre y Octubre. Estos meses incluyen dias festivos como: Semana de la movilidad y
dia de la educacion vial.

Tabla 7. Cronograma de actividades. Estrategia de empuje y contenido.

Tabla 8. Cronograma de actividades. Estrategia de recordatorio y fidelizacion.
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Dentro del cronograma de contenidos escolar consta como accion la activacion de la
camapafia dentro de todas las instituciones seleccionadas, para poder organizar a
mas detalle esta accion se elabord un cronograma de actividades a realizarse en esta
activacion. Dicha activacion tendra la participacion de 4 a 5 grupos de nifos
dentro de nuestro taget, los mismos que seran seleccionados por las autoridades de la
institucion correspondiente. Cabe recalcar que el numero de grupos participantes por
institucion puede variar de acuerdo al numero de alumnos y salones. A continuacion se
muestra el cronograma (Tabla 9) de actividades y recursos necesarios para su realizacion.

Tabla 9. Actividades para activacion de campana.
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3.1.4 Plan de medios

En este punto se detalla el plan a nivel mensual (diez meses) y seccionado por dias
correspondientes a cada mes. Se detalla las publicaciones que se realizaran
(temas a tratar) y los objetos publicitarios a usar. Se resalta con color verde los
dias festivos. A continuacion se presentan tablas con la planificacion mensual a
desarrollarse. (Tabla 10). Cabe resaltar que el tiempo de campafia en cada institucion es de dos
meses por lo que la base de su planificacion y estrategia es la misma para todas.

Tabla 10. Planificacion de medios Septiembre - Octubre.
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3.2 EVALUACION

Es la etapa fundamental de valoracion de un proyecto, ya que a través de la “Evaluacion” se
analiza todos sus elementos con el fin de determinar su viabilidad y eficacia. Ademas de
conocer el impacto y aspectos positivos o negativos de la propuesta. Dentro de esta
etapa se trabaj6 con la técnica de focus group que nos ayudara a obtener ciertas magnitudes
cuantitativas resultantes de este estudio.

3.2.1 Focus Group

El “"Focus Group” es un método de investigacion cualitativa de mercado que presenta una
idea o producto y busca analizar y percibir feedbacks acerca del mismo. El objetivo de este
meétodo es establecer debate y conocer el impacto, opiniones e impresiones por parte de sus
usuarios. Para ello, se reunié a un grupo de 6 nifos que se ajustan al perfil del usuario
identificado para dicha campafa. Previamente se elaboré una guia de preguntas, en
donde se recogen puntos claves que se busca conocer. Esta guia de preguntas se muestra
a continuacion.

Guia de Preguntas:

Ficha técnica

Lugar: Cuenca - Ecuador / Reunion virtual
Investigador: Laura Fajardo

Fecha de realizacion: 23 de octubre de 2020

Objetivos

e Conocer la opinidn y percepcion de los nifos frente a la propuesta grafica y la actividad en
torno a esta.

® |dentificar los elementos que les gusten o no en cuanto al aspecto visual de la propuesta.

e Determinar si los objetos publicitarios sugeridos en la propuesta son aceptados por parte de
los participantes.

Segmento de investigacion

Nifios de 6-11 afios de edad residentes de la ciudad de Cuenca.

Muestra

Se llevara a cabo un Focus Group, el cual sera realizado por la plataforma virtual Google Meet.

La muestra estara conformada por 6 nifios, los cuales se seleccionaron y se estructurd de la
siguiente manera:
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11 Juan José
10 Valentina
9 Lucas

7 Francisco
7 Joaquin
6 Emilia

Carlos Crespi
(Séptimo grado)

Escuela Francesa
(Sexto grado)

Cedfi
(Quinto grado)

Escuela Francesa
(Tercer grado)

Carlos Crespi
(Tercer grado)

Dolores J. Torres
(Segundo gradlo)

Tabla 11. Datos de grupo de muestra para focus group.

Guia del moderador

Presentacion

1. Moderador:

Nombre y ocupacion de la persona para que se sientan familiarizados.

2. Objetivo de la actividad:

Hacerles saber que estan siendo parte de una investigacion y que su participacion es valiosa.

3. Participantes:
Cada nifo estara conectado desde su casa por medio de su equipo.

Explicacion de la actividad

® Se grabara la actividad y ellos tendran conocimiento de esto.

® Para controlar quién tendra la palabra y evitar que todos hablen al tiempo se les

preguntara uno a uno.
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Rompimiento de hielo

Para generar empatia se les formularan preguntas basicas sobre ellos, para conocer sus
gustos.

1. ;Coémo se llaman y como les gusta que los llamen?

2. ;Cuantos afos tienen?

3. (A qué escuela asisten y en qué grado estan?

Preguntas de apertura

1. ¢Saben que es educacion vial?
2. ;/Saben que es un peaton?
3. (Cuando salen a la calle que persona los acompana?

Preguntas de transicion

Para llevar a cabo estas preguntas se les entregd maquetas de los distintos objetos
publicitarios realizados para observar su interaccion con los mismos. La finalidad de esta
actividad es conocer cual de estos objetos es el que mas les atrae y si el objeto es de facil uso
por el usuario de acuerdo a su objetivo comunicativo.

1. ¢ Te gustan los materiales entregados?
2. ;Qué te llama la atencién a primera vista?(colores, personajes, dibujos, etc)

Preguntas especificas

Para realizar estas preguntas se les explicd y mostro a los nifios el disefio y funcionalidad de los
objetos publicitarios didacticos, se les indico afiches y publicidad promocional.

. ¢.Qué fue lo que mas te gusto del kit de materiales?, ;Por qué?
. ¢Qué fue lo que no te gusto de estos materiales?,;Por qué?

. ¢Qué personaje te gustd mas?

. De las tarjetas de personajes, ;cual de las dos te gusté mas?

. ¢.Qué opinan del juego de educacion vial?

. Les gusto realizar esta actividad

O WN =

Preguntas de cierre

1. ¢ Qué fue lo que aprendiste de educacion vial?

2. ;/Qué mensaje deja esta actividad?

3. ;Les gustaria que estos materiales que acaban de ver fueran implementados en sus
escuelas?

4. ;Cual es el nombre de esta camparia?
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3.3 RESULTADOS

Para realizar esta investigacion se considerd importante realizar una prueba de los objetos
publicitarios, ya que de esta manera se alcanzaria opiniones mas realistas por
parte de los usuarios. Para desarrollar esta prueba se realizd la impresion y maqguetado de
los objetos en donde cada uno de los participantes recibié estos materiales para
observar su interaccion. El andlisis de esta informacion se realizé a partir de las respuestas
percibidas a las preguntas de cada uno de los participantes (Anexo 8). Con base en la
informacion y en la estructura de preguntas fijadas en el guién, se indagaron puntos en comun
que permitiera localizar aspectos clave que den respuesta al objetivo principal de esta actividad.

Tras conocer los resultados de los focus group, se demuestra que los nifios presentaron
una respuesta alentadora y positiva hacia la campafna, ya que se dio a conocer las
expectativasyobjetivosdelamisma. Antelapresentaciony pruebadelos prototipos delosobjetos
publicitarios, los participantes presentaron una aceptacion inmediata del producto. Es
importante recalcar que varios usuarios que formaron parte del muestreo no tenian ningun tipo
de conocimiento del tema de la campafa por lo que el proyecto fue considerado como creativo,
educativo y divertido.

El disefio y planificacion de esta campafia se presenta como una solucion oportuna para
abordar el problema, su implementacion y ejecucion aporta a la comunidad infantil valores y
formacion para crear una cultura vial responsable y comprometida por el bienestar social.

Figura 56. Realizacion virtual de focus group.
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CONCLUSIONES
Y RECOMENDACIONES

Laura Fajardo Riera

Este proyecto de titulacion se centré en desarrollar el disefio y
planificacion de una campafia publicitaria de educacion vial dirigida
a niNos de 6 a 11 afos, que si bien esta enfocada en mostrar las
normas generales de circulacion peatonal, podria ser modelo para
campanfas similares.

Durante el proceso se desarrollaron etapas y
emplearon  herramientas  que  permitieron de  manera
concreta definir y segmentar el publico objetivo, determinar
contenidos y proyectar medios; crear una linea grafica para la
campafay generar productos finales. Todo esto se logroé gracias a la
investigacion, recoleccion de datos y evaluacion de la propuesta.

Con la finalidad de generar mayor engagement y sentido de
conciencia con los usuarios se decidid crear objetos
educativos didacticos y de esta manera causar en los nifios
un mayor impacto, generando asi gran alcance e interaccion
con nuestro publico objetivo y comunidad en general. Para
posicionamiento y expansion de la campafia a largo plazo se
propuso la creacion de una fan page y un sitio web, el mismo que
destaca por los recursos y actividades didacticas educativas
con las que cuenta, esta herramienta tiene como objetivo educar
a los nifios en temas de educacion vial ya sea dentro o fuera de las
aulas de clase.

Para evaluar la propuesta se aprovecho el focus group realizado
con una pequefia muestra de nifios que se encontraban dentro
del rango de edad de nuestro target, quienes
fueron pieza primordial al momento de interactuar con
los  prototipos de  nuestros  objetos publicitarios,
asi se fue descubriendo y percibiendo su afinidad,
postura y empatia ante el objetivo de estos materiales.

Para futuras campafias educativas dirigidas a nifios se
recomienda trabajar con ellos desde el inicio, conocer sus gustos,
necesidadesy comportamiento, realizar una investigacion de campo
directamente con una institucion de educacion para identificar y
analizar el problema a profundidad y asi generar una solucion mas
proxima a la realidad. Tomar en cuenta los métodos para medir la
eficacia de la campafia y determinar si es necesario un cambio
en su implementacion.
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ANEXOS

Anexo 1.
Modelo de encuesta semiestructurada No 1.

Entrevista semiestructurada dirigida a Gerente de la Empresa Publica Municipal de
Movilidad, Transito y Trasporte EMOV EP para el trabajo de titulacién demonimado
“Diseno y planificacién de una campafa de educacion vial dirigida a nifiosdeg a 11
anos".

FICHA DE IDENTIFICACION

Mormibre:

Edad:

Cargo f Ocupacion:

Tiempo de desempena en el carge:

CBJETIVD
Obtener su vision acerca de la situacion actual de la ciudad y de la formacion en
educacion vial de los nifos de edecacion general basica.

PREGUNTAS

1. ;Cual es el papel que juega la EMOY EP en la practica de sequridad vial dentro de la
cludad de Cuenca?

2. iQue hace la EMOV EP que la diferencia de la Agencia Nacional de Transito?

3. iCual es |3 jurisdiccicn en la gue trabaja la empresa EMOY EPT?

4, jCual sedia el papel gue jusga les medios de comunicacion en la educacian vial?

5. (Qué hace la EMOV EP para mejorar y promover la educacion vial en los nifios?

6. (JComo cree usted que es |la cualtwra vial en Cuenca en la actualidad?

7. {Como cree usted que es la educacion vial en Cuenca?

B. ;Como esta trabajando la empresa EMOV EF para que la seguridad vial sea pritacticada
dentro de las instifuciones de aducacian general basica?

9. iPara usted cudles serian los tres principales temas gue [os nifios deberian aprender
acerca de seguridad vial?

10. iEn que etapas de las campanas hay que brindar prioridad y seguimiento?

11. jCual ha sido su experiencia con las realizacion de las dilerentes campanas gue esla
trabajando la empresa EMOV EP?

12. :Que campaiia ha sido la mas exitosa y la menos exitosa gue ha realizado la empresa
EMOY ER?
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Anexo 2.
Modelo de encuesta semiestructurada No 2.

Entrevista semiestructurada dirigida a Docente de la Unidad Educativa Dolores
J. Torres para el trabajo de titulacién demonimado "Diseho y planificacion de una
campana de educacion vial dirigida a ninos de 6 a 11 anos”.

FICHA DE IDENTIFICACION

Mornbre:

Edad:

Cargo [/ Qoupacian:

Tiempa de desempehio en el cargo;
Institucion y gradao:

QOBEJETING
Obtener su visidn acerca de la situacion actual de la ciudad y de la formacién en
educacion vial de los ninos de educacion general basica,

PREGLINTAS

1. ;Como cree usted gque es la educacion vial en Cuenca?

2. iCual es el papel que juega las isntituciones educativas en la seguridad de los nifos?
3. (Cudl es el papel que juegan los padres en la seguridad de los nifios?

4, jPor qué cree usted que la seguridad vial no s un tema que se trata como asigantura
dentro del programa de educacian?

5. i Oue actividad realiza la institucion donde usted labora para dar a conocer este tema
a los nifios?

6. JConoce usted alguna otra Institucién pdblica o privada que realice actividades para
dar a conocer este tema a los nifos?

7. iConoce usted desde que edad los nifios comienzan a mavilizarss solos por las
calles?

8. ;Para usted cuales serian los tres principales temas que los nifics deberian aprender
acerca de seguridad vial?
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Anexo 3.
Mensajes seleccionados y elaborados para objetos publicitarios.

Triptico didactico con stickers para niios de 6 - 8 afos

Mensaje:
Guia para cruzar la calle “Caminando con cuidado”

Informacion:

¢Que hace un buen peatén?

Un buen peatdn camina por las aceras o zonas peatonales sin invadir la calle. Si no existen
aceras o zonas peatonales, se debe caminar lo mas préximo a los edificios o casas, prestan-
do atencion a los vehiculos que circulan.

1. Para cruzar
Hay que detenerse sobre la acera sin bajarse de ella.

2. Antes de cruzar
Se tiene que mirar primero a la izquierda, luego a la derecha y, antes de empezar a cruzar,
mirar de nuevo a la izquierda.

3. Cruzar por los pasos de peatones.
Si no existe paso de peatones, hay que cruzar siempre por el lugar mas seguro.

4. En cruces con semaforo para peatones
Hay que cruzar soélo cuando la silueta del peatén esté verde.

Recuerda: Antes de cruzar la calle, mirar a la izquierda, derecha e izquierda, esperar a que
los vehiculos se detengan y cruzar por el paso de peatones.
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Triptico didactico con troquel especial para nifios de 6 - 11 aiios

Mensaje:
“Aprendiendo una mavilidad segura”

Informacian:

A NORMAS PARA COMDUCTORES
Es importanta que les recuendes a tus papas antes de salir de casa v al conducir 16 Siguisnte:

- Cumiplir con toda le decumentacian abligataria

= Circubar por el carril derecho, dejar & carrnil i2quierdo libre para realizas rebasamientas,

- Respetar las sefiales de transito

- Respetar velocidades maéamas y minimas segun el tipo de vig,

- Respetar las prioridades de paso

- Respetar |a sehalizacion vertical y horizontal.

- Cuando se lleve un permo en & auto, no debe ir suelto en el interior del misma, ya que puede
malestar o distraer al conductor y provocar un accidente

B: LAS SERALES DE TRAMSITO
50N los signos usades en la vie pabhca y se encargan de informar a los actores de ka movili-
dad cama transitar por Un caming o carretera.

- El Agente de Transito

Es la persona capacitada y con autaridad para ejercer el controd del transito, del transporte
terrestre v ka seguridad vial en sus jurisdicciones.

- El Semaforo

e clasihican en vehicular, peatonal, y direccsonal, Luz verde fija, en forma de peaton en
marcha. indica a ks peatones que pueden comenzar a atravesar |a calzada. Luz raja fija, en
forma de peatdn inmdwil. indica a los peatones que no deben cruzar |a calzada. Luz verde
intermitente

- Sefialas Verticales

Estdn colocadas verticalmente sobre |a calzada,

- Marcas viales

Las marcas sobre el pavimento son marcas viales, tienen por objeto regular la circulacion y
advertir o guiar a los usuanas de la via. Pueden emplearse salags o con otros medios de
sefializacion, con & fin de reforzar ¢ precisar sus indicaciones.

C: LOS PEATONES

i Qué s un peatdn?

Es la persona que circula & pie por la via pablica.

Tambien es peaton: CQuien empuja o arastra un coche de nifio 0 de una persona con ung
dhscapacadad, o cuakgueer otro pequena vehiculo sin mator.

El gue conduce & pie un cicko o bicicleta, o un ciclomator de dos ruedas

La persana con una discapacidad que circula en una silla de ruedas a paso de peatan
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Arte de prensa

Mensaje:
Impeortancia del paso cebra "Una valiosa leccion”

Informacidn:

En uma bonita aldes lamsda Villamarea, hay una pequedia escuela & la que scuden Carlitces y Sofia.
Do Benita, &l ﬂl'ﬂfl!ml',jl!ga con ks ninos a ser capitan, a bonda de wn barcs genial, mil awenturas
correran y estupendarmente o pasaan. En k@ hara ol recred, o Sonedo de un clakon escuchansn v i@
calle observaron, Sofia, gue 85 muy cunasa, preguntd;

- iComo = llema e=a zona de la wia por 13 gue el coche venia?

= S moimibre 85 calzada y es el lugar por el gue los coches cinculan.

Carlitas stérta a |a corversacion, hace una absenacian:

- La calzada al rafico de vehiculos estd destinada, por la acera noSotios Caminamaos, para que iU
accidente tengamaos vy @ ambos el borde separa, 1anto a la acera como a la calzada

Después de un dia de trabajo y alegria, Sofia y Carlitos salen de la escusla, de caming & casa y con
prisas por cruzar, lo hacen sin mirar. Simon, & egente de rdnsito, rApidaments les llama |z gtencion.
- {Mifices, o crucen por donde no deben, o un disguesto darsn!

Los nifkas con atencidn escuchanan & Sirmn. A 1o gue Carlitos afadic

- Perdone sefiar agente, he sido un inconsciente. Simén sus disculpas aceptd, v hasta un paso para
paatones los e,

Una waz &lli el paso para peatones, B NUESLOS SMiQos 58 presentd:

= Hola amiguitcs, soy Tones, & pase para peatonas! Por encima de mi deben cruzar para gue nads
lag pusda pasar,

Sofia sonrients indicd ko siquients

- Prirmient con precescidn cbhservamas k3 ciroulecidn,

Tones & Sofie eplewdis y con su explicacidn continud:

= En 2l borde s deben parar v 8 ambos lados mirar. Miramos a la izguierda v despuss a la derecha, si
rIE w1 eraculas O esios S han detenido pusden pass 5ies al Sorirano tietsn que eseerar Y Son
gran alegnia ks nifics cruzann & wa,

Tras un trabajo been hecho, Tones v Simdn se despiden con ilusidn:

- ibuy Blen nifios! Mo deben olidar como se tiene gue cruzsr.

Al gue los nifios respondieron:

- Gracias por |3 keccion, hemas aprendido un mentan.

LS nifkas Su camind continuanin y a su casa por fin llegaren

En casa, sus papas les preguntanen

- iOué aprendieron el dia de hoy?

% lo= nifios sin dudar dijeron a la par:

- Teniendd todas |85 pracsucionas én al camind sempre llegaremas & neestio desting
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Anexo 4.
Primera etapa de bocetaje.

"Bocetaje del logo"

"Bocetaje de los personajes”
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"Bocetaje del bolso para kit escolar”

Laura Fajardo Riera

92



& UNIVERSIDAD pE CUENCA

i—FI

Anexo 5.
Digitalizacién de bocetos.
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Anexo 6.
Sistema senalético.
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Anexo 7.
Artes digitales de fechas especiales para fan page.
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Anexo 8.
Realizacion virtual de Focus Group
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