Towns | A e?‘!’ PESSIDENTY

UNIVERSIDAD DE l:uem:i

UNIVERSIDAD DE CUENCA

Facultad de Ciencias de la Hospitalidad

Carrera de Turismo
Elaboracion de una guia turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca

Trabajo de titulacion previo ala
obtencidn del titulo de Ingeniera en
Turismo

Autoras:

Gabriela Belen Solis Guillén

C.l: 0106526759

Erika Fernanda Vega Vega

C.l1: 0105725048

Directora:

Mg. Thelma Lorena Cazorla Vintimilla

C.1: 0105361513

Cuenca, Ecuador

10-septiembre-2019



AE| Universidad de Cuenca

Resumen

El presente proyecto de tesis propone como instrumento de desarrollo de la Comunidad Ancestral
Agua Blanca, una guia turistica; cuyo objetivo primordial es favorecer la promocién y difusion de

sus atractivos como también de los servicios que ofertan a los visitantes.

En primera instancia para elaborar el contenido de la guia, fue necesario efectuar un diagnéstico
de la situacion turistica actual de la comunidad referida. La metodologia que utilizamos para la
compilacion de informacion esté sustentada en fuentes primarias (especialmente en el trabajo de

campo), las cuales nos acercaron a la realidad de la oferta y la demanda turistica existente.

Como segundo punto, se generd un inventario de los principales atractivos turisticos en base a los
lineamientos establecidos por el Ministerio de Turismo, en el que se obtuvieron datos precisos que
permitieron analizar los diferentes aspectos de cada atractivo para poder jerarquizarlos segun su

resultado.

Finalmente, este proyecto presentara una guia turistica elemental, que describira la informacion de
los servicios, atractivos y productos artesanales que posee la Comunidad Ancestral Agua Blanca,

beneficiando a los turistas como también a sus habitantes.

Palabras Claves: Guia turistica. Oferta. Demanda. Inventario turistico. Turismo comunitario.
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Abstract

ABSTRACT

This thesis project is proposed as an instrument for the development of the
Ancestral Community Agua Blanca, a lourist guide; whose primary objective is to
encourage the promotion and dissemination of its allractions as well as the
services offered to visitors.

In the first instance, to develop the content of the guide, it was necessary to carry
out a diagnosis of the current lourism situation in the communily in question. The
methodology used for the compilation of information is based on primary sources
(especially in the field work), which brought us closer to the reality of tourist
supply and demand.

As a second point, an inventory of the major tourist altractions based on the
guidelines established by the Ministry of Tourism, in which precise data was
obtained and it allowed an analysis of the different aspects of each tourist
altraction as to prioritize them according to the results.

Finally, this project will present a tourist guide, which describes basic information
on services, altractions and artisan products available at the Ancestral
Community Agua Blanca, benefiting tourists as well as its inhabitants.

Key words: tourist guidebook, supply, demand, tourism inventory, community-
based tourism.
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INTRODUCCION

Actualmente el turismo se ha convertido en una actividad globalizada de gran impacto en los
sectores econdmico, social y ambiental. Segun la Organizacion Mundial del Turismo (OMT), la
industria turistica se caracteriza por su complejidad, por lo que se considera como una exportacion

de una regién hacia el lugar de destino, en el que genera ingresos y desarrollo (2016, p.16).

El turismo es uno de los sectores mas rentables si es bien manejado. En el Ecuador se practican
varios tipos de turismo, uno de los mas representativos es el turismo comunitario, el mismo que

aparecio a finales de la década de los setenta y se mantiene vigente hasta la actualidad.

La Comunidad Ancestral Agua Blanca es una de las pioneras en el pais en desarrollar el turismo
comunitario. Realmente, cuenta con atractivos naturales y culturales interesantes, que lo convierte
en un destino ideal en la costa ecuatoriana. Por esta razon decidimos contribuir con la comunidad
a través del presente trabajo, el mismo que propone la elaboracion de una Guia Turistica que

incluye los productos y servicios que aqui se ofertan.

Este proyecto consta de tres capitulos, dentro de los cuales se desarrollan distintos aspectos
primordiales para el cumplimiento del objetivo principal. El primer capitulo incluye el diagnostico
turistico de la comunidad, el segundo capitulo desarrolla el inventario de atractivos segun los
lineamientos del Ministerio de Turismo y el tercer capitulo contiene el analisis de resultados y

desarrollo de la mencionada Guia Turistica.
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CAPITULO 1

1. DIAGNOSTICO DE LA SITUACION TURISTICA ACTUAL DE LA COMUNIDAD
ANCESTRAL AGUA BLANCA, PROVINCIA DE MANABI.

Este primer capitulo trata sobre el diagndstico de la situacion turistica actual de la oferta y la
demanda de la Comunidad Ancestral Agua Blanca ademas sirve como punto de partida en el

desarrollo del proyecto.

El diagnéstico de la situacion turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca permite evaluar la
situacion del destino en un momento determinado, a la vez que constituye fuente directa de
informacién y herramienta clave para la toma de decisiones en cuanto a planes y proyectos
(Quijano, 2009). A més de ello los componentes de este diagndstico toman en cuenta las principales

caracteristicas tanto de la oferta turistica como de la demanda actual.

Destino turistico.

Segun el documento Conceptos basicos para la gestion de destinos turisticos, un destino turistico
es considerado un espacio geografico determinado con distintivos y rasgos exclusivos. Por lo tanto,

debe contar con:

 Atractivos culturales, naturales, y servicios que originen la visita y faciliten la estadia del turista.
* Infraestructura y accesibilidad con apropiada relacion precio-valor.

» Soporte de la poblacion local, vinculada en los diferentes aspectos de la experiencia del turista
en el momento de la visita.

« Un destino es una marca que se comercializa tomando en cuenta su perfil integral (Destinos
Peru, 2014).

Por consiguiente, la teoria expuesta afirma que la Comunidad Ancestral Agua Blanca es en realidad
un destino turistico, por demostrar todas aquellas caracteristicas y propiedades que producen la

visita de los turistas a esta zona.
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Por otro lado, segun el Manual de Atractivos Turisticos elaborado por el Ministerio de Turismo la
Comunidad Ancestral Agua Blanca estaria catalogada como un espacio turistico mixto ya que
dentro de su territorio alberga atractivos naturales y culturales (2018, p.32).

Turismo Comunitario.

El turismo comunitario aparecio a finales de los afios 70’s y en la actualidad se mantiene vigente
como modelo organizativo autébnomo sustentado en la organizacion comunitaria del
emprendimiento turistico, la gestion colectiva y la participacion de la comunidad. Convirtiéndose en
una estrategia de desarrollo local que privilegia a los actores locales y cuyos beneficios se revierten
inmediatamente en lo local (Vintimilla & Ruiz Ballesteros, 2009).

Es asi que, en el pais, el turismo comunitario se desarrolla en los 80’'s como una consecuencia de
la explotacidon petrolera, maderera y privatizacion de los territorios indigenas, a partir de ello se
establecieron la Confederaciéon de Nacionalidades Indigenas de la Amazonia Ecuatoriana
(CONFENIAE) y la Confederacion de Nacionalidades Indigenas del Ecuador (CONAIE) para
defender sus derechos culturales y su herencia territorial, siendo Ecuador uno de los pioneros en

Ameérica Latina en organizacion comunitaria con enfoque en turismo sostenible (Ruiz et al., 2008).

Arqueo turismo.

En cuanto al turismo arqueoldgico o arqueo turismo existente en la Comunidad Ancestral Agua
Blanca, el autor Jordi Tresserras sefiala que, “esta tipologia de turismo es una modalidad bajo la
gue se presentan propuestas, productos culturales y turisticos en los que la arqueologia es el

ingrediente principal” (2004).

Asi mismo, el autor reflexiona en su articulo que las investigaciones realizadas y la puesta en valor
del patrimonio arqueoldgico, han permitido desarrollar productos turisticos para aproximarlos a los
visitantes. Dentro de este campo, resaltamos que la comunidad tiene dos lugares tematicos de
importancia arqueolégica y de gran aceptacion: el sendero de “Los ceibos y hornos mantefios”, y el

sendero “Conociendo el Camino Mantefio”, los cuales detallaremos en el Capitulo II.

Ecoturismo
En la actualidad, el ecoturismo es una tipologia popular de la actividad turistica que tiene gran
acogida en nuestro pais. En tal virtud, la Comunidad Ancestral de Agua Blanca no es la excepcion.

Existen varias definiciones o conceptualizaciones, aunque siempre tienen el mismo propdésito,
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puesto que el turismo de naturaleza se desarrolla propiamente en areas naturales con el objetivo
de conservar el entorno social, cultural y por supuesto el ecosistema biolégico.

Por tanto, el autor quien acuiio este término, Héctor Ceballos, en su célebre libro Tourism, eco
tourism and protected areas, lo define como el “viaje medioambientalmente responsable, en
espacios naturales relativamente alterados por la mano del hombre para disfrutar y apreciar su
entorno, promueve su conservacion, tiene bajo impacto ambiental ademas de que provee
beneficios econdmicos a la comunidad local” (1996).

1.1 Técnicas de trabajo.

El presente trabajo se elabora en base a una orientacion de investigacion mixta, porque nos permite
obtener resultados precisos al recabar informacion con distintos métodos. Segun Hernandez
Sampieri (2010), el enfoque de la investigacion mixta es un proceso de recoleccion, analisis y
vinculacién de datos cuantitativos y cualitativos en un mismo estudio o una serie de investigaciones

para responder a un planteamiento del problema.

En primer lugar, se llevo a cabo una investigacion para recopilar informacién esencial sobre el area
de estudio que es la comunidad de Agua Blanca, buscamos a través de fuentes secundarias, las
mismas que contienen datos reales realizados en base a un analisis de la fuente primaria, lo que

permitird una interpretacion adecuada de la informacion obtenida (Maranto & Gonzalez, 2015).

Asi mismo, las fuentes secundarias comprenden el andlisis de documentos bibliogréficos, en la cual
se operan diferentes técnicas como el analisis de textos, documentos, libros e investigaciones

realizadas en la comunidad.

Posteriormente se realiz6 una visita de campo durante los meses de enero y febrero del afio 2019,
para la observacion directa en el area; entrevistas, encuestas, revision bibliografica y verificacion
de la informacion obtenida por fuentes secundarias. El trabajo de observacion de campo sirve para
en la recopilacion de informacién de fuentes primarias que sean ventajosas en el progreso de la

investigacion.

Para la eficiente recoleccion de datos se empleé los instrumentos de investigacion que referimos a

continuacion:

Entrevistas.

Encuestas.

Visitas de campo

Analisis y recopilacion de datos estadisticos.

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V. Pagina 21



=Y

W
G

Universidad de Cuenca

Revision de fuentes bibliograficas.

Consultas en internet.

1.2 Analisis situacional de la Comunidad Ancestral Agua Blanca

1.2.1 Ubicacion geogréfica del area de estudio.

Comuna ancestral indigena Agua Blanca
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Figura 1

Mapa de la Comunidad Ancestral Agua Blanca.

Fuente: Elaborado por Fundacién Aldea, 2017.

La Comunidad Ancestral Agua Blanca esta ubicada en la parroquia Machalilla, del cantén Puerto
Lépez, provincia de Manabi. Sus coordenadas son: Latitud Sur 1.51866 y Longitud Este 80.77491.
Su extensién total es de 9.201,51 hectéreas, las que corresponden a bienes colectivos y familiares.
De este territorio segun la informacion procesada por la Fundacion para la Investigacion y
Desarrollo Social (2018, p.11) el total de 2.527,78 hectareas son parte del bosque humedo tropical
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y 6.149,26 hectareas de bosque seco tropical, mientras que 524,47 hectareas es zona intervenida,
es decir areas ocupadas por asentamientos o cultivos ya sean temporales o permanentes (INEFAN,
1998).

Sus limites son: al norte con el sitio Los Punteros y parroquia Machalilla, al sur con la Comunidad
El Pital, al este con el sitio Soledad y al oeste con la Troncal del Pacifico (Ruta del Spondylus) a
Puerto Lopez (Calispa, A., & Diaz Jairo, 2018).

Como referencias importantes sefialamos que, desde el centro de la comunidad existe una

distancia de 4.5 km. a la Troncal del Pacifico, de 12 km. a Puerto Lopez y de 10 km. a Machalilla.

1.2.2 Contexto histérico de la Comunidad de Agua Blanca.

Figura 2

Fotografia Agua Blanca.

Fuente: Archivo Fotografico de Agua Blanca, s.f.

El territorio de la actual Comunidad Ancestral Agua Blanca, histéricamente fue ocupado por la
cultura mantefia entre los afios 800 — 1532 d.C., zona conocida en ese entonces como el Seforio
de Salangome. Este sefiorio estuvo conformado por Salango, Salangome, Sercapez y Tusco,
asentamientos costeros que en la actualidad corresponden a los pueblos de Salango, Agua Blanca,
Puerto Lopez y Machalilla respectivamente.
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La Comunidad Ancestral Agua Blanca, adopta este nombre debido a uno de sus principales
recursos naturales es una laguna de agua sulfurosa con alto contenido mineral, en la cual se forma
una capa blanquecina por las mafanas (Ruiz, 2009).

Después de la época colonial y primera etapa republicana, esporadicamente llegaron otros
pobladores a este lugar hasta el afio 1905 quienes trabajaban en las haciendas asentadas en este
lugar, las cuales producian café, tagua, madera y carbdén como actividades lucrativas. Es asi que
en 1930 se funda como tal la Comunidad Agua Blanca y finalmente en el afio 1965 adquiere

reconocimiento juridico (McEwan, Silva, & Hudson, 2011).

En el afio de 1979 se declara el Parque Nacional Machalilla, incluido el territorio de Agua Blanca,
pero la normativa prohibia los asentamientos o caserios en zonas protegidas, motivo por el cual
sus habitantes debian ser desplazados al oriente ecuatoriano; tras semanas de paros y luchas de
los comuneros, finalmente se llega a un acuerdo que permitia a los habitantes conservar sus

hogares con ciertas restricciones y prohibiciones en dicha zona (Rodriguez Medina, 2017).

En la década de los 70’s se realizan estudios arqueoldgicos por iniciativa del arquedlogo Colin Mc
Ewan, descubriéndose que esta zona es de gran importancia cultural por los sitios y piezas
arqueoldgicas encontradas, en 1990 inicia el proyecto de turismo comunitario con la apertura de un
museo de sitio y posteriormente con distintos proyectos que se mantienen hasta la fecha, mientras
gue para el aflo 1992 empieza la promocion del turismo comunitario De esta manera se convierte
en la primera comunidad de la costa ecuatoriana en dedicarse a esta actividad y en la actualidad

constituye un referente de gestién y manejo para otras comunidades (Ruiz, Solis, 2007).

1.2.3 Antecedentes del turismo en la Comunidad Ancestral Agua Blanca.

El turismo comunitario aparece a finales de la década de los 70’s, principalmente en paises de
Ameérica Latina, Africa y Asia, como respuesta al turismo masivo y una forma de integracion de las
comunidades campesinas e indigenas, que buscaron pertenecer al tejido de desarrollo econémico

y social mediante la implementacion del turismo en sus territorios (Cabanilla, 2015).

Su desarrollo se debe esencialmente a las limitaciones que presentan la mayoria de comunidades
indigenas, lo que generd una necesidad de crear actividades alternativas que generen ingresos

suficientes para subsistir (Palomino, Gasca, & Lopez, 2016).
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De este modo en Ecuador se crean las primeras propuestas de turismo comunitario, principalmente
en la region amazonica y costanera, en la actualidad cuenta con preponderancia en el marco legal

asi como en los planes de desarrollo nacionales.

En este contexto nacional se encuentra Agua Blanca, una comunidad ancestral ubicada dentro del
Parque Nacional Machalilla (Provincia de Manabi) de la region costera ecuatoriana, que mediante
el desarrollo del turismo comunitario sustenta su economia local; por lo tanto al recibir cerca de
16.000 visitantes anuales entre nacionales y extranjeros, busca fortalecer todas aquellas
debilidades que se han identificado a lo largo de los afios y convertirlas en fortalezas para el

crecimiento y ampliacion de servicios turisticos (Comunidad Agua Blanca, 2017).

La Comunidad Ancestral Agua Blanca, perteneciente al Canton Puerto LOpez, es una de las
pioneras en la practica del turismo comunitario en el pais con 29 afios de actividades; empezo con
pequefios proyectos como la inauguracion de un museo con piezas arqueoldgicas de la Cultura
Mantefia encontradas en el mismo sector y recorridos a la laguna sulfurosa. Mencionamos que en
la actualidad este espacio ofrece recorridos de ruinas in situ, interpretacion del paisaje con

remanentes de bosque seco y humedo, flora, fauna, etc.

En este momento en la comunidad habitan 80 familias y suman alrededor de 300 personas, quienes
tienen una participacion del 70% en la actividad turistica local: como guias nativos, venta de
artesanias, servicio del spa, servicio de comida y alojamiento, seguido de la cria de animales y

produccion agricola (El Telégrafo, 2017).

En la actualidad, Agua Blanca segun sus estatutos se reconoce como una comunidad originaria
ancestral perteneciente al pueblo Manta, es decir un pueblo indigena descendiente de la cultura

prehispanica Mantefia.

1.2.4 Analisis del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del canton Puerto

Lopez.

La actividad turistica tiene como consecuencia diferentes impactos en ocupacion de los espacios
donde se desarrolla, algunos de ellos son resultados negativos e irreversibles para la cultura local
y la calidad del entorno natural y biolégico. Por tal razén, la proyeccion turistica planificada y
controlada es de gran valor para dinamizar el movimiento de los destinos turisticos y el progreso

cimentado en juicios de sostenibilidad y sustentabilidad, econdmica, ambiental y social.
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El ordenamiento territorial es una herramienta fundamental que aplicada dentro de un destino
turistico lo hara desarrollarse de forma organizada y planificada, sin afectar a las comunidades
locales, asi mismo se puede conocer y ampliar las oportunidades para promover y fortalecer la

zona como destino turistico.

Por consiguiente, el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de Puerto Lopez es analizado
brevemente con el fin de conocer laimportancia del turismo en el cantén y por ende en la comunidad
Agua Blanca. Con esta reflexion se busca la introspeccién de los aspectos internos del sistema

turistico en los que se ven involucrados el gobierno local, la infraestructura y la oferta de servicios.

Puerto Lépez, es considerado el inico cantdon de Manabi donde el sector agricola no es el distintivo
econdmico principal, la razén es que en este territorio se concentran areas protegidas con bosques
naturales pero afectados por la escasez de agua. En realidad, al no existir fuentes hidricas
favorables y al no haber estudios convenientes sobre prospeccion geofisica para realizar
excavaciones de pozos profundos, el liquido vital en esta zona es mas que deficitario, no obstante,

la potencialidad econdémica del cantén se orienta a la pesca y el turismo.

Segun el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del cantdn, las actividades
econdmicas representativas de Puerto Lopez, tomados del censo INEC 2010, son aquellas
gue estan analogas al sector terciario con un 39,20 %; destacando actividades como:
turismo, comercio al por mayor y menor, transporte y almacenamiento, actividades de
alojamiento y servicios de comida, administracioén publica y defensa; etc. las cuales estan

estrechamente vinculadas a la estructura turistica para su desarrollo (2015-2019).

Una de las ventajas primordiales es, su ubicacién dentro de la Ruta del Spondylus, un corredor
turistico que beneficia a todas las comunidades cercanas al destino. Los meses con mayor afluencia
turistica estan entre los meses de junio a septiembre, diciembre a marzo, también los feriados de
Carnaval y Semana Santa (Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, Puerto Lopez, 2015-
2019).

Dentro del Plan se especifica la tipologia de turismo que se puede realizar dentro de su delimitacion
territorial, las mismas que a continuacion indicamos, enfocando principalmente a las actividades

turisticas que se relacionan con la Comunidad:

e Turismo de Sol y Playa: Las playas mas visitadas son: Los Frailes, Salango, Machalilla, Las

Tunas, Rio Chico, entre otras.
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e Turismo de Deportes y Aventura: En el canton Puerto Lépez se puede practicar surf, la
practica de este deporte es muy comun sobre todo en la playa Las Tunas en el Km 88.

e Turismo Cultural: Aqui se pone especial énfasis, pues este tipo de turismo abarca una serie
de actividades que consienten al visitante vincularse con el estilo de vida de la poblacion
local, su identidad, costumbres, etc. La visita a los museos arqueoldgicos de Salango, museo
arqueologico-antropolégico de la comuna Agua Blanca, asi como la elaboracion de
artesanias o degustacion de la gastronomia propia de la zona permiten conocer y disfrutar
de la cultura local.

e Ecoturismo y Turismo de Naturaleza: Los productos mas destacados que se sitlan en esta
categoria son: la observacién de flora y fauna acompafiado de caminatas ecologicas en el
Parque Nacional Machalilla, avistamiento de ballenas jorobadas a lo largo de la linea costera
asi como actividades acuaticas.

e Turismo comunitario: El turismo comunitario es una de las actividades que en los ultimos
afos se ha fortalecido en este cantén, un ejemplo de ello es el Centro Turistico Comunitario
de Salango administrado por la propia comunidad, quienes se encuentran asentados dentro

del Parque Nacional Machalilla y ofrecen a los visitantes diversas actividades de ecoturismo.

Las actividades turisticas fortalecidas a través de la Ruta del Spondylus han dado lugar a una gran
interrelacion econémica que dinamiza diversos sectores de la economia local, sobre todo el
comercio formal e informal y los servicios de: hospedaje, alimentacién, transporte, comunicaciones,

entre otros.

Sin embargo, con referencia a la Comunidad Ancestral Agua Blanca, lamentablemente ésta no se
encuentra incluida entre los planes o proyectos del GAD del cantén Puerto Lépez, solo se la
menciona como un atractivo turistico mas, siendo que dentro del cantén es uno de los destinos
fuertes en turismo comunitario, pero no existe un analisis a profundidad del territorio ni de su
potencialidad econdmica y/o turistica, lo cual demuestra que no hay un trabajo conjunto de los
miembros de la comunidad con las autoridades encargadas. Esta situacion excluyente también se
ve reflejada en el Plan de Contingencia por Inundacién y ante el Fendmeno del Nifio en el canton

Puerto Lopez, en donde la comunidad no se encuentra incluida.
1.2.5 Estadistica Turistica.

El turismo en el Ecuador es otra de las fuentes de ingreso para la economia nacional, representando
actualmente el 2% de contribucion directa al PIB del pais. Segun el Ministerio de Turismo, en el

2018 hubo un incremento del 50.98% de ingreso de turistas al pais en relacion al afio 2017.
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Grafico 1

Estacionalidad del turismo en Ecuador 2018.
Fuente: Ministerio de Turismo (2018).

En cuanto a la estacionalidad del turismo, podemos observar en el grafico 1, que el mes de mayor
afluencia es julio, seguido de los meses de junio, octubre, agosto y diciembre. Mientras que los

meses de menor afluencia son febrero y septiembre.

Segun el Ministerio de Turismo (MINTUR), en el afio 2018 llegaron al Ecuador un total de 2°'428.536
turistas extranjeros, cuyos principales paises de origen fueron Venezuela con un 39%, Estados
Unidos con un 14%, Colombia un 13%, Perl 6% y Espafa un 4%. Del total de turistas el 53.73%
ingresaron por via terrestre, 44.43% via aérea, 1.73% via maritima, 0.12% via fluvial.
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Gréafico 2

Turismo Interno Ecuador 2017-2018.
Fuente: Ministerio de turismo (2018)

En relacion al turismo interno segun datos del Ministerio de Turismo la pernoctacién de turistas por
noche en el afio 2018 obtuvieron un incremento del 0.59% de movimiento en relacion al afio 2017.
Las principales ciudades de origen son Quito con el 17.84%, Guayaquil con el 11.87%, Cuenca con
el 4.66% y Ambato con el 0.37%. Mientras que los principales destinos a donde llegan los turistas
son las ciudades de Quito con 21.28%, Guayaquil con 13.43%, Cuenca con 5.05% y Duran con
3.48% (2018).

En el 2018, la provincia de Manabi tuvo un incremento del 0.39% de turistas en relacion al afio
anterior, recibiendo un total de 7’828.784 turistas, de los cuales 120.617 llegaron al canton Puerto
Lépez. Las principales ciudades de origen de los turistas que vienen a Puerto Lépez son: Guayaquil
38.42%, Quito 28.28%, Jipijapa 4.11% y Cuenca 3.51%.

Respecto a la principal actividad productiva de La Comunidad Ancestral Agua Blanca es el turismo,
de la cual se articulan varias articula a varias otras acciones productivas: artesanias, gastronomia,
hospedaje, guias naturalistas, masajes lo cual representa alrededor del 70% de ingresos
economicos de la comunidad (FIDES, 2017).
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Como podemos observar en el presente grafico, durante los dos ultimos afios la cantidad de turistas

gue llegaron a Agua Blanca se ha incrementado; en el afilo 2017 arribaron un total de 20.814

turistas, mientras que para el afio 2018 hubo un incremento del 17.35% teniendo un total de 24.425

turistas.
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Grafico 4

Estacionalidad del turismo en la Comunidad Ancestral Agua Blanca.
Fuente: (Paul Martinez, comunicacién personal, 31 de enero del 2019).

Se puede observar que el mes de mayor afluencia turistica es agosto, el mismo que coincide con

las vacaciones en la region sierra, por otro lado, el mes de menor afluencia es octubre.

1.3 Oferta Turistica
1.3.1 Definicion de Oferta Turistica
La oferta turistica es el conjunto de bienes, productos y servicios que se encuentran disponibles en
el mercado para ser consumidos por los turistas, de este modo encontramos la oferta turistica y la
oferta complementaria (Ministerio de Turismo, 2015). Es decir, son todos aquellos bienes que se
encuentran en un atractivo y que pueden ser utilizados por los visitantes o turistas que lleguen al

mismo.

Clasificacion de Oferta turistica:
e Recursos turisticos, se basan en los atractivos con los que cuenta determinado destino,
ya sean de orden natural, histérico-monumental, cultural, folklérico, etc.
e Infraestructuras, son todos aquellos componentes fisicos necesarios para el desarrollo
de la actividad, sean publicos o privados.
e Empresas turisticas, son las que prestan el servicio directo al turista. Empresas de

alojamiento, de transporte, etc.

Clasificacion de Oferta complementaria:

e Restaurantes, bares, teatros, instalaciones deportivas, otros.

1.3.2 Andlisis de la Oferta de la Comunidad Ancestral Agua Blanca

La Comunidad Ancestral Agua Blanca es conocida principalmente por ser un destino de turismo
comunitario, constituye también un sitio arqueologico porque aqui se han encontrado vestigios de

la Cultura Mantefia, la misma que prevalecié en esta zona antes de la llegada de los espafioles.
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Ademas, al estar ubicada dentro del Parque Nacional Machalilla cuenta con diferentes atractivos
naturales, que la convierte en producto variado y llamativo para los turistas tanto nacionales como

extranjeros.

Se identificaron doce atractivos dentro de la comunidad, de los cuales seis son culturales y seis
naturales, segun la clasificacion del MINTUR. En cuanto a los atractivos culturales estan: el Museo
de sitio Casa Cultural Agua Blanca, la Zona Arqueoldgica Urnas Funerarias in situ, la Zona
Argueoldgica El Solsticio, la Zona Arqueolégica Casa de Reunion, la Zona Arqueolégica Monticulo
Principal y el Festival de la Balsa Mantefia. Como atractivos naturales se encuentran la Laguna de
Agua Sulfurosa, el Bosque Nublado de San Sebastian, el Sendero de Las Mandarinas, el Sendero
de Los Ceibos y Hornos Mantefios, el Bosque de Palo Santo y el Bosque de Algarrobo. La
descripcion y detalle de cada atractivo se puede observar en el Anexos 4y 5.

En cuanto al alojamiento, la comunidad no cuenta con establecimientos registrados en el catastro
turistico de Puerto Lépez, establecimiento es administrado por la familia propietaria, su costo es de
diez dolares de los cuales un délar es destinado al arca comunal, que es un fondo comun utilizado

para obras del propio recinto.

Actualmente, existen trece cabafias de alojamiento, algunas independientes y otras adecuadas
dentro de las casas de los habitantes, dando un total de 43 plazas; ademas tienen una zona de
camping que cuenta con servicios de bafo, lugar para cocinar y lefia para fogatas.

A continuacion, se detallan los establecimientos de alojamiento que actualmente se encuentran en

funcionamiento:

Tabla 1. Establecimientos de alojamiento en la Comunidad Agua Blanca, 2019.

Nombre del establecimiento Clasificacion Plazas
Cabarias de Gonzalo Casa de huéspedes 2
Cabarias de Stalin Casa de huéspedes 2
Cabanas de Provo Casa de huéspedes 4
Cabanas de Daniel Casa de huéspedes 8
Cabanas de Hugo Casa de huéspedes 4
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Cabarias de Milton Casa de huéspedes 2
Cabarias de Klever Casa de huéspedes 2
Cabarias de Yolanda Casa de huéspedes 2
Cabarias de Corina Casa de huéspedes 2
Cabarias de Nilo Casa de huéspedes 3
Cabarias de Agustin Casa de huéspedes 5
Cabarias de Diego Casa de huéspedes 4
Cabairias EI Pulpo Casa de huéspedes 3
Total 43

Nota: Elaboracion: Gabriela Solis y Erika Vega, 2019.

Respecto a los alimentos y bebidas, podemos encontrar seis establecimientos, de los cuales tres
son restaurantes, uno es comunitario y los dos son independientes que pertenecen a familias de la
comunidad, también existen tres sodas bares situados uno en el centro de la comunidad y los dos

junto a la laguna.

Tabla 2. Establecimientos de alimentos y bebidas en la Comunidad Agua Blanca, 2019.

Nombre del establecimiento Clasificacion Plazas
Restaurante Comunitario Restaurante 35

El Barquito Restaurante 25
Restaurante Agua Blanca Restaurante 20

El Pigueo Soda bar 25

La Cabaiiita Soda bar 30
Piqueo y asadero Dajo Soda bar 25
Total 160

Nota: Elaboracion: Gabriela Solis y Erika Vega, 2019.
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Oferta complementaria
e Artesanias

La coordinacion de la elaboracién y venta de artesanias esta a cargo tanto del comité de artesanas
como de la Asociacion de Palo Santo. En esta actividad participan mujeres miembros de la

comunidad y se ubican junto al museo en el centro de la comunidad.
e Servicio del spa

El spa se encuentra localizado frente a la laguna sulfurosa, esta conformado por un comité de cinco
personas: cuatro mujeres y un hombre, todos ellos miembros de la comunidad, los cuales han

recibido cursos y capacitacion para poder ejercer esta actividad.
e Temazcal

Ubicado junto a la laguna sulfurosa, es un servicio complementario dirigido por un miembro de la

comunidad conocido como shaman quien realiza los rituales.

1.4 Demanda Turistica

1.4.1 Definicibn de Demanda Turistica

Se considera demanda turistica a la cantidad de consumidores o potenciales consumidores

turisticos que se desplazan a un sitio diferente al que habitan.

Comprende un grupo heterogéneo de personas con caracteristicas sociodemograficas que pueden
o no ser diferentes. La demanda esta directamente relacionada con los intereses de cada individuo,
en cuanto a la planificacion de actividades que van a realizar en un destino y sus decisiones se ven

afectadas por factores econémicos o ideoldgicos (Socatelli, 2013, p.1).
1.4.2 Andlisis de la Demanda de la Comunidad Ancestral Agua Blanca

Para desarrollar la caracterizacion de la demanda se utilizaron antecedentes del libro de registro
de visitantes que nos proveyo la comunidad ademas se realizaron entrevistas a representantes y
autoridades de la comunidad y encuestas a los turistas dentro de la Comunidad Ancestral Agua

Blanca.
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El trabajo de campo se realizo entre el 15 de enero y el 15 de febrero de 2019 en los horarios de
08:00 am. a 18:00 pm que es cuando la Comunidad recibe regularmente visitas. De las encuestas
realizadas, el 91,25% fueron efectuadas en la comunidad, mientras que el 8,75% fueron realizadas

a personas que habian visitado el lugar con anterioridad.

Estas encuestas se efectuaron utilizando el valor K y su respectivo nivel de confianza.

K 1.96

Nivel de confianza | 95%

Los siguientes caracteres que representan detallamos a continuacion:

N: Volumen de la poblacién o universo (valor total de potenciales encuestados).

K: Constante que acata el nivel de confianza que determinemos.

E: Error muestral aspirado.

p: Proporcion de individuos que tienen en la poblacion con la cualidad de estudio. Este dato es
incégnito y se suele presumir que p=g=0.5

g: Proporcion de sujetos que no poseen esa cualidad, por tanto, es 1-p.

n: Tamafo de la muestra el cual finalmente exhibe el nimero de encuestas que se realizaran
(Feedback Network, 2013).

Respecto a la muestra de trabajo, se tom6 en cuenta la poblacion finita de visitantes nacionales y
extranjeros del afio 2017, a la que aplicamos la referida férmula, obteniendo un resultado de 377

encuestas desarrolladas en la Comunidad Ancestral Agua Blanca, Manabi.

Por lo tanto, la aplicacion de la férmula seria la siguiente:

N: 20.814

k: 1.96

e: 5%

p: 0.5

g: 0.5

n= 377 encuestas.

B 1.96% % 0.5 = 0.5 = 20814
~ (5%2 * (20814 — 1)) — 1.962 % 0.5 0.5

n

n =377

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V. Pagina 35



éE| Universidad de Cuenca

e Llegadas de turistas por procedencia

Con relacion al ingreso de turistas a la comunidad, solo se han seleccionado los principales paises
(en el caso de los extranjeros) y ciudades de origen (en el caso de los nacionales), segun el
presidente de la Comunidad en base al libro de registro con el que cuentan.

Turistas Nacionales  Turistas Extranjeros

Quito Estados Unidos
Montecristi Chile
Guayaquil Francia

Manta Holanda

Gréafico 5

Llegadas de turistas por procedencia a la Comunidad Ancestral Agua Blanca durante el afio 2018
(Paul Martinez, comunicacion personal, 31 de enero del 2019).

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

1.4.2.1 Caracterizacién de los turistas nacionales.
A continuacion, detallaremos los resultados obtenidos de las encuestas realizadas a los turistas
nacionales, cruzando items para valorar resultados y profundizar el andlisis de la demanda turistica

en la Comunidad Ancestral Agua Blanca.

Tabla de contingencia: Género — Edad

Edad Total
15-24 25 - 64 64 afios 0 mas
Femenino Recuento 116 43 21 180
% Género 64,4% 23,9% 11,7% 100,0%
Género Masculino  Recuento 50 36 11 97
% Género 51,5% 37,1% 11,3% 100,0%
Total Recuento 166 79 32 277
% Género 59,9% 28,5% 11,6% 100,0%

Gréafico 6
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Tabla cruzada de género y edad en estudio del turista nacional en relacion con la demanda turistica

de la Comunidad Ancestral Agua Blanca, Manabi.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

En el gréfico 6 observamos la entrada de la poblacion nacional segun edad y género: femenino
con el 64,4% y masculino con el 51,5%. El rango etario que mayoritariamente visita la comunidad
corresponde de 15 a 24 afios, que coherentemente esta relacionado con viajes académicos a la

comunidad, resultados que se apreciaran en las siguientes tablas.

Tabla de contingencia: Edad * Organizacion de viaje

Organizacion Total
Independiente Organizada
15-24 Recuento 58 108 166
% Edad 34,9% 65,1% 100,0%
25-64 Recuento 58 21 79
Edad % Edad 73,4% 26,6% 100,0%
65 afios 0 mas Recuento 9 23 32
% Edad 28,1% 71,9% 100,0%
Total Recuento 125 152 277
% Edad 45,1% 54,9% 100,0%

Gréafico 7

Tabla cruzada de edad y organizacion de viaje del turista nacional en relacién con la demanda

turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca, Manabi.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

En cuanto se refiere a organizacion de viaje, el andlisis correspondiente es que en edades entre 15
y 24 afos, el 65,1% prefieren asistencia turistica, pues en su mayoria se trata de viajes
estudiantiles, mientras que en edades de 25 a 64 afios prefieren organizar su viaje de forma
independiente con un resultado del 73,4%, y entre edades de 65 afios o0 mas el 71,9% prefiere

viajes de forma organizada.

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V. Pagina 37



éE| Universidad de Cuenca

Tabla de contingencia: Duracién de visita - Gasto durante visita

Gasto durante visita

Menos $10 - 30 $31 - 50
de $10

Duracion de | 1 Dia Recuento 145 83 10 6
visita % Duracion de visita 59,4% 34,0% 4,1% 2,5%
2 - 3 Recuento 2 23 2 5
Dias % Duracion de visita 6,2% 71,9% 6,2% 15,6%
4 - 7 Recuento 0 0 1 0
Dias % Duracion de visita 0,0% 0,0% 100,0% 0,0%
Total Recuento 147 106 13 11
% Duracion de visita 53,1% 38,3% 4,7% 4,0%
Gréfico 8

Total

244
100,0%
32
100,0%
1
100,0%
277
100,0%

Tabla cruzada de duracion de visita y gasto del turista nacional en relacion con la demanda turistica

de la Comunidad Ancestral Agua Blanca, Manabi.

Fuente: Elaboracion de Gabriela Solis y Erika Vega.

Como analizamos en relacién al gasto y duracién de la visita a la comunidad, determinamos que

de las personas cuya visita dur6 1 dia, el 59,4% tuvo un gasto menor a 10 dolares, el 34% un gasto

entre 10 y 30 délares. De los turistas cuya visita dur6 de 2 a 3 dias el 71,9% tuvo un gasto entre 10

y 30 délares.

Tabla de contingencia: Estado civil *Motivo de viaje

Motivo de viaje

Vacacio Investi Estud  Visita amigos
nes gacién ios [ familiares
Soltero Recuent 35 8 142 2
)
%Estado 18,4% 4,2% 74,7 1,1% 0,5% 1,1
civil % %
Casado Recuent 38 0 12 2 0 0
o
%Estad 73,1% 0,0% 23,1 3,8% 0,0% 0,0
Estado o civil % %
cwil Viudo Recuent 6 0 0 0 0 0
o

Total

190

100,0
%

52

100,0
%
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Total Recuent 99 8 161 4 2 2 276

(o]

%Estad 35,9% 2,9% 58,3 1,4% 0,7% 0,7 100,0

o civil % % %

Grafico 9

Tabla cruzada de estado civil y edad del turista nacional en relacién con la demanda turistica de la

Comunidad Ancestral Agua Blanca, Manabi.

Fuente: Elaboracion de Gabriela Solis y Erika Vega.

En esta tabla se considera la relacion entre el motivo de viaje y el estado civil, cuyos resultados
reflejan que el 74,7% de solteros tienen como motivacion de viaje los estudios, mientras que el
73,1% de personas casadas, el 60% de divorciados y el 73,9% de union de hecho tienen como

motivacion comun las vacaciones.
1.4.2.2 Caracterizacion los turistas extranjeros.
Aqui especificaremos los resultados conseguidos de las encuestas realizadas a los turistas

extranjeros, cruzando items para valorar resultados y profundizar el analisis de la demanda turistica

en la Comunidad Ancestral Agua Blanca.
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Tabla de contingencia: Género * Edad

Edad Total
15-24 25-64 65 afios 0
afios afos mas
Femenino Recuento 13 44 12 69
% Género 18,8% 63,8% 17,4% 100,0%
Masculino Recuento 3 18 10 31
Género % Género 9,7% 58,1% 32,3% 100,0%
Total Recuento 16 62 22 100
% Género 16,0% 62,0% 22,0% 100,0%

Grafico 10

Tabla cruzada de género y edad del turista extranjero en relacion con la demanda turistica de la

Comunidad Ancestral Agua Blanca, Manabi.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

Esta entrada nos demuestra la distribucion de los turistas extranjeros segun su edad y género,
donde observamos que tanto el grupo masculino con el 58,1% como el femenino con el 63,8%, el
rango de edad que mayoritariamente visita la Comunidad Ancestral Agua Blanca pertenece al
rango de 24 a 64 afios. Estos rangos corresponden con los utilizados por el portal de Ecuador en

cifras.

Tabla de contingencia: Edad * Organizacién de viaje

Organizacion de viaje. Total
Independiente Organizado
15-24 afios Recuento 14 2 16
% Edad 87,5% 12,5% 100,0%
25-64 afios Recuento 36 26 62
Edad % Edad 58,1% 41,9% 100,0%
65 afos o mas. Recuento 13 9 22
% Edad 59,1% 40,9% 100,0%
Total Recuento 63 37 100
% Edad 63,0% 37,0% 100,0%

Grafico 11

Tabla cruzada de edad y organizacion de viaje del turista extranjero en relacion con la demanda

turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca, Manabi.
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Fuente: Elaboraciéon de Gabriela Solis y Erika Vega.

En cuanto a la organizaciébn de viaje, se contempla que el mayor porcentaje es de forma
independiente con el 87,5% para las edades comprendidas entre 15 a 24 afios. En gran parte (por
observacion directa se presume que pertenecen a turistas mochileros y estudiantes) el 58,1%
corresponden a edades entre 25 a 64 afios, y el 59,1% de 65 afios o mas. Esto refleja que en su
mayoria las personas que visitan la comunidad lo hacen de forma independiente sin mediadores

turisticos.

Tabla de contingencia: Duracion de visita* Gasto durante visita.

Gasto durante visita. Total
Menos de = $10-30 $31-50 Méas de
$10 $50
1 dia Recuento 35 36 13 2 86
Tiempo de visita % Tiempo de visita. 40,7% 41,9% 15,1% 2,3% 100,0%
a la comunidad. 2-3 dias Recuento 0 1 0 0 1
% Tiempo de visita. 0,0% 100,0%  0,0% 0,0% 100,0%
4-7 dias Recuento 0 0 0 13 13
% Tiempo de visita. 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%  100,0%
Total Recuento 35 37 13 15 100
% Tiempo de visita. 35,0% 37,0% 13,0% 15,0% 100,0%

Gréafico 12

Tabla cruzada de tiempo de visita y gasto del turista extranjero en relacién con la demanda turistica

de la Comunidad Ancestral Agua Blanca, Manabi.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

En cuanto al tiempo de duracion de visita a la comunidad y el gasto en la misma, se observa que
el 41,9% de personas que visitaron la comunidad por un dia tuvieron un gasto entre 10y 30 délares,
el 40,7% tuvo un gasto menor a 10 ddlares, el 15,1% un gasto entre 31 y 50 ddlares, finalmente el
2,3% (porcentaje minimo) gasto mas de 50 dolares durante su visita en un dia a la comunidad.

Las personas que tuvieron una visita a la comunidad de 2 a 3 dias tuvieron un gasto de entre 10 y
30 délares. Por otro lado, el 100% de turistas cuya visita fue de entre 4 y 7 dias tuvo un gasto de

mas de 50 doélares.
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Tabla cruzada: Estado civil *Motivo de viaje.
Motivo de su viaje. Total

Vacacione  Investig Estudios @ Visita amigos = Otros

s acion / familiares
Soltero Recuento 39 10 2 2 0 53
% Estado 73,6% 18,9% 3,8% 3,8% 0,0% 100,0
civil %
Casado Recuento 30 2 0 3 1 36
%Estado  83,3% 5,6% 0,0% 8,3% 2,8%  100,0
Estado civil %
Civil Viudo Recuento 3 0 0 0 0 3
%Estado 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0

Total Recuento 78 13 2 6 1 100
%Estado 78,0% 13,0% 2,0% 6,0% 1,0% | 100,0
civil %

Grafico 13

Tabla cruzada de motivo de viaje y estado civil del turista extranjero en relaciéon con la demanda

turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca, Manabi.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

En este grafico podemos observar la relacion entre el estado civil y el motivo de viaje de los turistas
extranjeros, donde encontramos que la principal motivacion de viaje de todos es ir de vacaciones,
con mas del 50%. Del total de solteros con un 73,6%, mientras que del estado civil casado el
83,35%
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1.5 Analisis de la gestion de marketing de la Comunidad Ancestral Agua Blanca

1.5.1 Definicién de Marketing

Segun Philip Kotler, “el marketing es un proceso social y administrativo mediante el cual grupos e
individuos obtienen lo que necesitan y desean a través de generar, ofrecer e intercambiar productos

de valor con sus semejantes” (2002, p.4).

Se puede decir entonces que el marketing es un proceso necesario para el éxito o fracaso de un
producto, debido a que contiene las actividades que buscan pronosticar los gustos y preferencias

del consumidor con el fin de lograr los mayores beneficios.

1.5.2 Andlisis del FODA: Interno (Fortalezas, debilidades) Externo (Oportunidades,

amenazas).

El analisis del FODA es una herramienta eficaz de estudio de mercado y toma de decisiones, la
cual en efecto concierne a un acronimo cuyas iniciales corresponden a las debilidades, amenazas,

fortalezas y oportunidades de una empresa (Espinosa, 2013)

En consecuencia, nos permiten analizar la situacion actual de una organizacién turistica tanto

interna como externa.
El FODA esta compuesto de las siguientes partes.

o Fortalezas: aspectos positivos del destino, son recursos internos que pueden ayudar a
cumplir los objetivos que tiene el destino.

o Oportunidades: aspectos positivos que ofrece el entorno como elementos que pueden ser
aprovechados para beneficio del destino.

o Debilidades: aspectos negativos, factores que pueden influir en el desempeiio interno del
destino.

« Amenazas: aspectos negativos del exterior que pueden representar un desafio.

La gestion del compromiso de marketing comprende un examen absoluto de la realidad de la

Comunidad Ancestral Agua Blanca.

En este sentido, se realizara un breve analisis FODA, que evalla las debilidades (D), amenazas
(A), fortalezas (F) y oportunidades (O) generales de la comunidad en cuanto a la gestion de

marketing que se administra en la actualidad.
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Tabla 3. FODA Gestion de Marketing, Comunidad Agua Blanca.

MATRIZ FODA

FORTALEZAS

DEBILIDADES

-La pagina web de la Comunidad
Ancestral de Agua Blanca se
encuentra con un disefio web
moderno y simple para navegar a
comparacion de afios anteriores en
donde la misma, tenia un disefio
antiguo, la cual permite llegar a
turistas a nivel internacional.

-Se tiene claro cual es la marca
corporativa pues especifica todo
aquello que representa a la
comunidad, y esta marca se encarga
de enlazar lo que la comunidad ha
sido en el pasado con lo que es en el
presente, en este caso la seleccion
de la silla de poderio en forma de U
como logotipo, simboliza a la
perfeccion la historia y el modelo de
turismo comunitario y arqueolégico

gue desea vender.

-No existe personal dedicado al
mercadeo y publicidad porque no se
considera imprescindible.

-La promocion turistica es deficiente,
asi mismo se valida este dato con los
las

resultados obtenidos de

encuestas en donde los principales

medios de informacion son
recomendaciones personales.
-Las redes sociales no tienen

interaccién con los usuarios.
-No tiene un plan de marketing

turistico establecido.

OPORTUNIDADES

ESTRATEGIAS FO

ESTRATEGIAS DO

-Los porcentajes de medios de
informacion de la comunidad
provienen de Puerto LoOpez, esto
seria beneficioso para la comunidad
si se distribuye publicidad impresa
como guias y folletos en el centro
turistico del canton.

-Las corrientes tecnoldgicas
permiten comunicar a los clientes las
ventajas de la comunidad a través de
publicidad por la web.

-La comunidad Ancestral Agua
Blanca tiene posicionamiento en el
turismo

mercado nacional de

comunitario ademéas de estar

ubicado estratégicamente en la ruta

F201: Distribuir bajo una organizada
estrategia de marketing y publicidad:
folleteria y guias turisticas con la
marca corporativa de la comunidad
en puntos turisticos del cantén
Puerto Lépez y la ruta del Spondylus.
F102: Activar la pagina web y las
redes sociales, dando a conocer las
novedades turisticas que suceden
dentro de la comunidad ya sea por
investigaciones, tours grupales etc.

F302: Aprovechar que la comunidad
tiene posicionamiento en el mercado
nacional y buscar un valor agregado
del servicio que ofrecen. (Agregar

sefialética, actualizar guiones de

D102: Designar un equipo dedicado
a administrar correos, publicidad,
redes sociales, alianzas estratégicas
de marketing y de disefio para
comunicar de forma eficiente lo que
la comunidad desea vender y ofertar.
D303:Buscar una asociacion
permanente con universidades para
gue les brinden asesoria en cuanto a
materia de hospitalidad (hoteleria,
gastronomia y planificacion turistica)
para crear un documento que los
ayude a promocionar de forma
eficiente los recursos y encaminar su

objetivo con cada uno de ellos.
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del Spondylus y el Parque Nacional

Machalilla.

interpretacion, interaccion mas activa

con los turistas)

AMENAZAS

ESTRATEGIA FA

ESTRATEGIA DA

-No hay colaboracién en conjunto
con las autoridades y entidades
publicas del Cant6n Puerto Lopez.

-Existe competencia en cuanto a
turismo comunitario en el mismo
cantén Salango, El Pital, Machalilla,
las mismas que reciben mayor apoyo

por parte de las autoridades.

A2F2: Fortalecer el branding
corporativo de Agua Blanca para
generar distincion con los
competidores.

F2: Mejorar las relaciones con los
competidores de turismo comunitario
a nivel local para obtener un entorno
saludable y del que se beneficien

todos con un objetivo en comdn.

Al1D2: Establecer un trabajo
mancomunado con la administracion
correspondiente del canton Puerto
Lopez para promocionar de forma
efectiva las cualidades turisticas de
la comunidad.

D4A1l: Plantear una propuesta que
permita la colaboracion de la

administracion local con las

instituciones publicas, que beneficie
al cantén y por ende que incluya a la
comunidad por cuanto tiene
importancia natural, arqueoldgica y

antropolégica.

Nota: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

Finalmente, se analiza que la gestion de marketing en la Comunidad ancestral de Agua Blanca, se

ha encontrado abandonada debido que como comunidad se dan prioridad a otros aspectos, sin

embargo, se considera que una buena administracion de mercadeo en cuanto al destino turistico,

podria proveer de mejores recursos econdémicos para lograr los objetivos a futuro.

El capitulo | de este proyecto de intervencion, se da por concluido, en el mismo se ha cumplido el

objetivo de analisis del diagnéstico turistico actual de la comunidad, y que se ha visto reflejado en

la investigacion realizada.
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CAPITULO 2

2. INVENTARIO DE LOS ATRACTIVOS CULTURALES Y NATURALES DE LA COMUNIDAD
ANCESTRAL AGUA BLANCA, PROVINCIA DE MANABI.

En el presente capitulo se realiza un analisis del inventario de los recursos turisticos de la
Comunidad Ancestral Agua Blanca. Es un punto transcendental el proceso de elaboracion del
inventario de atractivos que posee la comunidad, porgue este instrumento nos sirve para cimentar

las proyecciones propuestas inicialmente.

Después de estas sencillas consideraciones, exponemos la metodologia utilizada en base al
enfoque de investigacion mixta, que conllevd a obtener datos de forma cuantitativa y cualitativa,;

para trazar un analisis completo de la informacién obtenida.

En este sentido, presentamos los recursos del fichaje y recoleccién de datos que el Ministerio de
Turismo exige aplicar dentro de su Manual de Atractivos Turisticos 2018, para la correcta
elaboracion de un inventario. En efecto, consiste en un trabajo de evaluacién, clasificacion y
jerarquizacion de informacion de todos los recursos potenciales que posee la comunidad, asi mismo
detalla los procesos que se debe seguir en cada una de las fases que constan en el manual para

obtener un inventario de calidad.

Es decir, el inventario de atractivos turisticos es una herramienta clave para el buen manejo y
gestion de un destino, puesto que permite contar con informacion detallada y real, junto con las
caracteristicas mas sobresalientes e indispensables de los atractivos tanto culturales como

naturales.
Segun el Ministerio de Turismo (MINTUR) en su Manual de Atractivos Turisticos:

Un inventario de atractivos turisticos se concibe como un registro valorado de todos los
atractivos, que por sus atributos constituyen parte del patrimonio turistico nacional. Se
constituye como un instrumento dinamico de informacion integrada para respaldar la gestion
por su capacidad de aportar datos consistentes para planificar, ejecutar y evaluar el territorio

facilitando la toma de decisiones (Ministerio de Turismo, 2018).

Por tal razon, la elaboracion del inventario permite identificar y evaluar los recursos que tiene la

Comunidad Ancestral Agua Blanca, de esta forma se podra establecer cuéles califican con los
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requisitos minimos para ser considerados atractivos y recursos, por consiguiente, seran los

productos turisticos para ser ofertados al publico.

De tal modo que, un recurso turistico es un elemento natural o cultural que por si mismo genera
interés para ver visitado, es la parte mas importante de un producto turistico al ser el principal
motivo para que un turista llegue al destino y por si solos pueden llegar a ser capaces de satisfacer

las motivaciones primarias de viaje de los visitantes (Navarro, 2015).

Por otra parte, Boullon indica que, un recurso turistico comprende la materia prima indispensable
para que la planta turistica funcione (1985). Con referencia a lo anterior, podemos decir que un
recurso turistico es la base para establecer un destino turistico, el mismo que finalmente representa

el principal motivo para que un turista se desplace de un lugar al otro.

2.1 Proceso de levantamiento de informacion.
En efecto, para la elaboracién del inventario de atractivos turisticos de la Comunidad Ancestral
Agua Blanca, el Ministerio de Turismo recomienda seguir un proceso que Se encuentra pre
establecido, en tal virtud elaboraremos las dos fases que son: levantamiento y registro de atractivos

turisticos, y ponderacion y jerarquizacion. Las cuales detallamos a continuacion.
Fases para la elaboracién del inventario turistico
Fase 1. Levantamiento y registro de atractivos turisticos

Consiste en el levantamiento de informacion de todos los elementos que tengan cierto interés

turistico. Esta actividad se desarrolla en tres pasos:

a. ldentificacion vy clasificacion

En este campo se debe verificar que atractivos se encuentran ya registrados en el Gobierno
Auténomo Descentralizado (GAD) del sector en el que se va a trabajar, en este caso del canton

Puerto Lopez al que pertenece la Comunidad Ancestral Agua Blanca.
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Clasificacion de los atractivos turisticos segun Ministerio de Turismo.
Tabla 4. Clasificacion de los atractivos turisticos segun Ministerio de Turismo.

Atractivos Naturales Atractivos Culturales

Montafas Fendmenos Arquitectura

Espeleolégicos

Desiertos Fenomenos Geoldgicos Acervo cultural y popular
Ambientes lacustres Costas o litorales Realizaciones técnicas y cientificas
Rios Ambientes marinos Acontecimientos programados
Bosques Tierras insulares

Aguas Subterraneas
Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

Sin embargo, al momento de analizar este item se encontré que Agua Blanca tiene registrado un
inventario de cinco atractivos correspondiente al afio 2014, pero el mismo no se encuentra completo
ni en base a los criterios establecidos por el Ministerio de Turismo por lo que se creyd conveniente

actualizar la informacién de los siguientes atractivos:

Museo de Sitio Casa Cultural Agua Blanca.
Shamanismo en la Comunidad Agua Blanca.
Bosque Nublado de San Sebastian.

Laguna Agua Azufrada.

a kr 0N E

Comuna Agua Blanca.

b. Levantamiento de informacién primaria

En este punto se debe llenar la informacién requerida en la ficha establecida por el MINTUR, donde
estan fijas las condiciones minimas que debe asumir cada atractivo, por tanto, para compilar estos

datos se debe efectuar un trabajo de campo y perfeccionar con informantes claves.
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Para ello, se ha realizado una visita de campo a cada uno de los atractivos con los que cuenta la
comunidad de Agua Blanca donde se ha podido obtener esta informacién, luego se ha procedido a

justificar con datos obtenidos mediante entrevistas a los miembros de la comunidad.

c. Verificacién con informacién secundaria

Aqui se debe comprobar que toda la informacion obtenida sea igual a la existente, caso contrario
hay que realizar las debidas inspecciones para corregir los datos y conseguir que el resultado tenga

un minimo de error.
Fase 2: Ponderacion y Jerarquizacion

En esta fase se analizan los datos obtenidos y se procede a la jerarquizacién en base a los criterios
establecidos por el Ministerio del Turismo, aqui se puede conocer el estado actual en el cual se
encuentra el atractivo y en base a estos resultados tomar decisiones sobre el mismo. Esta fase

consta de tres puntos:
Definicién de criterio de evaluacion.

Estos son los criterios minimos que debe tener un atractivo para poder llegar a desarrollarse como
un producto. Dentro de estos criterios se encuentran los de indice de competitividad turistica y los

relacionados con la demanda. (Ministerio de Turismo, 2018, p.11.)
Tabla 5. Criterios relacionados con el indice de Competitividad Turistica.
Criterios relacionados con el indice de Competitividad Turistica
Accesibilidad y conectividad
Planta turistica/ servicios
Estado de conservacion e interaccion atractivo
Higiene y seguridad turistica
Politicas y regulaciones
Actividades que se practican
Criterios relacionados con la demanda

Difusion
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Registro de visitantes y afluencia

Recurso humano

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.
Ponderacion de criterios

En cuanto a la ponderacion de criterios, cada uno responde a la capacidad institucional que segun
las competencias debe incidir sobre el manejo de cada atractivo. A continuacion se detalla la matriz
con los factores de ponderacion ya asignados, siendo la misma tanto para los atractivos naturales

como también culturales.
Tabla 6. Ponderacion de criterios: atractivos naturales y culturales.

Ponderacién de criterios: atractivos naturales y culturales

Criterios de valorizacion Ponderacion

1 Accesibilidad y conectividad 18
2 Planta turistica/ complementarios 18
3 Estado de conservacion e interaccion sitio 14
4 Higiene y seguridad turistica 14
5 Politicas y regulaciones 10
6 Actividades que se practican 9

7 Difusién, promocion y comercializaciéon 7

8 Registro de visitantes y afluencia 5

9 Recursos Humanos 5
TOTAL 100

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.
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Jerarquizacion de criterios turisticos

Finalizado el proceso de ponderacion de criterios, el valor obtenido es el mismo que representara

el nivel de jerarquia, el cual va en escala del uno al cuatro como se muestra a continuacion.

Tabla 7. Jerarquizacion de criterios turisticos.

Jerarquia Rango
v 86 — 100
[l 61 -85
Il 36 — 60

I 11-35
Recurso 10-0

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

Para la asignacion de niveles de jerarquia, el Ministerio de Turismo se ha basado en los criterios
de la OEA en cuanto a la Metodologia para Inventarios de Atractivos Turisticos del MINTUR 2004,
y a los criterios del indice de Competitividad Turistica. En el siguiente cuadro se detalla los aspectos

de cada jerarquia.
Tabla 8. Aspectos de la jerarquia.

JERARQUIA DESCRIPCION

A Atractivo excepcional y de alta significacion para el mercado turistico
internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente de
visitantes y que presenta entornos optimos para el desarrollo de productos

turisticos.

[l Atractivo con rasgos excepcionales, capaz de motivar por si solo o en
conjunto con otros atractivos contiguos, una corriente de visitantes
nacionales o extranjeros y presenta condiciones adecuadas para el

desarrollo de productos turisticos.
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I Atractivo con algun rasgo llamativo que presente condiciones basicas para
la generacién de productos turisticos, capaz de interesar a visitantes que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar

corrientes turisticas nacionales.

I Atractivo que presenta condiciones minimas para generar productos, como

elementos que complementen a otros de mayor jerarquia.

Recurso Es un elemento natural o cultural que pueden motivar el desplazamiento,
pero no se encuentran todavia incorporados en la dindmica turistica, ni

cuenta con ningun tipo de infraestructura de apoyo

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

2.2 Elaboracion del inventario en base a los lineamientos del Ministerio de Turismo.
2.2.1 Atractivos inventariados.
La Comunidad Ancestral Agua Blanca no cuenta con un inventario propio de sus atractivos, pero
en la Oficina de Informacion Turistica del canton Puerto Lépez (al que pertenece la comunidad)
existen fichas de ciertos atractivos con los que cuenta esta comunidad, las cuales ya se encuentran
enumeradas en el tema anterior pero no estan realizadas segun el formato del Ministerio de

Turismo, entonces no tienen toda la informacion requerida, ni tampoco estan actualizadas.

Se han inventariado un total de 12 atractivos turisticos: 6 son atractivos culturales y 6 naturales. Se
han aplicado en base a las fichas que brinda el Ministerio de Turismo. Podemos observar la ficha

de cada atractivo en la seccion Anexos 4y 5.

Tabla 9.Resumen de inventarios atractivos naturales y culturales de la Comunidad Ancestral Agua
Blanca, 2019.

Atractivos Naturales Atractivos Culturales
Laguna de Agua Sulfurosa Museo de Sitio Casa Cultural Agua Blanca
Bosque Nublado de San Sebastian Festival de la Balsa Mantefia
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Sendero de Las Mandarinas Zona Arqueoldégica Urnas Funerarias In Situ
Sendero de Los Ceibos y Hornos Mantefios.  Zona Arqueoldgica, El Solsticio
Bosque de Palo Santo Zona Arqueoldgica, Casa de Reunion
Bosque de Algarrobo Zona Argqueoldgica, Monticulo Principal
Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.
2.2.1.1 Ponderacion de atractivos.

El objetivo de la ponderacion de los atractivos turisticos de la Comunidad Ancestral Agua Blanca,
es ejecutar una introspeccion de los aspectos de conservacion que influyen en la calidad de los
servicios prestados, y de este modo se los considere dentro de un rango de jerarquizacion. Se han

identificado 12 atractivos turisticos que se detallan a continuacion.
Tabla 10. Ponderacion de atractivo natural: Laguna de Agua Sulfurosa.

ATRACTIVO #1: LAGUNA DE AGUA SULFUROSA.

Categoria: Atractivos Naturales.

Tipo: Ambientes lacustres.

Subtipo: Laguna.

Criterios de Descripcion Ponderacién

valorizacion

e La via principal para llegar a Agua Blanca es la
denominada Via del Pacifico, para llegar al centro de

la comunidad se accede por una via de tercer orden.

Accesibilidad y e Parallegar a este atractivo especifico se utiliza una via 10/18

conectividad lastrada, la misma que se inhabilita en la estacién de
invierno por la creciente del rio del Valle Buena Vista.

e Existe accesibilidad para llegar a pie y solo en
automoviles.

e La Laguna de Agua Sulfurosa, es un espacio que ha

Planta turistica/ sido adecuado para el turista con camineras, baterias 12/18

complementarios sanitarias, spa, y establecimientos de alimentos y

bebidas en sus alrededores.
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Hay facilidad de transporte privado, pero no existe
movilizacion interna.

La operacion turistica la realiza la propia comunidad,
bajo el sistema de autogestion hacia su principal
atractivo.

El sitio natural se encuentra en excelente estado, por
la misma razén de ser el atractivo turistico mas
visitado de la Comunidad Ancestral Agua Blanca.

Los atributos como flora y fauna son destacados, y
estan en constante mantenimiento.

La Laguna de Agua Sulfurosa, esta emplazada en la
zona de amortiguamiento denominada de “uso
comunitario” del Parque Nacional Machalilla.

Existen servicios basicos y la correcta higienizacion de
lugar

Poca sefalizacion turistica, al igual que el resto de la
comunidad no existe un plan de contingencia en temas
de salud, seguridad y amenazas.

El atractivo no se considera dentro de la planificaciéon
turistica de Puerto Lépez. Sin embargo, se encuentra
clasificada y jerarquizada con anterior metodologia del
MINTUR.

Agua Blanca mantiene un Reglamento comunitario
donde se destacan la conservacion de flora, fauna,
uso del suelo y su organizacién social.

El Parque Nacional Machalilla, en vinculacién con el
Ministerio del Ambiente regula el area protegida bajo
la Ley Forestal, la misma que restringe ciertas
actividades, aunque la agricultura cerca al atractivo es
de tipo estacional.

Las visitas a la laguna para los bafiistas, son guiadas
por intérpretes nativos.

Observacion de flora y fauna silvestre.
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Actividades recreativas en el agua.

La laguna es el principal atractivo de la Comunidad, se
publicita en internet, en operadoras turisticas y ferias
vinculadas al turismo nacional.

No tiene publicidad en medios internacionales, ni se
encuentra en el plan de promocién turistica del cantén.
La comunidad cuenta con registro de visitantes, pero
no especificamente para la Laguna de Agua
Sulfurosa.

Se conoce de fuente primaria, que hay visitantes que
van directamente a la laguna por sus propiedades
medicinales.

Los guias son personas nativas del sector que
cuentan con ciertas capacitaciones para ejercer esta
labor, a pesar de ello no todos cuentan con la
certificacion.

El nivel educativo de las personas que trabajan en el
sector turistico de la comunidad solo llega hasta
instruccion académica béasica, siendo muy pocos los

gue tienen culminados sus estudios de secundaria.

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

417

3/5

2/5

63/100

Una vez efectuado el andlisis de ponderacion de la Laguna de Agua Sulfurosa, la valoracion total

es de 63/100. Por lo tanto, el atractivo #1 resulta ser un atractivo con jerarquia lll, puesto que es

capaz de originar por si mismo o en conjunto con otros atractivos adyacentes un flujo potencial de

turistas. Este resultado se puede constatar con otros medios de recoleccion de datos tales como

las encuestadas aplicadas.

Tabla 11. Ponderacion Atractivo natural, Bosque Nublado de San Sebastian.

ATRACTIVO #2: BOSQUE NUBLADO DE SAN SEBASTIAN.

Categoria: Atractivos Naturales.

Tipo: Bosques.
Subtipo: Nublado.
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Descripcion

Se accedes desde el centro de la comunidad por un
sendero.

No cuenta con sefialética.

El sendero durante su trayecto se encuentra con
maleza que obstaculiza el camino.

Solo se puede acceder con acompafiamiento de un
guia nativo.

Se puede acceder con animal de tiro o a pie.

No apto para personas con enfermedades que afecten
su capacidad fisica o con dificultades de movilizacién.
Al ser un sitio natural no cuenta con planta turistica
complementaria en el atractivo, todas las facilidades se
encuentran en el centro de la Comunidad.

Para recorrer la zona, existen 24 guias capacitados
para la mediacion en el Bosque Nublado de San
Sebastian.

El sitio natural se encuentra en excelente estado de
conservacion natural endémica porque tiene poca
concurrencia, pero su mantenimiento no es constante.
Se encuentra dentro de las zonas comunitarias de El
Pital y Agua Blanca, por lo tanto es un sector
potencialmente turistico.

En este atractivo no se encuentran servicios de salud
ni seguridad, todas las facilidades se encuentran en el
centro de la Comunidad.

Este atractivo no se considera dentro de la planificacion
turistica de Puerto Lopez.

Sin embargo, para el SNAP esta relacionado con el
sendero denominado “Bola de oro” un importante
corredor binacional Choc6-Manabi. Es decir, se regula

bajo el Plan de Manejo del Parqgue Nacional Machalilla.
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Sujeto a las restricciones y prohibiciones del Parque
Nacional Machalilla.

Se realiza una visita guiada por intérpretes nativos. Se

se practican puede realizar cabalgata, ecoturismo, observacion de 8/9
floray fauna.
El Bosque Nublado de San Sebastian, es un potencial
Difusion, producto turistico si se realizan las gestiones
promocion y adecuadas de sefializacion y mantenimiento. a7
comercializacion No tiene relevancia en los medios sociales, en la
pagina web se puede observar que se oferta como un
tour, pero no alcanza popularidad.
Registro de La comunidad cuenta con registro de visitantes pero no
visitantes y en especifico para este atractivo. 1/5
afluencia
Los guias son personas nativas del sector que cuentan
con ciertas capacitaciones para ejercer esta labor, a

Recursos pesar de ello no todos cuentan con la certificacion.

HuManos El nivel educativo de las personas que trabajan en el 25
sector turistico de la comunidad solo llega hasta
instruccion académica basica, siendo muy pocos los
que tienen culminados sus estudios de secundaria.

TOTAL.: 41/100

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

La ponderacién analizada en el atractivo Bosque Nublado de San Sebastian, tiene un puntaje total
de 41/100, por tal razén es un atractivo con jerarquia tipo Il. De alli consideramos que presenta las
condiciones genéricas necesarias para producir productos turisticos capaces de atraer el interés

para su visita.
Tabla 12. Ponderacion Atractivo Natural, Sendero de las Mandarinas.

ATRACTIVO #3: SENDERO DE LAS MANDARINAS.
Categoria: Atractivos Naturales.
Tipo: Bosque.
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Subtipo: Himedo Tropical.

Criterios de

valorizacion

Accesibilidad y
conectividad

Planta turistica/

complementarios

Estado de
conservacion e
interaccion

sitio/entorno

Higiene y
seguridad

turistica

Politicas y

regulaciones

Descripcion

Para llegar a este atractivo se utiliza un sendero, el
mismo que se inhabilita en varios tramos porque no se
realiza un mantenimiento constante.

No cuenta con sefialética.

Solo se puede acceder con guia nativo.

Se puede acceder con animal de tiro o a pie.

No apto para personas con enfermedades que afecten
su capacidad fisica o con dificultades de movilizacién.
El bosque humedo tropical es un atractivo natural, pero
no tiene facilidades complementarias a la actividad
turistica, toda la planta turistica se encuentra en el
centro de la Comunidad.

Cuenta con 24 guias especializados en flora y fauna
para la ruta especializada.

El sitio se encuentra en excelente estado natural, por
la misma razén de que es un atractivo poco concurrido,
sin embargo existen pequefios tramos que se ven

afectados por la ganaderia.

En el atractivo no existe accesibilidad a servicios
basicos.

La problematica reside en que no existe sefializacion
turistica, preventiva ni de informacién durante la ruta
gue se encuentra inhabilitada en algunos tramos por la
maleza, por lo que sin el conocimiento necesario el
turista puede llegar a perderse sin guia especializado.
El atractivo no se considera dentro de la planificacion
turistica de Puerto Lopez.

Sin embargo, para el SNAP esta relacionado con la
comunidad El Pital con el Sendero “Guayacan de los
zonas de

Monos”, amortiguamiento de uso
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promocién y
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Registro de
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afluencia
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TOTAL:
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comunitario. Es decir, se regula bajo el Plan de Manejo
del PARQUE NACIONAL MACHALILLA.

Administrado por el Ministerio del Ambiente y por ende
con sujecién ala Ley Forestal.

Se realiza una visita guiada por nativos especializados
en flora y fauna e interpretacion ambiental. Se puede
realizar fotografia y avistamiento de aves y mamiferos.
El denominado Sendero de Las Mandarinas es un
sendero reconocido por tener especies de monos
aulladores (Alouatta palliata). Se promociona en las
redes sociales, pero es desconocido por la mayoria de
turistas que entrevistamos en la zona de estudio.

La comunidad cuenta con registro de visitantes pero no

especificamente para el Sendero de Las Mandarinas

Los guias son personas nativas del sector que cuentan
con ciertas capacitaciones para ejercer esta labor, a
pesar de ello no todos cuentan con la certificacion.

El nivel educativo de las personas que trabajan en el
sector turistico de la comunidad solo llega hasta
instruccion académica basica, siendo muy pocos los

gue tienen culminados sus estudios de secundaria.

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

8/9

417

1/5

2/5

39/100

Finalmente, el resultado del puntaje de la ponderacién arroja que el atractivo #3 pertenece al rango

de jerarquia Il. No es un atractivo que se encuentre en operacion constante, por ello es necesario

considerar los criterios débiles para potenciar este atractivo que, planificado y proyectado a futuro

puede llegar a ser la principal motivacion para visitar la Comunidad Ancestral Agua Blanca y hacer

gue la estancia de un turista se convierta en una estadia y no en excursion de un solo dia.

Tabla 13. Ponderacion Atractivo natural, Sendero de Los Ceibos y Hornos Mantefios.

ATRACTIVO #4: SENDERO DE LOS CEIBOS Y HORNOS MANTENOS.
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Categoria: Atractivos Naturales.
Tipo: Bosque.
Subtipo: Seco.
Criterios de Descripcion Ponderacion

valorizacién

e Parallegar a este atractivo se ingresa a un sendero que
en varios tramos se encuentra rodeado de maleza,

Accesibilidad y debido a que no se efectia un mantenimiento

conectividad constante. o8
e Este sendero se puede recorrer solo a pie, es de
dificultad baja pero no es accesible para personas con
discapacidad fisica.
¢ No existe sefializacion, por lo que solo se puede llegar
Planta turistica/ con un guia nativo. 3/18
complementarios No tiene planta turistica en el atractivo solo en el centro
de la Comunidad.
e Las condiciones paisajistas del entorno tienen un
Estado de excelente estado de conservacion.
conservacion e e La zona arqueoldgica de los hornos se encuentra en 7114
interaccion sitio abandono, no se realiza mantenimiento para tener una
buena conservacion del atractivo.
Higiene y e No existe ningun tipo de sefalética preventiva ni
seguridad informativa. 1/14
turistica ¢ No cuenta con servicios de salud y seguridad.
e EI atractivo arqueoldgico se considera bajo la
jurisdiccion del Instituto Nacional de Patrimonio
Cultural, que monitorea y capacita mediante
Politicas y convenios. 4110

regulaciones e Administrado por el Ministerio del Ambiente por ser

parte del SNAP y por ende cumple la Ley Forestal.
e Asi mismo, estd en competencia del Reglamento

Comunitario de Agua Blanca.
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Se realiza una visita guiada por nativos especializados

: ' 8/9
se practican en flora y fauna, se puede realizar fotografia,
avistamiento de aves y arqueo turismo.

Difusion El denominado Sendero de Los Ceibos y los Hornos

promocién y Mantefios no tiene suficiente promocion en las redes 3/7
comercializacién sociales pese a su potencial paisajistico y
arqueoldgico.

Registro de La comunidad cuenta con registro de visitantes pero no

visitantes y en especifico para el Sendero de Los Ceibos y los 1/5

afluencia Hornos Mantefos.

Los guias son personas nativas del sector que cuentan
con ciertas capacitaciones para ejercer esta labor, a

Recursos pesar de ello no todos cuentan con la certificacion.

HuManos El nivel educativo de las personas que trabajan en el 25
sector turistico de la comunidad solo llega hasta
instruccion académica basica, siendo muy pocos los
que tienen culminados sus estudios de secundaria.

TOTAL: 34/100

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

El Sendero de Los Ceibos y los Hornos Mantefios segun el andlisis realizado tiene un puntaje de
34/100, en efecto su jerarquizacion pertenece al grupo |. Este producto turistico con una buena
proyeccion e infraestructura, podria sobresalir también como un atractivo importante que genere

interés histdrico, asi como motivacién para apreciar su entorno natural.

Tabla 14. Ponderacion Atractivo Natural, Bosque de Palo Santo.

ATRACTIVO #5: BOSQUE DE PALO SANTO.

Categoria: Atractivos Naturales.

Tipo: Bosque.

Subtipo: Seco.

Ponderacién

Criterios de Descripcién

valorizacioén
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Politicas y
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se practican

Difusion,
promocién y

comercializacion

AE| Universidad de Cuenca

Para llegar a este atractivo, una parte se utiliza una via
de tercer orden, en la que se puede utilizar transporte
privado.

Luego se accede por un sendero que en varios tramos
se encuentra rodeado de maleza, porgue no se efectia
un mantenimiento constante.

Luego se recorre a pie, presenta dificultad baja.

El bosque seco tropical donde se asienta la zona del
Bosque de Palo Santo, estd emplazada en un area que
Nno cuenta con servicios complementarios turisticos, sin
embargo se localiza a 2 kildbmetros del centro de la
comunidad.

El sitio se encuentra en excelente estado de
conservacion natural.

El sendero no esta delimitado con sefalizacion y
mantenimiento.

El proposito del sendero no esta definido.

No existe ningun tipo de sefialética, ni servicios de

salud y seguridad.

El atractivo no se considera dentro de la planificacion
turistica de Puerto Lopez.

Esta administrado por el Ministerio del Ambiente y por
ende sujeto a la Ley Forestal.

Su gestion es competencia del Reglamento
Comunitario de Agua Blanca.

Se realiza una visita guiada por interpretes nativos
especializados en flora y fauna, interpretaciéon
ambiental, se puede realizar fotografia y avistamiento
de aves.

El denominado Bosque de Palo Santo no tiene
suficiente promocion en las redes sociales, tomando en

consideracion su potencial paisajistico e importancia
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artesanal ya que el palo santo es la materia prima para
la elaboracién de aceites y sahumerios.
Registro de e Lacomunidad cuenta con registro de visitantes pero no
visitantes y en especifico para el Bosque de Palo Santo. 1/5
afluencia
e Los guias son personas nativas del sector que cuentan
con ciertas capacitaciones para ejercer esta labor, a

Recursos pesar de ello no todos cuentan con la certificacion.

HuManos e El nivel educativo de las personas que trabajan en el 25
sector turistico de la comunidad solo llega hasta
instruccion académica basica, siendo muy pocos los
que tienen culminados sus estudios de secundaria.

TOTAL: 33/100

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

El Bosque de Palo Santo segun el andlisis elaborado en observacion de campo, pertenece a un
atractivo de jerarquia de tipo I, tiene como caracteristica la presencia de la especie Bursera
Graveolens, un importante recurso escénico y econémico para la Comunidad. Sin embargo como
los atractivos anteriores, no se ha otorgado la importancia necesaria para dotarle de interés al turista

sobre sus propiedades ni ha definido el objetivo de la ruta.

Tabla 15. Ponderacién Atractivo Natural, Bosque algarrobo.

ATRACTIVO #6: BOSQUE DE ALGARROBO.
Categoria: Atractivos naturales.
Tipo: Bosque.
Subtipo: Himedo Tropical.
Criterios de Descripcion Ponderacién

valorizacion

o Para observar este sendero, se utiliza un sendero, que

Accesibilidad y llega a Laguna de Agua Sulfurosa, llamado 10/18

conectividad “Conociendo el Camino Mantefio”, aunque no tiene

sefalizacion se puede llegar sin guianza.
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Dificultad baja, sin embargo no es accesible para
personas con dificultad de movilizacion.

En el atractivo no se encuentra servicios
complementarios, sin embargo se encuentra cerca de
la laguna.

El sitio se encuentra en un estado deficiente de
conservacion ya que en sus alrededores el ganado
vacuno y porcino conviven dejando mal aspecto al
lugar.

No existe ningun tipo de sefialética y servicios de salud
0 seguridad.

Esta ubicado cerca del centro de la comunidad.

El atractivo no se considera dentro de la planificacion
turistica de Puerto Lopez.

Dentro del Parque Nacional Machalilla, la zona se
encuentra en éarea de amortiguamiento de uso
comunitario, lo cual restringe y permite ciertos
aspectos.

Se realiza una visita guiada por interpretes nativos
especializados en flora y fauna, interpretaciéon
ambiental, se puede realizar fotografia y avistamiento
de aves.

El denominado Bosque de Algarrobo no tiene
promocion ni difusion

El bosque es de gran importancia para la conservacién
del agua, sin embargo como atractivo no tiene un
objetivo bien definido.

La comunidad cuenta con registro de visitantes pero no

en especifico para el Bosque de Algarrobo.

Los guias son personas nativas del sector que cuentan
con ciertas capacitaciones para ejercer esta labor, a

pesar de ello no todos cuentan con la certificacion.
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¢ El nivel educativo de las personas que trabajan en el
sector turistico de la comunidad solo llega hasta
instruccion académica basica, siendo muy pocos los
que tienen culminados sus estudios de secundaria.
TOTAL: 32/100

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

El atractivo segun la ponderacién tiene como resultado un puntaje de 32/100, perteneciendo a la
jerarquia | se considera que este atractivo no es relevante como sitio de interés, actia como

complementario para otros de mayor jerarquia.

Sin embargo, a lo largo del sendero “Conociendo el Sendero Mantefio” puede tomarse como un
recurso turistico, para explicar la importancia del algarrobo para mantener la humedad del suelo y

sus propiedades.

Tabla 16. Ponderacion atractivo cultural, Museo de Sitio Casa Cultural Agua Blanca.

ATRACTIVO #7: MUSEO DE SITIO CASA CULTURAL AGUA BLANCA.
Categoria: Atractivos Culturales.
Tipo: Infraestructura Cultural.
Subtipo: Museo.
Criterios de Descripcion Ponderacién

valorizacion

e Para acceder a la Comunidad Ancestral Agua Blanca

se toma la Troncal del Pacifico (autopista estatal

Accesibilidad y namero 15), luego se accede por una carretera de 14/18

conectividad tercer orden de 4.5 km hacia el Museo de sitio Casa
Cultural Agua Blanca, que no cuenta con la sefialética

adecuada.

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V. Pagina 65



AE| Universidad de Cuenca

e Se puede ingresar tanto a pie, como en transporte
terrestre privado.
e Proximos a este atractivo se encuentran varios

Planta turistica/ Serviclios complementarlos como alimentacion Yy

complementarios bebidas, hospedaje, educacion y baterias sanitarias. 13/18

¢ No cuenta con servicios de salud y seguridad, ni de

movilizacion interna.
e El Museo de sitio Casa Cultural Agua Blanca se

encuentra en excelente estado de conservacion, ya

Estado de que se realiza un mantenimiento cotidiano antes del

conservacion e 10/14

inicio del horario de atencion.

Interaccion sitio e EIl entorno del atractivo no esta bien gestionado y

regulado, en especial la ubicacion de las
construcciones aledanas.

e El| establecimiento cuenta con una infraestructura

Higiene y adecuada, con servicios béasicos y la sefialética

seguridad 7114

pertinente.
turistica e No cuenta con centro de salud, o establecimientos

seguridad ante posibles amenazas

e EIl atractivo se encuentra mencionado dentro de los
productos turisticos culturales dentro del Plan de
Desarrollo y Ordenamiento Territorial de Puerto Lopez,
sin embargo, no esta detallado los servicios.

Politicas y e El atractivo arqueolégico se considera bajo la

regulaciones jurisdiccion del Instituto Nacional de Patrimonio y 6/10

Cultura, que monitorea y capacita mediante convenios.
e Asi mismo, estd bajo la competencia y gestién del
Reglamento Comunitario de Agua Blanca. EI Comité
especializado de arqueologia cumple parte vital en el

desarrollo de este atractivo.

e Se realiza una visita guiada por intérpretes en las

Actividades que instalaciones del museo. Ellos explican la historia de la 7/9

se practican Cultura Mantefia y en especial la del Seforio de

Salangome.
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TOTAL:
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No cuentan con un guion establecido para el lugar.

El Museo de sitio Casa Cultural Agua Blanca, se
encuentra promocionado en diferentes medios de
comunicacion tanto digitales como impresos.

No existe promocion en medios internacionales.

Si la comunidad cuenta con el registro de visitantes,
resulta facil cotejar el ingreso inminente de turistas al
Museo de sitio Casa Cultural Agua Blanca.

No todos los turistas llenan el registro o visitan el
museo de la Comunidad.

Los guias son personas nativas del sector que cuentan
con ciertas capacitaciones para ejercer esta labor, a
pesar de ello no todos cuentan con la certificacion.

El nivel educativo de las personas que trabajan en el
sector turistico de la comunidad solo llega hasta
instruccion académica basica, siendo muy pocos los

gue tienen culminados sus estudios de secundaria.

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

5/7

4/5

2/5

69/100

El atractivo turistico #7 se encuentra dentro del rango de jerarquia Ill, es un producto de alta

importancia, porque es capaz de generar motivacion de turistas, por gran su significado cultural,

histérico e incluso antropolégico.

Tabla 17. Ponderacion atractivo cultural, Festival de la Balsa Mantefa.

ATRACTIVO #8: FESTIVAL DE LA BALSA MANTENA.

Categoria: Atractivos Culturales.

Tipo: Acervo cultural y popular.

Subtipo: Fiestas religiosas, tradiciones y creencias populares.
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Descripcion

De la misma forma que el atractivo anterior, para
acceder al Festival de la Balsa Mantefia en la
Comunidad Ancestral Agua Blanca, se toma la
autopista estatal numero 15, luego se accede a una
carretera de tercer orden de alrededor de 4.5 km hacia
el centro de la comunidad.

Este festival se desarrolla en el centro de la Comunidad
Ancestral Agua Blanca, aqui se encuentran varios
servicios complementarios como alimentacion vy
bebidas, hospedaje, educacién y baterias sanitarias

El centro de la comunidad donde se desarrolla la
festividad esta rodeado de atractivos culturales vy
facilidades turisticas.

El entorno del atractivo no esta bien gestionado y
regulado, en especial la ubicacion de las
construcciones aledafas.

El centro de la Comunidad Ancestral Agua Blanca esta
rodeado de servicios basicos.

No cuenta con centro de salud, o establecimientos
seguridad ante posibles amenazas

Esta bajo competencia y gestion total de la Comunidad
Ancestral Agua Blanca.

A pesar de su importancia no se encuentra dentro de
la planificacion turistica de Puerto Lopez.

Durante el evento los turistas se convierten en
espectadores de la Cultura Mantefia, pero también hay
quienes  practican el turismo vivencial, porque
participan en la celebracién después de la ceremonia.
El Festival de la Balsa Mantefia tiene difusion local.
No se hace mencién del atractivo en medios nacionales

ni internacionales.
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Registro de e Solo se tiene un registro general de turistas que llegan
visitantes y a la comunidad, pero no especificamente a este 3/5
afluencia atractivo.
e Los guias son personas nativas del sector que cuentan
con ciertas capacitaciones para ejercer esta labor, a

Recursos pesar de ello no todos cuentan con la certificacion.

Humanos e El nivel educativo de las personas que trabajan en el 2/5
sector turistico de la comunidad solo llega hasta
instruccion académica basica, siendo muy pocos los
gue tienen culminados sus estudios de secundaria.

TOTAL: 64/100

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

El atractivo turistico #8 tiene una jerarquia lll, es un producto de alta importancia, ya que puede

motivar un flujo importante de turistas, a pesar que se comparte esta celebracion con Salango.

Tabla 18. Ponderacion atractivo cultural, zona arqueoldgica, urnas funerarias in situ.

ATRACTIVO #9: ZONA ARQUEOLOGICA URNAS FUNERARIAS IN SITU
Categoria: Atractivos Culturales.
Tipo: Arquitectura.
Subtipo: Area arqueoldgica.
Criterios de Descripcién Ponderacién

valorizacion

e Para ingresar a este atractivo se recorren 90 m. del

Sendero “Conociendo el Camino Mantefio”, desde el

Accesibilidad y Museo de Sitio Casa Cultural Agua Blanca. 14/18

conectividad e A pesar que el trayecto estd lastrado, existe cierta
facilidad para que las personas con discapacidad fisica

puedan llegar a este lugar.

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V. Pagina 69



Planta turistica/

complementarios

Estado de
conservacion e

interaccion sitio

Higiene y
seguridad

turistica

Politicas y

regulaciones

Actividades que

se practican

Difusion,
promocion y

comercializacion

Registro de
visitantes y

afluencia

-
AE_J Universidad de Cuenca

Se encuentra emplazado en el centro de la comunidad

cerca del museo.

La exposicion museografica in situ se encuentra en
permanente mantenimiento, ya que es una importante
muestra de lo que fueron las urnas funerarias.

El entorno del atractivo no esta bien gestionado y
regulado, en especial la ubicacion de las
construcciones aledanas.

Se encuentra emplazada cerca del centro de la
comunidad, por tanto, los servicios basicos son
cercanos.

No cuenta con centro de salud, o establecimientos
seguridad ante posibles amenazas

El atractivo no se encuentra dentro de la planificacion
turistica territorial.

El atractivo arqueolégico se considera bajo la
jurisdiccion del Instituto Nacional de Patrimonio y
Cultura, que monitorea y capacita mediante convenios.
Gestionado en su totalidad por el Reglamento
Comunitario de Agua Blanca, el Comité Especializado
de Arqueologia cumple un papel vital en el desarrollo
de este atractivo.

Interpretacion de la exposicion in situ, arqueo turismo,
fotografia.

No tienen un guion establecido para el atractivo

La difusion y promocion de este atractivo se encuentra
dentro del sendero “Conociendo el Sendero Mantefio”.
No tiene una promocion como atractivo en medios
nacionales ni internacionales.

Solo se tiene un registro general de turistas que llegan
a la comunidad, pero no especificamente a este

atractivo.
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e Los guias son personas nativas del sector que cuentan
con ciertas capacitaciones para ejercer esta labor, a
RecUrsos pesar de ello no todos cuentan con la certificacion.
Humanos e El nivel educativo de las personas que trabajan en el 25
sector turistico de la comunidad solo llega hasta
instruccion académica basica, siendo muy pocos los
que tienen culminados sus estudios de secundaria.
TOTAL: 65/100

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

El atractivo #9, corresponde segun sus caracteristicas a la jerarquia lll, aunque este atractivo por
si solo no motiva la visita, en conjunto con otros atractivos dentro de la Comunicad Ancestral Agua

Blanca tiene un flujo constante de turistas.

Tabla 19. Ponderacion atractivo cultural, zona arqueoldgica, el solsticio.

ATRACTIVO #10: ZONA ARQUEOLOGICA, EL SOLSTICIO.
Categoria: Atractivos Culturales.
Tipo: Arquitectura.
Subtipo: Area arqueoldgica.
Criterios de Descripcion Ponderacién

valorizacion

e Para la observacion de este atractivo se recorre un
sendero de 770 m. desde el centro de la comunidad,
es un recorrido agil pues tiene camineras y gradas

Accesibilidad y durante el trayecto.

conectividad e No apto para personas con discapacidad fisica. 8/18

e Solo se puede recorrer a pie, no tiene accesibilidad
para transporte motorizado.

¢ No tiene sefializacion, sin embargo se puede llegar sin

acompafiamiento de un guia.
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No existe una planta turistica en el radio del atractivo,
porque se considera una zona arqueoldgica, pero
todas las facilidades se encuentran en el centro de la
comunidad.

El sitio cuenta con una maqueta descriptiva.

El atractivo se encuentra en un nivel de conservacion
que podria ser considerado en estado de degradacion,
ya que no esta en estudio ni en mantenimiento.

El entorno al atractivo se encuentra conservado

En el sitio no existen servicios basicos de salud por

estar ubicado en una zona arqueoldgica.

El atractivo no se encuentra dentro de la planificacion
turistica territorial.

El atractivo arqueolégico se considera bajo la
jurisdiccion del Instituto Nacional de Patrimonio y
Cultura, que monitorea y capacita mediante convenios.
Gestionado en su totalidad por el Reglamento
Comunitario de Agua Blanca. EI Comité Especializado
de Arqueologia cumple parte vital en el desarrollo de
este atractivo.

Interpretacion de arqueo turismo, fotografia,
observacion de flora y fauna.

No tienen un guion definido.

La difusion y promocion de este atractivo se encuentra
dentro del sendero “Conociendo el Sendero Mantefio”,
denominado sector arqueoldgico.

Regularmente esta zona no es visitada con frecuencia.
No se tiene registro de visitantes como atractivo, sin

embargo existe uno general de ingreso a la comunidad
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e
e Los guias son personas nativas del sector que cuentan
con ciertas capacitaciones para ejercer esta labor, a
RecUrsos pesar de ello no todos cuentan con la certificacion.
Humanos e El nivel educativo de las personas que trabajan en el 25
sector turistico de la comunidad solo llega hasta
instruccion académica basica, siendo muy pocos los
que tienen culminados sus estudios de secundaria.
TOTAL: 35/100

Nota: Elaboracion propia, con base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

El atractivo #10 “El solsticio” tiene una jerarquia tipo |, con una ponderacion de 35 debido a que

tiene importancia histérica, pero no tiene un recurso escénico que potencie el turismo por si mismo.

Tabla 20. Ponderacion atractivo cultural, zona arqueoldgica, casa de reunion.

ATRACTIVO #11: ZONA ARQUEOLOGICA, CASA DE REUNION.
Categoria: Atractivos Culturales.
Tipo: Arquitectura.
Subtipo: Area arqueoldgica.
Criterios de  Descripcion Ponderacién

valorizacion

e Para la observaciéon de este atractivo se recorre un

Accesibilidad y sendero de 1.10Km desde el centro de la comunidad.

conectividad e Es un recorrido de dificultad media, no apto para 8/18
personas con discapacidad fisica.
¢ No hay acceso para transporte motorizado.
Planta ¢ No existe una planta turistica en el radio del atractivo,
turistica/ porque se considera una zona de alta importancia 3/18
complementari arqueologica.
0s e Muestra in situ ademas de una maqueta descriptiva.

e EIl atractivo se encuentra conservado, de hecho la
Estado de o ) 6/14
y muestra in situ es la mas amplia, aunque no en constante
conservacion e o
mantenimiento.
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En el sitio no se encuentran servicios basicos de salud,
por estar ubicado en una zona arqueoldgica.

Tampoco esta sefializado, aunque cuenta con senderos
despejados.

No se han notificado actos de inseguridad.

El atractivo no se encuentra dentro de la planificacion
turistica territorial.

El atractivo arqueoldgico se considera bajo la jurisdiccion
del Instituto Nacional de Patrimonio y Cultura, que
monitorea y capacita mediante convenios.

Gestionado en su totalidad por el Reglamento
Comunitario de Agua Blanca. El Comité Especializado de
Arqueologia cumple un papel vital en el desarrollo de
este atractivo.

Interpretacion de arqueo turismo, fotografia, observacion

de flora y fauna.

La difusién y promocion de este atractivo se encuentra
dentro del sendero “Conociendo el Sendero Mantefio”,
denominado sector arqueolégico.

Es una zona poco transitada.

No se tiene registro de visitantes para el atractivo como

tal, solo uno general de ingreso a la Comunidad.

Los guias son personas nativas del sector que cuentan
con ciertas capacitaciones para ejercer esta labor, a
pesar de ello no todos cuentan con la certificacion.

El nivel educativo de las personas que trabajan en el

sector turistico de la comunidad solo llega hasta
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instruccion académica basica, siendo muy pocos los que
tienen culminados sus estudios de secundaria.
TOTAL: 35/100

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

El atractivo #11 “Casa de Reunién” tiene una jerarquia tipo I. Es considerada la muestra mas grande
en la zona arqueoldgica de la comunidad y a pesar de su importancia cultural no tiene un atractivo
esceénico, pero es significativo para comprender la historia de la Cultura Mantefia. No obstante, con
estos importantes aspectos no es considerada un sitio obligado a visitar, porque se desconoce su

presencia.

Tabla 21. Ponderacion atractivo cultural, zona arqueoldgica, monticulo principal.

ATRACTIVO #12: ZONA ARQUEOLOGICA, MONTICULO PRINCIPAL.
Categoria: Atractivos Culturales.
Tipo: Arquitectura.
Subtipo: Area arqueoldgica.
Criterios de Descripcién Ponderacién

valorizacion

e Para la observacion de este atractivo se recorre un

Accesibilidad y sendero de 1.53Km desde el centro de la comunidad,

conectividad un recorrido de dificultad media, no apto para personas 8/18

con discapacidad fisica puesto que no hay
disponibilidad de transporte.

¢ No existe una planta turistica en el radio del atractivo.

Planta turistica/ e A diferencia de las otras zonas arqueoldgicas, no 3/18

complementarios cuenta con maquetas o sitios de interpretaciéon lo que

podria otorgarle un plus.

Estado de e El atractivo se encuentra en estado de degradacion
conservacion e porque no se tienen datos certeros de la actividad que 6/14
interaccion sitio se realizaba, sino mas bien genéricos y de deduccion.
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afluencia

Recursos

Humanos

TOTAL:
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En el sitio no se encuentran servicios béasicos de salud
por estar ubicado en una zona de arqueoldgica.

Para llegar a este sitio no  existen senderos
despejados, ni posee sefializacion turistica, tampoco
es posible adentrarse sin la presencia de un guia.

El atractivo no se encuentra dentro de la planificacion
turistica territorial.

El atractivo arqueoldgico se considera bajo la
jurisdiccion del Instituto Nacional de Patrimonio y
Cultura, que monitorea y capacita mediante convenios.
Gestionado en su totalidad por el Reglamento
Comunitario de Agua Blanca, el Comité Especializado
de Arqueologia cumple un papel vital en el desarrollo
de este atractivo.

Interpretacion, arqueo turismo, fotografia.

La difusién y promocién de este atractivo se encuentra
dentro del sendero “Conociendo el Sendero Mantefio”,
denominado sector arqueolégico.

Sin embargo este sitio tiene nulo acceso debido al
desconocimiento de los visitantes.

No se tiene registro de visitantes del atractivo, solo el
gue se maneja de ingreso a toda la comunidad.

Los guias son personas nativas del sector que cuentan
con ciertas capacitaciones para ejercer esta labor, a
pesar de ello no todos cuentan con la certificacion.

El nivel educativo de las personas que trabajan en el
sector turistico de la comunidad solo llega hasta
instruccion académica basica, siendo muy pocos los

gue tienen culminados sus estudios de secundaria.
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Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

El atractivo #12 denominado “Monticulo Principal” dentro de la Zona Arqueoldgica, tiene mucha
importancia en cuanto a la historia, puesto que se utilizaba como un mirador y puesto de control.
Desde la parte superior en la estacion seca se puede observar figuras de piedra realizadas por los
mantefios. Sin embargo, la estética del lugar y su falta de mantenimiento hacen que no se considere
un atractivo de importancia turistica. Por lo tanto, segun el resultado se encuentra en jerarquizacion
tipo I, ya que no genera interés, pero en conjunto con los otros atractivos puede llegar a motivar al

turista su visita.

Tabla 22. Resumen ponderacion de criterios de atractivos naturales.

Nombre Acces Plant Estado Higien Politicas Activid Difusion y Regist Recur Tot
del ibilida a de e y y ades comercializ ro de sos al

Atractivo d y turist conserva seguri regulaci que se acion del visitan Huma

conec ica cioén e dad ones practica atractivo tes nos
tivida integraci  turisti n
d on ca
(méx. (max. (méax.14) (méax. (méx. (méx.9) (max.7) (méx. (max. (ma
18) 18) 14) 10) 5) 5) X.
100
)
Laguna 10 12 13 5 6 8 4 3 2 63
Sulfurosa
Bosque de 6 3 12 1 4 8 4 1 2 41
San
Sebastian
Sendero 6 3 10 1 4 8 4 1 2 39
de las
Mandarina

S
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Sendero 5 3 7 1 4 8 3 1 2 34
de los

Ceibos vy

Hornos

Mantefios

Bosque de 7 3 8 1 2 8 1 1 2 33

Palo Santo

Bosque de 10 4 5 1 4 4 1 1 2 32
Algarrobo

Nota: Elaboracion propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

Tabla 23. Resumen ponderacién de criterios de atractivos Culturales.

Ponderacion de criterios de Atractivos Culturales

Nombre Accesi Plant Estad Higie Politica Activi Difusi6 Regi Recu To
del bilidad a o de ne y s y dades n y stro rsos tal
Atractivo vy turist conse segu regulac quese comerc de Hum

conect ica rvaci6 ridad iones practi ializaci visita anos

ividad n e turist can on del ntes
integr ica atractiv
acion o]
(max. (max. (max. (max. (max. (max. (max.7) (max (maéx (m
18) 18)  14) 14)  10) 9) .5) .5) Aax.
10
0)
Museo 14 13 10 7 6 7 5 4 2 69
de sitio
Casa
Cultural
Agua
Blanca
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Festival
de la
Balsa

Mantefa

Zona
Arqueolo
gica
Urnas
Funerari
as In Situ
Zona
Arqueold
gica, El
Solsticio
Zona
Arqueold
gica,
Casa de

Reunién

Zona
Arqueol6
gica,
Monticul
0

Principal

Nota: Elaboracion propia, con base en el Manual de atractivos turisticos, 2018.
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2.2.1.2 Resumen de Jerarquizacién de atractivos
Tabla 24. Resumen de Jerarquizacion de Atractivos Naturales.

Atractivos Naturales Jerarguizacion

"

"
I
I
I

Sendero de los Ceibos y Hornos Mantefios
Bosque de Palo Santo
Bosque de Algarrobo

Nota: Elaboracién propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.

Tabla 25. Resumen de Jerarquizacion de Atractivos Naturales.

Atractivos turisticos Jerarquizacion

Museo de Sitio Casa Cultural Agua Blanca Il

Festival de la Balsa Mantefia 11
1l

Zona Arqueoldgica Urnas Funerarias In Situ

Zona Arqueoldgica, El Solsticio I
Zona Arqueoldgica, Casa de Reunion I

Zona Arqueologica, Monticulo Principal I

Nota: Elaboracién propia, en base al Manual de Atractivos Turisticos, 2018.
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2.2.2 Detalle de Atractivos Naturales

2.2.2.1 Lagunade Agua Sulfurosa.

Figura 3
Laguna de Agua Sulfurosa, Agua Blanca.

Fuente: Gabriela Solis, 2019.

Coordenadas
Longitud Latitud
80.73566 W 1.53566 S

La Laguna de Agua Sulfurosa esta ubicada a 1.1km del centro de la comunidad, tiene una altitud
de 58 msnm y posee una profundidad de 1 metro en las orillas, pero hasta 4 metros de depresion

en el centro, con un didmetro de 12 metros.
Descripcién:

El nombre de la comunidad es en honor precisamente a esta pequefa laguna, puesto que en las
mafianas (en horas tempranas) sobre el agua se forma una nube muy fina de color blanco, debido

a la existencia de minerales como el azufre, motivo por el cual tiene un olor sulfuroso peculiar.

Esta laguna es de origen volcanico y su presencia representa uno de los principales atractivos de
la comunidad. Se le atribuye propiedades curativas por los minerales diluidos que contiene,
principalmente para el cuidado de la piel. En la actualidad, en este lugar se realiza la ceremonia del
solsticio de invierno el 21 de diciembre y también se llevan a cabo rituales como el temazcal.
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2.2.2.2 Bosque Nublado de San Sebastian

Figura 4
Bosque Nublado de San Sebastian.

Fuente: Gabriela Solis, 2019.

Coordenadas
Longitud Latitud
80.71552 W 1.56980 S

Este sendero tiene una distancia de 11 km tomando como referencia el centro de la comunidad,
aunque se pueden realizar recorridos mas cortos dependiendo las circunstancias, la elevacion mas

prominente tiene una altitud de hasta 800 msnm.
Descripcién:

El Bosque Nublado de San Sebastian tiene un ecosistema muy rico, con una diversidad de paisajes
donde se pueden observar abundantes especies de flora y fauna. Ademas, mientras ascendemos
a lo largo del sendero observamos claramente la transicién del bosque seco tropical al bosque

hdmedo tropical.

Este atractivo es ideal para el trekking y las cabalgatas, asi como también para realizar actividades

de camping en el bosque, pues es ideal para los turistas que quieren disfrutar de la naturaleza.
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2.2.2.3 Sendero de Las Mandarinas

Figura 5
Sendero de Las Mandarinas

Fuente: Gabriela Solis, 2019.

Coordenadas
Longitud Latitud
80.75733 W 1.55844 S

Este sendero tiene una distancia aproximada de 6 km desde el centro de la Comunidad Ancestral
Agua Blanca hasta el punto conocido como Mirador de los Monos, donde se tiene una altitud de

501 msnm.
Descripcién:

En el recorrido de este sendero se van escalando diferentes pisos climéticos desde el bosque seco
tropical al bosque himedo tropical, lo cual nos permite observar claramente esta transicion de las
diferentes especies de flora y fauna existentes en el lugar. La ruta se denomina asi porque existen
varios arboles de citricos a lo largo del trayecto, como: naranjas, limones y en especial mandarinas,
gue fueron sembrados en tiempos pasados cuando Agua Blanca era considerada una hacienda.

Entre otras especies que se pueden apreciar son: el barbasco, el algarrobo, el café y la tagua entre

otros; los Ultimos antiguamente representaban la principal fuente de ingreso de la comunidad.
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2.2.2.4 Sendero de los Ceibos y Hornos Mantefios.

Figura 6
Sendero de los Ceibos y Hornos Mantefios.

Fuente: Gabriela Solis, 2019.

Coordenadas
Longitud Latitud
80.74238 W 151244 S

El sendero, tiene una distancia de 2.51 km desde el centro de la Comunidad Ancestral Agua Blanca

hasta los hornos (un total de 5km de ida y vuelta). La altitud de la zona es de 121 msnm.
Descripcién:

Durante todo este recorrido se puede observar la diversidad de flora y fauna, en particular especies
de ceibos de varios tamafios hasta llegar a la zona arqueoldgica donde se encuentran dos hornos
mantefios prehispanicos. Se afirma que los pobladores mantefios fundian el cobre, cuyos restos

fueron encontrados en los alrededores.

En cuanto a los ceibos, éstos son arboles muy caracteristicos por conservar su tronco verde durante
todo el afio y ademas van perdiendo sus espinas con el paso de los afios. La fibra que produce el
ceibo (similar al algoddn) fue muy utilizada en la época Mantefia, sobre todo para la elaboracion

de textiles.
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2.2.2.5 Bosque de Palo Santo.

Figura 7
Bosque de Palo Santo

Fuente: Gabriela Solis, Erika Vega, 2019.

Coordenadas
Longitud Latitud
80.75630 W 1.52019 S

Esta ubicado a 2 Km del centro de la Comunidad Ancestral Agua Blanca, tiene una altitud de 63

msnm. Se puede llegar caminando o en auto hasta este bosque.
Descripcion:

El principal atractivo es la observacion del arbol de palo santo Bursera Graveolens, una especie
muy representativa porque se lo aprovecha para la elaboracién de incienso y aceite usados para

tratamientos curativos y de relajacion.

Una caracteristica muy particular de esta especie es, que existen arboles hembra y macho cuyo
material solamente pueden ser utilizados cuando ellos mueren de forma natural, porque si es talado

antes de su ciclo final de vida, el producto que se obtiene es exiguo y de mala calidad.
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2.2.2.6 Bosque de Algarrobo.

Figura 8
Bosque de Algarrobo.

Fuente: Gabriela Solis, 2019.

Coordenadas
Longitud Latitud
80.73686 W 1.53691 S

Situado tan solo a 1 kildmetro del centro de la Comunidad Ancestral Agua Blanca, cerca de la
Laguna de Agua Sulfurosa. Durante el trayecto “Conociendo el Sendero Mantefio”, a una altitud de

58msnm, aqui existe una gran cantidad de especies de algarrobo.
Descripcion:

Este bosque tiene una gran importancia para la comunidad, pues esta especie puede llegar a medir
hasta 12m de altura, son arboles que ayudan a conservar la humedad del suelo sobre todo en la
época de sequia. Ademas, su fruto se utiliza como alimento para la crianza de animales, también

permite obtener la miel de algarrobo que sirve para consumo interno y para la venta a los turistas.
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2.2.3 Detalle de Atractivos Culturales.

2.2.3.1 Museo de sitio Casa Cultural Agua Blanca.

» o= e

Figura 9
Museo de sitio Casa Cultural Agua Blanca.

Fuente: Archivo fotografico Agua Blanca, 2018.

Coordenadas
Longitud Latitud
80.74075 W 1.53069 S

Esté ubicado en el centro de la Comunidad Ancestral Agua Blanca, sirve de punto de partida para

los diferentes atractivos. Tiene una altitud de 82 msnm.
Descripcion:

Fue inaugurado en el afio de 1990, todas las piezas que se exhiben fueron encontradas en la
propia comunidad y corresponden en su mayor parte a hallazgos fortuitos, donaciones y a

excavaciones arqueoldgicas (Ministerio de Cultura, 2010).

Dentro de la exposicion encontramos 85 piezas arqueoldgicas y 18 muestras zooldgicas. Entre los
objetos se encuentran urnas funerarias, utensilios usados en la época prehispanica, sillas en forma
de U, una réplica de la balsa mantefia, una muestra comparativa entre mascaras mantefas y
fotografias de los pobladores actuales, entre otros. A parte, se puede observar conchas que eran
utilizadas como instrumentos de comunicacion, las mismas que se las conocen como concha

strombus. (Ministerio del Ambiente, s.f.).
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2.2.3.2 Zona Arqueoldgica Urnas Funerarias In Situ.

Figura 10
Zona Arqueoldgica Urnas Funerarias In Situ.

Fuente: Erika Vega, 2019.

Coordenadas
Longitud Latitud
80.74061 W 1.53144 S

Ubicado a 90 metros del centro de la comunidad, con una altitud de 60 msnm.
Descripcién:

Esta es una exhibicion in situ, de la que se deduce fue una casa donde se localiz6 un entierro

familiar, aqui se descubrieron tres urnas funerarias con osamentas humanas en su interior.

Esta zona fue encontrada de manera accidental, durante el fuerte embate del Fenédmeno del Nifio
en la década de los 90’ del siglo anterior. Por efecto de las fuertes lluvias parte de las urnas
guedaron al descubierto y luego de algunos estudios arqueoldgicos, se determind que las mismas

eran pertenecientes a un entierro mantefio.
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2.2.3.3 Zona Arqueoldgica El Solsticio.

Figura 11
Zona Arqueoldgica El Solsticio.

Fuente: Erika Vega, 2019.

Coordenadas
Longitud Latitud
80.74044 W 1.53680 S

Este atractivo tiene una altura de 77 msnm, ubicado a 770 metros desde el centro de la Comunidad

Ancestral Agua Blanca, forma parte del recorrido “Conociendo el Sendero Mantefio”.
Descripcion:

Aqui se puede observar los restos de los cimientos de una estructura de 15 metros de ancho por
50 metros de largo, construccién que en la época Mantefia fue un templo ceremonial relacionado
con el solsticio de invierno del 21 de diciembre. Hoy este ritual continla celebrandose, aunque

ahora se lo realiza en la Laguna de Agua Sulfurosa.

A pesar que se ha perdido la mayor parte de su infraestructura, todavia se puede observar grandes
muros de piedra colapsados y los restos de las sillas en forma de U, o denominadas sillas de poder
de la Cultura Mantefia.
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2.2.3.4 Zona Arqueoldgica Casa de Reunion.

Figura 12
Zona Arqueoldgica Casa de Reunion

Fuente: Erika Vega

Coordenadas
Longitud Latitud
80.73933 W 1.53917 S

Esta ubicada a 1.10 km del centro de la Comunidad Ancestral Agua Blanca con una altitud de 87

msnm.
Descripcion:

Este sector es conocido como la Casa de Reunidén, donde se puede encontrar restos arqueoldgicos
de la Cultura Mantefia que estuvo asentada en la zona. Antiguamente se realizaron decoraciones
de animales en adobes, entre ellos serpientes, monos entre otros. Pocos objetos aun se

encuentran en este lugar, la mayor parte se ha perdido por las fuertes lluvias desde hace décadas.
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2.2.3.5 Zona Argueoldgica Monticulo Principal.

Figura 13
Zona Arqueoldgica Monticulo Principal

Fuente: Gabriela Solis.

Coordenadas
Longitud Latitud
80.74024 W 1.54077 S

Este sector arqueoldgico conocido como Monticulo Principal est4 ubicado a 1.53 km del centro de

la Comunidad Ancestral Agua Blanca, con una altitud de 107 msnm.
Descripcion:

Esta zona arqueoldgica tiene gran importancia porque fue sede de un importante cacicazgo, aqui
se encontraba la vivienda del cacique, la que también servia como puesto de vigilancia por su

estratégica ubicacion.

Desde este monticulo durante la estacion seca se puede observar estructuras de piedras que

forman figuras en las partes bajas.
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2.2.3.6 Festival de la Balsa Mantefia.

Figura 14
Festival de la Balsa Mantefa.

Fuente: Archivo fotografico Agua Blanca, 2017.

Coordenadas

Longitud Latitud
80.74075 W 1.53069 S
Descripcion:

El Festival de la Balsa Mantefia se realiza todos los afios el dia 12 de octubre, como un acto de
conmemoracion de la resistencia indigena frente a la llegada de los espafioles, anteriormente se lo
realizaba en conjunto con la comunidad de Salango pero en los ultimos afios se ha organizado de

manera independiente.

Esta es una celebracion ancestral dirigida a los cuatro elementos: agua, aire, tierra y fuego. El
festival también incluye la presentacion de teatro, danza folkldrica, exposicion y venta de
artesanias, comida tradicional y otras actividades culturales programadas para la ocasién en donde

participan todos los miembros de la comunidad.
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2.2.4 Mapade ubicacién de los atractivos turisticos de la Comunidad Ancestral Agua
Blanca.
A continuacion, los puntos identificados como atractivos turisticos dentro de la Comunidad

Ancestral Agua Blanca se localizan en el siguiente mapa:

Agua Blanca: Atractivos turisticos Leyenda
W Safios
& camping
Elemento 1
& Elemento 2
& Elemento 3
# Inicio de recomido de San Sebastian
& |aguna Sulfurosa
P Mirador
5l Museo de sitic Casa Cultural Agua Blanca N
P Temazcal

Sendero Hornos Arqueologicos y los Ceibos
73 R que de Palo Santo’ o
Entrada Comunidad Agu

Camping

Bosque' de Algarrobo :
Urnas Funerarias in sﬂud_,mécér cio de recorrido de San, Sebast
Elevacion Zona Arqueologica 5 ‘

Zona Arque ) ; ;
Zona Arqueologica 2. gector Arqueologico 1

Elevacion
4 4

Las Mandarinas
A

- Bosque de San Sebastian ,

Figura 15

Mapa de atractivos turisticos de la Comunidad Ancestral Agua Blanca
Elaboracion: Gabriela Solis, Erika Vega.
Fecha: 31 enero 2019.

Durante el levantamiento de informaciéon llegamos a los puntos considerados por la Comunidad
Ancestral Agua Blanca como atractivos turisticos, para realizar la observacion de campo y tener

mayor precision en el andlisis de los mismos.

En el presente mapa observamos atractivos turisticos culturales y naturales que han sido

clasificados, ponderados y jerarquizados en base al réegimen propuesto por el Ministerio de Turismo.

Finalmente, el objetivo de este capitulo también ha sido cumplido, con la finalidad de dotar a la
Guia Turistica un compendio de informacion verificada y certera de la Comunidad Ancestral Agua

Blanca.
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CAPITULO 3

3. DESARROLLO DE LA GUIA TURISTICA DE LA COMUNIDAD ANCESTRAL AGUA
BLANCA.

El presente capitulo de este proyecto de intervencion, plantea el analisis de todos los datos
obtenidos durante el proceso de elaboracion de la tesis, los mismos que serviran para el desarrollo
de la Guia Turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca, objetivo principal de este proyecto.
Para ello se ha sesgado toda la investigacion previa y se han realizado tablas cruzadas que han
sido comparadas entre items de las encuestas, tales como servicios y criterios de opinion de la
poblacién encuestada.

Esta accion nos ha permitido conocer los gustos y preferencias de la demanda turistica actual que
visita la comunidad, cuya informacién resulta de gran valor para plantear la mencionada guia.

Para dar por terminado el capitulo se realizara la diagramacion y disefio de la guia turistica.
3.1 Analisis de resultados y sondeo de la opinion de la comunidad

El andlisis consiste en la explicacion de los resultados y datos obtenidos durante el proceso de

investigacion, insumos bésicos para la consecucion del objetivo principal de este proyecto que es

la elaboracién de la Guia Turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca.

En esta fase se ha realizado un analisis de la opinién de los miembros de la comunidad, tales como:

comentarios de los turistas con relacion a la calidad de los servicios que se ofertan, los atractivos

con los que cuenta y la informacion existente sobre el lugar, estas categorias son las mismas que

utilizamos en el primer capitulo.

Igualmente, analizamos los comentarios y sugerencias emitidas por algunos turistas utilizando
cuadros de semaforizacion, los cuales clasifican a los comentarios como positivos, negativos

y neutrales, cada uno identificado con un color diferente.

Simbologia de semaforizacién

Neutral

Positivo
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3.1.1 Servicios.

Se ha realizado una valoracion de los servicios con los que cuenta la comunidad y la apreciacion

gue tienen tanto los turistas como las personas que habitan en este centro turistico.

Servicios
Hospedaje 377 53 )
Alimentacion 377 174 )

Spa 377 50 J

Artesanias 377 116 )
Internet 377 290
0 100 200 300 400 500 600
Total Encuestados Total personas que utilizaron el servicio

Grafico 14

Valoracion de servicios de hospitalidad en la Comunidad Ancestral Agua Blanca, 2019.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

700

En este gréafico se indaga a las personas encuestadas (total de encuestados 377) que utilizaron los

diferentes servicios ofertados en la comunidad, a continuacion se especifica cada uno de los

resultados conseguidos estadisticamente.

Servicio de hospedaje

Hospedaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje vélido Porcentaje acumulado
Valido Si 53 14,1% 14,1 14,1
No 324 85,9% 85,9 85,9
Total 377 100,0% 100,0 100

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V.
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Grafico 15
Frecuencia de uso de hospedaje

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

Tabla cruzada de hospedaje *Opinidn respecto al servicio de hospedaje

Opinion respecto al servicio de hospedaje Total
Pésimo Malo Regular Bueno
HOSPEDAJE Recuento 7 9 17 13 53
% dentro de hospedaje 13,2% 17,0% 32,1% 24,5% 100,0%
Total Recuento 7 9 17 13 53
% dentro de hospedaje 13,2% 17,0% 32,1% 24,5% 100,0%

Gréfico 16
Tabla cruzada: uso de hospedaje y opinién de servicio de hospedaje.

Fuente: Elaboracion de Gabriela Solis y Erika Vega.

En las tablas cruzadas se observa que del total de encuestados un 14,1% utilizé el servicio de
hospedaje, lo que corresponde a 53 personas. De éstas, el 37,1% opina que la calidad es regular,
seguida del 24,5% que considera que es buena.

Servicio de alimentaciéon

Alimentacién

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Vélido Si 174 46,2% 46,2 46,2
No 203 53,8% 53,8 53,8
Total 377 100,0% 100,0 100

Gréafico 17
Frecuencia de uso de servicio de alimentacion.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

Tabla cruzada de alimentacion *Opinién respecto al servicio de alimentacion
Opinidn respecto al servicio de alimentacion Total
Pésimo  Malo Regular ~ Bueno -

ALIMENTACION = Recuento 8 24 32 56 - 174

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V. Pagina 96



éz5| Universidad de Cuenca

% dentro de 4.6% 13,8% 18,4% 32.2% 100,0%
alimentacién

Total Recuento 8 24 32 56 174
% dentro de 4,6% 13,8% 18,4% 32.2% 100,0%
alimentacién

Grafico 18

Tabla cruzada uso de alimentacion y opinion de servicio de alimentacion.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

En cuanto a la alimentacion podemos considerar que del total de encuestados el 46,2% de usuarios

utilizaron este servicio, y en cuanto a la calidad del servicio el 32,2% opina que fue bueno, seguido

del 31% que considero el servicio excelente.

Servicio de Spa

Spa
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Vélido Si 50 13,3% 13,3 13,3
No 327 86,7% 86,7 86,7
Total 377 100,0% 100,0 100
Gréfico 19

Frecuencia de servicio spa

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

Tabla cruzada de Spa *Opinidn respecto a servicio Spa

Opinion respecto al servicio de Spa Total
Malo Regular Bueno Excelente
SPA Recuento 1 9 19 21 50
% dentro de Spa 2,0% 18,0% 38,0% 42,0% 100,0%
Total Recuento 1 9 19 21 50
% dentro de Spa 2,0% 18,0% 38,0% 42,0% 100,0%

Gréafico 20

Tabla cruzada uso de spa y opinién de servicio de spa.

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V. Pagina 97



=

Tt |

VEEDAD i Crfuch)

Universidad de Cuenca

Fuente: Elaboracion de Gabriela Solis y Erika Vega

Respecto al servicio de spa, vemos que de 377 encuestados solo 50 utilizaron el servicio, lo que
representa apenas el 13,3%. De este modo, del nimero de personas que utilizaron el spa, el 42%
opinaron que el servicio fue excelente, seguido del 38% que consideraron al servicio como bueno.

Tabla 26. Sondeo de la opinidn de la comunidad respecto a los servicios.

Nota: Elaboracion propia.

SERVICIOS SONDEO DE LA OPINION DE LA COMUNIDAD

SNARREVSTEABIeIsiZST Gabriela Solis, Erika Vega.

SRS sE e ss S FECHA  ENTREVISTADO RESUMEN
COMUNIDAD AGUA BLANCA.

COMITE L= Enero, Carmen El Comité de Spa, fue organizado por una
SPA/TEMAZCAL 17 de Merchan. ONG espariola, la cual capacitd a sus
2019. Plinio Merchan. integrantes para realizar el servicio de

masaje y relajacion. Es por esta razén que
el Comité de Spa, integrado por cinco
personas, las cuales tienen un horario y
tareas especificas para ofrecer su servicio,

lo que permite brindar un servicio de

calidad.
COMITE b= Enero, Maribel El Comité de Artesanias y Palo Santo esta
ARTESANIAS . 19 de Tumbaco. compuesto por mujeres, las que siguen un
PALO SANTO 2019. PRESIDENTE proceso de produccion para la venta de

sus productos. Los cuales tienen una
marca corporativa y un empaque
especifico. Por lo tanto, el Comité de
Artesanias concluye que el servicio que
brindan es personalizado y ofertan por
equidad los precios de sus artesanias.
Opinan de igual manera que la ausencia
de publicidad en la extraccion de aceite de

palo santo, dulces artesanales vy
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COMITE Enero, Hugo Asuncion.

ARQUEOLOGICO 25 de PRESIDENTE
2019.

COMITE »= Enero, Rony Ventura.
HOSPEDAJE (21 de
ALIMENTACION 2019.

CONSEJO o= Enero, Paul Martinez.
GOBIERNO 17 de PRESIDENTE
20109.

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V.

artesanias en general a pesar de que son
visibles, no venden lo que ellas estiman.

El Comité Arqueoldgico ha permitido
organizar el turismo comunitario en
general, ya que son los encargados de
recibir los recursos econémicos de los
visitantes y distribuirlo en la comunidad.
Tienen procesos de interpretacion y
guianza, sin embargo opinan que el idioma
extranjero puede ser un impedimento para
desarrollarse con méas soltura en su
campo. Cada integrante cuenta con
distintos cursos pero creen que hacen falta
capacitaciones en ornitologia, geologia
etc.

El Comité de Hospedaje y Alimentacion
segun la entrevista con su representante,
€S un servicio que aun no ha progresado
debido a que la infraestructura no es la
adecuada para que el visitante desee
pernoctar, ademas las cabafas vy
habitaciones son manejadas por cada
familia por lo que no cumplen un estandar
de calidad.

El Consejo de Gobierno en cambio opina
que la falla en cuanto a la calidad de los
servicios, puede ser por la falta de
infraestructura lo que no permite el
correcto desarrollo, esto se debe a la falta
de presupuesto y apoyo por parte de las

autoridades.
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Comentarios y sugerencias

De los 377 encuestados un total de 72 personas realizaron comentarios o sugerencias lo que
representa el 19,10%. De este porcentaje el 30,56% de opiniones fueron relacionados con servicios
gue tiene la comunidad, con estos datos se ha elaborado un cuadro de semaforizacion que se

expone a continuacion.

Mejorar Hospedaje

Mejorar servicios

No hay guia bilinguie

Poner atencion a los turistas

Casi nada por mejorar

Excelente servicio

Deberian limpiar los bafios a toda hora

Mejorar la calidad de sefializacion, guianza y limpieza del lugar. Conservar mejor el

museo

No hay lavanderia

Mas organizacion en la visita, se necesita mas interés de las autoridades

Mejorar la calidad de servicio hospedaje y alimentacion

Deberian tener mas charlas informativas con tecnologia

El hospedaje no es recomendable, es mejor hospedarse en la playa

No hay transporte a la laguna

Se puede notar que en relacion a los servicios aun queda mucho por mejorar, en especial con los
servicios complementarios como alojamiento y alimentacién. En cuanto al servicio de guianza el

principal inconveniente es que no todos los guias manejan el idioma inglés.

3.1.2 Atractivos
En cuanto a la parte de atractivos se realizd una valoracion de cada uno de ellos y la apreciacion

gue tienen tanto los turistas como las personas que habitan dentro de la comunidad es la siguiente:
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Laguna sulfurosa o 377

252
Senderos 377

Tours especializados 377

50 100 150 200 250 300 350 400

o

O Total personas que utilizaron el servicio @ Total Encuestados

Grafico 21
Valoracion de los atractivos en Agua Blanca, 2019.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

En el siguiente gréfico se puede observar cuantas personas del total de encuestados visitaron los

diferentes atractivos, a continuacion, se detalla cada uno de ellos.

Laguna de Agua Sulfurosa

Laguna de Agua Sulfurosa

Frecuencia Porcentaje Porcentaje vélido Porcentaje acumulado
Valido Si 329 87,3% 87,3 87,3
No 48 12,7% 12,7 12,7
Total 377 100,0% 100,0 100

Gréafico 22

Frecuencia de visita de turistas al spa.
Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

Tabla cruzada laguna *Opinidn respecto al mantenimiento de recursos naturales

Opinidn respecto al mantenimiento de Recursos Naturales Total

LAGUNA Recuento 1 3 14 -_ 329

% dentro de = 0,3% 0,9% 4,3% 100,0%
Laguna

Total Recuento 1 3 14 -_ 329

% dentro de = 0,3% 0,9% 4,3% 100,0%
Laguna

Gréfico 23
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Tabla cruzada visita a la Laguna de Agua Sulfurosa y opinion respecto al mantenimiento de
Recursos Naturales.
Fuente: Elaboracion de Gabriela Solis y Erika Vega.

En las tablas anteriores de los 377 encuestados, 329 personas visitaron la laguna sulfurosa, lo que
equivale al 87,3%. De esta poblacion el 63,2% calificaron al lugar como excelente, seguido del

31,3% que lo sefalaron como bueno.

Senderos
Senderos
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido Si 252 66,8% 66,8 66,8
No 125 33,2% 33,2 33,2
Total 377 100,0% 100,0 100
Gréfico 24

Frecuencia de visita de turistas a los senderos.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

Tabla cruzada senderos *Opinion de mantenimiento de senderos

Opinion de mantenimiento de senderos Total
Pésimo Malo Regular Bueno
SENDEROS Recuento 1 4 23 75 252
% dentro de @ 0,4% 1,6% 9,1% 29,8% 100,0%
senderos
Total Recuento 1 4 23 75 252
% dentro de @ 0,4% 1,6% 9,1% 29,8% 100,0%
senderos

Grafico 25
Tabla cruzada visita a los senderos y opinion respecto al mantenimiento de los senderos.

Fuente: Elaboracion de Gabriela Solis y Erika Vega.

En lo que se refiere a senderos, podemos observar que el 66,8% de encuestados los visitaron, del

total, el 59,1% calificaron como excelente, seguido del 29,8% que manifestaron como bueno.
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Tours especializados

Tours especializados

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido Si 31 8,2% 8,2 8,2%
No 346 91,8% 91,8 91,8%
Total 377 100,0% 100,0 100%

Gréafico 26

Frecuencia de visita de turistas a los tours especializados.

Fuente: Elaboracion de Gabriela Solis y Erika Vega.

Tabla cruzada tours especializados *Opinidn respecto a la guianza
Opinidn respecto a la guianza Total

Regular Bueno  Excelente

Tours especializados = Si = Recuento 6 7 18 31
% dentro de tours especializados =~ 19,4% 22,6%  58,1% 100,0%
Total Recuento 6 7 18 31
% dentro de tours especializados = 19,4% 22,6%  58,1% 100,0%
Gréfico 27

Tabla cruzada visita a los tours especializados y opinion respecto al mantenimiento de los senderos.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

En lo que se refiere a tours especializados 31 personas de las 377 encuestadas optaron por estos
atractivos, lo que representa el 8,2%.

De las personas que accedieron a los tours especializados el 58,1% lo calificaron como
excelente, seguido del 22,6% que opinaron que fue bueno y el 19,4% restante lo catalogaron
como regular.Tabla 27.Sondeo de la opinién de la comunidad respecto a los atractivos.

Nota: Elaboracién propia, 2019.

ATRACTIVOS SONDEO DE LA OPINION DE LA COMUNIDAD
SNApiEvAERrAslelsi=st Gabriela Solis, Erika Vega.
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ORGANIZACION DE LA
COMUNIDAD AGUA
BLANCA.

COMITE DEL
SPA/TEMAZCAL

COMITE
ARTESANIAS
PALO SANTO

COMITE
ARQUEOLOGICO

Universidad de Cuenca

FECHA

Enero,
17 de
20109.

Enero,
19 de
20109.

Enero,
25 de
2019.

ENTREVISTADO

Carmen
Merchan.
Plinio Merchan.

Maribel
Tumbaco.
PRESIDENTE

Hugo Asuncién.
PRESIDENTE

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V.

RESUMEN

En cuanto a los atractivos el comité se
relaciona directamente con la Laguna de
Agua Sulfurosa, la cual segun su opinion
deberia ser ampliada para satisfacer la
demanda de turistas porque en ocasiones
suele superar la capacidad de carga, por
ello creen necesario un estudio para crear
una piscina artificial que al menos libere el
flujo de turistas en la Laguna de Agua
Sulfurosa. Ademas que sea mas accesible
para personas con discapacidades.
Consideran, que el atractivo esta en buen
estado puesto que diariamente se limpia
tanto el lugar como sus servicios
complementarios.

El atractivo que ellas ofrecen son sus
productos, los cuales a pesar de que
cuentan con procesos de servuccion no
son comercializados por distintas vias
como quisiera el grupo.

Afirman ademas, que la infraestructura
turistica en general ha mejorado en
comparacion con afios anteriores.

Debido al proceso de interpretacion y
guianza que ellos realizan, conservan los
atractivos arqueolégicos en constante
mantenimiento asi como la flora y fauna
preservada, sin embargo analizan que
hace falta compromiso con el resto de la
comunidad por la presencia de animales

de granja, que a pesar de ser parte de su
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cotidianidad pueden ser un ente de

desaseo y desorganizacion.

COMITE Pl= Enero, Rony Ventura. En cuando a los atractivos, opina que la
HOSPEDAJE (21 de infraestructura turistica pese a que ha
ALIMENTACION 2019. mejorado con el pasar de los afos gracias
al apoyo de ONGs extranjeras, hace falta
vinculacién con los organismos
gubernamentales para sobresalir como
otras comunidades amazdnicas que tienen

auge.
CONSEJO b= Enero, Paul Martinez. Los atractivos, si bien son la principal
GOBIERNO 17 de PRESIDENTE fuente de ingresos para la comunidad

20109. también forman parte de la identidad de la

misma, por lo cual son como un museo en
vivo para experimentar, por esta razon
siempre se han brindado todos los
procesos de estudios posibles y su
conservacion.

Comentarios y sugerencias

De los 377 encuestados, un total de 72 personas realizaron comentarios o sugerencias lo que
representa el 19,10%. De este porcentaje, el 15,28% de opiniones fueron relacionados con
atractivos que tiene la comunidad, con estos datos se ha elaborado un cuadro de semaforizacion

gue se exponemos a continuacion:

No hay sefalizacion

No hay transporte a la laguna

Mejorar mantenimiento de los senderos

Muy bonitos los atractivos

Deberian mantener limpios los senderos, hay ramas colgadas

Mejorar el turismo inclusivo

Falta accesibilidad para personas con problemas
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En cuanto a los atractivos, las principales observaciones de parte de los turistas, es: la escasa
sefializacion existente, asi como las deficientes facilidades de acceso a la mayoria de sitios para

los nifos, personas con discapacidad y de la tercera edad.

3.1.3 Informacién del lugar
Con relacion a la informacion del lugar, distinguimos los medios a través de los cuales los turistas
se informaron de la comunidad. También se detalla el sondeo de opinién de la comunidad, ademas

los comentarios y sugerencias de los turistas.

Medio utilizado para enterarse de la Comunidad Ancestral Agua Blanca

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido

Prensa 10 2, 7% 2,7

Redes sociales 67 17,8% 17,8
Tv / radio 1 0,3% 0,3

Valido Operadores turisticos 133 35,3% 35,3
Folleteria 10 2, 7% 2,7

Recomendaciones 148 39,3% 39,3
Otros 8 2,1% 2,1

Total 377 100,0 100,0

Gréafico 28

Medio que utilizo el turista para enterarse de la Comunidad Ancestral Agua Blanca.

Fuente: Elaboracién de Gabriela Solis y Erika Vega.

En cuanto se refiere al medio que utilizaron los turistas para enterarse de la Comunidad Ancestral
de Agua Blanca, se puede ver que el 39,3% fue por medio de recomendaciones, seguido del

35,3% por operadores turisticos y el 17,8% por redes sociales.
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Tabla 28. Sondeo de la opinion de la comunidad respecto a la informacién de la comunidad.

Nota: Elaboracion propia

COMUNIDAD
BLANCA.

COMITE r=. Enero, Carmen
SPA/TEMAZCAL 17 de Merchan.
2019. Plinio Merchan.
COMITE »I= Enero,  Maribel
ARTESANIAS S PARO K B (S KTl o -Telo R
SANTO 2019. PRESIDENTE

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V.

INFORMACION DE LA SONDEO DE LA OPINION DE LA COMUNIDAD
COMUNIDAD

ENTREVISTADORES Gabriela Solis, Erika Vega.

SEENFANEEINER= B FECHA  ENTREVISTADO RESUMEN

El Comité de Spa, fue realizado a partir
de un estudio de mercado para verificar
la factibilidad de la apertura de un Spa,
lo cual fue positivo en un 100%, se
tomaron las decisiones necesarias para
la construccion de toda aquella
infraestructura que rodea la laguna, la
cual como fue detallado anteriormente
fue realizado gracias al apoyo de una
ONG espafiola. La falta de publicidad
de los productos hace que el publico los
desconozca, por ello es necesario la
implementacion de una guia que detalle
lo que ofrece el Spa.

El Comité de Artesanias y Palo Santo
fue realizado por un emprendimiento de
jovenes. Hoy (pocos afios después),
aungque esta integrado solo por
mujeres, ellas tienen apoyos familiares.
Es uno de los comités mas organizados
ya que respetan los procesos de
produccion y comercializacion, aunque
las ventas no sean numerosas. Creen
importante que sus productos deberian

ser publicados en la guia, por la misma
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COMITE Enero,
ARQUEOLOGICO 25 de PRESIDENTE
20109.

COMITE
HOSPEDAJE 21 de

Enero,

ALIMENTACION 2019.

CONSEJO Enero, Paul Martinez.
GOBIERNO 17 de PRESIDENTE

2019.

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V.

Hugo Asuncion.

Ronny Ventura.

razon de que tienen produccién de
elementos artesanales que no hay en
otros lugares.

El Comité Arqueologico se realizé
desde la inauguracion de la Comunidad
Ancestral Agua Blanca, con ella se han
adherido socios que con el tiempo se
han convertido en 24 guias
especializados en el tema de guianza e
interpretacion. Algunos de ellos forman
parte de los guardabosques del
PARQUE NACIONAL MACHALILLA.
En la guia deberia especificarse los
recursos arqueoldgicos con los que
cuenta la comunidad que, son
desconocidos por los turistas que llegan
a visitar la laguna exclusivamente.

EIl Comité de Hospedaje vy
Alimentacion, opina que es importante
dar a conocer la oferta de
infraestructura de la comunidad, para
qgue de esta manera a mas de obtener
recursos, éstos ayuden con la mejora
de las cabafas.

En cuanto a la Guia Turistica, se cree
gue es una excelente forma de dar a
conocer todo lo que ofrece Ila
comunidad y que hasta hoy se ha visto
busca de

invisibilizada, todo en

fortalecer la identidad mantefia y
generar recursos en pro de las mejoras
en educacion, salud y economia de la

comunidad.
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De los 377 encuestados, un total de 72 personas realizaron comentarios o sugerencias lo que
representa el 19,10%. De este porcentaje el 27,78% de opiniones fueron relacionados con

atractivos que tiene la comunidad.

Mas comunicacion sobre la comunidad

Recomiendo a la comunidad generar publicidad

No hay publicidad de todos los atractivos

Mejorar la difusion

No sabia que habia mas atractivos

No conocia sobre los demas atractivos

Hace falta mayor informacion sobre las actividades que se pueden realizar
No sabia que podia hospedarme en la comunidad

Deberian promocionar todos los lugares que tiene

No hay informacién sobre lo que se puede hacer

No hay letreros ni mapas para guiarse

La comunidad deberia pedir ayuda a las autoridades para promocionarse

Recomiendo visitarlo

No conocia que se puede hacer mas cosas

En cuanto a la informacion existente sobre la comunidad, notamos que la misma no es adecuada
porque un alto nimero de turistas desconocen sobre los servicios y atractivos con los que cuenta
la comunidad, por lo tanto no planean una visita mas extensa a la misma. Como reflexién de esta
situacion, nos queda que la elaboracion de la Guia Turistica es positiva para el turismo en la
Comunidad Ancestral Agua Blanca, tanto para la misma promocion como para el aprovechamiento

de los recursos existentes.

3.2 Diagramacién y disefio de la guia turistica.
3.2.1 Guia Turistica

Segun Victoria Daetz, en su tesis de grado sefiala que una guia turistica es calificada como una
herramienta para viajeros, que provee detalles sobre una zona, un destino turistico o un itinerario
en particular. Ademas, este instrumento proporcionara informacion de interés para el turista tales
como datos de contactos, direcciones y valoraciones de los establecimientos turisticos (2012,
p.22.).
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Una guia turistica, contiene referencias sobre las industrias culturales y sus principales actividades
de ocio, asi como los imprescindibles puntos turisticos que el turista puede visitar, por consiguiente,
la guia contiene también informacion histérica y cultural de la ciudad, pais o regién (Daetz, 2012).

Una guia turistica digital o impresa es un instrumento de viaje para dar informacion concisa y
atractiva de los principales puntos turisticos de un destino. Ademas proporciona datos relevantes
sobre las actividades culturales y de aventura que se pueden observar y realizar en la zona.
También esta estructurada con fotografias, mapas y descripciones para compensar las inquietudes

del turista, incentivando a visitar cada uno de los atractivos que ofrece el destino turistico.

3.2.2 Estructura de una Guia Turistica.

Para la elaboracion de la guia, es importante esquematizar aquellos puntos importantes para
conseguir el objetivo de elaboracion de la guia que se concentra finalmente, en informar al turista
sobre los aspectos turisticos relevantes de la Comunidad Ancestral Agua Blanca.
Segun el documento Creacidon de una guia turistica, esta herramienta deberia tener los siguientes
temas para facilitar la organizacion de viaje:

e Introduccion y proélogo

e Conectividad y vias de acceso

e Mapa de atractivos

e Atractivos turisticos

e Servicios turisticos

e Registro fotografico

e Recomendaciones

e Actividades prohibidas y permitidas

Estos son los aspectos que deberian considerarse para tener un documento intuitivo y facil de

interpretar el destino turistico (Pascual, 2009) lo que permite que sean utilitarios para los usuarios.

3.3 Diagramacion de la guia turistica
Se pretende que la Guia Turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca sea un instrumento de
informacion creativo, que permita a los usuarios visualizar tanto datos de interés como fotografias
de los diferentes atractivos y servicios existentes; también mapas del sitio, recomendaciones y
contactos. Esto permitira que los visitantes tengan una informacion mas completa de la realidad del

lugar que van a visitar.
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3.3.1 Contenido de la guia turistica
En este punto se especifica el contenido de la guia turistica, detallando los aspectos mas
importantes y las generalidades de la misma. Los aspectos desarrollados en la guia, fueron
tomados en base a la informacion obtenida mediante entrevistas y encuestas que, nos permitieron
conocer las debilidades de la comunidad para la oferta de productos y servicios desconocidos en

Su gran mayoria.
Introduccién

Es importante dar a conocer al turista el objetivo de la elaboracion de la guia, la cual sera explicada

brevemente en estas paginas, indicando su historia y una invitacién para su visita.
Conectividad y vias de acceso a la comunidad

En esta parte se detalla las vias que se deben tomar para llegar a la Comunidad Ancestral Agua

Blanca desde las ciudades mas cercanas, en este caso desde Puerto Lopez.
Mapa de atractivos.

Un mapa de ubicacion de atractivos, es una gran herramienta de comunicacion para el turista
porque brinda informacion de todos los productos turisticos existentes en la zona y la manera
coémo orientarse para poder llegar a los mismos (Pefia Gambetta, s.f.).

En la elaboracion del mapa de atractivos turisticos de la comunidad, se ha levantado los datos de

ubicacién de cada atractivo mediante la herramienta del Sistema de Posicionamiento Global con

sus siglas GPS, lo que nos permite tener informacién mas precisa, la misma que esta detallada y

actualizada sobre distancias y coordenadas de cada sitio.

Atractivos

Igualmente, de forma &gil y clasificada se incorporan los 12 atractivos jerarquizados y ponderados,
tanto culturales como naturales tomados de la investigacibn de campo, con los datos mas
relevantes y que pueden ser de interés para los turistas, tales como horarios de atencién, distancia

de recorridos entre otros.
Servicios

Notamos que los servicios de alojamiento y alimentacién son desconocidos para la mayoria de
turistas, quienes optan por consumir en el casco urbano. Entonces, se presenta un pequefio menu
de lo que se puede encontrar en el restaurante comunitario, también una cartilla de los productos
en spa, fotografias de artesanias y productos elaborados en palo santo, ademas una pequefia

galeria con fotografias de las habitaciones de la comunidad.
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Registro fotografico

Como medio de apoyo a la informacién de atractivos y servicios, se incluyen fotografias que

permitan al turista tener una vision real del lugar que van a visitar.
Recomendaciones

Del mismo modo, se encontraran recomendaciones apropiadas para visitar de forma atractiva los

sitios expuestos en la guia, distancias de caminatas, nivel de esfuerzo, costos entre otros.

3.3.2 Disefo de la guia turistica
Cada uno de los elementos que utilizamos en la estructuracion de la Guia Turistica tiene una
funcion importante en su disefio, porque permitiran que el resultado final sea el mas adecuado para

el usuario.

Formato
Aqui se define la forma y dimension que se va a utilizar para el disefio de la Guia Turistica, que en
este caso sera en A5, cuyas medidas son de 21 cm de alto por 14 cm de ancho, dimensiones

previstas para conseguir el facil manejo y comodidad en el transportar, lo cual facilita su uso.

14 cm

—

21lcm

Logo

El logo elegido es el mismo que tiene como distintivo la comunidad, se trata de una de las famosas
sillas Mantefias o conocidas también como sillas de poder, porque eran simbolos asociados al
poder. Estas eran esculpidas en un solo bloque y tenian la forma de U, asentadas sobre una base

gue solia ser una representacion humana o de un animal.

gua
lanca
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Cromatica

La cromética utilizada dentro de la guia esta basada en colores distintivos segun el tipo de atractivo
o de servicio, siendo los tonos verdes para atractivos naturales, tonos naranjas para atractivos

culturales y tonos rojos para los servicios turisticos existentes.
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RECOMENDACIONES:

El desarrollo de la Comunidad Ancestral Agua Blanca realmente ha sido progresivo a través de los
afos y ha sido posible por la gestion realizada por la directiva principal de la comuna, sin embargo,
existen factores que resultan de gran importancia para ser mas competitivos respecto a otros

destinos comunitarios:

e La comunidad requiere la asistencia y capacitacion del Ministerio de Turismo para la
aplicacion adecuada de sefalética propia de la actividad, asi como informativa y preventiva,
las principales sugerencias de los visitantes es la ausencia de esta, por tanto, podria llegar
a ser de mucha ayuda para el desarrollo del turismo en la comunidad.

e En cuanto a los senderos, es necesario mas investigacion en razén de que no estan claros
los objetivos de interpretacion de los mismos, dandole profundidad con aportes de flora,
fauna, y arqueologia, ya que son recursos con contribuciones de educacion y conservacion
para los visitantes.

e Los circuitos y senderos deben tener mayor difusién publicitaria.

e En materia de hospedaje de igual manera es necesaria la capacitacion para producir un
mejor servicio, desde la infraestructura hasta el proceso de hospitalidad.

e Es ineludible buscar un consenso entre la Comunidad Agua Blanca y el GAD Municipal del
cantdn Puerto Lopez, para formar un plan de desarrollo turistico que beneficie de forma
general a todas las parroquias y comunidades que lo conforman.

Destacando a su vez, que una de las metas del estado ecuatoriano es favorecer al impulso
del turismo y sus actividades complementarias que benefician a mas de un sector.

e Asi mismo, es importante contar con voluntarios de habla bilingtie debido a que la presencia
de extranjeros obliga a que los intérpretes comunitarios sepan al menos el guién en idioma

inglés.
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CONCLUSIONES

La elaboracion este proyecto de tesis ha permitido poner en préctica los conocimientos adquiridos

durante la carrera, ademas se ha podido conocer de forma mas directa la cual es la situacion

turistica en la que se encuentra la comunidad a mas de trabajar de forma conjunta para la

finalizacion del proyecto de tesis, esto nos ha permitido concluir lo siguiente:

La Comunidad Ancestral Agua Blanca se muestra como un destino con un gran potencial
turistico, sin embargo el mismo no se ha desarrollado en su totalidad debido a distintos
aspectos, entre ellos la falta de intervencién y el poco o casi nulo trabajo en conjunto con las
instituciones publicas, por lo que los habitantes han tenido que auto gestionar todos sus
proyectos con ayuda de fundaciones principalmente extranjeras. Esto se puede constatar en
distintos aspectos, como el no constar en el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial,
no estar incluido en el Plan de Contingencia por Inundacion y ante Fendmeno del Nifio, y no
estar en la promocion turistica del cantén Puerto Lépez.

Con respecto a las encuestas que se llevaron a cabo se puede concluir que un alto
porcentaje de turistas no conocian sobre todos los atractivos y servicios con los que cuenta
la Comunidad debido a que no existe informacién detallada de los mismos, lo que ocasiona
gue los visitantes permanezcan menos tiempo y tengan un nivel de gasto bajo en el lugar.
Por otro lado, al efectuar el levantamiento del inventario de atractivos turisticos de la
Comunidad se determina que no existe la suficiente sefializacion en estos lugares y la
existente, se encuentra en malas condiciones ademas de no ser lo suficientemente eficaz al
momento de comunicar o brindar informacion, esto impide que los turistas puedan realizar

recorridos auto guiados y necesiten mayor asistencia durante su visita.

Finalmente la propuesta de elaboracion de una Guia turistica para la Comunidad Ancestral Agua

Blanca representa una oportunidad para contribuir con el desarrollo turistico del sector, y a la vez

ser de gran ayuda para dar a conocer las riquezas naturales y culturales que posee.
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Anexos
Anexo 1.Disefo de tesis

PROYECTO DE INTERVENCION

1. TITULO DEL PROYECTO DE INTERVENCION

Elaboracion de una guia turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca.
2. NOMBRE DEL ESTUDIANTE / CORREO ELECTRONICO

Gabriela Belén Solis Guillén

belen.Solis@ucuenca.edu.ec

Erika Fernanda Vega Vega

erika.vega@ucuenca.edu.ec

3. RESUMEN DEL DISENO DEL PROYECTO DE INTERVENCION

Este proyecto de intervencion consiste en la elaboracion de una guia turistica de la Comunidad
Ancestral Agua Blanca, mismo que beneficiard tanto a los habitantes del destino como a los
visitantes, pues detallara la informacion basica sobre los atractivos tanto naturales como culturales
existentes en el area.

Como primer paso, se pretende realizar un diagndstico turistico de la situacion en la que se
encuentra la Comunidad Ancestral Agua Blanca con la practica de turismo comunitario, delimitando
un espacio y un tiempo, lo cual permitira analizar e incluso comparar los resultados obtenidos en
los dltimos afios en que se ha aplicado la gestidn turistica comunitaria.

El poseer una guia turistica ayudara a que los visitantes encuentren datos de interés relacionados
con alojamiento, alimentacion, contactos y servicios que se ofertan, recomendaciones (tiles, y otras
consideraciones a tomar en cuenta al seleccionar el lugar como destino para visitar.

Para obtener estos resultados se planea utilizar diferentes métodos, tanto cualitativos como

cuantitativos, que facilitaran la informacion necesaria para la elaboracion de la guia.
4. PLANTEAMIENTO DEL PROYECTO DE INTERVENCION.

El mundo cada vez es mas globalizado, tal es la realidad actual que el turismo es considerado una
actividad que evoluciona y se perfecciona de acuerdo a las preferencias, tendencias y necesidades

de los millones de viajeros que no solo lo hacen por disfrute, sino que méas bien se ha convertido
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en una experiencia de crecimiento personal, pues al estar en contacto con diferentes entornos
culturales y naturales del planeta se vuelve un acto transformador de tolerancia, respeto,

intercambio y conocimiento (Brenes Leiva, 2003).

El turismo es considerado por algunos paises como una actividad valiosa para su progreso y como
una de las opciones principales para obtener ingresos econdmicos, desarrollo social, conservacion
cultural y ambiental. Segun la OMT (2016), el turismo aporta el 5% del PIB mundial y representa el
6% de las exportaciones de servicios mundiales. Por esta razon, se debe plantear como enfocar la
industria turistica de un destino, lo cual tiene mucha relaciéon con el tipo de turista que se desee

atraer.

Ecuador, por tanto, apuesta por la actividad turistica como una gran empresa para fortalecer la
economia; en efecto es importante la dinAmica turistica local, inversién y visitas de publico
extranjero, con este objetivo se encuentra en marcha el Plan de Desarrollo Turistico Nacional el
cual busca el 1x1, que se traduce en un turista por cada habitante, esto se lograria a largo plazo
con el compromiso e innovacion de los sectores publico y privado constituyéndose en el futuro en
el 20% o 30% del PIB nacional (Ecuador inmediato, 2017).

Asi mismo, dentro de la oferta turistica nacional se encuentra principalmente el Turismo
Comunitario, el cual nace en la década de los 70’s como una respuesta al turismo masivo y como
una integraciéon de las comunidades campesinas e indigenas para pertenecer al tejido de desarrollo
econoémico y social que implicaba implementar el turismo en su territorio. Es asi, que en Ecuador
se crean las primeras propuestas de turismo comunitario principalmente en la regibn amazoénica y

costanera (Cabanilla, 2015).

Situdndonos en el ambito nacional, se encuentra Agua Blanca, una comunidad ancestral ubicada
dentro del Parque Nacional Machalilla, en la region Costa, la cual ejerce el turismo comunitario
como sustento de su economia local, por lo tanto al recibir cerca de 16.000 visitantes anuales entre
nacionales y extranjeros se busca fortalecer todas aquellas debilidades que se han identificado a
lo largo de los afios y convertirlas en fortalezas para el crecimiento y ampliacién de servicios

turisticos (Comunidad Agua Blanca, 2017).

La Comunidad de Agua Blanca, perteneciente al Canton Puerto Lopez, es una de las pioneras en
practicar Turismo Comunitario en el pais, tiene alrededor de 28 afios en funcionamiento, empezo6
con pequefios proyectos como la inauguracion de un Museo con piezas arqueoldégicas de la cultura

Mantefa y visitas a la laguna de azufre, hay que mencionar que en la actualidad este espacio oferta
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recorridos de ruinas in situ, interpretacion del paisaje con remanentes de bosque seco y humedo,

flora, fauna, entre otros.

En esta comunidad habitan 300 personas quienes tienen una participacion del 70% en la actividad
turistica ya sea como guias nativos, venta de artesanias, en el spa, servicio de comida y alojamiento
(El Telégrafo, 2017), de tal manera que para la comunidad es importante la elaboracion de un

documento que transmita todos los productos y servicios que ofrece, de forma digital e impresa.

Una de las debilidades es la ausencia de una guia turistica que permita al turista conocer de forma
completa los atractivos tanto culturales y naturales de Agua Blanca, pues segun el presidente de la
comunidad, el turista al llegar se encuentra con una realidad distinta. Asi mismo, se considera que
es una herramienta que al ser distribuida de forma digital e impresa en agencias operadoras
alrededor del pais, como en su pagina web (Martinez, 2018), es indispensable para que el turista
se familiarice con el lugar y conozca lo que ofrece la comunidad por ejemplo la variedad de
restaurantes, rutas e informacion necesaria como el transporte, mapa de ubicacién entre otros, y

asi organice de mejor manera su estadia en el destino.

De esta manera, también se realizara un andlisis sobre la realidad contemporanea de la Comunidad
Ancestral Agua Blanca para comprender la sostenibilidad ambiental, social y cultural que se lleva a
cabo en sus practicas cotidianas. El diagnéstico turistico es la fase del proceso de planificacion
donde se constituye y valora el escenario de un destino en un tiempo determinado. En concreto, el
diagnostico establece una divergencia entre la situacién del turismo antes y los resultados
obtenidos después de la aplicacion de gestiones o estrategias de planificacion turistica en el destino
(Ricaurte, 2009).

A pesar de la variedad de atractivos turisticos que posee la comunidad, estos no se han podido
situar en proyectos de nivel técnico y de mantenimiento que permitan su difusion de una manera
sostenible, razon por la cual esta investigacion se plante6 como objetivo general, el disefio y
elaboracion de una guia turistica de Agua Blanca para promocionar sus atractivos naturales y

culturales, de este modo se busca el afianzamiento de esta zona como destino turistico.

Una vez realizados los objetivos, constituyen un elemento importante para el incremento paulatino
del turismo el cual demanda de informacién minuciosa del lugar en que se encuentra para poder
movilizarse en el sector; esta informacion debe mostrarse por medio de fotografias, ilustraciones y
gréaficos, debe representar de forma clara y concisa las actividades que se pueden realizar y los

lugares turisticos a los que se tiene acceso.
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Para ejecutar esta propuesta se plantea un objetivo general; elaborar una completa Guia Turistica
de la comunidad de Agua Blanca para la promocion de sus atractivos culturales, naturales e
histéricos, asi como también para la oferta

de servicios turisticos.
5. REVISION BIBLIOGRAFICA

Actualmente el turismo se presenta como una herramienta clave para el desarrollo y bienestar de
la sociedad, siendo un elemento indispensable para el progreso socioeconémico mediante la
obtencién de ingresos creacién de fuentes de empleo, construccion y mejoramiento de
infraestructura no solo turistica sino también la de servicios basicos y a mas de ello, proteger
espacios destinados al uso publico dentro de los destinos (Castillo, Guzman Lépez, & Borges,
2011).

Por estos motivos el turismo tiene el compromiso de salvaguardar los recursos naturales y
culturales existentes en una region, dado que depende directamente de la conservacion de los
mismos para la practica sostenible de la actividad, para la OMT (2012) asumir este papel llevara a
un turismo sustentable que pueda satisfacer las necesidades de los residentes respetando al mismo

tiempo su integridad cultural.

Es responsabilidad de todos asumir este papel para el buen desarrollo de esta actividad, en el
Ecuador se busca que el turismo se promueva con un sentido social y responsable con bases como
la prevencion eficaz de delitos, mediante la creacion de espacios laborales sanos, emprendimientos
sostenibles orientados al buen vivir, promocion turistica consciente y respetuosa, prevencion de
situaciones peligrosas y proteccion de los derechos (MINTUR, 2011). En base a estos principios
se vuelve fundamental elaborar una promocién turistica en donde se evidencie notoriamente lo que
se esta promocionando y lo que se va a vender en otras palabras promocionar el destino y vender

los servicios necesarios que permitan el acceso pleno a la diversidad del destino.

Dentro del sentido social se encuentra el turismo comunitario, el cual en los Ultimos afios se ha
convertido en instrumento estratégico de desarrollo tanto social, cultural como econémico, a mas

de ser una alternativa diferente del turismo al que estamos acostumbrados.

Para ello, es importante conocer una definicion de esta tipologia de turismo la cual es considerada
como una actividad turistica que permite la participacion activa de los miembros de la comunidad,
basados en un principio de equidad en donde todos los beneficios que traiga estén direccionados
a los residentes. Estando bien manejado representa una oportunidad para el desarrollo de las

comunidades indigenas y mestizas del pais (Garcia Palacios, 2016).
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El turismo comunitario ha demostrado favorecer positivamente al desarrollo de los sectores en
donde se realiza Hudson, Silva y McEwan (2017) refieren que se puede lograr mucho a través de
la confianza en la identidad cultural, y que el turismo comunitario administrado localmente brinda
beneficios econdmicos tangibles a la poblacion local, al tiempo que sirve para proteger de la

destruccion los asentamientos arqueoldgicos vulnerables.

En el Ecuador se debe considerar que el turismo comunitario aporta en la construccién de
relaciones mas equitativas generadas a partir de la revalorizacion de costumbres propias de los
pueblos asentados en el territorio. El turismo comunitario es un factor de reafirmacion del caracter
pluricultural del estado ecuatoriano que posibilita la autoafirmacion de la identidad, preservacion de
la memoria colectiva y manejo sostenible del medio ambiente (Ruiz et al., 2007).

Para la debida consecucion de un proyecto turistico comunitario es vital la participacion de los guias
nativos, quienes seran de primera mano, los que transmitan una experiencia vivencial a los turistas

gue lleguen al destino de manera que, segun Osorio, un guia turistico es:

Es el personal debidamente calificado, encargado de dirigir y conducir a uno o mas turistas
nacionales o extranjeros, obligado a mostrar, transmitir y ensefiar un Patrimonio Turistico,
Cultural, Natural, teniendo como herramienta fundamental, la interpretacién, dinamica y

procurando una experiencia satisfactoria para el turista. (p.291)

Otra herramienta fundamental para la comunicacion apropiada de la oferta y los servicios turisticos
es una guia turistica debido que se considera, es el primer contacto que tiene el turista con el lugar
a visitar (Calvi, 2008), en este documento se puede encontrar la informacion precisa de un
determinado lugar, como hoteles, restaurantes, medios de transporte y finalmente tiene como fin

esencial dotar al turista de la informacion histérica, sitios de interés y ubicacion geogréfica.

Segun Montaner (2006), una guia turistica es una obra escrita que informa o aconseja al lector
sobre los recursos turisticos, servicios y otros datos de interés de un lugar geografico determinado.
Suele ir acompafada con material grafico: fotografias, infografias, mapas y demas elementos
gréficos, lo cual es importante para atraer al publico. Mientras que para Melgosa (2006), es un
sistema de publicidad directo e instrumento de informacion especializada, sistematizada vy

actualizada.

Se puede decir que una guia turistica es una recopilacion de informacién impresa, y una
herramienta atil para el turista, dado que aporta datos detallados de los sitios a visitar, las

caracteristicas de los recursos naturales, culturales e historia de su patrimonio. Es importante
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ademas, que los datos sean fiables, actualizados, faciles para comprender en cuanto a la

Comunidad y a los prestadores de servicios turisticos que actian en el sector.

6. OBJETIVOS, METAS, TRANSFERENCIAS DE RESULTADOS E IMPACTOS
6.1 Objetivo general

Elaborar una guia turistica para la Comunidad Ancestral Agua Blanca

6.1.2 Objetivos especificos

e Diagnosticar la situacion turistica actual de la Comunidad Ancestral Agua Blanca.
e Realizar el inventario de los atractivos culturales y naturales de la Comunidad Ancestral Agua
Blanca.
e Elaborar una guia turistica para la Comunidad Ancestral Agua Blanca.
6.2 Metas

Presentar una guia turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca, que esté encaminado a
direccionar un eficaz uso de los recursos turisticos tanto por parte de los miembros de la comunidad
como para los turistas, al mismo tiempo le permita proyectar como un referente a nivel nacional que
sirva de ejemplo para otros destinos de turismo comunitario y sirva ademas como un paso previo

hacia la promocion eficaz de este importante destino turistico de la zona litoral ecuatoriana.
6.3 Transferencia de resultados

El presente documento se entregara al repositorio digital del Centro de Documentacion Juan

Bautista Vazquez de la Universidad de Cuenca para fines académicos y bibliograficos.

Ademas, los resultados se veran plasmados en la realizacion de la guia turistica de la Comunidad
Ancestral Agua Blanca, lo que facultara a los involucrados hacer uso de este proyecto para
implementarlo o considerarlo como guia para la ejecucion de proyectos relacionados al turismo en

el sitio.

6.4 Impactos
Sociales

Dentro del ambito social se contempla la inclusion de los diferentes sectores, para que favorezca

al desarrollo local, generando beneficios repartidos de forma equitativa.

También se busca lograr un trabajo conjunto, donde exista cooperacion entre todos los

involucrados, que evite problemas a futuro en la comunidad. Jorge Chavez de la Pefia, en su libro
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Biodiversidad cultural y ecoturismo afirma: “En este siglo, el turismo como fendbmeno social abarca
ya todos los ambitos del quehacer humano y tiene una significativa influencia en el desarrollo de

muchos paises, tanto los europeos como los eternamente llamados en via de desarrollo”. (p. 129)
Econdmicos

Una guia turistica que presente toda la oferta del sector estimulara a su desarrollo econémico, por
consecuencia también actia como servicio de publicidad. La inclusién de los servicios prestados
por la comunidad Agua Blanca en una guia turistica es la mejor publicidad que un propietario de un
hotel o restaurante puede realizar, a su vez, los integrantes de la comunidad se veran sujetos a
cambiar la infraestructura de la localidad asi como la calidad de la prestacién de servicios para los
usuarios, es por ello que incluso se podria incrementar la duracién de estadia de los huéspedes, lo

gue serian beneficios econdmicos para la comunidad receptora.
Ambientales

Toda actividad humana genera un impacto en el ambiente, y el turismo no esta excluido de esto,
pero si bien esta actividad trae consigo impactos negativos, también puede motivar a la
conservacion del medio ambiente, mediante distintas actividades tales como la interpretacién y
educacion ambiental tanto para turistas como para residentes, conservacion, manejo sostenible del
area entre otras actividades, considerando que generan una mayor conciencia en la poblacion

sobre los impactos que tienen las diversas acciones en el area.

El contar con una guia turistica puede generar un impacto positivo en la zona ya que al contar con
una informacién detallada de lo existente tanto los residentes como los turistas seran conscientes
de los recursos del uso sostenible de los mismos. Existe una estrecha relacion entre ambiente y
sostenibilidad ya que el buen manejo del turismo en la comunidad permitird mantener su viabilidad,

por un periodo indefinido de tiempo, sin degradar el ambiente fisico y humano. (Amparo, 2005)

7. TECNICAS DE TRABAJO

Para la elaboracion de una guia turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca se utilizaran
métodos cualitativos y cuantitativos, recopilando informacion detallada que permita exponer al
turista las caracteristicas mas relevantes e importantes de los atractivos con los que cuenta la

comunidad.

Se realizard el trabajo de campo iniciando con la observacion directa que consiste en visitar y
analizar los atractivos turisticos naturales y culturales existentes. La recopilacion de informacion se

realizara a través de las fichas de Inventario Turistico del Ministerio de Turismo.
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Una vez obtenida toda la informacion que se requiere se procedera a disefiar la guia turistica, en
la cual se incluird la oferta de servicios tales como alojamiento, alimentacion, puntos de
entretenimiento y sus diferentes atractivos naturales y culturales.

Una vez culminado el proceso de investigacion se socializaran los resultados obtenidos de la misma

con los actores involucrados en el proyecto de intervencion.
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9. TALENTO HUMANO
Recurso Dedicacion Valor Total $
Director 4 horas semana/ 1152,00
12 meses
Gabriela Solis 15 horas semana/ 1159,20
12 meses
Erika Vega 15 horas semana/ 1159,20
12 meses
Total 912 3470,40
10. RECURSOS MATERIALES
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i?:;;%ag Rubro Valor $
1000 Fotocopias 50
200 Impresiones 20
10 Esferos 5
1 Memoria USB 10
1 Cémara fotografica 300
2 CD 1
4 Folder 2
TOTAL $388,00

11. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

Elaboracion de una guia turistica de la Comunidad Ancestral Agua Blanca

Actividad Mes

Busqueda de informacion X | X
complementaria

Redaccion del primer capitulo X | X | X

Observacion directa X | X | X

Andlisis e integracion de la X | X | X
informacion

Redaccion del segundo X | X | X
capitulo

Analisis de datos X | X | X
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Redaccion del tercer capitulo X [ X [ X

Lectura de asesores, X X
correcciones y
recomendaciones

12. PRESUPUESTO

Concepto Aporte del estudiante

$ Otros aportes $ Valor total $

Talento Humano

Investigadores 400 400

Gastos de Movilizacion

Transporte 300 300
Subsistencias 200 200
Alojamiento 100 100

Gastos de investigacion

Insumos 50 50
Material de escritorio 20 20
Bibliografia 60 60
Internet 300 300

Equipos, laboratorios y
maquinaria

Computador y

. 700 700
accesorios
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Utensilios 60 60
TOTAL 2220
13. ESQUEMA
indice
Abstract

Agradecimientos

Dedicatoria

Introduccion

Capitulo 1: Diagnéstico de la situacion turistica actual de Agua Blanca.

1.1 Antecedentes y contexto histérico. Participacion en la actividad turistica.

1.2 Situacién actual de la comunidad Agua Blanca.
Analisis del PLAN DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO TERRITORIAL del canton Puerto
Lopez.

1.2.1 Estadistica Turistica.

1.3 Andlisis de la gestion de marketing.

Capitulo 2: Inventario de los atractivos culturales y naturales de la comunidad Agua Blanca.

2.1 Levantamiento de informacion.

2.2 Elaboracion del inventario en base a los lineamientos del Ministerio de Turismo.

Capitulo 3: Desarrollo de la guia turistica de la comunidad Agua Blanca.
3.1 Andlisis de resultados y valoracion de la informacion.

3.2 Sondeo de la opinién de la comunidad.

3.3 Mapa de ubicacién de atractivos.

3.4 Diagramacion y disefio de la guia turistica.

Conclusiones

Bibliografia
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Anexo 2. Solicitud por parte de la Comunidad Ancestral Agua Blanca para la realizacion del

proyecto de Tesis.

Karina Farfan

Decana de la Facultad Ciencias de la Hospitalidad

Universidad de Cuenca

Por medio de la presente, muy cordialmente solicito la colaboracién de la
Universidad de Cuenca, Facultad Clencias de la Hospitalidad, la elaboracién de
una “Guia Turistica de la comuna Agua Blanca" que cuente con la informacién de
los atractivos tanto naturales como culturales que posee la comunidad la misma

que servira para la promocién y desarrollo del turismo en el sector.

Por la cual estamos dispuestos a colaborar con la informacién requerida.

Asumimos que las estudiantes Gabriela Belén Solis Guillén con C.l 0108526759 y
Erika Fernanda Vega Vega con C.| 0105725048, seran quienes nos apoyen con

este trabajo de intervencion.

Agradecemos de antemano |la acogida del documento.

) .
(& D. EN 1930
L. (rERDO NNt 1977 CODENPE

-
v

Pati| Martinez
Presidente de la Comuna Agua Blanca

Manabi
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Anexo 3. Modelo de Encuesta Aplicada

ENCUESTA PARA CONOCER LA DEMANDA TURISTICA DE AGUA BLANCA

Por favor indique género:

o Femenino

O Masculino

Por favor indique su nacionalidad

Ciudad:

Indique su edad:

o 0-14 afos
o 15-24 afos
o 25-64 afos

o 65 afios o mas.

Indique su estado civil:

o Soltero/a

o Casado/a

o Viudo/a

o Divorciado/a

o Unién de hecho

¢, Cudl fue principal motivo de su viaje?

o Vacaciones.

o Investigacion.

o Estudios.

o Religion.

o Visita a amigos / familiares.
o Salud y tratamientos de spa.
o Voluntariado.

o Otro:

¢ Cudl es su forma de organizacidén de viaje?

o Independiente.

o Organizado con asistencia turistica

Cual fue su gasto durante la visita a la comunidad

Menos $10
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$10-$30
$31-$50
Mas de $50

o 0o o

03

¢, Qué medio utilizé para enterarse de la comunidad Agua Blanca?

Prensa

Redes sociales

Tv/ radio

Operadores turisticos/mediadores turisticos
Folleteria

Recomendaciones

o o o o o o o

Otro:

©

¢, Cuénto tiempo durd su estadia/visita a la comunidad?

1 dia

2-3 dias

4-7 dias

1-3 semanas

Unmes__

o 0o o o o o

Mas de un mes

10. Indigue, ¢cudl es el medio de transporte que utilizé para llegar a este centro turistico?

o Transporte propio.
o Transporte operador turistico.
o Transporte publico.

o Transporte privado.

11. Indique, ¢cudl es la frecuencia con la que ha visitado este centro turistico?

NUmero de veces:

o Todo el afio
o Sélo por temporadas
o De vez en cuando

o Primera vez

12. Sefiale cuales fueron los servicios o productos que adquirié durante su visita a la comunidad

O Servicio de hospedaje

O Servicio de alimentacion
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Tratamiento de spa.

Tours de observacion de flora y fauna.
Visita a los senderos

Compra de Artesanias.

Visita a la Laguna Sulfurosa

Otro, especifique:

13. Después de visitar la comunidad cual es su opinién respecto a los siguientes servicios, siendo 1 Muy

Malo y 5 Excelente

Guianza e interpretacion de los mediadores turisticos nativos.

Mantenimiento y limpieza de senderos.

Mantenimiento del museo.

Acceso a internet.

Senfalizacion.

Conservacion de los recursos naturales.

Conservacion de los recursos histoéricos.

Calidad del servicio de alimentacion

Accesibilidad e inclusion durante la interpretacién

Calidad del servicio de hospedaje.

Calidad del servicio de spa.

Observaciones o Recomendaciones:
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Anexo 4. Fichas del levantamiento de inventario de atractivos naturales

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo:

Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Laguna de Agua Sulfurosa

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_NATURALE

AMBIENTE LACUSTRES LAGUNA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
MANABI PUERTO_LOPEZ MACHALILLA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
Agua Blanca na na na
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.53566 S 80.73566 W 58

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Presidente de la Comunidad b. Nombre de la Institucion: Comunidad Agua Blanca
c. Nombre del Administrador: Patl Martinez d. Cargo que ocupa: Presidente de la Comunidad
e. Teléfono / Celular: 0990905853 f. Correo Electrénico: info@comuni ca.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): 20°-30° c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 161,5-1120

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza (] c. Aventura (]
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo (] c. Rustico Natural (] d. Rural e. Urbano (]

3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de Ingreso = @
Ingreso Salida. Todos los dias F'"esf € semanay Solo dias habiles otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 O O O ] texto
Restringido (] 0:00 0:00 (] O (] [} texto
Pagado 8:00 17:00 (] (] (] texto
d. Maneja un sistema de reservas: (] Efectivo Dlngrq (] Deposngo Tarjeta de Débito O
f. Forma de Electrénico Bancario
N Pago: N . N .
e. Precio: Desde 5,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria O Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todo el afio
Observaciones: ala comunidad es de $5,00 por persona, el mismo que incluye visita al museo, ruinas arqueologicas, servicio de guianza y visita
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO O s/ ()
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Agua Blanca
b. Distancia desde la ciudad c. Tiempo estimado de . d. Coordenadas
" 0:10 : 53069 S : o8 5
o poblado mas cercano: L kM Gesplazamiento en auto: 010 h/min (e coamo) e 1.5306 Long.: 80.7407SW
Observaciones: Distancia desde el centro de la Comunidad. Se puede llegar al atractivo tanto en auto como caminando
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden O o o o texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O (o] (o] o} texto
1.51866 S 1.53069 S -
c. Tercer orden 8077401 W 8074075 W 4.59 Asfaltado Bueno
Observaciones: La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad
. Puerto / Muelle . Puerto / Muelle de
Maritimo ] de partida texto Liegada texto
) )
5 Puerto / Muelle - = Puerto / Muelle de =
b. Acuatico (U) [ Lacustre O de partida texto ﬁ Liegada texto ﬁ
N Puerto / Muelle ~ Puerto / Muelle de ~
Fluvial O de partida texto Llegada texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: (]

Observaciones:
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4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [0 b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi O e. Moto taxi [0 f Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote [ i Barco O j. Canoa O k. Avion O I. Avioneta O
m. Helicoptero [0 n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia

@ (el d.e .Ia CULSENE © ESCARELN 3 b. Estacion / terminal < © ® d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio .o g 2 2

8 = S S

°© 8§ = &

L e . . i El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Reales Tamarindos Puerto Lopez O o O llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
Cooperativa de buses Reina del Camino Puerto Lobez O O O El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe

pera P llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte

X X i El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Manglar Afto Puerto Lopez u a a llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
c tiva de b T Mant Puerto L O 0 O El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe

ooperativa de buses Turismo Manta uerto Lopez llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
- El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Transporte Jipijapa Puerto Lopez o o o llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual O c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefializacién O
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: No existe sefializacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO [ sn O
5.1 Planta turistica (M)
a.En el Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano
Aloiamiento O Establecimientos Namero de Namero de Aloiamiento Establecimient  Numero de Nimero de
) registrados Habitaciones Plazas ) os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio Od 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [] 0 0 0 Campamento Turistico 1 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes 13 20 43
Observaciones: Observaciones:
AfiEiies y bk | Establecimientos Nimero de Namero de | Alimentosy Establecimientos Nimero de Ndmero de
y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 14 70
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 12 71
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje (] Establecimientos registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas O o]
Internacionales O (o] Internacionales O (o}

Operadoras O 0o Operadoras O 0
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional s iongy Cultura o Guia Local Nacional pac ooel Cultura o]
Especializado Especializado
24 o] [o] Aventura o] 24 [0} 0] Aventura (0]
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
) . - ibili Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Acce_slbllldad ©
universal B R M
Punto de Informacién O [¢] [¢] texto O O O
-Tur O o o texto O O O (]
a. De apoyo a la gestion N . -
turistica, Centro de interpretacion O o} o texto O O O (]
Centro de facilitacion turistica [} o o texto O O O [m]
Centro de recepcion de 1.53069 S
Visitantes N 80.74075 W texto = 0
Garitas de guardiania O o} [} texto O O O O
Miradores O o o texto O O O O
b. De observaciéon y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O o} [} texto O O O O
Torres de vigilancia para
O salvavidas O o 0 texto [} [} [} O
Senderos 1 o texto O O
Estaciones de sombra vy 1.53069 S .
c. De recorrido y descanso ! 80.74075 W texto [} O
descanso B
Areas de acampar O o o texto O O O (]
Refugio de alta montafia O [¢] [¢] texto O O O O
p - 1.53069 S
Baterias sanitarias o 5070075 W texto O ]
d. De servicio
. . 1.53069 S
Estacionamientos 0 50 74075 W texto O O
e.Otros [ [¢] [¢] texto O O O O
Observaciones: Todas estas instalaciones estan ubicadas en el centro de la comunidad
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) (]
a. En el Atractivo ] b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo IS Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automéatico [ Oftro O Casa de cambio [0  Cajero automético O Otro O
Especifique:  texio Especifique:  texio
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI NO O sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
A Erosién O a. Actividades agricolas y O b. Actividades forestales c. Acl[vldades extractivas /
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O h. COnd}(lzlones deusoy O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos O |. Expansién urbana O
- " o . n. Desarrollo industrial / "
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O o. Vandalismo
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:
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6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
A . ivie ricol L Vi XL ivi
a. Erosion m} a Actvidades agricolas y O b. Actividades forestales O ¢. Actividades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad (] d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
c. Desastres naturales ] g. Conflicto de tenencia O h. Condiciones de usoy O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna ] j. Contaminacion del ambiente O k. Generacion de residuos O |. Expansion urbana O
" " . . n. Desarrollo industrial / "
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O o. Vandalismo O
otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo (]
N A Fech:
a. Declarante: b. Denominacién: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO O sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo O b.En laciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua
Especifique: Entubada Especifique: Entubada
Energia eléctrica: Energia eléctrica
Especifique: Red eléctrica de servicio plblico Especifique: Red eléctrica de servicio publico
Saneamiento: Saneamiento:
Especifique: Pozo séptico Especifique: Pozo
Disposicién de Disposicién de
desechos desechos
Especifique: rro recolector Especifique: Carro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados
7.2 Sefalética en el atractivo (]
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro B R ™M
Pictograma de atractivos naturales o [¢] o texto (] (] O
Pictograma de atractivos culturales o o o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o o o texto ] O O
Pictograma de servicios de apoyo o} o o} texto [} O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion (o] o} (o] texto O O O
Tétems de atractivos turisticos o o o texto [} O O
Totems de sitio o (o} o texto O O [}
Totems direccionales o o o texto O O O
Pictograma de atractivos naturales [} o [} texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o o o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas [o] o [o] texto O =) O
Pictograma de servicios de apoyo o} o o} texto [} O O
Pictogramas de restriccion (o] o (o] texto O O O
Sefiales turisticas de aproximacion o o o texto ] O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o (o} o texto O O [}
O
Panel informativo de atractivos (o] o} (o] texto O O [mm)
Panel informativo de direccionamiento hacial
atractivos, servicios y actividades o o o texto = = O
Mesas interpretativas o o o texto (] (] O
Totem de sitio o [o} o texto O O [}
Toétem de direccionamiento (o] o (o] texto O O [mm)
Letreros - i .
informativos |De€ informacién botanica o} o o} texto O [} [}
O Normativos de concienciacion o o} o texto O O O
Senalética
interna de
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo o [o] o texto O O O
O
Otros [ texto
Observaciones:
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7.3 Salud (mas cercano) (M)
a. En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica O o Hospital o Clinica O [¢]
SP:IEZKJ / Centro de =] o ::Iisdlo / Centro de =] o
£
Dispensario médico ] g o Dispensario médico ] o
::)[(Ii(l?;l;n de primeros o © o SS:(I-(ITSI: de primeros .
Otros ] o Otros ] o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M)
a. Privada O texto
b. Policia nacional @ ECu911
£
c. Policia metropolitana / Municipal O = texto
d. Otra O texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) O Telefonia (M) Conexién a internet (M) [
Fija O Linea telefénica O Fibra 6ptica O Fija O Linea telefénica [ Fibra éptica O
Movil Satélite O Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas
Satelital O Telefonia movil Satelital O Telefonia movil
Observaciones:
Radio portatil (U) (|
De uso exclusivo para el visitante ] De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia ]
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves ] Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones ] Aguajes ] Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso - Institucion que  elabor6 roxto Nombre del oo Afio ~ de o
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Si NO [ sn O
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S O NO Ao de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? Si O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si NO [} Especifique:
Normativasque se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad.
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo O b. Kayak de mar ] c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio ] e. Surf ]
. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O Q\L:sé?tsi:: en moto O o. Parasailing O
p. Esqui acuatico (] g. Banana flotante (] r. Boya (] s. Pesa deportiva (] Otro Natacion
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) (]
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montaflismo O b. Escalada O c. Senderismo O d. Cicloturismo O e. Canyoning
gus\fsémadé" de O g'eicrg‘;it?‘f"adses h. Cabalgata [} i. Caminata O  j. Camping
K. Picnic O Ifaﬁ)::ervadén de floray ranSl:())l’SJservacio’n de O . Otro O texto
Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O

9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales O
Zmpi;{r;)si;izcsswalézméticas permanentes, O grigEi)r(]hai]k;i;ién de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o lidicas O
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales O I. Participacion de la celebracion [} m. Compra de artesanias O
n. Convivencia (] 0. Medicina ancestral O Otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O NO O sn d
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? S O NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com
b. Red Social Nombre: aguablancaec
c. Revistas Especializadas | Nombre:
d. Material POP Nombre: Tripticos
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: itur Puerto Lopez
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ] Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas | Nombre:
h. Otro [} Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO O  Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO O sn 0O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? Sl NO O Tipo: Digital [ Papel Afios de registro o]
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? SI NO O Frecuencia de los reportes: Anual
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) _GE-’- Junio, Julio, Agosto, Septiembre § E 0
3 g8
Baja (meses) u% Mayo, Abril E 2 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 USA 0 0
Ciudades de origen Montecristi 0 0 Paises de origen Chile 0 (o]
Guayaquil 0 0 Francia 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segln informantes clave |
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes aviernes 0 Zi(::fa:: 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional O Esporadica O Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO S| NO O s 0O
Zir:(l:t:ir\;\:ro de personas a cargo de la administracién y operacion del 6 |d. Namero de personas especializadas en urismo 2
e. Nl’lmeroi ::tﬁjecr;z:a(s M;on nivel de ¢ Ndmero de personas capaciiadas por teméica (M) g. Nimero de per:;i);;sa gl(l;) manejan alglin de O
Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aeman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto jizzsaiggicziszi?:s de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Laguna sulfurosa de origen volcanico, el agua aparentemente es negra sin embargo es transparente, su coloracion se debe porque en el fondo contiene lodo azufrado, debido
a este atractivo la comunidad lleva este nombre.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Propia

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

- A .
ot Ain«‘.-

.

tialStlfiios3)

Fuente:  https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QH09cAT3fLTyfq93tvhtva-QiSxse&ll=-1.5351816580306543%2C-80.73561058305052&2=18
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 3 1 9 5 1 A N (o} 5 o} 7 (o} 2 o o 8
Caédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Sendero de San Sebastian
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES BOSQUES HUMEDO TROPICAL
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
MANABI PUERTO_LOPEZ MACHALILLA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal

Agua Blanca

n/a

n/a

n/a

2.8 Latitud (grados decimales)

2.9 Longitud (grados decimales) Click

2.10 Altura (msnm)

1.56980 S

80.71552 W

800

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador:

Presidente de la Comunidad

b. Nombre de la Institucién:

Comunidad Agua Blanca

c. Nombre del Administrador: Paul Martinez

d. Cargo que ocupa:

Presidente de la Comunidad

e. Teléfono / Celular:

0990905853

f. Correo Electrénico:

info@comunidadaguablanca.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): 20°-30° c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 161,5-1120
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) (]
a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural e.Urbano [
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso =
. Fi e .
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 O O O O texto
Restringido (] 0:00 0:00 (] O O O texto
Pagado 6:00 17:00 O O ] texto
N N . Dinero Depésito . N
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo - O . Tarjeta de Débito O
f. Forma de Electrénico Bancario
B Pago: N . R .
e. Precio: Desde 25,00 Hasta 40,00 Tarjeta de Crédito ] Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todo el afo
Observaciones: El costo depende si se llega al atractivo caminando o a caballo, se debe reservar con anticipacion
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO () sn (]
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Agua Blanca
b. Distancia desde la ciudad c. Tiempo estimado de . d. Coordenadas
11k , 0:00  h . 1.53069 S .1 80.74075 W
o poblado mas cercano: m desplazamiento en auto: min (grados decimales): Lat = Long
Observaciones: Distancia desde el centro de la Comunidad hasta el atractivo.
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden O o o o texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O o o o texto
1.51866 S 1.53069 S
5¢ s 3
c. Tercer orden 80.77491 W 80.74075 W 4.59 Asfaltado Bueno
Observaciones: La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad.
a Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo O de partida texto Llegada texto
=) =)
- Puerto / Muell ] Puerto / Muelle de ]
b. Acuético (U) I Lacustre o uerto / Muelle texto 2 / texto 2
de partida & Llegada 4
Fluvial o Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (U) (] | Nacional: O Internacional: O

Observaciones:
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4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [0 b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi O e. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote O i Barco [ . Canoa [} k. Avion O | Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
& (el d? _Ia SR @ SRR G b. Estacion / terminal © < © d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio 8 5 2 El
8 § s &
(%) = i)
Cooperativa de buses Reales Tamarindos Puerto Lopez O O O E blﬁ;gz‘??Eio‘;img:;l:pﬁC{]O::]U:I‘:?;jp:iﬁff ;ﬁg;‘?ﬁebe
Cooperativa de buses Reina del Camino Puerto Lopez O O O &l bL‘:Z;;S:‘gogo‘?wigt‘ldaajaaagzCQ?L“S!?;S#gzsedtey;iulg;?;em
Cooperativa de buses Manglar Alto Puerto Lopez O O O El bL\:ng;rS;\gﬂcrcl?wi:lxgaacéaaayjiCoggugt‘rdc?i‘)gzsedter;?sup‘;feéehe
Cooperativa de buses Turismo Manta Puerto Lopez O O O El blﬂzgpjsaaE%g;i:igf;pﬁC(Jog:]ug[‘:joaﬁ[‘):)jej:s;igsfe%be
Cooperativa de buses Transporte Jipijapa Puerto Lopez O O O IIEe‘gZ:ISa ?:iinfﬁIﬂi‘daazrgr;(;aoae:?oig]z;;2?:&;?;;;{?“" se debe
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz Od b. Accesibilidad visual O c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefializacién O
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: No existe sefalizacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO [ s O
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo [ b.En laciudad o poblado cercano
Alojamiento 0 Establ_ecimientos Nur_ner_o de Ndmero de Alojamiento Establgcimient Nur_ner_o de Niamero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica Od 0 0 0 Hacienda Turistica Od 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort Od 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [] 1 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes 13 20 43
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y bebidas  [1 Establgcimientos Namero de NGmero de Alimerltos y Establgcimientos Nimero de Nimero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 14 70
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 12 71
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O (o} Mayoristas O ]
Internacionales O 0 Internacionales O (o}

Operadoras O (o} Operadoras O o]
Observaciones: Observaciones:
Guia  Local Nacional Nacional Cultura o Guia  Local Nagional Nacional Cultura 0
Especializado Especializado
24 o o Aventura o 24 [¢] o Aventura o
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
: - Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador A ()
universal B R M
Punto de Informacién O [¢] o texto O O O
-Tur O o} o texto O O O O
a. De apoyo a la gestion N .
turistica Centro de interpretacion O o o texto O O O O
Centro de facilitacion turistica O o o texto O O O O
Centro de recepcion de 1.53069 S
visitantes B 80.74075 W texto O o
Garitas de guardiania O o} o texto O O O (]
Miradores O [ o texto O O O O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O [ o texto O O O O
Torres de vigilancia para
= salvavidas = 0 0 texto = = = =]
Senderos 1 o texto O O
Estaciones de sombra y 1.53069 S
1 S
c. De recorrido y descanso 80.74075 W e - =
descanso -
Areas de acampar o} [} texto O (]
Refugio de alta montafia o} [} texto O (]
Bateri 5 o 1.53069 S . O O
aterias sanitarias [ 50 74075 W texto 2 2
d. De servicio
. . o 1.53069 S O O
Estacionamientos 80 74075 W texto
e.Otros [ [¢] [¢] texto O O O O
Observaciones: Todas estas instalaciones estan ubicadas en el centro de la comunidad
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O otro Casa de cambio O Cajero automatico O Otro O
Especifique: texto Especifique: texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI NO O sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales O e Ac([vldades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O h. Condygones deusoy O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos O |. Expansion urbana O
" " P, : n. Desarrollo industrial / :
e. Clima m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
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6.2.1 Factores de alteraciéon y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y - c. Actividades extractivas /
a. Erosion ganaderas b. Actividades forestales ] minerfa O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia [}
. . h. Condiciones de uso y . .
c. Desastres naturales (] g. Conflicto de tenencia [ ) . [ ) i. Falta de mantenimiento [ )
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente  [] k. Generacion de residuos O O
i " o N n. Desarrollo industrial / -
e. Clima (] m. Conflicto politico / social O comercial O o. Vandalismo O
otro ] Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo (]
a. Declarante: b. Denominacion: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO O sn OO
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo O b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: O Agua
Especifique: Especifique: Entubada
Energia eléctrica: =) Energia eléctrica
Especifique: Especifique: Red eléctrica de servicio publico
Saneamiento: O Saneamiento:
Especifique: Especifique: Poz0 séptico
Disposicién de Disposicién de
desechos B desechos
Especifique: Especifique: Carro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados
7.2 Sefalética en el atractivo O
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o o o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o [¢] o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o o o texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o} o o} texto [} [} O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion o o o texto O O O
Totems de atractivos turisticos o [o} o texto O O O
Totems de sitio o o o texto O O O
Toétems direccionales (o] o} (o] texto O O ()
Pictograma de atractivos naturales o o o texto (] (] O
Pictograma de atractivos culturales [} o [} texto O O O
Pictograma de actividades turisticas [o] o [o] texto O =) O
Pictograma de servicios de apoyo [} o o texto O O O
Pictogramas de restriccion o o o texto O O [}
Sefiales turisticas de aproximacion o o o texto O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o [o} o texto ] O O
O
Panel informativo de atractivos o o o texto O O ]
Panel informativo de direccionamiento hacial
atractivos, servicios y actividades o o o texto = = O
Mesas interpretativas o o o texto (] (] O
Totem de sitio (o] o (o] texto O O ()
Totem de direccionamiento o [} o texto O O [}
Letreros i . i
informativos |De informacion botanica [¢] [o} o texto [} O O
() Normativos de concienciacion o o o texto O O O
Sefialética
interna de
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo o [o] o texto O O ]
O
Otros [ texto
Observaciones:
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7.3 Salud (mas cercano) (M) O
a. En el atractivo O b. En laciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica O o Hospital o Clinica O o]
Puesto / Centro de Puesto / Centro de
salud = 0 salud = o
=
S
Dispensario médico (] = o Dispensario médico (] o
<
o
Botiquin de primeros O o Botiquin de primeros 1
auxilios auxilios
Otros [} o Otros [} o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M)
a. Privada O texto
b. Policia nacional @ ECuU911
=
@
c. Policia metropolitana / Municipal ] = texto
d. Otra [} texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) (| Conexion a internet (M) O Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) [
Fija [} Linea telefonica ] Fibra 6ptica [} Fija [} Linea telefonica [ Fibra optica
Movil Satélite ] Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas
Satelital O Telefonia movil Satelital O Telefonia moévil
Observaciones:
Radio portatil (U) (|
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) ()
Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia ] Inundaciones [} Aguajes [} Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso O Institucién que elaboré exto Nombre del texto Afio de o
de catastrofes? el documento. exe documento: exe elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Si (] NO [ sn O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S (] NO Afio de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? S O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Si NO O Especifique:
Normativasque se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad.
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Si O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si (] NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) I
9.1.1 En el Agua (M) (]
a. Buceo ] b. Kayak de mar ] c. Kayak lacustre ] d. Kayak de Rio ] e. surf
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata
k. Paseo en panga O I. Paseo en bote O m. Paseoenlancha  [J n. Paseo en moto O o. Parasailing
acuatica
p. Esqui acuético [} q. Banana flotante ] r. Boya [} s. Pesa deportiva ] otro O
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) O
a. Montaflismo O b. Escalada O c. Senderismo d. Cicloturismo O e. Canyoning
f. Exploracion de g. Actividades
cuevas O Recreativas [0  h. Cabalgata i. Caminata j. camping
K. Picnic O If Observacion de flora y m. Observacion de O . Otro O texto
auna astros
Observaciones:
L s ———
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O

9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados ]} c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales O
Zmpi;;rs:i}([:igc:;ualéesméticas permanentes, o fo-rigEif;ig:én de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o lidicas )
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales O I. Participacién de la celebracion ] m. Compra de artesanias O
n. Convivencia [} o. Medicina ancestral O otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sI O NO [ S|
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl O NO [} Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com
b. Red Social Nombre: aguablancaec
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP Nombre: Tripticos
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: itur Puerto Lopez
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas ] Nombre:
h. Otro [} Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO O Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO [O sn O
11.1. Frecuencia de visita seglin datos estadisticos O
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? SI NO O Tipo: Digital [ Papel Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? SI NO O Frecuencia de los reportes: Anual
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) :B;— Junio, Julio, Agosto, Septiembre § §
= g
Baja (meses) L% Mayo, Abril § g
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 USA 0 0
Ciudades de origen Montecristi o] 0 Paises de origen Chile 0 0
Guayaquil 0 0 Francia 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave ]
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes aviernes 0 Zz;zg: 0 Dias feriados 0] Permanente O Estacional ] Esporadica O Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO

S| NO O s 0O

a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del

atractivo 6 |d. Nimero de personas especializadas en turismo 24
e. N(Jmeroi :Se"[;ecr;cgrr]]zisM;on nivel de f. Ndmero de personas capacitadas por tematica (V) g. Nimero de per;(i);n;:z gl;;) manejan algin de 0
Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aeman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto j;z:;;gg;g:s 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El bosque de San Sebastian es un atractivo natural en el cual se puede observar paisajes con quebradas y colinas escalonadas la cual estan completamente cubiertas de
vegetacion, con especies que van desde el bosque seco tropical al busque himedo tropical.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Elaboracion propia

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

jatBlanca

(GasaldeRednionaS|tion

Fuente:

https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QH09cAT3fLTyfq93tvhtva-QiSxse&|=-1.5485807340030546%2C-80.71071574643554&2=14
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 3 1 9 5 1 A N o 5 [¢) 5 o 2 [} o 9
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Sendero de Las Mandarinas
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES BOSQUES HUMEDO TROPICAL
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantéon 2.3 Parroquia

MANABI

PUERTO_LOPEZ

MACHALILLA

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Namero

2.7 Transversal

Agua Blanca na n/a n/a
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.55844 s 80.75733 501
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Presidente de la Comunidad b. Nombre de la Institucion: Comunidad Agua Blanca
c. Nombre del Administrador:  Pail Martinez d. Cargo que ocupa: Presidente de la Comunidad
e. Teléfono / Celular: 099090585 f. Correo Electrénico: info@comunidadaguablanca.com
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): 20°-30° c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 161,5-1120

3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza [} c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rastico Natural O d. Rural e. Urbano O

3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso = =
Ingreso Salida Todos los dias (FIES €D SEMEREY Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre ] 0:00 0:00 ] O O O texto
Restringido O 0:00 0:00 O O O (] texto
Pagado 6:00 17:00 O O O texto
N N . . Dinero Depésito . N
d. Maneja un sistema de reservas: O P Efectivo Electrénico O Bancario O Tarjeta de Débito O
. Pago: - - . .
e. Precio: Desde 2500 Hasta 40,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todo el afio
Observaciones: Se debe reservar con minimo un dia de anticipacion. El costo de 25 dolares es por caminata y de 40 a caballo.
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO () S (]
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Agua Blanca
b. Distancia desde la ciudad c. Tiempo estimado de . d. Coordenadas
. 12 - 0:00 : 1.53069 S : 80.74075 W
o poblado mas cercano: km desplazamiento en auto: h/min (grados decimales): Lat: Long.:
Observaciones: Distancia desde el centro de la Comunidad hasta el atractivo.

4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden ¢} o o texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O [o] o] o]} texto
1.51866 S 1.53069 S
c. Tercer orden 80.77491 W 80.74075 W 4.59 Asfaltado Bueno
Observaciones: La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo [} de partida texto Llegada texto
=) =)
P Puerto / Muell =B Puerto / Muelle de =
b. Acuatico (U) [ Lacustre ] uerto / Muelle texto s texto g
de partida e Llegada 0
Eluvial o Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
de partida - Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (U) [} | Nacional: [} Internacional: O

Observaciones:
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4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [0 b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi O e. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote [ i.Barco [0 j. Canoa O k. Avion O I. Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
& (Nl d? _Ia GG @ SRR G b. Estacién / terminal < < © d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio 8 S 2 El
8§ 5§ & &
) = w
Cooperativa de buses Reales Tamarindos Puerto Lopez O O O El bL‘JIng;Saa‘gocr()‘;i‘:‘l(gcg?aagiC(?Q:]“:{‘:?ﬁ[‘)g?f:i::ig;?jebe
Cooperativa de buses Reina del Camino Puerto Lopez 0 0 0 El bus paysa por la entrada a la comunidad, desdg aqui sg debe
llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
I R e
Cooperativa de buses Turismo Manta Puerto Lopez O O O El bL‘:ngaalsaa‘ngiﬁ:[‘;aaia;plzCong;u;‘:jfil‘)g?:i;?:g;;;em
Cooperativa de buses Transporte Jipijapa Puerto Lopez O O O ”E;gbaLrISa ;\)aaigﬁﬁ:wi‘jazEr;zaoaexlfoigq;ﬂoliiaedt.r:ﬁssy?;tiﬁu" se debe
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz Od b. Accesibilidad visual O c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefializaciéon O
a. Sefializacién de aproximacién al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: No existe sefializacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO (I s O
5.1 Planta turistica (M)
a.En el Atractivo [ b. En laciudad o poblado cercano
Alojamiento O Establfecimientos Nﬂmerp de Nimero de Alojamiento Establ(?cimient Nl]merp de Nimero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge Od 0 0 0 Lodge Od 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico 1 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes 13 20 43
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y bebidas [ Establgcimientos Numero de NUmero de Alimeptos y Establfecimientos Numero de Numero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 14 70
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 12 71
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje () Establecimientos registrados Agencias de Viaje [} Establecimientos registrados
Mayoristas O o Mayoristas O [o]
Internacionales O o Internacionales O (o}

Operadoras O (o} Operadoras O ]
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional Nacional Cultura o Guia Local Nacional Nacional Cultura o
Especializado Especializado
24 o (¢} Aventura o 24 o [ Aventura o
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
A q = ibili Estado (U]
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Acce_slbllldad @)
universal B R M
Punto de Informacién O o o texto O O O
FTur [m] 0 o texto O O [}
a. De apoyo a la gestién N . -
turistica Centro de interpretacion O o} [} texto O O O O
Centro de facilitacion turistica O o o texto O O O [m]
Centro de recepcion de 1.53069 S )
visitantes ! 80.74075 W texto [} ]
Garitas de guardiania O [¢] [¢] texto O O O O
Miradores O [¢] [¢] texto O O O O
b. De observaciéon y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O o 0 texto O O O O
Torres de vigilancia para
- salvavidas 0 o o texto O O O o
Senderos 1 o texto O O
Estaciones de sombra y 1.53069 S
c.Derecorridoy ~ |descanso N 80.74075 W texto O m}
descanso B
Areas de acampar O o o texto O O O (]
Refugio de alta montafia O [¢] [¢] texto O O O O
’ - 1.53069 S
Baterias sanitarias o 80.74075 W texto O O
d. De servicio
o 1.53069 S
Estacionamientos 0 80.74075 W texto O (]
e.Otros [ ] [¢] texto O O O O
Observaciones: Todas estas instalaciones estan ubicadas en el centro de la comunidad
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo IS Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico [0 Otro Casa de cambio [0  Cajero automatico O Otro
Especifique: texto Especifique: texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO NO O sn 0O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
o . ivi icol . . Activi i
a. Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales e ct[vldades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
h. Condiciones de uso y
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O s O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacién de residuos O I. Expansioén urbana O
" o n. Desarrollo industrial / :
e. Clima m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo [}
Otro Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:
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6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosién a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales O c. Apt[vldades extractivas /
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia
c. Desastres naturales ] g. Conflicto de tenencia O h. Condiciones de usoy O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente O k. Generacion de residuos O |. Expansion urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social O n. Desarrollo industrial / O 0. Vandalismo
comercial
otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O
- b. Fecha de i
a. Declarante: b. Denominacion declaracion: c. Alcance
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO O 7/ |
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo O b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: O Agua
Especifique: Especifique: Entubada
Energia eléctrica: [ Energia eléctrica
Especifique: Especifique: Red eléctrica de servicio publico
Saneamiento: O Saneamiento:
Especifique: Especifique: Pozo séptico
Disposicion de o Disposicion de
desechos desechos
Especifique: Especifique: arro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados.
7.2 Sefalética en el atractivo (]
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o o o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o o o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o o o texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o o o} texto O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion o o o} texto O O O
Totems de atractivos turisticos o o o texto ] [ (]
Toétems de sitio (o] o} (o] texto O O ()
Totems direccionales o] o} (o] texto O O ()
Pictograma de atractivos naturales o [¢] o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o [¢] o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o [¢] o texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o} o o} texto O O O
Pictogramas de restriccion o [¢] o texto O O O
Sefiales turisticas de aproximacion o [¢] o texto O O ]
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o [o} o texto [} O O
O
Panel informativo de atractivos o [¢] o texto O O O
Panel informativo de direccionamiento hacial
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 fexto - o O
Mesas interpretativas o (o} o texto O O O
Totem de sitio o o o texto O O O
Totem de direccionamiento o o o texto O O O
Letreros . . i
informativos |De informacion botanica o o o texto O O O
O Normativos de concienciacién o o o texto O O O
Senalética
interna de
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo o [o] o texto O O ]
O
Otros [ texto
Observaciones:
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7.3 Salud (mas cercano) (M)
a. En el atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica O o Hospital o Clinica O [¢]
z‘:lizlo / Centro de O o :’:jﬁz{o / Centro de O o
=
Dispensario médico O % o Dispensario médico O o
Botiquin de primeros o © o Botiquin de primeros .
auxilios auxilios
Otros [} o Otros [} o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) ()
a. Privada O texto
b. Policia nacional @ ECU911
8
c. Policia metropolitana / Municipal O 8 texto
d. Otra O texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) O Telefonia (M) [ Conexién a internet (M) []
Fija [} Linea telefonica ] Fibra 6ptica [} Fija [} Linea telefonica [ Fibra 6ptica [}
Movil Satélite O Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas
Satelital O Telefonia movil Satelital O Telefonia moévil
Observaciones:
Radio portatil (U) (|
De uso exclusivo para el visitante (] De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia ]
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso - Institucion que  elaboré roxto Nombre del roxto Afio ~ de o
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES s O NO O sn O
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Si (] NO Afo de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD”S)? SI O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NO O Especifique:
Normativasque se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad.
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) (]
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. surf O
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O 2;:5;5':: en moto O o. Parasailing
p. Esqui acuéatico O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro [
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo O b. Escalada O c. Senderismo d. Cicloturismo O  e. Canyoning O
. Evploracion de O g Actidades ERpS— p— pp—
K. Picnic O If.ag:aservacién de floray :s.tggservacio'n de O n. Otro O texto
Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O

9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados [} b. Recorrido autoguiados ] c. Visita a talleres artisticos [}
h. Participacién en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales [ i Participacion en talleres artesanales O
e. Exposiciones tematicas permanentes, O f. _E_xhibicién de piezas, muestras, obras, etc., o i. Actividades vivenciales y/o lidicas 0O
temporales y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo ] h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales [} I. Participacion de la celebracion [} m. Compra de artesanias O
n. Convivencia 0. Medicina ancestral O Otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO ST NO [ sn 0
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl O NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com
b. Red Social Nombre: aguablancaec
c. Revistas Especializadas [} Nombre:
d. Material POP Nombre: Tripticos
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: itur Puerto Lopez
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ] Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas | Nombre:
h. Otro [} Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S NO O Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO O sn O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos |
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? SI NO O Tipo: Digital [ Papel Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO O Frecuencia de los reportes: Anual
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) _é’— Junio, Julio, Agosto, Septiembre § E
Baja (meses) 8 Mayo, Abril e
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual ] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 USA 0 0
Ciudades de origen Montecristi 0 0 Paises de origen Chile 0 0
Guayaquil 0 0 Francia 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes aviernes 0 ZZ‘:‘Z:: 0 Dias feriados (0] Permanente O Estacional ] Esporadica O Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Sl NO OO s O
a. N(J_mero de personas a cargo de la administracion y operacion del 6 |d. Ndmero de personas especializadas en turismo 2
atractivo

e. Nl]meroi :Setr[;ecr;g:e?s;mc:on nivel de f. Ndmero de personas capacitadas por tematica (V) g. Nimero de per;ti);;xl& manejan algln de 0
Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0  Aemén 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0  ltaliano 0

Otro texto j;zsaisgiczi::if:s de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El sendero de las mandarinas es un atractivo natural en el cual se puede observar la flora y fauna del bosque seco tropical al bosque himedo tropical, admirar frutos propios
de este ecosistema como la tagua, el barbasco y finalmente llegar a un mirador con vista a la playa de Machalilla

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Elaboracion propia

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

Fuente: https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QH09cAT3fLTyfq93tvhtva-QiSxse &ll=-1.543496003708667%2C-80.73724814952277&2=14
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 3 1 9 5 1 A N (o} 5 [0} 5 o o 1 o}
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Sendero de los Ceibos y Hornos Mantefios
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES BOSQUES SECO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia

MANABI PUERTO_LOPEZ

MACHALILLA

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal

2.6 Numero

2.7 Transversal

Agua Blanca n/a

n/a

n/a

2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click

2.10 Altura (msnm)

1.51244 S 80.74238 W

121

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Presidente de la Comunidad b. Nombre de la Institucion:

Comunidad Agua Blanca

c. Nombre del Administrador: Paudl Martinez d. Cargo que ocupa:

Presidente de la Comunidad

e. Teléfono / Celular: 0990905853 f. Correo Electrénico: info@comunidadaguablanca.com
Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): 20°-30° c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 161,5-1120
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) O

a. Cultura b. Naturaleza [} c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O

a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural e. Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semanay Solo dias habiles otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 O O O O texto
Restringido (] 0:00 0:00 (] O O O texto
Pagado 8:00 17:00 [ (] ] texto
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo Dlngrg O DEPDSIFO Tarjeta de Débito
f. Forma de Electrénico Bancario
B Pago: N i R
e. Precio: Desde 25,00 Hasta 40,00 Tarjeta de Crédito ] Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todo el afio
Observaciones: Se debe reservar con minimo un dia de anticipacion. El costo de 25 dolares es por caminata y de 40 a caballo

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI NO () Sh (]

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Agua Blanca

0:00  h/min Gl CRERET=EES Lat.:

b. Distancia desde la ciudad 5 c. Tiempo estimado de
- (grados decimales):

A 1 ki " 53069 S .1 80.74075 W
o poblado mas cercano: m desplazamiento en auto: Long ©

Observaciones: Distancia desde el centro de la Comunidad hasta el atractivo. Solo puede llegar a pie.

4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden O o o o texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O [o] [¢] o] texto
1.51866 1.53069 S -
c. Tercer orden 80.77491 W 80.74075 W 4.59 Asfaltado Bueno
Observaciones: La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad.
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo [} de partida texto Liegada texto
o )
q Puerto / Muell = Puerto / Muelle de =
b. Acuatico (U) O Lacustre [m] usr © I Muelle texto s texto s
e partida e Llegada 0
Fluvial O Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
de partida B Llegada B
Observaciones:
c. Aéreo (U) (] | Nacional: O Internacional: O

Observaciones:
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4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [0 b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi O e. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote O i Barco [ . Canoa [} k. Avion O | Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
& (el d? _Ia SR @ SRR G b. Estacion / terminal © < © d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio 8 5 2 El
8 § s &
(%) = i)
Cooperativa de buses Reales Tamarindos Puerto Lopez O O O E blﬁ;gz‘??Eio‘;img:;l:pﬁC{]O::]U:I‘:?;jp:iﬁff ;ﬁg;‘?ﬁebe
Cooperativa de buses Reina del Camino Puerto Lopez O O O &l bL‘:Z;;S:‘gogo‘?wigt‘ldaajaaagzCQ?L“S!?;S#gzsedtey;iulg;?;em
Cooperativa de buses Manglar Alto Puerto Lopez O O O El bL\:ng;rS;\gﬂcrcl?wi:lxgaacéaaayjiCoggugt‘rdc?i‘)gzsedter;?sup‘;feéehe
Cooperativa de buses Turismo Manta Puerto Lopez O O O El blﬂzgpjsaaE%g;i:igf;pﬁC(Jog:]ug[‘:joaﬁ[‘):)jej:s;igsfe%be
Cooperativa de buses Transporte Jipijapa Puerto Lopez O O O IIEe‘gZ:ISa ?:iinfﬁIﬂi‘daazrgr;(;aoae:?oig]z;;2?:&;?;;;{?“" se debe
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz Od b. Accesibilidad visual O c. Accesibilidad auditiva d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefializacién O
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: No existe sefalizacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO [ s O
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo [ b.En laciudad o poblado cercano
Alojamiento 0 Establ_ecimientos Nur_ner_o de Ndmero de Alojamiento Establgcimient Nur_ner_o de Niamero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica Od 0 0 0 Hacienda Turistica Od 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort Od 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [] 1 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes 13 20 43
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y bebidas  [1 Establgcimientos Namero de NGmero de Alimerltos y Establgcimientos Nimero de Nimero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 14 70
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 12 71
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje a Establecimientos registrados
Mayoristas (] o] Mayoristas [} o]}
Internacionales O o] Internacionales O o}
Operadoras O o Operadoras a (0]
Observaciones: Observaciones:
. Nacional . Nacional
Guia Local Nacional e Cultura [¢] Guia Local Nacional e Cultura (o]
Especializado Especializado
24 0 (¢} Aventura 9] 24 (o) 0 Aventura o]
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo O
. . - Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador f ©
universal B R M
Punto de Informacion O o} [} texto O O O [}
-Tur O o o texto (]
a. De apoyo a la gestion N . -
turistica Centro de interpretacion O o} [} texto O
Centro de facilitacién turistica O [ [¢] texto O O O O
Centro de recepcion de 1.53069 S .
Vvisitantes ! 80.74075 W texto O [}
Garitas de guardiania O ] [¢] texto O
Miradores O [¢] [¢] texto O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O o [¢] texto O
O Torres de vigilancia para o o texto O O O O
salvavidas )
Senderos 1 0 texto [}
Estaciones de sombra vy 1.53069 S
c. De recorrido y descanso ! 80.74075 W texto O
descanso -
Areas de acampar O [¢] [¢] texto O
Refugio de alta montafia O o} [} texto O O O (]
Bateri - - o 1.53069 S i - -
aterias sanitarias 80.74075 W texto |} [
d. De servicio
. . 1.53069 S i
Estacionamientos o 80.74075 W texto " o (]
e.Otros [ [¢] [¢] texto O O O
Observaciones: Todas estas instalaciones estan ubicadas en el centro de la comunidad
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo O b.En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo IS Venta de artesanias y O Alquiler y venta de equipo IS Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio ] Cajero automatico O otro Casa de cambio O cCajero automatico O Otro O
Especifique: texto Especifique: texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO O sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
" a. Actividades agricolas y c. Actividades extractivas /
a. Erosion ganaderas b. Actividades forestales [} mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
. . h. Condiciones de uso y . .

c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O P O i. Falta de mantenimiento
exposicion

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos O |. Expansioén urbana

e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / 0. Vandalismo
comercial

Otro O Especifique:

Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:
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6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas

y

c. Actividades extractivas /

a. Erosion ganaderas b. Actividades forestales O mineria O
b. Humedad d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
h. Condiciones de uso
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O b y O i. Falta de mantenimiento O
exposicién
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos ] I. Expansion urbana ]
. . . n. Desarrollo industrial / "
e. Clima m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo ]
otro ] Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: b. Denominacién: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO O sn g
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo O b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: O Agua
Especifique: Especifique: Entubada
Energia eléctrica: O Energia eléctrica
Especifique: Especifique: Red eléctrica de servicio publico
Saneamiento: O Saneamiento:
Especifique: Especifique: Pozo séptico
Disposicion de o Disposicion de
desechos desechos
Especifique: Especifique: Carro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados
7.2 Sefalética en el atractivo (]
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o [¢] o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o [¢] o texto o (] O
Pictograma de actividades turisticas o} o o} texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o o o texto O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion o [¢] o texto O O O
Totems de atractivos turisticos o [o} o texto O O O
Totems de sitio o o o texto O [} O
Totems direccionales o o o texto [} O O
Pictograma de atractivos naturales (o} o (o} texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o [¢] o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas [} o o texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o o o texto [} [} O
Pictogramas de restriccion o o o} texto O O O
Sefiales turisticas de aproximacion o [¢] o texto O O ]
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o] [o} [¢] texto [} O O
O
Panel informativo de atractivos o o o texto O O O
Panel informativo de direccionamiento haciaj -
atractivos, servicios y actividades o o o texto =] = =
Mesas interpretativas o o o} texto O O O
Totem de sitio (o] o} (o] texto O O ()
Totem de direccionamiento o [o} o texto [} O O
Letreros . . .
informativos |De€ informacion botanica o o o texto O O O
() Normativos de concienciacion o o o texto ] O [}
Senalética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo o o] o texto O O ]
O
Otros [ texto

Observaciones:
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7.3 Salud (méas cercano) (M) ()
a. En el atractivo (] b. En laciudad o poblado mas cercano [J
Hospital o Clinica O o Hospital o Clinica [ o
Puesto / Centro de Puesto / Centro de
salud O 0 salud O 0
=
S
Dispensario médico (] = o Dispensario médico (] o
<
o
Botiquin de primeros O o Botiquin de primeros .
auxilios N auxilios
Otros O o Otros O (o}
Observaciones:
7.4 Seguridad (M)
a. Privada O texto
b. Policia nacional @ ECU911
s
]
c. Policia metropolitana / Municipal O = texto
d. Otra [} texto

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En laciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) O Conexién a internet (M) Telefonia (M) Conexién a internet (M) [
Fija [} Linea telefonica ] Fibra 6ptica Fija [} Linea telefonica [ Fibra 6ptica [}
Movil Satélite O Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas
Satelital O Telefonia movil Satelital Telefonia movil
Observaciones:
Radio portatil (U) (|
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O O Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones ] Aguajes ] Tsunami
(‘,Existg un plan de contingencia en caso O Instituciéon que elaboré texto Nombre del texto Afo » de o
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES s O NO O (]
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S NO O Afio de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? Si O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sI NO O Especifique:
Normativasque se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO O O

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O

9.1.1 En el Agua (M) (]

a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf

f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata

k. Paseo en panga O I. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O gé:f'léatslf: en moto O o. Parasailing

p. Esqui acuatico O q. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro [
Observaciones:

9.1.2 En el Aire (M) O

a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montafiismo [0  b. Escalada [0 c. Senderismo d. Cicloturismo ] e. Canyoning

f:‘u:fg;‘"ado" de O ge’i‘;g‘;{?j‘::s O  h. Cabalgata i. Caminata j. camping

K. Picnic O |. Observacion de flora'y m. Observacién de =] . Otro =] texto

fauna

astros

Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados ] c. Visita a talleres artisticos [}
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales O
tee.mps;rl);)ssi;iscee;ualéesméticas permanentes, o gri;ﬂ;i:)ei:én de piezas, muestras, obras, etc., 00 . Actividades vivenciales y/o lddicas 0o
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales [} I. Participacién de la celebracion [0 m. Compra de artesanias [}
n. Convivencia (] 0. Medicina ancestral O Otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O NO [ sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl O NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S ] NO

Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com
b. Red Social Nombre: aguablancaec
c. Revistas Especializadas ] Nombre:
d. Material POP Nombre: Tripticos
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: itur Puerto Lopez
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ] Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas ] Nombre:
h. Otro [} Nombre:

Observaciones:

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S NO O Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) S NO O sn O
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos O
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? Sl NO O Tipo: Digital O Papel Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO O Frecuencia de los reportes: Anual

c. Temporalidad de visita al atractivo

) )
Alta (meses) = Junio, Julio, Agosto, Septiembre = 8 0
= CRE
g 2 s
. =% S5 e
Baja (meses) e Mayo, Abril =5 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 USA 0 0
Ciudades de origen Montecristi 0 0 Paises de origen Chile 0 0
Guayaquil 0 0 texto 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segin dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
. Fines de p . . - .
Lunes a viernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional [} Esporadica O Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Sl NO OO SN0
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del . - .
. P 9 y op 6 |d. Nimero de personas especializadas en turismo 24

atractivo

e. Nimero de personas con nivel de . . ” g. Nimero de personas que manejan alglin de

instruccion (M): f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) idiomas (M)

Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0  Aemén 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0 ltaliano 0

Otro texto S.en5|b|I|z.aC|on de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

En el sendero de los Ceibos y Hornos Mantefios se puede observar imponentes arboles ceibos, muy caracteristicos por mantener su tronco verde todo el afioy tener grandes
dimensiones, y al final llegar a los hornos de la época de la cultura Mantefia

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Elaboracion propia

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

CeaglaMyMeEs

Fuente: https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QHO9cAT3fLTyfq93tvhtva-QiSxse&ll=-1.5201674065354776%2C-80.73133916610107&2=15
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 3 1 9 5 1 A N o 3 [¢) 2 o [} 1 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Bosque de Palo Santo
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES BOSQUES SECO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantéon 2.3 Parroquia

MANABI

PUERTO_LOPEZ

MACHALILLA

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Namero

2.7 Transversal

Agua Blanca

n/a

n/a n/a

2.8 Latitud (grados decimales)

2.9 Longitud (grados decimales) Click

2.10 Altura (msnm)

1.52019 s

80.75630 W

63

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador:

Presidente de la Comunidad

b. Nombre de la Institucion:

Comunidad Agua Blanca

c. Nombre del Administrador: Padl Martinez

d. Cargo que ocupa:

Presidente de la Comunidad

e. Teléfono / Celular: 099090585:!

f. Correo Electrénico:

info@comunidadaguablanca.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): 20°-30° c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 161,5-1120
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) (]

a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino ] b. Primitivo O c. Rastico Natural O d. Rural e. Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre ] 0:00 0:00 ] O O O texto
Restringido O 0:00 0:00 O O O (] texto
Pagado 8:00 17:00 O O O texto
N - : Dinero Depésito : N
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo - O P . Tarjeta de Débito O
f. Forma de Electrénico Bancario
) Pago: . . . .
e. Precio: Desde 5.00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todo el afio
Observaciones: El costo de ingreso a la comunidad es de $5,00 por persona, el mismo que incluye visita al museo, ruinas arqueologicas, servicio de guianza y visita
va alaguna sulfurosa
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO () S (]
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Agua Blanca
b. Distancia desde la ciudad c. Tiempo estimado de . d. Coordenadas
. 2 - 0:10 : 1.53069 S : 80.74075 W
o poblado mas cercano: km desplazamiento en auto: h/min (grados decimales): Lat: Long.:
Observaciones: Distancia desde el centro de la Comunidad hasta el atractivo. Se puede llegar al atractivo tanto en auto como caminando.

4.2 Vias de Acceso (M)

a. Terrestre (M)

Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden ¢} o o texto
b. Segundo orden o o o texto
o. Tercer orden Lotees Lemeo s 450 Astaltado Bueno

Observaciones:

La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad

. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de

Maritimo [} de partida texto Llegada texto
=) =)
E=1 E=1
b. Acuatico (U) I Lacustre O |Puerto/ Muelle texto 2 Puerto / Muelle de texto 2
de partida e Llegada 0

. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de |

Fluvial [} de partida texto Liegada texto

Observaciones:
c. Aéreo (U) [} | Nacional: [} Internacional: O

Observaciones:
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4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus O b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi O e. Moto taxi O f Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote O i Barco [J j. Canoa O k. Avion O |. Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
& DBl dg .Ia CEEIIEREA © CERTERL G b. Estacién / terminal o ] T d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio o g 2 =
g 5 & @8
(%] = i1}
Cooperativa de buses Reales Tamarindos Puerto Lopez O ) [} Bl bt‘:igzalssEﬂﬁi:ﬂi{:iiﬁZog:]u;‘:(l)a:‘l[‘)(()ledsedsaarfgijrf;lebe
Cooperativa de buses Reina del Camino Puerto Lopez O O O E bl‘:zg:;s;‘Z(ZO‘;’?:Z:?;;;?g;:‘;:?:I‘)gzse(‘5;1(2:;;:.1%9
R
Cooperativa de buses Turismo Manta Puerto Lopez 0 O O El bus pavsa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
Cooperativa de buses Transporte Jipijapa Puerto Lopez [} O ] E;;L:SH ;‘);15;)'1;1)3:‘Ti\jlairgrst;aoaefoii?z;”(;f?;ied{y;‘:ssjniqu“ e
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual O c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefializacién O
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: No existe sefializacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO [J sn O
5.1 Planta turistica (M)
a.En el Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano
Alojamiento O Establgcimientos Nt’n_ner_o de NGmero de Alojamiento Establgcimient NUwer_o de Namero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [] 0 0 0 Campamento Turistico 1 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes 13 20 43
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y bebidas [ Establ_ecimientos Nimero de Nmero de Alimerltos y Establ_ecimientos Ndmero de Nimero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 14 70
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares ] 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 12 71
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje (] Establecimientos registrados
Mayoristas O 0o Mayoristas O o
Internacionales O o] Internacionales O o}

Operadoras O (o] Operadoras [} o}
Observaciones: Observaciones:
- A Nacional - q Nacional
G S G P
uia Local Nacional Especializado Cultura o uia Local Nacional Especializado Cultura o
24 o o] Aventura (o] 24 o] o] Aventura o
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
. : - Accesibili Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador cces piced ()
universal B R M
Punto de Informacion O o o texto O O O
-Tur O 0 0 texto O O O O
a. De apoyo a la gestion N "
0 o
turfstica, Centro de interpretacion O [¢ 0 texto O O O O
Centro de facilitacién turistica O [¢] [¢] texto O O O O
Centro de recepcion de 1.53069 S i
Visitantes ! 80.74075 W texto [} O
Garitas de guardiania O [¢] [¢] texto O O O O
. Miradores O [¢] [¢] texto O O O O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O ] o texto O O O O
Torres de vigilancia para
- salvavidas 0 o o texto O O O IS
Senderos 1 o] texto |} [
Estaciones de sombra vy 1.53069 S
c. De recorrido y descanso ! 8074075 W e - =
descanso B
Areas de acampar (] o texto O m|
Refugio de alta montafia [¢] [¢] texto O O
p - = o 1.53069 S ) = = O O
Baterias sanitarias 80 74075 W texto
d. De servicio
. . 1.53069 S
Estacionamientos 0 50 74075 W texto O O
e.Otros [ [¢] o texto O O O O
Observaciones: Todas estas instalaciones estan ubicadas en el centro de la comunidad
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) (]
a. En el Atractivo (| b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias y Alquiler 'y venta de equipo O Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O otro Casa de cambio O Cajero automatico O Otro O
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI NO O sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
: . Actividad icol o . Actividad tracti /
a. Erosion O 2 vidades agricolas y O b. Actividades forestales O ¢- Actividades extractivas O
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
h. Condiciones de uso y
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia [} e O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacioén de residuos O |. Expansion urbana O
" " P, : n. Desarrollo industrial / :
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O o. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:
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6.2.1 Factores de alteraciony deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
‘e N i icol L . i
a. Erosion 2 Aotvidades agricolas y O b. Actividades forestales O ¢. Actividades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad d. Actividades industriales ] e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
" . h. Condici d . -
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O ondiciones de usoy O i. Falta de mantenimiento O
exposicién
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos ] |. Expansion urbana ]
" ’ n. Desarrollo industrial / "
e. Clima m. Conflicto politico / social O comeraial O 0. Vandalismo [}
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo (]
. b. Fecha d
a. Declarante: b. Denominacion: a echa de c. Alcance:
leclaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO [ sn g
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo O b.En laciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua
Especifique: Entubada Especifique: Entubada
Energia eléctrica: Energia eléctrica
Especifigue: Red eléctrica de servicio publico Especifique: Red eléctrica de servicio publico
Saneamiento: Saneamiento:
Especifique: Pozo séptico Especifique: Pozo séptico
Disposicion de Disposicion de
desechos desechos
Especifique: Carro recolecto Especifique: Carro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados
7.2 Senalética en el atractivo O
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o [¢] o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o} o o} texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o} o o} texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o o o texto [} [} O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion o (o] o texto O O O
Totems de atractivos turisticos o [¢] o texto O O O
Totems de sitio o o o texto O O O
Totems direccionales o o o texto [} O O
Pictograma de atractivos naturales o o o texto [} [} O
Pictograma de atractivos culturales o [o] o texto O O ]
Pictograma de actividades turisticas o [¢] o texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o} o o} texto O O O
Pictogramas de restriccion o o o} texto O O O
) Sefiales turisticas de aproximacion o [¢] o texto O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o [} o] texto [} O O
O
Panel informativo de atractivos o [¢] o texto O O O
Panel informativo de direccionamiento hacial
atractivos, servicios y actividades o o o texto = = =
Mesas interpretativas o o o texto ] [ (]
Totem de sitio o o o texto ] O O
Totem de direccionamiento o [o} o texto O O O
Letreros . . .
informativos |De informacién botanica o [o} o texto O O O
() Normativos de concienciacion o o o texto O O [}
Senalética
interna de
seguridad Proteccioén de los elementos del atractivo o} o o} texto O O [}
O
Otros [ texto
Observaciones:
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7.3 Salud (méas cercano) (M)
a. En el atractivo O b. En laciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica O o Hospital o Clinica O [¢]
Puesto / Centro de Puesto / Centro de
salud O o salud O 0
=
S
Dispensario médico O k=3 o Dispensario médico O (o]
<
o
Botiquin de primeros O o Botiquin de primeros .
auxilios auxilios
Otros [} (o} Otros [} o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M)
a. Privada [} texto
b. Policia nacional @ ECU911
s
]
c. Policia metropolitana / Municipal O = texto
d. Otra texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) (| Conexion a internet (M) Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) [
Fija ] Linea telefénica [} Fibra 6ptica Fija ] Linea telefénica [ Fibra 6ptica |
Movil Satélite O Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas
Satelital ] Telefonia movil Satelital ] Telefonia movil
Observaciones:
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) ()
Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas [} Incendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso O Instituciéon que elaboré texto Nombre del texto Afo de o
de catastrofes? el documento. o documento: - elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Si (] NO [ sn O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S (] NO Afo de elaboracion:
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD" S)? s O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Si NO O Especifique:
Normativasque se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad,
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Si O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) (]
a. Buceo [} b. Kayak de mar [} c. Kayak lacustre [} d. Kayak de Rio [} e. Surf [}
f. Kite surf O g. Rafting ] h. Snorkel O i. Tubing ] j. Regata O
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O I;;:S;Si:: en moto O o. Parasailing O
p. Esqui acuético O q. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro Natacion
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) O
a. Montaflismo O b. Escalada O c. Senderismo O d. Cicloturismo O e. Canyoning
f. Exploracion de g. Actividades N N N N
cuevas ] Recreativas ] h. Cabalgata O i. Caminata j. Camping
k. Picnic O |I. Observacion de floray m. Observacién de O n. Otro O exto
fauna astros
Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales [0 i Participacion en talleres artesanales O
e. Exposiciones tematicas permanentes, o f. _E_xhibicic’)n de piezas, muestras, obras, etc., 0o i. Actividades vivenciales y/o lidicas 0o
temporales y eventuales originales.

g. Presentaciones o representaciones en vivo ] h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales O I. Participacion de la celebracion 0 m. Compra de artesanias )
n. Convivencia (] 0. Medicina ancestral O Otro O texto
Observaciones:

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O NO O sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? S 0 NO Especifique:

¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S [} NO

Medio Promocional

Direccién y nombre de los medios promocionales

Periodicidad de la promocién

a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com
b. Red Social Nombre: aguablancaec

c. Revistas Especializadas O Nombre:

d. Material POP Nombre: Tripticos

e. Oficina de Informacion Turistica Nombre: itur Puerto Lopez

f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O Nombre:

g. Asistencia a ferias turisticas ] Nombre:

h. Otro O Nombre:

Observaciones:

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO O  Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO [O sn d
11.1. Frecuencia de visita segn datos estadisticos |
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? SI NO O Tipo: Digital [ Papel Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO O Frecuencia de los reportes: Anual

c. Temporalidad de visita al atractivo

@ @
Alta (meses) E— Junio, Julio, Agosto, Septiembre 'g § 0
= CRE
g g s
. =3 52
Baja (meses) i) Mayo, Abril 2> 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 USA 0 0
Ciudades de origen Montecristi 0 0 Paises de origen Chile 0 0
Guayaquil 0 0 Francia 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segln informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segin dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Fines de o £ .
Lunes a viernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional O Esporadica O Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Sl NO OO s O
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del , ., .
. P g yop 6 |d. Nimero de personas especializadas en turismo 24
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de , . . g. Nimero de personas que manejan algun de
v
instruccion (M): f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) idiomas (M) O
Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0  Alemén 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0 ltaliano 0
Sensibilizacio d .
Otro texto len5| ||zlaC|on € 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

En el bosque se puede observar especies de palo santo, el mismo que es utilizado para elaboracion de inciensos y aceites que se utilizan para tratamientos curativos y de
relajacion.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Elaboracion Propia

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

Eﬁg‘gmga%ﬁ@@@a—ﬂ@
e >

14
. S

-

A‘g'ufal Bliainic a

-
( .
Comuna Agua Blanca &

\

M Maps i

Fuente: https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QH09c4T3fLTyfq93tvhtva-QiSxse&ll=-1.5237710236977224%2C-80.7416044120871&z=15
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Caodigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Bosque de Algarrobo

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_NATURALES BOSQUES SECO

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
MANABI PUERTO_LOPEZ MACHALILLA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
Agua Blanca na n/a n/a
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.53691 S 80.73686 W 58

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Presidente de la Comunidad b. Nombre de la Institucion: Comunidad Agua Blanca
c. Nombre del Administrador: Paul Martinez d. Cargo que ocupa: Presidente de la Comunidad
e. Teléfono / Celular: 0990905853 f. Correo Electrénico: info@comunidadaguablanca.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): 200-30° c. Precipitacioén Pluviométrica (mm): 161,5-1120

3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino ] b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural e. Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semanay Solo dias habiles otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 O O O O texto
Restringido O 0:00 0:00 O O O O texto
Pagado 8:00 17:00 [ ] [} texto
. . . N Dinero Depésito N L
d. Maneja un sistema de reservas: O £ Forma de Efectivo Electrénico O Bancario Tarjeta de Débito ]
. Pago: N L R .
e. Precio: Desde 5,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria O Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todo el afio

El costo de ingreso a la comunidad es de $5,00 por persona, el mismo que incluye visita al museo, ruinas arqueologicas, servicio de guianza y visita

Observaciones:

a laguna sulfurosa
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO O sh O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Agua Blanca
b. Distancia desde la ciudad 1 km ©  Tiempo eStIma-dO de 0:00  h/min d. Coordgnadas Lat: 1.53069 S Long.: 80.74075 W
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: Distancia desde el centro de la Comunidad hasta el atractivo. Se puede llegar al atractivo caminando
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden O o o o texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden ] o o [o] texto
1.51866 S 1.53069 S - - N
c. Tercer orden 80.77491 W 80.74075 W 4.59 Asfaltado Bueno
Observaciones: La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad.
. Puerto / Muelle j Puerto / Muelle de
Maritimo [} de partida texto Llegada texto
) )
P Puerto / Muell = Puerto / Muelle de =
b. Acuatico (U) [ Lacustre ] uerto / Muelle texto s texto s
de partida ] Llegada 0
N Puerto / Muelle N Puerto / Muelle de
Fluvial [} de partida texto Llegada texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) (] | Nacional: O Internacional: O

Observaciones:
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4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote ] i.Barco [1 j. Canoa O k. Avion O |. Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
& i d(_e _Ia CEIFIENT © ESEEREkD (IS b. Estacién / terminal ® = < d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio g g 7 2
8 £ 5 5
° 8§ = @
Cooperativa de bus Reales Tamarindos Puerto Lopez O O O Elbus p}as»a Por 2 emla’da’a a comunidad, desde’aqu\ se debe
llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
. El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de bus Reina del Camino Puerto Lopez o o o llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
i i El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de bus Manglar Alto Puerto Lopez o U O llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
R i} El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de bus Turismo Manta Puerto Lopez O O O llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
- El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperafiva de bus Transporte Jipijapa Puerto Lopez o o o llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual ] c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefalizacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: No existe sefializacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO [ sn 0O
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano
e O Establecimientos Nimero de Ndmero de N Establecimient ~ Numero de Nimero de
) registrados Habitaciones Plazas ) os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel Od 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio Od 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [] 1 0 0
Casa de Huéspedes [ 0 0 0 Casa de Huéspedes 13 20 43
Observaciones: Observaciones:
ANfiEnies v haikes W Establecimientos Nimero de Numero de | Alimentosy Establecimientos Nimero de Nimero de
y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 14 70
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares ] 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 12 71
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O (o} Mayoristas O ]
Internacionales O (o] Internacionales O [}

Operadoras O 0 Operadoras O 0
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional acionss Cultura o Guia Local Nacional paciong! Cultura o]
Especializado Especializado
24 (o] (0] Aventura o] 24 o} o Aventura o
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo O
) . - ibili Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Acce_slbllldad ©
universal B R M
Punto de Informacién O o} o texto O (]
Tur O 0 0 texto O O O
a. De apoyo a la gestion N " .
turistica, Centro de interpretacion O [0} o texto O O O (]
Centro de facilitacion turistica O o} o texto O O O (]
Centro de recepcion de 1.53069 S
Visitantes N 80.74075 W texto = 0
Garitas de guardiania O [¢] [¢] texto O O O O
Miradores O o o texto O O O O
b. De observaciéon y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O o o texto O O O (]
Torres de vigilancia  para -
O salvavidas O 0 0 texto O O O O
Senderos 1 [} texto O O
Estaciones de sombra vy 1.5 s
c.Derecorridoy ~ |descanso N 80.74075 W texto O m}
descanso R
Areas de acampar O o [} texto O O O (]
Refugio de alta montafia O o} o texto O O O (]
p - = o 1.53069 S » = = O O
Baterias sanitarias 80.74075 W texto
d. De servicio
Estacionamientos o Hz) ;4‘(’;;1 w texto O O
e.Otros [ o o texto O O O O
Observaciones: Todas estas instalaciones estan ubicadas en el centro de la comunidad
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O Otro Casa de cambio O Cajero automatico O Otro O
Especifique:  texio Especifique:  texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO [ sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y o c. Actividades extractivas /
a. Erosion O ganaderas b. Actividades forestales O mineria O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
h. Condiciones de uso y
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O s O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos O I. Expansién urbana O
" : . . n. Desarrollo industrial / "
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O o. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:
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6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
N . Actividad icol. o . Actividad xtracti /
a. Erosion a Actvidades agricolas y b. Actividades forestales ] ¢ Actividades extractivas O
ganaderas mineria
b. Humedad d. Actividades industriales ] e. Negligencia / abandono ] f. Huaquearia O
. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O h. Condiciones de usoy O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos ] |. Expansion urbana ]
" . N n. Desarrollo industrial / N
e. Clima m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
N s . Fech:
a. Declarante: b. Denominacion: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA NO O sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo O b.En laciudad o poblado mas cercano
Agua: O Agua
Especifique: Especifique: Entubada
Energia eléctrica: O Energia eléctrica
Especifique: Especifique: Red eléctrica de servicio publico
Saneamiento: O Saneamiento:
Especifique: Especifique: Pozo séptico
Disposicion de o Disposicion de
desechos desechos
Especifique: Especifique: Carro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados
7.2 Sefalética en el atractivo (|
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o [¢] o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o [o] o texto O O [ )
Pictograma de actividades turisticas o} o o texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o} o o} texto O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion o [¢] o texto ] O O
Totems de atractivos turisticos o o o texto O O O
Totems de sitio o o o texto ] [ (]
Toétems direccionales (o] o} (o] texto O O ()
Pictograma de atractivos naturales o} o [0} texto ] () [mm)
Pictograma de atractivos culturales o o o texto ] O O
Pictograma de actividades turisticas [} o [} texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o} o o} texto O O O
Pictogramas de restriccion o o o texto ] O [}
i Sefiales turisticas de aproximacion o (o} o texto O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos [¢] [o} [¢] texto [} O O
O
Panel informativo de atractivos o (o} o texto O O O
Panel informativo de direccionamiento haciaj -
. . )] ) e
atractivos, servicios y actividades 0 o 0 texto = = =
Mesas interpretativas [} o o texto O O O
Toétem de sitio (o] o} (o] texto O O O
Totem de direccionamiento o (o} o texto O O O
Letreros
informativos _|De informacion botanica 0 o 0 texto ] O [}
(i} Normativos de concienciacion o o o texto [} [} [}
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo o o] o texto (] O ]
O
Otros [ texto

Observaciones:
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7.3 Salud (mas cercano) (M) ()
a. En el atractivo O b.En laciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica (] o Hospital o Clinica (] o
z‘:lizlo / Centro de O o :’:jﬁz{o / Centro de O o
=
Dispensario médico O % o Dispensario médico O o
Bolliqul'n de primeros O © o BD[[qul'n de primeros )
auxilios auxilios
Otros [} o Otros [} o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M)
a. Privada O texto
b. Policia nacional @ ECU911
8
c. Policia metropolitana / Municipal O 8 texto
d. Otra O texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) O Telefonia (M) Conexién a internet (M)
Fija [} Linea telefonica ] Fibra 6ptica [} Fija [} Linea telefonica [ Fibra 6ptica [}
Movil Satélite O Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas
Satelital O Telefonia movil Satelital O Telefonia moévil
Observaciones:
Radio portatil (U) (|
De uso exclusivo para el visitante (] De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia ]
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso O Institucién que elaboré Lexto Nombre del exto Ano . de o
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES S NO O sn O
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Si (] NO Afo de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD”S)? SI O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NO O Especifique:
Normativasque se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad.
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) (]
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. surf O
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O 2;:5;5':: en moto O o. Parasailing
p. Esqui acuéatico O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro [
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) O
a. Montafiismo O b. Escalada O c. Senderismo d. Cicloturismo O  e. Canyoning O
gug\f::’radé" de O %eicrg‘;i(?\?afs O h. Cabalgata O i caminata j. camping O
K. Picnic O If.ag:aservacién de floray O :s.tggservacio'n de O n. Otro O texto
Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O

9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados ] c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales O
tee.mpEI)Erxapl::Ssi}rji(::\ljeelftual;nesmé\ticas permanentes, o gri;ﬁgl;i;:.ién de piezas, muestras, obras, etc., 00 i Actividades vivenciales ylo lddicas 0o
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales O I. Participacion de la celebracion [0 m. Compra de artesanias O
n. Convivencia O o. Medicina ancestral O otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO S| NO O sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl 0 NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI ] NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com
b. Red Social Nombre: aguablancaec
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP Nombre: Tripticos
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: itur Puerto Lopez
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) | Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas ] Nombre:
h. Otro | Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO [0 Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO O sn 0O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? SI NO O Tipo: Digital [ Papel Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO O Frecuencia de los reportes: Anual
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) E Junio, Julio, Agosto, Septiembre § § 0
Baja (meses) 2 Mayo, Abril e 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 USA 0 0
Ciudades de origen Montecristi 0 0 Paises de origen Chile 0 0
Guayaquil 0 0 Francia 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita ] Demanda segun frecuencia de visita ]
Lunes aviernes 0 Zi:;sag: 0 Dias feriados 0] Permanente O Estacional ] Esporadica O Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Sl NO 0O s O
;rall\(l:l::;jro de personas a cargo de la administracion y operacion del 6 |d. Namero de personas especializadas en turismo "
e. Nl]meroi :Set:ijir;gr;a&)c:on nivel de f. Nmero de personas capacitadas por temética (M) O g. Nimero de Der;ti);niz glz;) manejan algun de O
Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aeméan 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto ii(;zg;gzz:;:s de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

En este bosque se puede observar especies gran cantidad de especies de Algarrobo, el mismo que sirve para mantener la humedad en el suelo, ademas se puede sacar la|
miel de algarrobo.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Elaboracion Propia

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

———e.

Capilla Catolica de'la
Comuna c'je Agua Blanca

~ y e

Fuente:  https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QH09c4T3fLTyfq93tvhtva-QiSxse&ll=-1.5334235399254332%2C-80.7339355444274882=16
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Caodigo del atractivo:

Provincia canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Museo de Sitio Casa Cultural Agua Blanca

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURAL

ARQUITECTURA INFRAESTRUCTURA CULTURAL

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 cantén 2.3 Parroquia
MANABI PUERTO_LOPEZ MACHALILLA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
Agua Blanca n/a n/a n/a
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.53069 S 80.74075 W 82
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Presidente de la Comunidad b. Nombre de la Institucién: Comunidad Agua Blanca
c. Nombre del Administrador: Padl Martinez d. Cargo que ocupa: Presidente de la Comunidad
e. Teléfono / Celular: 0990905853 f. Correo Electrénico: info@comu blanca.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 161,5-1120

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza [} c. Aventura [}

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino O b. Primitivo [} c. Rustico Natural ] d. Rural e.Urbano [

3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso 5
. Fi . .
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles otro Especificar
feriados
Libre ] 0:00 0:00 [m] [m] O [m] texto
Restringido ] 0:00 0:00 [m] [m] ] (] texto
Pagado 8:00 17:00 O O O texto
i i ) i Dinero Dep6sito . i
d. Maneja un sistema de reservas: () Efectivo P O N O Tarjeta de Débito |}
f. Forma de Electrénico Bancario
R Pago: . . . .
e. Precio: Desde 5,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito ) Transferencia Bancaria O Cheque )
g. Meses recomendables de visita: Todo el afio
Observaciones: El costo de ingreso a la comunidad es de $5,00 por persona, el mismo que incluye visita al museo, ruinas arqueologicas, servicio de guianza y visita
va a laguna sulfuro
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO (] s ()
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de senvicios): Agua Blanca
b. Distancia desde la (FIudad 0 km c Tlempo es(lma.do de 0:00  h/min d. C()Drde‘nadasl Lat.: 1.53069 S Long.: 80.74075 W
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones El Museo se encuentra en el centro de la Comunidad,
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km)  Tipo de material Estado
a. Primer orden [ o o o texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden [ o o o texto
T a 1.51866 S 1.53069 S Ao Pefatiado 5
c. Tercer orden 50 77401 W 50 74075 W 59 sfaltado Sueno
Observaciones: La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad
Maritimo O | Puerto/ Muelle oo Puerto / Muelle de oo
de partida Llegada
=) =)
. Puerto / Muelle 2 Puerto / Muelle de 2
O / > >
b. Acuéatico (U) Lacustre O de partida texto ﬁ Llegada texto ﬁ
Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial O de partida texto Liegada texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) (] Nacional: (] Internacional: O

Observaciones:
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4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote O i Barco O j. Canoa O k. Avion O | Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones: No existe tranporte publico que llegue al atractivo
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
& Nemlie d§ .la CRELSIENE @ ESTHEEND G b. Estacion / terminal o < © d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio g g 7 2
& £ S 5]
a3 S
Cooperativa de buses Reales Tamarindos Puerto Lopez 0 O 0 El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
P P llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
) El bus asa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Reina del Camino Puerto Lopez o t U llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
) El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Manglar Alto Puerto Lopez o t U llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
i El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Turismo Manta Puerto Lopez o t U llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
i El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe|
Cooperativa de buses Transporte Jipijapa Puerto Lopez o o o llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz b. Accesibilidad visual ] c. Accesibilidad auditiva ] d. No es accesible O
Observaciones: Tiene rampas de acceso
4.5 Sefializacion
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno | Regular | Malo
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA Sl NO [ sn 0O
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo b.En laciudad o poblado cercano
. 0 Establecimientos Ndmero de Namero de ., Establecimient  NGmero de Nimero de
) registrados Habitaciones Plazas ) os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [] 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes 1 2 8 Casa de Huéspedes 13 20 43
. . La cabafias pertenecen a diferentes familias de la
Observaciones: Esta ubicado en el museo Observaciones:
comunidad
ANiEnios v ks @ Establecimientos Numero de Numerode | Alimentosy Establecimientos Ndmero de Nimero de
y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 0 0
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 0 0
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O o Mayoristas O o
Internacionales O o Internacionales O (o}

Operadoras O (o} Operadoras O )
Observaciones: Observaciones:
. Naci | . Naci
Guia Local Nacional aciona Cultura o Guia Local Nacional acional Cultura 0
Especializado Especializado
24 (0] o] Aventura 0 24 o o Aventura o
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
’ 2 9 A Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador i @
universal B R M
Punto de Informacién O [¢] [¢] texto O O O
-Tur O [¢] [¢] texto O O O
a. De apoyo a la gestion . L N
turistica. Centro de interpretacion a o} o} texto (] O (] (]
Centro de facilitacién turistica O [¢] [¢] texto | O O O
Centro de recepciéon de 1.53069 S
visitantes N 80.74075 W texto O ]
Garitas de guardiania O [¢] [¢] texto | O O O
Miradores O o o texto (] O O O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O o [¢] texto O O O O
Torres de vigilancia para .
O salvavidas O o 0 texto O O O O
Senderos a o} o} texto O O O O
Estaciones de sombra y 1.53069 S
¢ De recorrido y descanso ! 80.74075 W texto O O
descanso -
Areas de acampar O o [¢] texto O O O
Refugio de alta montafia a [¢] [¢] texto O O O
’ 1.53069 S
Baterias sanitarias 1 80.74075 W texto O O
d. De servicio
. . N 1.53069 S text O O
Estacionamientos 80.74075 W exto
e.Otros [] [¢] [¢] texto O O O O
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo (| b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo =] Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo =] Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico [ Otro O Casa de cambio O Cajero automatico O Otro O
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sl NO [ sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado [}
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
o . ivi icol . . ivi i
a. Erosién O a. Actividades agricolas y O b. Actividades forestales ¢ »Actl’vldades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono [} f. Huaquearia [}
D " tural O Conflicto de t . O h. Condiciones de uso y =) i. Falta d tenimient =
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia exposicion i. Falta de mantenimiento
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos O I. Expansién urbana O
" . . : n. Desarrollo industrial / .
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U) O
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
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Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y - c. Actividades extractivas /
a. Erosion [} ganaderas [} b. Actividades forestales O mineria O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
) ] h. Condiciones de uso'y . o
c. Desastres naturales () g. Conflicto de tenencia O P O i. Falta de mantenimiento O
exposicién
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos ] I. Expansién urbana [
N " o N n. Desarrollo industrial / N
e. Clima O m. Conflicto politico / social () comercial O o. Vandalismo O
otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo (]
a. Declarante: b. Denominacion: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA NO [] sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua
Especifique: Entubada Especifique: Entubada
Energia eléctrica: Energia eléctrica
Especifique: Red eléctrica de servicio publico Especifique: Red eléctrica de servicio pablico
Saneamiento: Saneamiento:
Especifique: Pozo séptico Especifique: Pozo séptico
Disposicion de Disposicion de
desechos desechos
Especifique: Carro recolector Especifique: Carro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados
7.2 Sefialética en el atractivo O
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o o o texto (] O O
Pictograma de atractivos culturales o [¢] o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o o o texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo (o} o o) texto O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion (o} o o texto O O O
Totems de atractivos turisticos o [} o texto O ] O
Totems de sitio 1 o} o texto O ()
Totems direccionales o [o] o texto [} O [ )
Pictograma de atractivos naturales o (o] [¢] texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o o o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o [o] o] texto O O ]
Pictograma de servicios de apoyo o o o texto (] ] (]
Pictogramas de restriccion o o o texto O O O
Sefiales turisticas de aproximacion (o} o o) texto O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o o o texto O ] O
O
Panel informativo de atractivos o [¢] [¢] texto O O O
Panel informativo de direccionamiento hacia N
atractivos, servicios y actividades o o o texto = = O
Mesas interpretativas o [o] o texto O O ]
Totem de sitio (o] o} o texto O O ()
Totem de direccionamiento o o o texto O O O
Letreros . » .
informativos |De€ informacién botanica (o} o o) texto [ [m} [}
O Normativos de concienciacion o [¢] [¢] texto O O O
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo o o] o] texto O O ]
O
Otros [ texto
Observaciones:
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7.3 Salud (méas cercano) (M)

a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica O [o] Hospital o Clinica O o
Puesto / Centro de Puesto / Centro de

o O o

salud salud

E=1

S
Dispensario médico = o Dispensario médico O o

I

o
Bonvguln de primeros 1 Bonvc_|u|n de primeros 1
auxilios auxilios
Otros O o Otros O o

Observaciones:

7.4 Seguridad (M) a

a. Privada O texto

b. Policia nacional K] ECuU911
2

c. Policia metropolitana / Municipal [} a texto

d. Otra O texto

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

fauna

astros

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) O Conexion a internet (M) O Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) 1

Fija O Linea telefénica | Fibra 6ptica Fija | Linea telefénica [J Fibra 6ptica

Movil Satélite ] Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas

Satelital O Telefonia maévil Satelital ] Telefonia moévil
Observaciones:

Radio portatil (U) O

De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones:

7.6 Multiamenzazas (M) O

Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami

¢Existe un plan de contingencia encaso -  Institucién que elabor6 oo Nombre del oo Afio ~ de o

de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:

8. POLITICAS Y REGULACIONES Si O NO [ sn d

a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S (] Afio de elaboracion:

b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD”S)? Si O NO Especifique:

c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Ssi NO [ Especifique:

Normativasque se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad

d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NO Especifique:
Observaciones:

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO [ s/ O

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) .

9.1.1 En el Agua (M) O

a. Buceo O b. Kayak de mar (] c. Kayak lacustre [} d. Kayak de Rio [} e. surf

f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata

k. Paseo en panga O |I. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O ;;:S:tsi:; en moto O o. Parasailing

p. Esqui acuatico ] q. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro [J texto
Observaciones:

9.1.2 En el Aire (M) ()

a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro [} texto
Observaciones:

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) ()

a. Montafismo 0 b. Escalada 0 c. Senderismo ] d. Cicloturismo [} e. Canyoning

zu:):;:loracicn de ] g‘eﬁ‘:;i:gla::s 0 h. Cabalgata O i caminata O  j. camping

K. Picnic O I. Observacion de floray O m. Observacion de O h. Otro O

Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados ] b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales [0 i Participacion en talleres artesanales O
e. Exposiciones tematicas permanentes, 0 f. AE_xhibicién de piezas, muestras, obras, etc., i. Actividades vivenciales y/o lidicas 0o
temporales y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo (] h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales O I Participacion de la celebracion [} m. Compra de artesanias [}
n. Convivencia O 0. Medicina ancestral O otro [} texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O NO [ sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? SI O NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO

Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com Anual
b. Red Social Nombre: aguablancaec Anual
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP Nombre: Tripticos Anual
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: itur Puerto Lopez Anual
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otro O Nombre:

Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO O Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario

11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO [ sn O
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos |
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? SI NO O Tipo: Digital O Papel Afios de registro No se dispone
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? si O NO Frecuencia de los reportes:

c. Temporalidad de visita al atractivo

[ [}
Alta (meses) =2 Junio, Julio, Agosto, Septiembre 'g § 0
5 g5
o} g
) =3 ; 58
Baja (meses) ] Mayo, Abril = > 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 USA 0 0
Ciudades de origen Montecristi 0 0 Paises de origen Chile 0 0
Guayaquil 0 0 Francia 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita (] Demanda segun frecuencia de visita (]
. Fines de B . . - .
Lunes aviernes 0 semana 0] Dias feriados 0] Permanente O Estacional ]} Esporadica ] Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO S| NO O sh O
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del . . )
. P 9 yop 6 |d. Nimero de personas especializadas en turismo 24
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . . - g. Nimero de personas que manejan algin de
; - . v )
instruccion (M): f. NUmero de personas capacitadas por temética (M) idiomas (M)
Primaria 4 Secundaria 0 [Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0  Alemén 0
Tercer Nivel 2 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0  laliano 0
ibilizacio _
Otro texto S_en3|b| |;aC|0n de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El Museo de Sitio Casa Cultural Agua Blanca se encuentra localizado en el centro de la comunidad, cuenta con una exhibicién de muestras arqueologicas y etnogréaficas de la
cultura mantefia, la misma que estuvo asentada en este lugar

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Elaboracion propia

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

»

IMI!E&X‘@@HE@E&;@Q
n , Capilla Catdlica della i
B Comuna de Agua Blanca

Fuente: https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QH09cAT3fLTyfq93tvhtva-QiSxse&|=-1.5308556350788367%2C-80.74054805643891&z=19
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FICHA PARA EL LEVATAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Festival de la Balsa Mantefia

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

FIESTAS RELIGIOSAS, TRADICIONES Y

MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR CREENCIAS POPULARES

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
MANABI PUERTO_LOPEZ MACHALILLA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
Agua Blanca na n/a n/a
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.53069 S 80.74075 W 82

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Presidente de la Comunidad b. Nombre de la Institucion: Comunidad Agua Blanca
c. Nombre del Administrador: Paul Martinez d. Cargo que ocupa: Presidente de la Comunidad
e. Teléfono / Celular: 0990905853 f. Correo Electrénico: info@comunidadaguablanca.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): 20°-30° c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 161,5-1120

3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza [} c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rastico Natural O d. Rural e. Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de Ingreso = a
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles otro Especificar
feriados
Libre (] 0:00 0:00 (] [ (] ] texto
Restringido O 0:00 0:00 (] O O O texto
Pagado 8:00 17:00 O O [} texto
a A Dinero Depésito N
o g Cd , .
d. Maneja un sistema de reservas: O & Eerme e Efectivo Electrénico O Bancario Tarjeta de Débito ]
. Pago: . - . .
e. Precio: Desde 5,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria O Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todo el afio
Observaciones: El costo de ingreso incluye visita al museo, zonas arqueologicas, guianza y visita a la laguna sulfuroza
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO () s (]
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Agua Blanca
b. Distancia desde la ciudad ch Tiempo estimado de N d. Coordenadas
0.00 - 0:00 : 1.53069 S : 80.74075 W
o poblado méas cercano: KM desplazamiento en auto: h/min (grados decimales): -2 7 - Long.: &
Observaciones: El festival se realiza en el centro de la Comunidad
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden O (o} (o} o texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O o o o] texto
1.51866 S 1.53069 S - ) .
c. Tercer orden 80.77491 W 80.74075 W 4.59 Itado Bueno
Observaciones: La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad
" Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo ] de partida texto Liegada texto
) )
cq Puerto / Muelle . = Puerto / Muelle de . =
b. Acuatico (U) O Lacustre O de partida texto ﬁ Liegada texto ﬁ
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial [} de partida texto Llegada texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) O | Nacional: O Internacional: (]

001010 —
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4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [0 b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi O e. Moto taxi [0 f. Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote O i Barco O j. Canoa ) k. Avién [0 I Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
@ i d(_e .Ia CETFIELE © ECTEHEN G b. Estacién / terminal ® < ® d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio & S 2 2
g E F f
) = i1}
Cooperativa de buses Reales Tamarindos Puerto Lopez O O O E hﬁg’:lrs;Izi;;i:ﬁ;ﬁf;giZOQ;Ug::LaﬁpsZsedi;qsurjjsed%e
Cooperativa de buses Reina del Camino Puerto Lopez O O O E hﬂzgﬁféi;;i:ﬁiﬁiﬂiZOQ;Ug::LaﬁpgZsedi;q:;j:eda)e
Cooperativa de buses Manglar Alto Puerto Lopez O O O E hﬁg’:lrs;Izi;;i?‘;ﬁf;gii)oglug:::)aﬁps[;Sedti;qsurjjﬁedmm
Coaperativa de buses Turismo Manta Puerto Lopez 0 O O El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
Cooperativa de buses Transporte Jipijapa Puerto Lopez O O O Egl;fa Fl]e?z?)rT?Sl:\‘(TazI:r;iaoaer‘waoctléc:\;‘]giﬁ?{r;ﬁ;ﬁrtaem” se debe
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual O c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefializaciéon O
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: No existe sefalizacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO [ S/ |
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo [ b. En laciudad o poblado cercano
Alojamiento O Establlecimientos Nﬂmerp de Nimero de Alojamiento Establgcimient Nﬂmerp de Nimero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel Od 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge Od 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio Od 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [] 0 0 0 Campamento Turistico 1 0 0
Casa de Huéspedes [ 0 0 0 Casa de Huéspedes 13 20 43
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y bebidas [ Establgcimientos Numero de Numero de Alimemos y Establgcimientos Numero de Numero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 14 70
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 12 71
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje O Establecimientos registrados o O Establecimientos registrados
Mayoristas O o] Mayoristas O o]
Internacionales O (o] Internacionales O (o}

Operadoras O o Operadoras O (o]
Observaciones: Observaciones:
. Nacional . Nacional
Guia Local Nacional B Cultura Guia Local Nacional et Cultura (o]
Especializado Especializado
24 o] 0 Aventura 24 o 0 Aventura ]
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
) . . ibili Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador ACCE.S'bIIIdad ©
universal B R M
Punto de Informacién O [¢] [¢] texto O O O O
-Tur O o o texto O O O O
a. De apoyo a la gestién N .
turistica Centro de interpretacion O o o texto O O O (]
Centro de facilitacion turistica O ] [¢] texto O O O (]
Centro de recepcion de 1.53069 S
visitantes B 80.74075 W texto O ]
Garitas de guardiania O [¢] [¢] texto O O O O
. Miradores O [¢] [¢] texto O O O O
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O o [¢] texto O O O O
Torres de vigilancia  para N
O salvavidas O o 0 texto O O O O
Senderos 1 [¢] texto O O
Estaciones de sombra y 1.53069 S
1 o texto O O
c. De recorrido y descanso 80.74075 W
descanso -
Areas de acampar O o} [} texto O O O (]
Refugio de alta montafia O [¢] [¢] texto O O O O
- 1.53069 S
Baterias sanitarias 0 a0 ;4(075 w texto O O
d. De servicio
. . 1.53069 S
Estacionamientos o 80 /4(7?’5)» w texto O O
e.Otros [ 0 o texto O O O O
Observaciones: Todas estas instalaciones estan ubicadas en el centro de la comunidad
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo ] b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo IS Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O otro O Casa de cambio [0  Cajero automatico O Otro O
Especifique:  texio Especifique:  texio
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S NO O sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion O a. Actividades agricolas y O b. Actividades forestales O c..Acl[vldades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
" . h. h o
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O Cor}d}(;lones deusoy O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos O I. Expansién urbana O
" " P, : n. Desarrollo industrial / :
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U) O
a. Conservado b. Alterado (] c. En proceso de deterioro (] d. Deteriorado O
Observaciones:
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6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
_ a. Actividades agricolas y c. Actividades extractivas /
a. Erosion O ganaderas [ ) b. Actividades forestales O minerfa O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono ] f. Huaquearia ]
" N h. Condi ds N L
c. Desastres naturales (] g. Conflicto de tenencia () onciciones de usoy () i. Falta de mantenimiento ()
d. Flora/Fauna [} j. Contaminacién del ambiente [ k. Generacion de residuos ] |. Expansién urbana ]
" : o . n. Desarrollo industrial / "
e. Clima O m. Conflicto politico / social ] comercial ] 0. Vandalismo O
otro ] Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo (]
N N b. Fecha d
a. Declarante: b. Denominacion: echa de c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO [ sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo O b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: =) Agua
Especifique: Especifique: Entubada
Energia eléctrica: O Energia eléctrica
Especifique: Especifique: Red eléctrica de servicio publico
Saneamiento: O Saneamiento:
Especifique: Especifique: Pozo séptico
Disposicién de Disposicién de
desechos = desechos
Especifique: Especifique: Carro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados
7.2 Sefalética en el atractivo O
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o [¢] o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o [o] o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o [o] (o] texto O =) )
Pictograma de servicios de apoyo o o o} texto ] O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion o o o texto O O O
Totems de atractivos turisticos o o o texto ] [ (]
Toétems de sitio (o] o} (o] texto O O ()
Toétems direccionales (o] o} (o] texto O O O
Pictograma de atractivos naturales o} o o} texto ] () [mm)
Pictograma de atractivos culturales o [¢] o texto (] (] O
Pictograma de actividades turisticas o} o o texto ] O O
Pictograma de servicios de apoyo o [} o texto ] [ (]
Pictogramas de restriccion o o o texto O O O
Sefiales turisticas de aproximacion o [¢] o texto O O ]
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o [o} o] texto O O O
O
Panel informativo de atractivos o o o texto ] O O
Panel informativo de direccionamiento haciaj
. . ] e
atractivos, servicios y actividades 0 o © texto = = =
Mesas interpretativas o o o texto ] O O
Toétem de sitio (o] o} (o] texto O O ()
Toétem de direccionamiento (o] o} (o] texto O O O
Letreros i . i
informativos |De€ informacién botanica o} o o} texto (] (] O
() Normativos de concienciacion o o o texto O O [}
Senalética
interna de
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo o [o] o texto O O ]
O
Otros [ texto
Observaciones:
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7.3 Salud (mas cercano) (M) O
a. En el atractivo O b. En laciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica O o Hospital o Clinica O [¢]
SP:I‘eJZlO / Centro de O o ::Iizlo / Centro de O o
5
Dispensario médico ] £ o Dispensario médico ] o
S:;iiﬂ;l;n de primeros O © o :S;:ﬁ;usn de primeros 1
Otros ] o Otros ] o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M)
a. Privada O texto
b. Policia nacional @ ECuU911
s
c. Policia metropolitana / Municipal ] 3 texto
d. Otra texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) O Telefonia (M) [ Conexién a internet (M) [
Fija [} Linea telefonica ] Fibra 6ptica [} Fija Linea telefonica [ Fibra 6ptica [}
Movil Satélite O Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas
Satelital ] Telefonia movil Satelital ] Telefonia movil
Observaciones:
Radio portatil (U) (]
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacioén interna O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves ] Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales O
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami O
(;Exist? un plan de contingencia en caso O Instituciéon que elaboré texto Nombre del texto Afo » de o
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Si NO O sn O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S NO O Afo de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? Si O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si NO O Especifique:
Normativasque se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad.
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) I
9.1.1 En el Agua (M) (]
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf
f. Kite surf O g. Rafting [m] h. Snorkel O i. Tubing [m] j. Regata
k. Paseo en panga O I. Paseo en bote o m. Paseo en lancha O ;‘j:f:: en moto ] o. Parasailing
p. Esqui acuatico (] g. Banana flotante (] r. Boya (] s. Pesa deportiva (] otro OO
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montaflismo O b. Escalada O c. Senderismo O d. Cicloturismo (] e. Canyoning
guS:;);oracién de O ge':f::‘?:ad:s h. Cabalgata O i. Caminata O j. Camping
k. Picnic O If.a‘;):aservacién de floray O :S.tggservacién de =] . Otro =] texto
Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados ] c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos ] d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales O
ZmpOErz?;)ssi}(:iscsswalézméticas permanentes, O grigEi)r(]hai]l‘)ei;:.ién de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o lidicas O
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales O I. Participacién de la celebracion ] m. Compra de artesanias O
n. Convivencia [} o. Medicina ancestral O otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O NO O sn d
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl O NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S [} NO
Medio Promocional Direcciény nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com
b. Red Social Nombre: aguablancaec
c. Revistas Especializadas ] Nombre:
d. Material POP Nombre: Tripticos
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: itur Puerto Lopez
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas ] Nombre:
h. Otro | Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S NO O Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO O sn O
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos |
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? SI NO [ Tipo: Digital [ Papel Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? SI NO O Frecuencia de los reportes: Anual
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) :2.’- Junio, Julio, Agosto, Septiembre % 5 0
g s
Baja (meses) O ] Mayo, Abril 3> 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 USA 0 0
Ciudades de origen Montecristi 0 0 Paises de origen Chile 0 0
Guayaquil 0 0 Francia 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segln informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes aviernes 0 Z:;sag; 0 Dias feriados 0 Permanente [} Estacional O Esporadica O Inexistente [
Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO S| NO O s 0O
Ziral\i(:sfro de personas a cargo de la administracién y operacion del 6 |d. Ndmero de personas especializadas en turismo "
e Nl]meroi ::tr[l)jecr:ig:a(s M;on nivel de t. Ndmero de personas capaciiadas por temética (M) g. Nimero de per;(i):;s;gléa) manejan algln de O
Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0  Aleméan 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto j;z:ggzg;?:s de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Es una ceremonia ancestral dirigida a los cuatro elementos naturales. Se celebra el 12 de octubre con varios eventos y presentaciones.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Comunidad Agua Blanca

¢. Ubicacion gréfica del Atractivo

Capilla Catélica della’  ([ESEl
Comuna de Agua Blanca

Fuente:  https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QH09cAT3fLTyfq93tvhtva-QiSxse&l|=-1.5307138000000098%2C-80.74077139999997&2=17
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FICHA PARA EL LEVATAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Céadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Festival de la Balsa Mantefia

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
MANABI PUERTO_LOPEZ MACHALILLA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
Agua Blanca na n/a n/a
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.53069 S 80.74075 W 82

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Presidente de la Comunidad b. Nombre de la Institucion: Comunidad Agua Blanca
c. Nombre del Administrador: Paul Martinez d. Cargo que ocupa: Presidente de la Comunidad
e. Teléfono / Celular: 0990905853 f. Correo Electrénico: info@comuni: ca.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): 20°-30° acion Pluviométrica (mm): 161,5-1120

3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza [} c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino ] b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural e. Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso 5
. . Fines de semana AT .
Ingreso Salida Todos los dias ! - Y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 O O O O texto
Restringido (] 0:00 0:00 (] [ (] ] texto
Pagado 8:00 17:00 O O O texto
a A : Dinero Depédsito : N
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo - O P . Tarjeta de Débito O
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: - - . .
e. Precio: Desde 5.00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito ] Transferencia Bancaria ] Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todo el afo
Observaciones: El costo de ingreso incluye visita al museo, zonas arqueologicas, guianza y visita a la laguna sulfuroza
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO () sn (]
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Agua Blanca
b. Distancia desde la ciudad 0.00 wm C  Tiempo estlma_do de .00 hmin d. Coordenadas Lat: 1.53069 S Long.: 80.74075 W
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: El festival se realiza en el centro de la Comunidad
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden O o o (o} texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O [¢] [¢] o] texto
1.51866 S 1.53069 S - - N
c. Tercer orden 80.77491 W 80.74075 W 4.59 Asfaltado Bueno
Observaciones: La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad.
o Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo [} de partida. texto Liegada texto
=) =)
A Puerto / Muelle = Puerto / Muelle de =
b. Acuatico (U) O Lacustre [} de partida texto ﬁ Llegada texto ﬁ
N Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial [} de partida texto Liegada texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) (] | Nacional: O Internacional: O

Observaciones:
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4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [0 b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi O e. Moto taxi [0 f. Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote O i Barco O j. Canoa ) k. Avién [0 I Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
@ i d(_e .Ia CETFIELE © ECTEHEN G b. Estacién / terminal ® < ® d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio & S 2 2
g E F f
) = i1}
Cooperativa de buses Reales Tamarindos Puerto Lopez O O O E hﬁg’:lrs;Izi;;i:ﬁ;ﬁf;giZOQ;Ug::LaﬁpsZsedi;qsurjjsed%e
Cooperativa de buses Reina del Camino Puerto Lopez O O O E hﬂzgﬁféi;;i:ﬁiﬁiﬂiZOQ;Ug::LaﬁpgZsedi;q:;j:eda)e
Cooperativa de buses Manglar Alto Puerto Lopez O O O E hﬁg’:lrs;Izi;;i?‘;ﬁf;gii)oglug:::)aﬁps[;Sedti;qsurjjﬁedmm
Coaperativa de buses Turismo Manta Puerto Lopez 0 O O El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
Cooperativa de buses Transporte Jipijapa Puerto Lopez O O O Egl;fa Fl]e?z?)rT?Sl:\‘(TazI:r;iaoaer‘waoctléc:\;‘]giﬁ?{r;ﬁ;ﬁrtaem” se debe
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual O c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefializaciéon O
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: No existe sefalizacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO [ S/ |
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo [ b. En laciudad o poblado cercano
Alojamiento O Establlecimientos Nﬂmerp de Nimero de Alojamiento Establgcimient Nﬂmerp de Nimero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel Od 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge Od 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio Od 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [] 0 0 0 Campamento Turistico 1 0 0
Casa de Huéspedes [ 0 0 0 Casa de Huéspedes 13 20 43
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y bebidas [ Establgcimientos Numero de Numero de Alimemos y Establgcimientos Numero de Numero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 14 70
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 12 71
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje O Establecimientos registrados o (] Establecimientos registrados
Mayoristas O 0o Mayoristas O o
Internacionales O o] Internacionales O o}

Operadoras O (o] Operadoras [} o}
Observaciones: Observaciones:
- A Nacional - q Nacional
G S G P
uia Local Nacional Especializado Cultura o uia Local Nacional Especializado Cultura o
24 o o] Aventura (o] 24 o] o] Aventura o
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
. : - Accesibili Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador cces! sy @
universal B R M
Punto de Informacion O o o texto O O O
-Tur O 0 0 texto O O O O
a. De apoyo a la gestion N "
0 o
turfstica, Centro de interpretacion O [¢ 0 texto O O O O
Centro de facilitacién turistica O [¢] [¢] texto O O O O
Centro de recepcion de 1.53069 S i
visitantes 1 80.74075 W texto O [m]
Garitas de guardiania O [¢] [¢] texto O O O O
. Miradores O [¢] [¢] texto O O O O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O ] o texto O O O O
Torres de vigilancia para
- salvavidas 0 o o texto O O O IS
Senderos 1 o] texto |} [
Estaciones de sombra vy 1.53069 S
c. De recorrido y descanso ! 8074075 W e - =
descanso B
Areas de acampar (] o texto O m|
Refugio de alta montafia [¢] [¢] texto O O
p - = o 1.53069 S ) = = O O
Baterias sanitarias 80 74075 W texto
d. De servicio
. . 1.53069 S
Estacionamientos 0 50 74075 W texto O O
e.Otros [ [¢] o texto O O O O
Observaciones: Todas estas instalaciones estan ubicadas en el centro de la comunidad
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo (| b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias y Alquiler 'y venta de equipo O Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O otro Casa de cambio O Cajero automatico O Otro O
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S NO [ sn 0O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado [}
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
: . Actividad icol o . Actividad tracti /
a. Erosion O a vidades agricolas y O b. Actividades forestales O ¢ Actividades extractivas O
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
h. Condiciones de uso y
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia [} e O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacioén de residuos O |. Expansion urbana O
" " P, : n. Desarrollo industrial / :
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O o. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U) (|
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
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6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
N a. Actividades agricolas L c. Actividades extractivas /
a. Erosion [} d Y O b. Actividades forestales O P O
ganaderas mineria
b. Humedad (] d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono () f. Huaquearia O
" N h ndicion N P
c. Desastres naturales (] g. Conflicto de tenencia O ex:):oos'd : es de usoy O i. Falta de mantenimiento O
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente O k. Generacion de residuos O |. Expansion urbana ()
" - n. Desarrollo industrial / N
e. Clima ] m. Conflicto politico / social O comercial O o. Vandalismo O
otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo [}
o b. Fecha de i
a. Declarante: b. Denominacion declaracion: c. Alcance
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO O sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo O b.En laciudad o poblado mas cercano
Agua: O Agua
Especifique: Especifique: Entubada
Energia eléctrica: O Energia eléctrica
Especifique: Especifique: Red eléctrica de servicio publico
Saneamiento: O Saneamiento:
Especifique: Especifique: Pozo séptico
Disposicién de o Disposicién de
desechos desechos
Especifique: Especifique: Carro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados
7.2 Sefhalética en el atractivo O
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o o o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o o o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o o o texto O O O
) Pictograma de servicios de apoyo o o o texto ] ] (]
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion o [¢] o texto O O O
Totems de atractivos turisticos o [¢] o texto O O O
Totems de sitio o [¢] o texto O O O
Toétems direccionales o o o texto O O O
Pictograma de atractivos naturales [o] o]} o] texto O =) O
Pictograma de atractivos culturales [o] o] [o] texto O =) O
Pictograma de actividades turisticas o o o texto ] O O
Pictograma de servicios de apoyo o o o texto ] O O
Pictogramas de restriccion o o o texto O O O
Sefiales turisticas de aproximacion [} o o texto O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o (o} o texto [} O O
O
Panel informativo de atractivos o [¢] o texto O O O
Panel informativo de direccionamiento hacial
atractivos, servicios y actividades o o o texto = = O
Mesas interpretativas o} o o} texto [} [} O
Totem de sitio o o (o) texto ] O O
Totem de direccionamiento o [o} o texto O O [}
Letreros
informativos |De informacién botanica o [o} o texto O O ]
(i} Normativos de concienciacion o o o texto O O O
Sefialética
interna de
seguridad Proteccién de los elementos del atractivo (o] o} (o] texto (] O O
O
Otros [ texto
Observaciones:
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7.3 Salud (mas cercano) (M) ()

a. En el atractivo O

b. En laciudad o poblado mas cercano []

Hospital o Clinica O o Hospital o Clinica O [¢]
Puesto / Centro de Puesto / Centro de
salud = 0 salud = o
=]
S
Dispensario médico O k=3 o Dispensario médico O o
<
o
Botiquin de primeros O o Botiquin de primeros 1
auxilios auxilios
Otros (] o Otros (] o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) ()
a. Privada O texto
b. Policia nacional @ ECuU911
s
]
c. Policia metropolitana / Municipal O = texto
d. Otra (] texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En laciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) O

Conexién a internet (M)

Telefonia (M) [

Conexién a internet (M) [

fauna

astros

Fija ] Linea telefénica [} Fibra 6ptica | Fija ] Linea telefénica [ Fibra 6ptica |
Movil Satélite ] Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas
Satelital ] Telefonia movil Satelital ] Telefonia movil
Observaciones:
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami
aExistg un plan de contingencia en caso O Institucién que elaboré texto Nombre del {exto Ao » de o
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Si NO O sn O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S NO O Afo de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? Si O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si NO [ Especifique:
Normativasque se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad.
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Si O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 En el Agua (M) (]
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. surf
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O ;;:s;siceao en moto O o. Parasailing
p. Esqui acuatico O g. Banana flotante ] r. Boya O s. Pesa deportiva ] otro [
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo [  b. Escalada [0 c. Senderismo ] d. Cicloturismo ] e. Canyoning
gu:fg:"“ié" de O g'e’z‘;g;ﬁ?::s h. Cabalgata O i caminata O  j. camping
K. Picnic O |. Observacion de floray O m. Observacion de O . Otro O texto

Observaciones:

Gabriela Belén, Solis G.-Erika Fernanda, Vega V.

Pagina 195



s

')
Fara-

Universidad de Cuenca

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados ] c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos ] d. Visita a talleres artesanales O i. Participacion en talleres artesanales O
Zmp?;;r;)ji;iscsswalézméticas permanentes, O grigEi)r(]hai]l‘)ei;:.ién de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o lidicas O
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales O I. Participacién de la celebracion ] m. Compra de artesanias O
n. Convivencia [} o. Medicina ancestral O otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O NO O sn d
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl O NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S [} NO
Medio Promocional Direcciény nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com
b. Red Social Nombre: aguablancaec
c. Revistas Especializadas ] Nombre:
d. Material POP Nombre: Tripticos
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: itur Puerto Lopez
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas ] Nombre:
h. Otro | Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S NO O Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO O sn O
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos |
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? SI NO [ Tipo: Digital [ Papel Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? SI NO O Frecuencia de los reportes: Anual
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) :2.’- Junio, Julio, Agosto, Septiembre % 5 0
g s
Baja (meses) ] il Mayo, Abril 3> 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 USA 0 0
Ciudades de origen Montecristi 0 0 Paises de origen Chile 0 0
Guayaquil 0 0 Francia 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segln informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes aviernes 0 Zi;:sag; 0 Dias feriados 0 Permanente [} Estacional O Esporadica O Inexistente [
Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Sl NO OO S|
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del , . .
) P 9 y op 6 |d. Nimero de personas especializadas en turismo 24
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de , . . g. Nimero de personas que manejan algin de
V|
instruccion (M): f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) idiomas (M) O
Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aeman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0  |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto S.en5|b|I|z.aC|on de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Es una ceremonia ancestral dirigida a los cuatro elementos naturales. Se celebra el 12 de octubre con varios eventos y presentaciones.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Comunidad Agua Blanca

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

Capilla Catélica della
Comuna de Agua Blanca

ﬁﬁi“ﬂl’@ 8a|sallil

Fuente: https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QHOIcAT3fLTyfq93tvhtva-QiSxse &ll=-1.5307138000000098%2C-80.74077139999997&z=17
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FICHA PARA EL LEVAN+B1:V22TAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Céadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Zona Arqueologica El Solsticio

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA AREA ARQUEOLOGICA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
MANABI PUERTO_LOPEZ MACHALILLA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
Agua Blanca na n/a n/a
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.53680 S 80.74044 W 77

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Presidente de la Comunidad b. Nombre de la Institucion: Comunidad Agua Blanca
c. Nombre del Administrador: Paul Martinez d. Cargo que ocupa: Presidente de la Comunidad
e. Teléfono / Celular: 0990905853 f. Correo Electrénico: info@comuni: ca.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): 20°-30° acién Pluviométrica (mm): 161,5-1120
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) O
a. Cultura b. Naturaleza [} c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino ] b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural e. Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de Ingreso 5
. . Fines de semana AT .
Ingreso Salida Todos los dias ! - Y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 O O O (] texto
Restringido (] 0:00 0:00 (] [ (] ] texto
Pagado 8:00 17:00 O O O texto
q q : Dinero Depésito : "
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo - O P . Tarjeta de Débito O
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: - - . .

e. Precio: Desde 5.00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito ] Transferencia Bancaria ] Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todo el afo

El costo de ingreso a la comunidad es de $5,00 por persona, el mismo que incluye visita al museo, ruinas arqueologicas, servicio de guianza y visital

Observaciones:
a laguna sulfurosa.

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO () sn (]
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Agua Blanca
b. Distancia desde la ciudad 770 km G- Tiempo estlma_do de .00 hmin d. Coordenadas Lat: 1.53069 S Long.: 80.74075 W
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: Solo se puede llegar al atractivo caminando
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden O o o (o} texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O [¢] [¢] o] texto
1.51866 S 1.53069 S - - N
c. Tercer orden 80.77491 W 80.74075 W 4.59 Asfaltado Bueno
Observaciones: La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad.
o Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo [} de partida. texto Liegada texto
=) =)
A Puerto / Muelle = Puerto / Muelle de =
b. Acuatico (U) O Lacustre [} de partida texto ﬁ Llegada texto ﬁ
N Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial [} de partida texto Liegada texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) (] | Nacional: O Internacional: O

Observaciones:
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4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [0 b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi O e. Moto taxi [0 f. Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote O i Barco O j. Canoa ) k. Avién [0 I Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
@ i d(_e .Ia CETFIELE © ECTEHEN G b. Estacién / terminal ® < ® d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio & S 2 2
2 5 & B
) = i1}
Cooperativa de buses Reales Tamarindos Puerto Lopez O O O E hﬁg’:lrs;Izi;;i:ﬁ;ﬁf;giZOQ;Ug::LaﬁpsZsedi;qsurjjsed%e
Cooperativa de buses Reina del Camino Puerto Lopez O O O E hﬂzgﬁféi;;i:ﬁiﬁiﬂiZOQ;Ug::LaﬁpgZsedi;q:;j:eda)e
Cooperativa de buses Manglar Alto Puerto Lopez O O O E hﬁg’:lrs;Izi;;i?‘;ﬁf;gii)oglug:::)aﬁps[;Sedti;qsurjjﬁedmm
Coaperativa de buses Turismo Manta Puerto Lopez 0 O O El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
Cooperativa de buses Transporte Jipijapa Puerto Lopez O O O Egl;fa T;i;?;[“:‘adggl;a;z 26‘2 gt(:gwttxjg(‘)dg:vtrgizgzrtaequ" se debe
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual O c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefializaciéon O
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: No existe sefalizacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO [ S/ |
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo [ b. En laciudad o poblado cercano
Alojamiento O Establlecimientos Nﬂmerp de Nimero de Alojamiento O Establgcimient Nﬂmerp de Nimero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel Od 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge Od 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio Od 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [] 0 0 0 Campamento Turistico [] 1 0 0
Casa de Huéspedes [ 0 0 0 Casa de Huéspedes 13 20 43
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y bebidas [ Establgcimientos Numero de Numero de Alimemos y 0O Establgcimientos Numero de Numero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 14 70
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 12 71
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O o] Mayoristas [} [0}
Internacionales O 0 Internacionales O (o}

Operadoras O (o} Operadoras O o
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional Nacional Cultura Guia Local Nacional Nacional Cultura 0
Especializado Especializado
24 (o] [ Aventura 24 o (o] Aventura (o]
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
. . - Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador a W
universal B R M
Punto de Informacion O [¢] [¢] texto O O O O
-Tur O o} [} texto O O O (]
a. De apoyo a la gestién N
poyo a 1a g Centro de interpretacion O ] o texto O O O O
turistica
Centro de facilitacion turistica O [¢] [¢] texto O O O O
Centro de recepcion de 1.53069 S
visitantes B 80.74075 W texto O o
Garitas de guardiania O ] [¢] texto O O O O
Miradores O [¢] [¢] texto O O O O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O o o texto O O O O
Torres de vigilancia para R
. [} o 2)
= salvavidas O texto = = = 0
Senderos 1 o texto O O
Estaciones de sombra y 1.53069 S
1
c. De recorrido y descanso 80.74075 W e o -
descanso -
Areas de acampar O [ [¢] texto O O
Refugio de alta montafia O [¢] [¢] texto O O
B ‘. . o 1.53069 S
aterfas sanitarias 50 74075 W texto [} O
d. De servicio
. . 1.53069 S
Estacionamientos [o] 80 /,4”?,5) w texto O O
e.Otros [ [¢] [¢] texto O O O O

Observaciones:

Todas estas instalaciones estan ubicadas en el centro de la comunidad

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano

Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automético [ Otro Casa de cambio [0  Cajero automético O Otro O

Especifique:  texto Especifique: texto

Observaciones:

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO O sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y c. Actividades extractivas /
a. Erosion O ganaderas O b. Actividades forestales O mineria O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O h. Cond}(lzlones deusoy O i. Falta de mantenimiento
exposicion

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos O |. Expansién urbana O

" " . . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima m. Conflicto politico / social O comercial O o. Vandalismo O
Otro O Especifique:

Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:
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6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

c. Actividades extractivas /

a. Erosion ganaderas O b. Actividades forestales O mineria
b. Humedad d. Actividades industriales ] e. Negligencia / abandono ] f. Huaquearia
" N h. Condi ds N .
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O onciciones de usoy ] i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente [ k. Generacion de residuos ] |. Expansioén urbana
: " . . . D llo industrial / N
e. Clima m. Conflicto politico / social O . besarrollo industrial O o. Vandalismo
comercial
Otro (] Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O
N o Fech:
a. Declarante: b. Denominacion: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO [ sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo O b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: O Agua
Especifique: Especifique: Entubada
Energia eléctrica: O Energfa eléctrica
Especifique: Especifique: Red eléctrica de servicio publico
Saneamiento: O Saneamiento:
Especifique: Especifique: Pozo séptico
Disposicion de Disposicion de
desechos = desechos
Especifique: Especifique: Carro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados
7.2 Sefialética en el atractivo O
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o] [o] ] texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o [¢] o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o [¢] o texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o o o texto O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion o} o o} texto O O O
Totems de atractivos turisticos o [} o texto [} O O
Totems de sitio o o o texto O O O
Totems direccionales o [o} o texto O O O
Pictograma de atractivos naturales o [¢] o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o (o] o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o o [} texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o o (o} texto O O O
Pictogramas de restriccion o o o texto [} [} O
Sefiales turisticas de aproximacion o o (o} texto O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o] (o} o texto [} O O
O
Panel informativo de atractivos o (o] o texto O O O
Panel informativo de direccionamiento hacia]
atractivos, servicios y actividades o o o texto = = =
Mesas interpretativas o} o o} texto O O O
Toétem de sitio o o o texto ] [} [}
Totem de direccionamiento o o o texto O O O
Letreros . . i
informativos |De informacion botanica o [} o texto O O O
O Normativos de concienciacion o o o texto O O O
Senalética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo ] o] o texto O O ]
O
Otros [ texto

Observaciones:
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7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo O

b. En laciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica (] o Hospital o Clinica (] o

Puesto / Centro de Puesto / Centro de

salud = 0 salud = o
=
s

Dispensario médico (] = o Dispensario médico ] o
<

- © "

Botiquin de primeros o . Botiquin de primeros .

auxilios auxilios

Otros O o Otros O [¢]

Observaciones:

7.4 Seguridad (M) O

a. Privada O texto

b. Policia nacional @ ECU911
s
]

c. Policia metropolitana / Municipal ] = texto

d. Otra O texto

Observaciones:

7.5 Servicio de comunicaciéon de uso publico (M)

fauna astros

a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) O Telefonia (M) [ Conexién a internet (M) [J
Fija [} Linea telefonica ] Fibra 6ptica Fija Linea telefonica [ Fibra ptica
Movil Satélite O Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas
Satelital O Telefonia movil Satelital O Telefonia movil
Observaciones:
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante (] De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia ]
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas [} Incendios forestales
Sequia ] Inundaciones ] Aguajes ] Tsunami
¢Existe un plan de contingencia encaso |  Institucién que elabor6 rexto Nombre del roxto Afio » de o
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Si NO O sn O
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI (] NO Afo de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? Si O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Si NO [ Especifique:
Normativasque se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad.
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si (] NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 En el Agua (M) (]
a. Buceo [ b. Kayak de mar [} c. Kayak lacustre [} d. Kayak de Rio [} e. surf [
. Kite surf O g. Rafting ] h. Snorkel O i. Tubing ] j. Regata O
k. Paseo en panga O I. Paseo en bote o m. Paseo en lancha O ;;j;si:: en moto ] o. Parasailing O
p. Esqui acuatico O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesa deportiva O otro [ texto
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) O
a. Montafiismo [0  b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo O e. Canyoning
gus‘f;;"'ad"’” de =) ge’:::(‘fva;es h. Cabalgata OO i caminata j. Camping
K. Picnic O |. Observacion de flora'y m. Observacion de O . Otro O texto

Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i Participacion en talleres artesanales O
Zmp:)?;;l);ssi)t,:is\ljee;uakteesméticas permanentes, o ErigEiT]r;ijl;i;:.ién de piezas, muestras, obras, etc., O i Actividades vivenciales y/o lddicas )
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales [} |. Participacién de la celebracion [0 m. Compra de artesanias [}
n. Convivencia O 0. Medicina ancestral O otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl | NO O sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl O NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com
b. Red Social Nombre: aguablancaec
c. Revistas Especializadas ] Nombre:
d. Material POP Nombre: Tripticos
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: itur Puerto Lopez
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ] Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas [} Nombre:
h. Otro [} Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO O Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO O sn O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos O
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? S NO [ Tipo: Digital [ Papel Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? SI NO O Frecuencia de los reportes: Anual
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) _03.’- Junio, Julio, Agosto, Septiembre § g 0
Baja (meses) O 4 Mayo, Abril e 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 USA 0 0
Ciudades de origen Montecristi 0 0 Paises de origen Chile 0 0
Guayaquil 0 0 Francia 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave |
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes aviernes 0 Zi(:nefa:: 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional O Esporadica O Inexistente  [J
Observaciones:

- 1]
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12. RECURSO HUMANO S O NO O sh 0

NG | e 6n del - _
;racl::;jro de personas a cargo de la administracién y operacion del 6 |d. Ndmero de personas especializadas en turismo 2

e. Nimero de personas con nivel de , . - g. Nimero de personas que manejan algtin de

V|
instruccion (M): f. Ndmero de personas capacitadas por temética (M) idiomas (M) O
Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aemén 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0 ltaliano 0
nsibilizacion .
Otro texto S.e sibi |zlac|o de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Este fue un templo ceremonial de la cultura mantefia relacionada con el solsticio de invierno del 21 de diciembre. Se puede observar enormes muro de piedra colapsados
donde fue un sitio de reunién, la estructura que se encuentra 15 m te ancho por 50 m de largo.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Elaboracion Propia

c. Ubicacion gréfica del Atractivo

[

Capilla Catolica de'la
Comuna cze Agua Blanca

. .\ "

Comuna Agua Blanca o

Fuente: https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QH09c4T3fLTyfq93tvhtva-QiSxse&ll=-1.535192092901269%2C-80.73729217035759&z=17
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Zona Arqueologica Casa de Reuniéon

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA AREA ARQUEOLOGICA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantéon 2.3 Parroquia
MANABI PUERTO_LOPEZ MACHALILLA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal

Agua Blanca

2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

1.53917 S 80.73933 W 87

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Presidente de la Comunidad b. Nombre de la Institucion: Comunidad Agua Blanca
c. Nombre del Administrador: Paul Martinez d. Cargo que ocupa: Presidente de la Comunidad
e. Teléfono / Celular: 0990905853 f. Correo Electrénico: info@comunidadaguablanca.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): 20°-30° c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 161,5-1120

3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza [} c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural e.Urbano [
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de Ingreso = a
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 ] [} ] ] texto
Restringido O 0:00 0:00 O O O O texto
Pagado 8:00 17:00 O O O texto
. N . Dinero Depésito . e
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo - O . Tarjeta de Débito O
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: - o~ . .
e. Precio: Desde 5,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito ] Transferencia Bancaria ] Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todo el afio
Observaciones: El costo de ingreso a la comunidad es de $5,00 por persona, el mismo que incluye visita al museo, ruinas arqueologicas, servicio de guianza y visita
alaguna sulfurosa
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO () Sshn (]
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Agua Blanca
b. Distancia desde la ciudad ch Tiempo estimado de N d. Coordenadas
. 1.10 - 0:00 : 1.53069 S : 80.74075 W
o poblado mas cercano: kM desplazamiento en auto: h/min (grados decimales): Lat.: ool Long.: >
Observaciones: Distancia desde el centro de la Comunidad. Solo se puede llegar al atractivo caminando
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden [} () o [} texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden O [¢] [¢] o] texto
1.51866 S 1.53069 S
5¢ s 3
c. Tercer orden 80.77491 W 80.74075 W 4.59 Asfaltado Bueno
Observaciones: La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad
. Puerto / Muelle . Puerto / Muelle de
Maritimo [} de partida texto Liegada texto
o o
E=1 E=1
b. Acuatico (U) [ Lacustre o | Puerto/ Muelle texto s Puerto / Muelle de texto s
de partida e Llegada 3
N Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial O de partida texto Llegada texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) O | Nacional: O Internacional: O

Observaciones:
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4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [0 b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi O e. Moto taxi [0 f Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote [ i Barco O j. Canoa O k. Avion O I. Avioneta O
m. Helicoptero [0 n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) |
c. Frecuencia

@ (el d.e .Ia CULSENE © ESCARELN 3 b. Estacion / terminal < © ® d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio .o g 2 2

B £ 5 ]

°© 8§ = &

) o . R i El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Reales Tamarindos Puerto Lopez ] O O llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
Cooperativa de buses Reina del Camino Puerto Lobez O O O El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe

pera P llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
X X i El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Manglar Afto Puerto Lopez u a a llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
c tiva de b T Mant Puerto L 0 O O El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
ooperativa de buses Turismo Manta uerto Lopez llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
- El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Transporte Jipijapa Puerto Lopez o o o llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual O c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefializacién O
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: No existe sefializacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO [ sn O
5.1 Planta turistica (M)
a.En el Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano
Aloiamiento O Establecimientos Namero de Namero de Aloiamiento Establecimient  Numero de Nimero de
) registrados Habitaciones Plazas ) os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio Od 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [] 0 0 0 Campamento Turistico [] 1 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes 13 20 43
Obsenvaciones: Obsenvaciones: Las cabafias pertencen a diferentes familias de la
comunidad
AfiEiies y bk | Establecimientos Numero de Ndmero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de
y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 14 70
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 12 74
Observaciones: Observaciones:
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Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O [0} Mayoristas O o]
Internacionales O o] Internacionales O o}

Operadoras O o] Operadoras O o]
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional Nacional Cultura o Guia Local Nacional facions] Cultura o]
Especializado Especializado
24 o] o] Aventura o] 24 o Aventura o
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo O
i : _— Accesibilidad Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador 3 ©
universal B R M
Punto de Informacion O [¢] [¢] texto O O O
-Tur O o o texto O O O [m}
a. De apoyo a la gestion N o N
turistica, Centro de interpretacion O 0 o texto O O O (]
Centro de facilitacion turistica O o o texto O O O O
Centro de recepcion de 1.53069 S N
visitantes ! 80.74075 W texto | O
Garitas de guardiania O o} o texto O O O O
Miradores O [¢] [¢] texto O O O O
b. De observacion y
vigilancia
‘Torres de avistamiento de aves O o [} texto O O O O
Torres de vigilancia para R
O salvavidas O 0 0 texto O O O ]
Senderos 1 [} texto O [}
Estaciones de sombra y 1.53069 S i
c. De recorrido y descanso ! 80.74075 W texto ) ]
descanso B
Areas de acampar o} [} texto O (]
g Refugio de alta montafia [¢] [¢] texto O O
p - 1.53069 S
Baterias sanitarias 0 50 74075 W texto O O
d. De servicio
N . 1.53069 S
O Estacionamientos o} 80.74075 W texto O [}
e.Otros [ [¢] [¢] texto O O
Observaciones: Todas estas instalaciones estan ubicadas en el centro de la comunidad
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) (|
a. En el Atractivo ] b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico [0 Otro O Casa de cambio [0  Cajero automético O Otro O
Especifique:  texio Especifique:  texio
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO NO O sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

c. Actividades extractivas /

a. Erosion O ganaderas O b. Actividades forestales mineria O
b. Humedad (] d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O g*soosri\giig:?nes deusoy O i. Falta de mantenimiento
d. Flora/Fauna O j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacion de residuos O |. Expansién urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social O 2622?;’;?”0 industrial / O o. Vandalismo
Otro [} Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U) (]
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O

Observaciones:
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6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a- Actividades agricolas y O b. Actividades forestales O ¢. Actividades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad (] d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono () f. Huaquearia O
. Desastres naturales ] g. Conflicto de tenencia O h. Condiciones de usoy O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminaci6n del ambiente [ k. Generacion de residuos ] |. Expansién urbana ]
" p n. Desarrollo industrial / "
e. Clima m. Conflicto politico / social O comeraial O 0. Vandalismo [}
Otro [} Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo (]
P b. Fecha de )
a. Declarante: b. Denominacion declaracion: c. Alcance
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO O sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo (] b. En laciudad o poblado mas cercano
Agua: O Agua
Especifique: Especifique: Entubada
Energia eléctrica: O Energfa eléctrica
Especifique: Especifique: Red eléctrica de servicio publico
Saneamiento: O Saneamiento:
Especifique: Especifique: Pozo séptico
Disposicion de o Disposicion de
desechos desechos
Especifique: Especifique: Carro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados
7.2 Sefialética en el atractivo (]
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o o o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o (o] o texto O O O
Pictograma de actividades turisticas o} o o} texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o} o o} texto O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion o} o o} texto O O O
Totems de atractivos turisticos o [¢] o texto O O O
Totems de sitio o o o texto [} O O
Toétems direccionales (o] o} (o] texto O O O
Pictograma de atractivos naturales o} o o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales o [o] o texto O O ]
Pictograma de actividades turisticas o} o o texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o} o o} texto O O O
Pictogramas de restriccion o o o texto ] [ (]
Sefales turisticas de aproximacion o [o] o texto O O ]
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos [¢] [} o texto [} O O
O
Panel informativo de atractivos o [} o] texto O O O
Panel informativo de direccionamiento hacial -
atractivos, servicios y actividades o o o texto = = O
Mesas interpretativas o o [} texto O O O
Totem de sitio (o] o} (o] texto O O ()
Totem de direccionamiento o [o} o texto [} O O
Letreros j )
informativos |De informacién botanica o [o} [¢) texto [} O O
() Normativos de concienciacion o o o texto O O O
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo o [o] o texto ] O O
O
Otros [ texto
Observaciones:
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7.3 Salud (mas cercano) (M) O
a. En el atractivo O b. En laciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica O o Hospital o Clinica O [¢]
SP:I‘eJZlO / Centro de O o ::Iizlo / Centro de O o
5
Dispensario médico ] £ o Dispensario médico ] o
S:;iiﬂ;l;n de primeros O © o :S;:ﬁ;usn de primeros 1
Otros ] o Otros ] o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M)
a. Privada O texto
b. Policia nacional @ ECuU911
s
c. Policia metropolitana / Municipal ] 3 texto
d. Otra O texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) O Telefonia (M) [ Conexién a internet (M) [
Fija [} Linea telefonica ] Fibra 6ptica [} Fija Linea telefonica [ Fibra 6ptica [}
Movil Satélite O Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas
Satelital ] Telefonia movil Satelital ] Telefonia movil
Observaciones:
Radio portatil (U) (]
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacioén interna O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves ] Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales O
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami O
(;Exist? un plan de contingencia en caso O Instituciéon que elaboré texto Nombre del texto Afo » de o
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Si () NO O sn O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S (] NO Afo de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? Si O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si NO O Especifique:
Normativas que se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) I
9.1.1 En el Agua (M) (]
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf O g. Rafting [m] h. Snorkel O i. Tubing [m] j. Regata O
k. Paseo en panga O I. Paseo en bote o m. Paseo en lancha O ;‘j:f:: en moto ] o. Parasailing O
p. Esqui acuatico (] g. Banana flotante (] r. Boya (] s. Pesa deportiva (] otro OO texto
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) O
a. Montaflismo O b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo e. Canyoning
guS:;);oracién de O ge':f::‘?:ad:s h. Cabalgata O i. Caminata O j. Camping
K. Picnic O If.a‘;):aservacién de floray :S.tggservacién de O . Otro O texto
Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados ] c. Visita a talleres artisticos [}
h. Participacién en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales [ i Participacion en talleres artesanales O
e. Exposiciones tematicas permanentes, O f. _E_xhibicién de piezas, muestras, obras, etc., o i. Actividades vivenciales y/o lidicas 0O
temporales y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo ] h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales [} I. Participacion de la celebracion [} m. Compra de artesanias O
n. Convivencia (] 0. Medicina ancestral O Otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO ST NO sn 0
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl O NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com
b. Red Social Nombre: aguablancaec
c. Revistas Especializadas [} Nombre:
d. Material POP Nombre: Tripticos
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: itur Puerto Lopez
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ] Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas | Nombre:
h. Otro [} Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S NO O Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO O sn O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos |
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? SI NO O Tipo: Digital [ Papel Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO O Frecuencia de los reportes: Anual
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) E Junio, Julio, Agosto, Septiembre § § 0
3 o=
Baja (meses) O u% Mayo, Abril el 2 0
d. Llegada de turistas
(| Turista nacional Llegadas mensuales Total anual ] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 USA 0 0
Ciudades de origen Montecristi 0 0 Paises de origen Chile 0 0
Guayaquil 0 0 Francia 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes aviernes 0 ZZ‘:‘Z:: 0 Dias feriados (0] Permanente O Estacional ] Esporadica O Inexistente [
Observaciones:

Pagina 210



Universidad de Cuenca

12. RECURSO HUMANO S| NO OO S|
\ [ inistracio ion del . - .
a umero de personas a cargo de la administracion y operacion del 6  |d. Ndmero de personas especializadas en turismo 2
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . . - g. Nimero de personas que manejan algiin de
instruccion (M): f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) idiomas (M) O
Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aeman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0 ltaliano 0
Sensibilizacio d .
Otro texto len5| ||zlaC|on ¢ 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Conocida como Casa de Reunion, son ruinas de la cultura mantefia, Antiguamente se podian encontrar decoraciones de animales como serpiente hechas en adobe, las
mismas se han ido perdiendo con las lluvias

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Elaboracion propia

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QH09cAT3fLTyfq93tvhtva-QiSxse&l=-1.5390863400275083%2C-80.73879647382734&2=19
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 3 1 9 5 1 M C (o] 1 (0] 2 (o] o (o} 3
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Monticulo Principal
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES

ARQUITECTURA

AREA ARQUEOLOGICA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1

Provincia

2.2 Cantén

2.3 Parroquia

MANABI

PUERTO_LOPEZ

MACHALILLA

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Namero

2.7 Transversal

Agua Blanca

n/a

n/a

2.8 Latitud (grados decimales)

2.9 Longitud (grados decimales)

Click

2.10 Altura (msnm)

1.

54077 S

80.74024 W

107

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador:

Presidente d

e la Comunidad

b. Nombre de la Institucién:

Comunidad

Agua Blanca

c. Nombre del Administrador:

Paul Martinez

d. Cargo que ocupa:

Presidente de la Comunidad

e. Teléfono / Celular: 0990905853 f. Correo Electrénico: info@comunidadaguablanca.com

Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas O
a. Clima: Tropical Megatérmico Seco b. Temperatura(°C): 20°-30° c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 161,5-1120
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) (]

a. Cultura b. Naturaleza [} c. Aventura O

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico (]

a. Pristino [} b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural e.Ubano [
3.4 Ingreso al atractivo (U) O

b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de Ingreso = 5
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semanay Solo dias habiles otro Especificar
feriados
Libre 0:00 0:00 ] O ] O texto
Restringido a 0:00 0:00 ] [} O [} texto
Pagado 8:00 17:00 O O O texto
. . . Dinero Deposito P
d. Maneja un sistema de reservas: O P Efectivo Electrénico O Bancario ] Tarjeta de Débito ]
B Pago: N i R

e. Precio: Desde 5,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria Cheque

g. Meses recomendables de visita:

Todo el afio

Observaciones:

El costo de ingreso a la comunidad es de $5,00 por persona, el mismo que incluye visita al museo, ruinas arqueologi

a laguna sulfurosa.

S, servicio de guianza y visita

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si NO () S (]
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Agua Blanca
b. Distancia desde la ciudad 153 km C Tiempo esnma_do de 0:00  h/min d. Coorde.nadas Lat: 1.53069 S Long.: 80.74075 W
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: Distancia desde el centro de la Comunidad. Solo se puede llegar al atractivo caminando
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden [¢] o [¢] texto
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden [¢] o o texto
1.51866 S s
59 sfa 3ueno
c. Tercer orden 80.77491 W 80.74075 W 4.59 Asfaltado Bueno
Observaciones: La distancia es desde la carretera principal al centro de la Comunidad
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo o de partida texto Llegada 1exto
o o
= =
b. Acuatico (U) [ Lacustre o |Puerto/ Muelle texto s Puerto / Muelle de texto g
de partida ] Llegada 0
Eluvial o Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (U) O | Nacional: O Internacional: (]

Observaciones:
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e i it
| F 4
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [0 b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi O e. Moto taxi O f. Teleférico O
g. Lancha [0 h.Bote ] i.Barco [1 j. Canoa O k. Avion O |. Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro Especifique Transporte privado
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) O
c. Frecuencia
& i d(_e _Ia CEIFIENT © ESEEREkD (IS b. Estacién / terminal ® = < d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio g g 7 2
8 £ 5 5
° 8§ = @
Cooperativa de buses Reales Tamarindos Puerto Lopez O O O Elbus p}as»a Por laent a’da’a a comunidad, desde’aqu\ se debe
llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
. El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Reina del Camino Puerto Lopez o O O llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
i i El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Manglar Alto Puerto Lopez o U O llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
- ) El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Turismo Manta Puerto Lopez O O O llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
) - El bus pasa por la entrada a la comunidad, desde aqui se debe
Cooperativa de buses Transporte Jipijapa Puerto Lopez o o o llegar a la comunidad a pie o en otro tipo de transporte.
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Accesibilidad motriz O b. Accesibilidad visual ] c. Accesibilidad auditiva O d. No es accesible
Observaciones:
4.5 Sefalizacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno O Regular O Malo O
Observaciones: No existe sefializacion
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI NO [ sn 0O
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano
e O Establecimientos Nimero de Ndmero de N Establecimient ~ Numero de Nimero de
) registrados Habitaciones Plazas ) os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel Od 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria O 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort O 0 0 0
Refugio Od 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [] 1 0 0
Casa de Huéspedes [ 0 0 0 Casade Huéspedes [ 13 20 43
Observaciones: Esta ubicado en el museo Observaciones:
ANfiEnies v haikes W Establecimientos Nimero de Numero de | Alimentosy Establecimientos Nimero de Nimero de
y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes O 0 0 0 Restaurantes 3 14 70
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares ] 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda 3 12 71
Observaciones: Observaciones:
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VEEIOAD 18 Cibuck
"

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje (] Establecimientos registrados
Mayoristas O o Mayoristas O (o]
Internacionales O o] Internacionales O [}

Operadoras O 0 Operadoras O o]
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional Nacional Cultura o Guia Local Nacional Nacional Cultura o]
Especializado Especializado
24 0 o Aventura 9] 24 0 0 Aventura ]
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
ibili Estado (U]
Categorfa (M) Tipo (M) cantidad Coordenadas Administrador accssiblidad @
universal B R M
Punto de Informacion O [ [¢] texto O O O
-Tur O o o texto O O O (]
a. De apoyo a la gestion N L
turistica Centro de interpretacion O o} 0 texto O O O [}
Centro de facilitacion turistica O 0 o texto O O O O
Centro de recepcion de 1.53069 S
visitantes B 80.74075 W texto ] ]
Garitas de guardiania O [¢] [¢] texto O O O O
Miradores O [¢] [¢] texto O O O O
b. De observaciéon y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O [ o texto O O O O
= Torres de Vvigilancia para O o o texto O O O O
salvavidas -
Senderos 1 [} texto O O
Estaciones de sombra vy 1.53069 S
1 to
c. De recorrido y descanso 80.74075 W texto ) ]
descanso -
Areas de acampar O [ o texto O O O O
Refugio de alta montafia O o} [} texto O O O (]
p - 1.53069 S
Baterias sanitarias o 80.74075 W texto O O
d. De servicio
Estacionamientos o ”:) ;Z((J;;: \?/ texto O O
e.Otros [ [¢] [¢] texto O O O O
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo O b. En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo IS Venta de artesanias y O Alquiler y venta de equipo IS Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O otro Casa de cambio [0  Cajero automatico O Otro O
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Si NO O sn g
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a Erosién o a. Actividades agricolas y O b. Actividades forestales O c. Actllwdades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia O
h. Condiciones de uso y
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O e O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente [ k. Generacion de residuos O |. Expansién urbana O
i : . : n. Desarrollo industrial / "
e. Clima m. Conflicto politico / social O comercial O o. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
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6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
. . Actividad icol. . Actividad tracti /
a. Erosion & vidades agricolas y ] b. Actividades forestales O ¢ Actividades extractivas O
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono ] f. Huaquearia O
" N h. Condi ds N L
c. Desastres naturales (] g. Conflicto de tenencia O on ,K,:'ones e usoy O i. Falta de mantenimiento O
exposicién
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente  [] k. Generacion de residuos [ ) |. Expansion urbana [ )
" : o . n. Desarrollo industrial / "
e. Clima m. Conflicto politico / social ] comercial ] 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo (]
. b. Fecha d
a. Declarante: b. Denominacion: echa de c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO [ sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo O b.En laciudad o poblado mas cercano
Agua: O Agua
Especifique: Especifique: Entubada
Energia eléctrica: O Energfa eléctrica
Especifique: Especifique: Red eléctrica de servicio publico
Saneamiento: O Saneamiento:
Especifique: Especifique: Pozo séptico
Disposicion de o Disposicion de
desechos desechos
Especifique: Especifique: Carro recolector
Observaciones: El carro recolector solo pasa los dias sabados
7.2 Sefialética en el atractivo (]
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o} o o} texto O O O
Pictograma de atractivos culturales [o] o} [o] texto O O [ )
Pictograma de actividades turisticas o [¢] o texto O O O
. Pictograma de servicios de apoyo o} o o} texto O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion o [o] o texto O O O
Totems de atractivos turisticos (o] o} (o] texto O O O
Totems de sitio o [} o texto O O O
Toétems direccionales (o] o} o] texto O O ()
Pictograma de atractivos naturales o o o texto O O O
Pictograma de atractivos culturales (o} o [} texto ] O [}
Pictograma de actividades turisticas o [¢] o texto O O O
Pictograma de servicios de apoyo o} o o} texto ] O O
Pictogramas de restriccion o [¢] o texto O O ]
Sefiales turisticas de aproximacion o o o texto O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos o (o} o texto ] O O
O
Panel informativo de atractivos o [¢] o texto O O O
Panel informativo de direccionamiento hacial N
atractivos, servicios y actividades o o o texto = = O
Mesas interpretativas o o o texto O O O
Totem de sitio o] o} (o] texto O O ()
Totem de direccionamiento o o o texto ] O O
Letreros . . .
informativos |De€ informacién botanica o} o o texto O O O
() Normativos de concienciacion o [¢] o texto O O O
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo [} o o texto O O O
O
Otros [ texto
Observaciones:
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7.3 Salud (mas cercano) (M) O
a. En el atractivo O b. En laciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica O o Hospital o Clinica O [¢]
SP:I‘eJZlO / Centro de O o ::Iizlo / Centro de O o
5
Dispensario médico ] £ o Dispensario médico ] o
S:;iiﬂ;l;n de primeros O © " :S;:ﬁ;usn de primeros 1
Otros ] o Otros ] o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M)
a. Privada O texto
b. Policia nacional @ ECuU911
s
c. Policia metropolitana / Municipal ] 3 texto
d. Otra O texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En laciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) O Telefonia (M) [ Conexién a internet (M) [
Fija [} Linea telefonica ] Fibra 6ptica [} Fija [} Linea telefonica [ Fibra 6ptica [}
Movil Satélite O Redes inalambricas Movil Satélite O Redes inalambricas
Satelital ] Telefonia movil Satelital ] Telefonia movil ]
Observaciones:
Radio portatil (U) (]
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacioén interna O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves ] Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales O
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami O
(;Exist? un plan de contingencia en caso O Instituciéon que elaboré texto Nombre del texto Afo » de o
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Si NO O sn O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S (] NO Afo de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? Si O NO Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si NO O Especifique:
Normativasque se usan en las zonas de amortiguamiento de uso comunitario del Parque Nacional Machalilla y las normativas inernas de la comunidad.
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) I
9.1.1 En el Agua (M) (]
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf O g. Rafting [m] h. Snorkel O i. Tubing [m] j. Regata O
k. Paseo en panga O I. Paseo en bote o m. Paseo en lancha O ;‘j:f:: en moto ] o. Parasailing O
p. Esqui acuatico (] g. Banana flotante (] r. Boya (] s. Pesa deportiva (] otro OO texto
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) O
a. Montaflismo O b. Escalada O c. Senderismo O d. Cicloturismo (] e. Canyoning
guS:;);oracién de O ge':f::‘?:ad:s O h. Cabalgata i. Caminata O j. Camping
k. Picnic O If.a‘;):aservacién de floray O :S.tggservacién de =] . Otro =] texto
Observaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados O  c. Visita a talleres artisticos [}
h. Participacion en talleres artisticos ] d. Visita a talleres artesanales [0 i Participacion en talleres artesanales ]
e. Exposiciones tematicas permanentes, o f. _E_xhibicic’)n de piezas, muestras, obras, etc., 0o i. Actividades vivenciales y/o lddicas 0o
temporales y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales O I. Participacion de la celebracion [} m. Compra de artesanias O
n. Convivencia (] 0. Medicina ancestral O Otro O texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO S| NO O sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl O NO Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direcciény nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL: www.comunidadaguablanca.com
b. Red Social Nombre: aguablancaec
c. Revistas Especializadas ] Nombre:
d. Material POP Nombre: Tripticos
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: itur Puerto Lopez
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) ] Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas [} Nombre:
h. Otro [} Nombre:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO ) Especifique:
Observaciones: La comunidad forma parte de la ruta del Spondylus y de turismo comunitario
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO ] sn O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos O
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? S NO O Tipo: Digital O Papel Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Si NO O Frecuencia de los reportes: Anual
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) ::.’- Junio, Julio, Agosto, Septiembre % g 0
Baja (meses) O 2 Mayo, Abril - 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quito 0 0 Usa 0 0
Ciudades de origen Montecristi 0 0 Paises de origen Chile 0 0
Guayaquil 0 0 Francia 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes a viernes 0 Zigrisag; 0 Dias feriados 0 Permanente [} Estacional O Esporadica O Inexistente [

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO S| NO O s 0O
a. Nu_mero de personas a cargo de la administracién y operacion del 6 |d. Ndmero de personas especializadas en turismo "
atractivo
e NL’Jmeroi :setr;zjecr:igrr]}a(sM;::on nivel de f. Ndmero de personas capacitadas por tematica (V) g. Nimero de per;?:;i SL(IEA) manejan alglin de 0
Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 24 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aeméan 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 24 Guianza 24 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto ;2:?;223:?:8 de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Esta zona arqueoldgica tiene una gran importancia ya que aqui se encontraba el cacique y también servia como puesto de vigilancia por su ubicacion.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Elaboracion propia

c. Ubicacion grafica del Atractivo

[GasaldeiReliniopiS tios

Fuente: https://www.google.com/maps/d/viewer?hl=es&mid=1NS8QH09cAT3fLTyfq93tvhtva-QiSxse &ll=-1.540097837196883%2C-80.7390978400741882=18
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Anexo 6. Registro fotografico

Fuente: Elaborado por: Fuente: Elaborado por:

Gabriela Solis y Erika Vega Gabriela Solis y Erika Vega
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Fuente: Elaborado por: i:uente: Elaborado dr:

Gabriela Solis y Erika Vega Gabriela Solis y Erika Vega

Fuente: Elaborado por: Fuente: Elaborado por:

Gabriela Solis y Erika Vega Gabriela Solis y Erika Vega
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Anexo 7. Guia Turistica Comunidad Ancestral Agua Blanca
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