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RESUMEN

Esta propuesta plantea que mediante el uso de la comunicacion audiovisual y
el lenguaje cinematogréfico, el periodismo puede propender a la produccion de
contenidos orientados al cambio social y a la construccion de una sociedad
mas equitativa para los conglomerados humanos, y conservadora del medio
ambiente. Para ejemplificar la proposicion, ofrece un reportaje periodistico
audiovisual denominado "ARUC vy el reciclaje”, un producto audiovisual

producido con los recicladores de la corporacion ARUC como protagonistas.

Palabras clave: comunicacion audiovisual, lenguaje cinematografico,
produccion, cambio social, medio ambiente, reportaje, reciclaje



ABSTRACT

This proposition suggests that through the use of audiovisual communication
and cinematographic language, journalism can tend to the production of content
aimed to social change and the construction of a more equitable society for
human conglomerates, and conservative of the environment. To exemplify the
proposal, it offers an audiovisual journalistic report called "ARUC and recycling",
an audiovisual product produced with of the ARUC’s corporation recyclers as

protagonists.

Key words: audiovisual communication, film language, production, social

change, environment, reporting, recycling
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INTRODUCCION

La desmesurada presencia de tecnologias de la comunicacién en la vida
cotidiana y el consiguiente consumo de los contenidos que en estas se
soportan, ha convertido al audiovisual en uno de los sistemas semiéticos mas
extendidos y utilizados. Antes del advenimiento de esta edad de la informacion,
el cine y la television ya eran la punta de lanza en el desarrollo de lo que en
términos de Adorno y Horkheimer serian las industrias culturales y su
produccién en serie. Con la tecnologia se permeabilizaron las fronteras,
permitiendo la dispersion planetaria de los productos culturales ideados para el
entretenimiento; en cada uno de estos procesos, la comunicacién audiovisual

ha desempefiado un papel primordial.

La gran capacidad enajenante de la imagen en movimiento es la que abruma a
la humanidad, implantandole ideas, haciéndole ensofar, desear, odiar amar,
incluso librandole de la necesidad de realizacibn personal mediante su
entretenimiento. Pero es también esa misma facultad semibtica, la que es
capaz de movilizar en ese ser los mas importantes resortes intelectuales. Es
por esto que el periodismo necesita servirse en mayor medida de la

comunicacién audiovisual y su formidable poder.

En tiempos de frenética inmediatez, constituye un desafio para los nuevos
comunicadores el prescindir del sensacionalismo en su ejercicio profesional, y
abordar tematicas de interés social apegandose con fidelidad al método
cientifico. El reportaje, como género mayor y mas basto es considerable, en su
modalidad audiovisual, como una ruta mas eficaz al grueso de la poblacion. Y
es posible la deseable meta de un trabajo riguroso y sistematico. Volcar este
enfasis de fiabilidad en un aporte para la conservacion ambiental, asi como en
favor de la inclusion social de grupos sociales vulnerables, es el intento que en

este trabajo se ensaya.
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El denominado reciclaje “a pie de vereda”, mas que una estrategia sistematica

en pos de agilitar la industria y salvaguardar la ecologia, constituye una forma
alternativa de subsistencia. Esta circunstancia se origina en las condiciones
marginales de vida producidas por la exclusion social de amplios sectores de la
poblacién. El reciclaje es una forma de subsistencia como medio econémico,
ajena al orden social y a los derechos y garantias que éste supone. Mas
adelante plantearemos las condiciones y circunstancias en las que se
encuentran los intentos de ordenamiento de los recicladores urbanos, veremos
qgue incluso dentro de estos grupos sociales existe una forma de exclusion en
su adscripcion al intento de ordenamiento por parte de las instituciones
pertinentes. De esta forma implementaremos la comunicacién audiovisual en
un mensaje a la poblacion local sobre la importante labor de sus similares, los

recicladores.

CAPITULO |

1 LA COMUNICACION AUDIOVISUAL COMO MEDIO
HEGEMONICO

1.1 Introduccién: el lenguaje audiovisual y la comunicacion social

El lenguaje audiovisual y cinematografico se desarroll6 como técnica,
como arte y como estrategia comercial y politica, su evolucion se ha
implementado como instrumento funcional en multiples dimensiones: interviene
en la economia, es indispensable en divulgacion de investigaciones y hallazgos
de la ciencia, y primordialmente, su rotunda incidencia en el orden ideologico,
cultural y politico en la sociedad. Originado en el desarrollo de la
cinematografia y sus paulatinos avances técnicos, el lenguaje audiovisual en

cierto punto de la historia convergio con los medios de comunicacion. Desde

11
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entonces se ha implementado en el campo del periodismo y su discurso
informativo. Con sus multiples formatos, los géneros y subgéneros informativos
son una construccion discursiva que explota sobremanera la imagen en
movimiento: el reportaje, el documental, la entrevista, los informativos
tematicos y noticiarios se producen bajo el extenso mundo de la técnica en
realizacion y produccion audiovisual, que constituyen su soporte. Con la
revolucién digital de las tecnologias de la comunicacién, y encausada por los
procesos de globalizacién que sigue la historia del mundo, la interrelacion entre
la comunicacion social —como profesion— y el lenguaje audiovisual, ha
adquirido nuevas dimensiones. En definitiva, un campo abierto al estudio y

teorizacion de la comunicacion.

A lo largo de los siglos, las sociedades humanas se han configurado
paulatinamente, y la comunicacion ha sido un factor fundamental en este
proceso. Por su naturaleza, la comunicacion constituye el instrumento
fundamental e indispensable en la l6gica de la raz6n humana: la facultad del
razonamiento en conjuncidbn con los sistemas semidticos, propician la
construccion de sentido superior, “no existe pensamiento ni conocimiento
alguno sobre nosotros mismos o sobre el mundo que nos rodea fuera del
lenguaje”. (Allen & Gomery, 1995) A razones como estas, el fendmeno
comunicativo cobré fundamental importancia como objeto de estudio, iniciando
su investigacion en las grandes potencias mundiales con tedricos como Laswell
o Lazarsfell y el funcionalismo de sus investigaciones, volcadas

prominentemente a la ingenieria social'.

Evocando algunos de estos postulados tedricos en su contexto geopolitico y sin
desvincularlos de factores coyunturales clave, revisaremos que mientras
grandes potencias —primordialmente Estados Unidos— se desarrollaban, se
formaba también una suerte de estructura de los sistemas politicos y

econdmicos: ciertos flujos culturales parecen ser el factor de cohesion en esta

! Investigacion llamada administrativa: busca la evaluacion de los efectos y eficacia en el publico de
campafas publicitarias, propaganda politica y de relaciones publicas por parte de quienes las financian
(Mattelart & Mattelart, 1997) .

12
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gran estructura. EI fendmeno comunicativo es la facultad fundamental que
posibilita esta organizacién estructural. Bajo este gran orden establecido esta la
representacion de los colectivos sobre la vida cotidiana, es aqui donde entran
estancias como la cultura y la ideologia. Por ello los grandes estados se sirven

de la comunicacion para mantener su funcionamiento.

Revisaremos como el fendmeno de la comunicacién en su conjunto, abarcando
la prensa, la cinematografia y por ende al lenguaje audiovisual, han sido
implementados con una funcion pragmatica, y han llegado a incidir
culturalmente a nivel mundial; para asi explorar una alternativa al proceder
profesional de los comunicadores, concretamente en la realizacién audiovisual.
La finalidad es implementar la potencial polisemia del audiovisual hacia una

forma de comunicacion que propicie el cambio social.

1.2 Los determinismos del Periodismo en su busqueda de la
verdad

La maxima fundamental de la verdad y su busqueda justifican no solo la
existencia del quehacer periodistico, sino la del ser humano. La verdad y la
virtud son el Unico camino para transformar la vida de una persona, y en las
sociedades, el camino para llegar a la justicia social y la equidad entre las
naciones. Los grandes ideales siempre han estado subyaciendo la labor
periodistica, y en paralelo se han levantado los implacables condicionamientos
que han sesgado y determinado la incidencia positiva de los medios de
comunicacién en la sociedad: factores como la concentracion de poder, la
dominacién cultural y la cuestionable legislacion de la comunicacion, han sido
el gran obstaculo para el desarrollo de las sociedades desprovistas. En el
interior de los sistemas de esta condicion geopolitica, las presiones de las
industrias de la informaciébn, que degradaron en principios de
espectacularizacién, sensacionalismo e inmediatez, han degradado también el
guehacer profesional de la prensa. Estas circunstancias han desvirtuado el
cometido deontoldégico de los profesionales en comunicacion, que en tantos

casos ha quedado en entredicho.

13
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1.2.1 Condicionamientos del campo profesional

Multiples e historicos procesos violentos de la historia del mundo se han
sucedido sin ser visibilizados por la prensa mundial: Teun Van Dijk explica, “los
medios de comunicacion no son un mediador neutral, l6gico o racional de los
acontecimientos sociales, sino que ayudan basicamente a reproducir ideologias
reformuladas”. (Van Dijk, 1990) (p. 28) En efecto, los grandes y pequefios
medios estan determinados por estructuras de poder. Respecto estas, al
periodista, no le queda mas que suscribirse, para asi procurar una economia
personal que le permita subsistir. Para que una persona pueda descubrir la
verdad, debe ser simplemente libre, y como revisaremos mas adelante, existen

implacables condiciones que imposibilitan aquella realidad deseable.

Al salir al campo profesional, el comunicador parte de un orden establecido en
condicion de dominacion y sometimiento del sector comercial de la
comunicacion, que se determina por “La concentracion oligopolistica de la
propiedad de los medios y su vinculacion a los poderes econdémicos y politicos
centrales [...]". (Abril, 1997) (p.108) EI compromiso y el proceder de la prensa
son distintos en cada contexto, y esta diferencia se determina en funcion al
desarrollo econdmico de cada estado y a los “intercambios desiguales” entre
éstos®. No obstante, en Latinoamérica los elementos comunes de la prensa no

apuntan al cambio y desarrollo; asi refiere Tortosa (1992):

En cuanto al tratamiento y construccion de la realidad —alli es donde mas
incide el poder de los medios— podemos hablar de que en Latinoamérica
se reproducen las pautas generales que siguen los medios: cierta
tendencia al sensacionalismo, el interés por lo exoético, lo morboso, la
primicia; y el poco interés en acercar al lector a la comprension del

fendbmeno atendiendo a sus raices. (p.36)

2 Intercambio desigual: es un esquema de relaciones en la «economia-mundo»: “un espacio geografico
dado; la existencia de un polo, «centro del mundo»; zonas intermedias alrededor de este eje central y
margenes muy amplios que en la division del trabajo se hallan subordinados y dependientes de las
necesidades del centro”. (Mattelart & Mattelart, 1997)

14
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Estas circunstancias mantienen paralelismo con paradigmas de la
comunicaciéon fundamentados en Laswell, Lazarsferd, etc. y sus marcos

tedricos funcionalistas.

1.2.2 Estudios socioldgicos funcionalistas

En la década de los 20s, —€poca marcada por los conflictos bélicos— la
Primera Guerra Mundial habia terminado y se configuraba la génesis
geopolitica de un segundo conflicto. Este contexto marcé los estudios
cientificos de la comunicacién bajo una corriente de investigacion psicolégica
experimental de la poblacion. Podemos apreciar lineas investigativas como la
Mass Comunication Research, donde la evaluacion y andlisis de las audiencias
es preponderante, y estas se llevan a cabo por quienes administran y financian
los medios: la medicion de los efectos que tienen sobre el publico las
campafas de informacion gubernamental, publicitarias, propagandisticas o de
relaciones publicas de empresas, asi como propaganda militar. Como sefialan
Mattelart & Mattelart (1997) se buscaba analizar la sugestionabilidad,
emociones, opiniones, actitudes y otros fendmenos del comportamiento, para
después implementarlos en la regulacion y el control. (p.30) Merton y
Lazarsfeld, también adscritos al gobierno norteamericano® proporcionarian al
modelo con investigaciones sobre las audiencias de la radio y el cine®. Los
tedricos latinoamericanos de la comunicacion sostienen que los resultados de
estos estudios fueron instrumentalizados en favor «de la promocion de todo “un
modo de vida”: la ideologia capitalista.» (Beltran, 2007) (p.24) y, como
corrientes de investigacion dominantes, configuraron el paradigma que se
volvié tradicional, el cual “era apropiado para los fines que perseguian los

Estados Unidos de América y Europa Occidental en la postguerra [...]". (p.23)

® Como sefiala Mattelart & Mattelart (1997) diferenciado a Parsons de Lazarsfed: “[...] a diferencia de
Lazarsfeld y su equipo, que viven de contratos de finaciacién privados y publicos, el sociélogo de
Hardvard permanece deliberadamente al margen de alianzas con el poder econémico y sus ldgicas de
mercado]...]".(p.34)

* Sistematizaron la «maquina de perfiles», un sistema encargado de registrar las reacciones del oyente en
términos de gusto, disgusto o indiferencia. Lo bautizaron «Analizador Lazarsfeld-Stanton». (Mattelart &
Mattelart, 1997) (p.32-33) Este sistema guarda cierta similitud con el like de la red social Facebook.

15
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Bajo este paradigma, los medios masivos se convirtieron en aparatos
industriales  producidos y manejados por grandes corporaciones
norteamericanas que ejercen una descomunal propaganda. Sobre esto Beltran
refiere, citando a Laswell: “Los analistas latinoamericanos recordaron que los
padres fundadores de la ciencia de la comunicacion habian considerado a la
propaganda una necesidad, como Lasswell, quien la veia como “el nuevo
martillo y yunque de la solidaridad social” (Lasswell,1927)” (Beltran, 2007)(p.23)
Como revisaremos en el apartado 1.3 La hegemonia de la industria
cinematografica Norteamericana, desplues de su erigimiento, la industria
cinematografica de Hollywood se expandiria en una estructura dominante de
operacion: “Asi, la industria norteamericana pudo obtener una notable
integracion vertical de la produccién, distribucion y exhibicién de peliculas para
convertirse en un maduro oligopolio, segun frase de Tino Balio. (King, 1994)
(p.27) De la misma forma el accionar de la prensa estaria centralizado: “el flujo
mundial de noticias estd dominado por un pequefio nimero de agencias (...)
AP, UPI, Reuter y France-Presse”. (Abril, 1997) (p.107) Asi pues, la industria
del cine y las grandes agencias de noticias se convirtieron en los principales
exportadoras de cine y televisibn hacia el planeta. En consecuencia la
bastedad de la poblacion entra en contacto con estas influencias alienantes:
como menciona Abril (1997) “los medios aparecen como constructores de la
realidad social, del caracter de las normas y de los tipos de comportamiento

apropiados a distintas situaciones”. (p. 97)

Asi se consolida una supremacia norteamericana que se introyecta
culturalmente a través de los medios masivos de su propiedad. Se afianza una
contundente dominacion, su magnitud es tal, que como Carvalho (1977)
ejemplifica, incide hasta las esferas politicas: “las actividades encubiertas del
gobierno de los Estados Unidos de América [...] se habian realizado no solo
para desacreditar sino también para ayudar a derrocar algunos gobiernos
latinoamericanos con orientacion de cambio y legitimamente constituidos”.
(citado en Beltran, 2007)(p.24)

16
Danilo Xavier Romero Siguencia



.

JE UNIVERSIDAD DE CUENCA

1.2.3 La Teoria Critica

Con la concentracion de los medios, y su configuracién en favor de una
hegemonia occidental; la nocién de Industria Cultural® de Teodoro Adorno y
Max Horkheimer —teoricos de la Escuela de Francfort— permitiria explicitar
tedricamente que “Los medios masivos estan institucionalmente ligados a la
industria y al mercado”. (Abril, 1997) (p.103) Esta corriente teoriza como se
lleva a cabo una produccion industrial de productos culturales, —que son la
mercancia— estos son diversos y estan estandarizados en suficientes géneros y
formatos de contenidos para satisfacer con gran eficacia a la gran diversidad
de consumidores: “El consumo y la recepcion estan anticipados —hasta el mas
férreo «control de la conciencia»— en el proceso de produccién industrial de la
cultura” (Abril, 1997) (p.105) El peligro reside en que estos objetos culturales
truncan la posibilidad de acceder a una experiencia que forme al sujeto con una
facultad critica propia. Habermas, sefala que “El ciudadano tiende a
convertirse en un consumidor con un comportamiento emocional y aclamador,
y la comunicacion publica se disuelve en «actitudes, siempre estereotipadas,
de recepcion aislada».” (Mattelart & Mattelart, 1997) (p.57)

Esta produccion a todo vapor se somete a una normalizacion, a una
esquematizacion; lo cultural se degrada y, como sefialan Mattelart & Mattelart
(1997), se pervierte en mera mercancia: “La produccién industrial sella la
degradacion de la funcién filoséfico-existencial de la cultura”. (p.54)

Asi también, la Perspectiva Critica permite advertir que esta sentencia
compromete también a la practica periodistica, evidenciando las causas de su

precarizacion deontoldgica.

1.2.4 Degradacién deontoldgica

® “A mediados de los afios cuarenta Adorno y Horkheimer crean el concepto de «industria cultural»”.
(Mattelart & Mattelart, 1997) (p.54) Segun éste la cultura es una mercancia producida industrialmente.

17
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En efecto, respecto a las formas de producciéon de la prensa, “[...]Jcon el
fin del milenio asistimos a un desplazamiento del lenguaje sensacionalista a
todos los ambitos informativos.” (Gordillo, 2009) Por ello desde las aulas el
paradigma positivista y funcionalista subyace a la profesionalizacién, “en
algunos planes de estudios, la ensefianza de la comunicacion se va reduciendo
a los contenidos instrumentales” (Serrano, 2006) (p.2) La ideal vision del
comunicador que, haciendo uso de una adecuada metodologia cientifica, obra
por el desarrollo social se desvanece, en su lugar se generaliza el tratamiento
amarillista de la informacion, “espectacularizacion del crimen, del gusto por lo
sangriento, dramatizacion de la noticia, tratamiento morboso de las historias
insélitas de interés humano”. (Gordillo, 2009) (p.88) Esta tendencia contamina
a los discursos informativos, se hace parte subyacente de las formas de
produccion de los noticiarios, como advierte Bordieu (1997) “el principio de
seleccion de las noticias consiste en la busqueda de lo sensacional, de lo
espectacular’. (citado en Gordillo, 2009) Estas condiciones estilisticas se
generalizan a nivel corporativo en las agencias de informacién; organismos en
los que condiciones empresariales también estan centralizadas, asi pues “[...]el
flujp mundial de las noticias esta dominado por un pequefio numero de
agencias”. (Abril, 1997) (p.107)

Pese a que los centros econémicos del sector de los medios —en sus altas
esferas— se refuercen econdmicamente por los lineamientos capitalistas; en
estas condiciones el campo profesional de la comunicacién ha caido en espiral
respecto de su deber ético: a mas de su orientacién comercial funcionalista —
funciones de contencion, entretenimiento, alienacibn— es golpeada por una
cuestionable implementacion de un método de trabajo riguroso e incluso la
exclusion del proceso de investigacion cientifica. Como resultado se ha
generado desconfianza por parte de la comunidad cientifica: la desestimacion
del caracter cientifico del periodismo, que, para mas de un investigador, se ha
puesto en entredicho. Para Phillips, por ejemplo “[...]el periodismo es una
disciplina practica que no persigue el conocimiento teorico. El primero
proporciona mas bien un conocimiento intuitivo, basado en el sentido comun”.

(Garcia & Berganza, 2005)(p.22) O, segun el criterio de Spengler, los
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““

periodistas “[...]se rigen por otro tipo de intereses, econOmicos y de
manipulacion de la opinion publica. Son representantes de la decadencia del

hombre moderno de la cultura occidental”. (Garcia & Berganza, 2005)(p.21)

1.3 Lahegemonia de la industria cinematografica Norteamericana

Las industrias culturales de caracter audiovisual se originaron
primordialmente en Norteamérica, y es desde alli que, como producto
comercial, establecieron su preeminencia a nivel global. Mediante una revision
de sus origenes nos centraremos en dos importantes formulas comerciales que
surgieron en el proceso, las cuales incidieron en la gran internacionalizacion del
cine de Hollywood. Asi es posible obtener nociones de cémo se consolidaron
las condiciones que permitieron ejecutar el impacto social e ideolégico del

modelo de vida norteamericano.

1.3.1 Origenes Primigenios: el Trust de Edison

Desde su aparicion en el mundo, el primigenio cinematografo y el subsecuente
nacimiento del arte cinematografico estuvieron bajo el yugo de un afan de
acaparamiento. Como en la mayoria de formas de intercambios comerciales, el
establecimiento de monopolios en razén del auto enriqguecimiento ha estado
entre los principales motores del quehacer humano, y en efecto, la industria
cinematografica a mas de ser un joven y sublime arte, se encuentra también
manchada por la sombra de los rapaces monopolios establecidos por los

hombres.

En 1908, y de la mano de Thomas Alba Edisson se origina el primer cartel del
cine: conocido como el Edison trust®, que bajo un sistema de patentes y

licencias, aplicé un impuesto a los exhibidores de peliculas asi como a las

® gl monopolio de Edison: “Asi nacia un poderoso cartel internacional, la M.P.P.C. (Motion Pictures
Patents Company), que bajo la jefatura de Edison agrupaba a la Biograph, la Vitagraph, la Essanay, al
coronel Selig, a Sigmund Lubin, a la Kalem, al distribuidor George Kleine y a los productores franceses
Pathé y Méliés”. (Gubern, 1969)
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productoras asociadas; quienes no contaban con las licencias eran
perseguidos. Como sefiala Sdnchez (2013) pese a que por aquellos tiempos en
Estados Unidos se establecio “la legislacion antimonopolios (por ejemplo, la
Ley Sherman es de 1890), uno tan llamativo como el del cine parece no haber
llamado la atencion de los politicos”. (p.22) Limitando la libre competencia, este
cartel ejercié un implacable control de la industria del cine. Se opondrian a ello
los denominados “independientes” aferrandose a la defensa de la libre
exhibicién en “organizaciones como la Independent Motion Picture Distributing
and Sales, presidida por Carl Laemmle, y la Greater New York Film Company,
fundada por William Fox”. (Gubern, 1969) (p.69) Curiosamente son éstos
productores, de descendencia judia que, como revisaremos, edificaran los
grandes estudios que hasta la actualidad imperan. Estas productoras son
gigantescas industrias del entretenimiento, y como sefiala Gubern (1969) sus
precursores fueron: el aleman Carl Laemale, —Universal-, Sam Warner —
Warner Bros—, Samuel Goldwyn y Louis B. Mayer, de origen ruso —Metro
Goldwyn Mayer— y mas sobresaliente, el creador de la Paramount Corporation,
Adolf Zukor. (p.70)

Las arremetidas del cartel de Edison bordeaban lo macabro, pero pronto a esta
mafia de hostigamiento le llegaria su caida. Ante la persecucion los
independientes se movilizaron al oeste de USA “[...]se fueron cobijando en los
suburbios de Los Angeles, especialmente en uno llamado Hollywood” (Gubern,
1969). Méas adelante revisaremos como, a la postre, la llegada del Star system
(y el Studio System’) seria un factor coadyuvante a la caida de Edison®. Willian
Fox antepuso una demanda legal por practicas monopdlicas: “apoyado en
algunas amistades politicas influyentes de Nueva York, llevdé en 1913 ante los
tribunales a la M.P.P.C., acusandola de violar la Ley Sherman[...]". (Gubern,
1969) (p.71) A este efecto legal, en 1917 la Compaiia de Patentes de Edison
es condenada y disuelta; y antes ya de su caida, los independientes pioneros

7 . ' . L, .
El Studio System refiere a la estrategia de produccion que aplicaron las productoras hollywoodenses, se
basaba en las estrellas, los géneros y la realizacion de filmes en los estudios. No revisaremos este
aspecto por razones de extension.

8 Sobre esto Sadoul (2004) afirma: “los independientes llegaron a la victoria por la guerra de las estrellas”.
(p.96)
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empiezan a constituir con prominencia las grandes productoras. Con el tiempo
“[...] comenzd un proceso de integracion vertical entre los mas grandes de los
nuevos estudios hollywoodenses, los cuales afiadieron a la actividad de

produccion filmica la distribucion y también la exhibicién”. (Sanchez, 2003)
(p-23)

1.3.2 Factores en la escalada y preeminencia de Hollywood

El éxito tanto comercial como cultural de la industria hollywoodense responde a
distintos factores, como Sanchez (2013) sefiala: “la primacia mundial del cine
norteamericano [...] Es un producto histérico multifactorial, en cuya
manufactura han intervenido factores econdmicos, politicos, culturales y
sociales, institucionales, tecnoldgicos”.(p.36) Factores tales como los
movimientos migratorios o las guerras mundiales fueron fortuitos; otros fueron
estrategias en el ambito politico econémico, como las maniobras en pos del

acaparamiento de los mercados internacionales.

Como importante aspecto esta la heterogeneidad de la sociedad
norteamericana, conformada por una amplia variedad étnica a causa de los
fendmenos migratorios mundiales. En efecto, como plantea Sanchez (2003)
(p.20) muchos de quienes construyeron la industria cinematogréfica estuvieron
entre las oleadas de inmigrantes de Europa oriental: “Un grupo que tuvo una
considerable participacion en el desarrollo del cine y la television en Estados
Unidos fue el de los judios, en particular de inmigrantes de Europa oriental que
profesaban tal religién”. (Sanchez, 2003) (p.9) De entre éstos, uno de los mas
sobresalientes fue el hungaro Adolph Zukor, que como Gubern (1969) sefiala,
contribuyé a imponer una disciplina industrial a las jovenes empresas de

Hollywood. (p.76)

1.3.2.1 Proteccionismo gubernamental

Si bien es cierto, otro factor coadyuvante al éxito de la cinematografia de USA
es el “acelerado proceso de desarrollo capitalista, de rapida industrializacion y

urbanizacién en la sociedad [...] cuando el cine se comenzaba a desenvolver”
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(Sanchez, 2003); mas contundente multiplicador de su preeminencia constituye
la interrelacion del gobierno norteamericano con la industria del cine, dando
como resultado una arrolladora politica cinematogréafica estadounidense de
expansion comercial: Como Sanchez (2003) indica, el Departamento de
Comercio de USA establecié estrecha relacion con la Motion Pictures
Producers and Distributors of América, (MPPDA)° (p.25) asi mismo se
implicaron entidades como el Departamento de Estado™ y embajadas
internacionales: “Un primer aspecto en el que el Departamento de Comercio dio
asistencia a la industria, fue la constante y sistematica provision de informacion

de los principales mercados” (Sanchez, 2003)(p.25)

Estos entes gubernamentales se percataron de que el cine era capaz de
favorecer otras areas comerciales —exportaciones—, y mas aun, promocionar
contenidos propagandisticos en favor de los objetivos de la politica exterior
norteamericana: A razén de esto, “la MPPDA sirvid de enlace de los intereses
corporativos de la cinematografia estadounidense (por lo menos de los
dominantes) frente al gobierno[...]”, (Sanchez, 2003) (p.26) asi pues, un
contingente de abogados y funcionarios efectuaron operaciones de
investigacion de los mercados internacionales, con ello se buscaba organizar
un monopolio de la exportacién, simultineamente se ejercia presién para
eliminar las barreras comerciales, al tiempo que se obstaculizaba

gubernamentalmente el comercio de vuelta. King (1994) escribe:

La Motion Pictures Producers and Distributors of America (MPPDA) oper6
efectivamente como un grupo de presién para imponer sus peliculas en el
exterior, esforzandose por mantener una politica de puertas abiertas
frente a la posibilidad de restricciones, de cuotas tarifarias y de cuotas de

pantalla. (p.55)

® Traducido al espafiol: Asociacion de Productores y Distribuidores Cinematogréaficos de América, fundada
en 1922, comprendia a las seis mayores productoras de Hollywood: “En 1945 la MPPDA cambié su
nombre por el de Motion Picture Association of America y le dio especial énfasis a su seccion de
exportaciones, la Motion Picture Export Association”. (King, 1994)(p.59)

19 sanchez (2003) citando a Trumpbour escribe: “Durante la década de 1920 se inicié una colaboracion
muy cercana de los representantes de las empresas mayores, con dos ministerios clave para la
expansion internacional de la industria: el Departamento de Estado y el Departamento de Comercio”.
(p.25)
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Una figura determinante en aquella relacion fue el politico republicano Willian
Hays, nombrado presidente de la MPPDA. Sadoul (2004) sefiala en su libro
que Hays dejé el Ministerio de correos por un sueldo de 100 mil dolares
anuales por asumir tal cargo, (p.190) estuvo emparentado a un cédigo de
censura que de alguna forma se dobldé con otra intencion: «El “pudor” fue
menos un fin que un medio y sirvidé para transformar el cine en instrumento de
propaganda glorificadora del “estandar de vida” de los Estados Unidos y de sus

principales productos industriales». (Sadoul, 2004) (p.190)

A la postre, organizar aquella arrolladora organizacion comercial le
corresponderia “[...]a la Motion Picture Export Association, fundada en 1945
para, con arreglo en lo dispuesto en la ley Webb-Pomerence, a la que se
acoge, actuar como un cartel legal que representa a la industria
norteamericana en el extranjero”. (Guback, 1980) (p.33) La denominada Ley
Webb-Pomerene legalizaba la organizacion oligopdlica, pues como Sanchez
(2003) (p.26) menciona, ésta eximia a los exportadores de la Ley Sherman
Antimonopolios: “concede excepciones a varias leyes antimonopolios, en lo que
se refiere a actividades relacionadas con el comercio de exportacion”. (p.29)

Este cartel logréo la apertura hacia el comercio externo, hizo posible la
penetracién en los mercados latinoamericanos' y europeos®, asi también
ejercid presion en gobiernos o facciones de competencia, para conservar estos
mercados para la industria de USA, estableciéndose asi un flujo unilateral de
los productos culturales cinematograficos. La implicacion del cine con sectores
comerciales de USA se acrecentd, y posteriormente, como veremos en el
siguiente punto, alcanzaria magnitudes de caracter geopolitico. Sobre el

aspecto comercial Sadoul (2004) escribe:

Algunas grandes compafiias: Paramount, Loew, Fox, Metro, Universal,

dominaron la producciodn, la explotacion y la distribucion mundiales. Lazos

1 King (1994) escribe: "En 1926 Argentina era el segundo mercado mas grande de los Estados

Unidos fuera de Europa”.(p.26)

12 Guback (1980) escribe: “Sin lugar a dudas, Europa occidental, como conjunto, es hoy en dia el
mercado exterior mas importante para las peliculas americanas”.(p.31)
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cada vez mas estrechos las unieron a las grandes potencias de Wall
Street: el banco Kuhn Loeb, la General Motors, Dupont de Nemours,
Morgan Rockefeller, etc. (p.189)

1.3.2.2 Influencia de los conflictos bélicos

Las dos Guerras Mundiales y el conflicto entre Espafa y Estados Unidos son
dos factores que, como los ya citados, guardan incidencia en la preeminencia

de Hollywood.

Con la victoria ante Espafa en el conflicto de 1898, Norteamérica marca un
expansionismo que incrementa su influencia continental “[...] mediante lo cual
logro el control de Cuba, Puerto Rico y las Filipinas. Pocos afios después, se
anexaba las islas Hawai”. (Sanchez, 2003)(p.21) Con el precedente de la
anexion de parte de México, y con su nueva influencia en Centroameérica y el
Pacifico, USA se configuraba como una creciente potencia mundial. Gubern
(1969) refiere: “La guerra hispano-norteamericana hizo nacer, con violencia
rabiosa, un género nuevo, el de la propaganda politica, que se arrastrara ya

para siempre a lo largo de toda la historia del cine”. (p.21)

No sin razon, la propaganda se configuraba como un instrumento fundamental
para los objetivos gubernamentales de USA. Para los afios veinte, con el cértel
cinematografico penetrando el mercado europeo —copado ya en altos
porcentajes de filmes hollywoodenses— naturalmente se empleé la estructura
de mercados filmicos para promocionar los fines del gobierno: “La propaganda
constituye el unico medio para suscitar la adhesion de las masas; ademas es
mas econdmica que la violencia, la corrupcidon u otras técnicas de gobierno
[...]” (Mattelart & Mattelart, 1997) (p.28)

Cuando se consumo la Primera Guerra Mundial (1914-1918) la industria
cinematografica de mudultiples paises de Europa se desmorond para jamas

recuperarse. El conflicto comprometié el territorio continental europeo en el que
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destacaba la cinematografia de Italia’®* o Francia, en donde segin Gubern
(1969) en su momento de apogeo, Pathé suministraba a los Estados Unidos
mas peliculas que todas las casas americanas juntas. (p.36) Sobre el ocaso de

esta prosperidad, King (1994) escribe:

Después de 1916 estas cinematografias serian desplazadas por obra de
una concertada campafia norteamericana de ventas, en la cual la
industria, tras superar los problemas generados por la guerra de las
patentes, sacO ventaja de las condiciones creadas por la primera guerra

mundial, que habia interrumpido la produccion de cine en Europa.(p.26)

Mientras la produccion europea se paralizaba, el céartel norteamericano
penetraba agresivamente en sus mercados, hacia lo propio en Latinoamérica; y
la urgencia por la funcion propagandistica de la industria del cine propicié la
mayor implicacién de esta con el gobierno, puesto que USA se arrastraba al
conflicto™. Los objetivos bélicos de un estado siempre suelen contraponerse a
los clamores de la poblacion, frente a esto los medios de comunicacion son un
importante instrumento: “La fuerza de la prensa para fomentar las guerras se
debe enteramente al hecho de que puede llamar a ciertos instintos. El hombre
es por naturaleza un competidor, un ser adquisitivo y mas o menos belicoso”.
(Russell, 2017) (p.82) Sobre la relacién de la cinematografia y el gobierno
Sanchez (2013) afirma: «De hecho, la entrada misma de Estados Unidos a la
guerra represento la constitucion de una fuerte alianza entre el gobierno y la
industria, que adopt6 un “patriotismo pragmatico”, que aseguro altas ganancias

a sus empresarios». (p.24)

Durante todo el conflicto el territorio continental de USA no fue agraviado, tanto
la cinematografia como otras industrias no se detuvieron, al contrario en

Europa, como sefiala Sanchez (2003), la industria cinematografica que se

13 King (1994) escribe: “Hacia 1912 la produccién cinematografica italiana dominaba el mercado mundial”.

(p.25)

1% Gubern (1969) escribe: “En abril de 1917 los Estados Unidos entraban en guerra [...] mientras en todas
partes, y por supuesto también en los estudios de cine, se afilaban las armas para servir a las nuevas
consignas belicistas” (p.92)
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estaba desarrollando fue devastada por la guerra en suelo europeo. (p.24) “La
entrada de Italia en la guerra dio el golpe de gracia a su cine y al llegar la paz
se encontro con las pantallas europeas sometidas al monopolio de Hollywood”
(Gubern, 1969) (p.67)

Con el advenimiento de la Segunda Guerra Mundial, el ya experimentado modo
de operar del cartel norteamericano evolucioné a una institucionalizacion entre
las relaciones entre Hollywood y aquel gobierno. Sobre esto escribe Sanchez
(2013) citando a Wagnleitner (1992):

Washington desesperadamente necesitaba la cooperacion de la industria
filmica de EU con propdsitos propagandisticos y para levantar la moral
afuera y en casa, mientras Hollywood dependia totalmente del gobierno
norteamericano para la reconquista y extensiébn de sus anteriores
mercados. Y la singular importancia de Hollywood para el esfuerzo de

guerra fue recompensada con mas de un favor gubernamental. (p.29)

Con ello quedaba establecido que las industrias culturales norteamericanas
tuvieron y tendrian un rol primordial en aspectos politicos, econdmicos,

ideoldgicos y culturales.

1.3.2.3 EIl Star System

Este factor corresponde a una sucesidon de eventos que derivd en el
funcionamiento sistematico del cine industrial norteamericano, un fenémeno de
gran prominencia por la implementaciéon de grandes esfuerzos publicitarios y
propagandisticos por parte de los estudios, para la creacion de las miticas
estrellas. Finalmente estas terminarian levantandose por encima de los
productores y calando hondo en los publicos; podria decirse que estas

estrategias se siguen implementando hasta la actualidad.

Los origenes del fenbmeno de las estrellas precede a Hollywood y al trust de

Edison; inician en Francia, con el Film d’Art, el movimiento cinematografico de
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los hermanos Laffite'® que, en afan de elevar la categoria del cine —limitado y
decadente por la falta de ingenio—, lo fusion6 con figuras fuertes del teatro, arte
que “[...]disponia entonces de demasiado atractivo y demasiado dinero para
que Sarah Bernhardt o Réjane pudieran hacer en los estudios otra cosa que
breves apariciones” (Sadoul, 2004) (p.64). Esta férmula comercial despuntd un
éxito sobrecogedor en Francia y mas tarde seria replicada por Adolph Zukor,
en EEUU.

Hasta entonces en Norteamérica, el cine desprovisto aun de prestigio alguno,
estaba confinado a ser una exhibicion callejera de poco rédito, Sadoul (2004)

escribe:

[...] hubo que esperar la transformacién de las nickeletes en teatros
lujosos y costosos para que la produccion pudiera pretender ser arte, y
esta metamorfosis empezo6 con seis afios de retraso respecto de Europa.
Pero avanz6 con un paso incomparable y dio a los Independientes,

ligados a estos circuitos, inmensas facilidades. (p.102)

Existian, a mas de la guerra de patentes con Edison, guerras internas entre los
independientes®®, algunas de las facciones-firmas se atacaban y asaltaban
entre si; por ende existia también la disputa por los talentos. Con los circulos
de Edison y la MPPC los actores estaban confinados al anonimato, y saltaban
de un bando a otro segun su conveniencia, y obligados por las circunstancias
desfavorables, como es el caso de Mary Pickford: “Mary Pickford empezé a
trabajar con Griffith por diez délares diarios. En 1910 Laemmle la contrata por
175 a la semana. En 1912 Zukor se la arrebata con la oferta de mil dolares
semanales, pero en 1916 le estaba pagando diez veces mas”. (Gubern, 1969)
(p.101)

15 sadoul (2014) escribe: “Los hermanos Lafitte encargaron guiones originales a los mas grandes

escritores franceses: Anatole France, Jules Lemaitre, Lavedan, Richepin, Sardou, Rostand, etc.
Contrataron como interpretes a glorias de la Comédie Francaise [...] Se aseguraron también la
colaboracion de los mejores escendgrafos y musicos”. (p.61)

16 Sobre las guerras internas entre independientes, Sadoul (2004) escribe: “En 1912, las compafiias de
actores de Laemmle intentaron varias veces, bajo el mando de Mary Dintenfass, tomar por asalto estudios
de Kessel y Baumann. Después de algunas escaramuzas violentas, chocaron con el ejército que
mantenia Thomas Ince para sus films sobre la guerra de Secesion” (p.97)
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La llamativa atraccion de los actores en adicion a la innovacion en el lenguaje
cinematografico, provocaron la salida del anonimato de los talentos: “La técnica
del primer plano habia permitido a la Vitagraph difundir y popularizar los rostros
de sus actores”. (Gubern, 1969) (p.100) En realidad, la unica forma de saber la
aceptacion o popularidad de los actores, en ese entonces, era su reflejo
econdmico en la taquilla: “Asi surgioé la nocibn de money making star (actor
fabricante de dinero) y los productores comenzaron a preocuparse seriamente

de la eleccion y «lanzamiento» de sus estrellas”. (p.101)

En efecto, los productores se percataron que existian figuras sobresalientes
gue resultaban atractivas y motivaban al publico a visitar las salas; en especial
Zukor, que a decir de Gubern (1969) aprendi6 la leccion del Film d'art europeo:

He aqui el punto de génesis, sobre el que describe:

[...] en 1912, fue cuando compr6 los derechos del film d'art francés
Elizabeth, reina de Inglaterra (La reine Elizabeth), interpretado por Sarah
Bernhardt en Inglaterra y que acababa de obtener un éxito sin
precedentes en los paises europeos. Era, ademas, la primera pelicula de
cuatro rollos que se presentaba en los Estados Unidos. Zukor organiz6
una funcion solemne para su estreno, con los asistentes cuidadosamente

seleccionados por invitacién rigurosa. (p.76)

El éxito de esta jugada marcé el punto de inflexion en la industria
cinematografica; a decir de Sadoul (2004), la inversion de Zukor fue de 25 mil
ddlares, recuperando y triplicando la ganancia: “Aquel éxito hizo salir al cine
norteamericano del periodo de cine medio de feria (...) Zukor aprovechd sus
ganancias y aquella experiencia para fundar una empresa nueva, la Famous
Players”. (p.97) Mientras el desahuciado trust de Edison se dirigia a su
disolucion, Edwin S. Porter lo abandona para unirse a Zukor; quien a partir de
agui, formaria un emporio de produccion, exhibicion y distribucién basado en

las estrellas y los metrajes largos, “[...] se asoci0O con varios empresarios
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creando la Paramount Corporation, que agrupaba a todas las grandes firmas
independientes”. (Gubern, 1969) (p.77)

En los siguientes afios el papel de las estrellas toma prominencia en la
industria. Hollywood acrecentd su dominio mundial, basandose en la
fabricacion de estos idolos mediante departamentos de publicidad y promocion:
“[...] la estrella es un producto industrial que se elabora y se lanza al mercado
de modo analogo a una marca de automovil, un cosmético o una lavadora
mecanica”. (Gubern, 1969) (p.102) El sistema evolucioné en una maquinaria
que fabricaba a la estrella, y naturalmente ejercia un alto control sobre su
nueva creaciéon, los personajes mercancia se supeditaban legalmente en
términos contractuales: “El actor cedia a los estudios todo control sobre la
utilizaciéon de su nombre y aspecto fisico, que el estudio podia utilizar en
anuncios, publicidad (...) o incluso para vender otros productos”. (Allen &
Gomery, 1995) (p.226)

1.3.2.3.1 El estrellato

La forma de producir cambi6 en los estudios: se implementaron
prominentemente departamentos de publicidad, como aparatos de promocion
de los actores, con la finalidad de convertirlos en idolos. El sociélogo Edgar
Morin define una estrella como la combinacion del papel cinematogréafico y
actor, de personaje filmico y personalidad fuera de la pantalla. (Allen &
Gomery, 1995) (p.222) La unién del actor, el personaje que interpretaria, y el
material publicitario en torno a su imagen crearian ese idolo: “La llama de los
admiradores era alimentada con millones de fotografias dedicadas, la
publicidad cre6 alrededor de los idolos una atmédsfera de leyenda” (Sadoul,
2004) (p.189)

Entonces una serie de factores respecto al actor y ajenos a la realizacion
audiovisual entran a formar parte de la mercancia de los estudios: sus gustos,
sus relaciones amorosas, su vida privada. El actor se debia a los estudios, que

los convertian en acreedores a grandes éxitos financieros: “Los salarios
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pagados a las grandes estrellas se asemejan a las remuneraciones a los

inventores en ciertas industrias [...]" (Guback, 1980) (p.37)

Los medios de comunicacion masivos contribuyen a la penetracion de la fama
de las estrellas. Estas son representaciones que el publico percibe como una
imagen mitica, y son mediadas segun Dyer por cuatro tipos de discursos: la

promocion, la publicidad, las peliculas y la critica y los reportajes:

Los materiales promocionales incluirian aquellos designados para
establecer los contornos generales del personaje de la estrella (articulos
de prensa de los estudios, fotografias preparadas y distribuidas por los
estudios y apariciones en publico), asi como material publicitario
acompafiando peliculas determinadas de dicha estrella (anuncios,
programas de mano, poésters, trailesrs). (Allen & Gomery, 1995) (p.226)

La singularidad de la publicidad consistia en no ser directamente promocional,
sino mas bien, un material proporcionado por los medios de comunicacion: “[...]
parece no estar controlada por los estudios y por tanto da la impresién de ser
mas auténtica” (Allen & Gomery, 1995) (p.229). Corresponderia a entrevistas a
la estrella en canales de television, cobertura en revistas, articulos sobre
detalles de su vida, todos estos “concertadas por los estudios como pretexto

para promocionar la pelicula mas reciente de la estrella” (p.229)

1.4 Lacomunicacion audiovisual: del funcionalismo al humanismo

Hasta este punto se ha revisado de manera sucinta como la organizacion
comercial de Hollywood dio paso a la internacionalizacion de su industria
cultural audiovisual. Considerando que su modo industrial de produccion
engendr6 en parte una cultura de masas, cuya incidencia en los procesos
sociales del mundo ha sido fundamental. Partimos de que la produccién
procede de un sistema social inserto geopoliticamente en el planeta: “Es de

suponer que los duefios de los medios de produccion de peliculas,
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generalmente pertenecientes a la clase dominante, tenderan a elaborar
productos que mantengan y refuercen al sistema imperante, pues este les

resulta favorable y benéfico.” (Torreblanca, 1994) (p.54)

1.4.1 Fuerza psicolégica del cine sobre las masas

Con el star system sobrevinieron una serie de formulas que los
realizadores implementaron, por resultar favorables ante las audiencias: [...]
los productores no hacen peliculas al azar, sino basandose en la respuesta del
publico” (Allen & Gomery, 1995) (p.221) Los realizadores se percataron que el
publico era particularmente sensible a estimulos fuertes. La masiva fascinacion
de las masas con el cine y sus estrellas responde a que ambas constituyen un
mensaje polisémico, del cual el receptor puede derivar gratificaciones, Allen &
Gomery (1995) sefialan que las estrellas constituyen un intertexto estético que
el publico utiliza para derivar significado y placer de las peliculas]...]” y continda
“las estrellas existen porque cristalizan en sus personas ciertas necesidades,
suefnos, fantasias y obsesiones colectivas” (p.223) Guinsberg (1996) escribe
que los medios tienen éxito porque sus contenidos "[...]Jofrecen respuestas a las
necesidades subjetivas de los receptores, fundamentalmente a aquellas de tipo
emocional y afectivo”. (p.70) Todos estos aspectos parecen ser gratificaciones,
que estos autores denominan también necesidades, suefios, fantasias,
estimulos fuertes, placer, obsesiones. Estas Ultimas parecen caer en la

categoria de lo que en psicologia se denomina pulsiones.

El psicoanalisis nos dice que el sujeto esta imposibilitado de cumplir sus
deseos mas irracionales a causa de la normativa social impuesta. Estas
pulsiones no desaparecen, son desplazadas y perviven en el inconsciente. En
El malestar en la cultura, Freud sostiene que la cultura opone restricciones a la
satisfaccion pulsional del ser humano: “Por obra del desarrollo cultural (el ser
humano) experimenta limitaciones, y la justicia exige que nadie escape a ellas”.

(Freud, 1921) (p.94) Por ende, el progreso técnico y cientifico del ideal
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cultural*’

, en definitiva, no aporta a su felicidad, pues pese a ser el camino de
la humanidad hacia su refinamiento, impone hostilidad a poderosas pulsiones.
Algunas de las necesidades que las audiencias subliman en el cine podrian ser
deseos pulsionales como el sexo, la agresividad o incluso, algunos que ya han
sido superadas por la humanidad: “Tales deseos pulsionales son los del
incesto, el canibalismo y el gusto de matar”. (Freud, 1921) (p.10) Asi es
plausible de dilucidar el porqué de la acogida del cine gore o snuff'®. Freud
también sostiene, sobre los deseos pulsionales, que de no ser satisfechos, la

posibilidad del desarrollo de neurosis aumenta:

Se descubrié que el ser humano se vuelve neurético porque no puede
soportar la medida de frustracion que la sociedad le impone en aras de
sus ideales culturales, y de ahi se concluyé que suprimir esas exigencias
o disminuirlas en mucho significaria un regreso a posibilidades de dicha.
(Freud, 1921) (p.86)

A diferencia de lo que preconiza el funcionalismo, Torreblanca arguye que
no hay pasividad en el receptor, o audiencia. En el cine, los géneros, las
estrellas y las historias en si, muestran una multiplicidad de proposiciones:
modelos prototipicos, criterios de diferenciacién entre el bien y el mal, una serie
de relaciones, que en ultima instancia constituyen representaciones con alto
simbolismo. Torreblanca (1994) escribe: «El enfoque psicoanalitico parte de la
premisa de que tras la expresion “manifiesta” del cine hay que descubrir lo que
en la interpretacion de los suefios se denomina contenido “latente”. » (p.42) El
discurso polisémico del cine se revela de manera concreta, pero mas

significativamente hacia lo inconsciente: “La ficcion responde a deseos

7 Sobre esto escribe: “La sublimacion de las pulsiones es un rasgo particularmente destacado del
desarrollo cultural”; continua mas adelante “no puede soslayarse la medida en que la cultura se edifica
sobre la renuncia de lo pulsional, el alto grado en que se basa, precisamente, en la no satisfaccion
(mediante sofocacion, represion, ¢0 qué otra cosa?) de poderosas pulsiones”. (Freud, 1921)(p.95-96)

18 Refiere a un tipo de peliculas donde se somete a torturas violaciones o asesinato a sus personajes.
“Hostel” de 2005, es un ejemplo de este tipo de cine. La pelicula “Tesis” de 1996, de Alejandro Amanabar,
hace referencia al mencionado snuff: en su argumento, la protagonista acechada por un fanatico de esta
tendencia.
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inconscientes y significados latentes. Se desenvuelve en la morada del ello”.
(Nichols, 1997) (p.32)

La influencia del cine comprende procesos cognoscitivos fuertes, éstos
suponen efectos emocionales®, ideoldgicos, que de alguna forma también

adquieren un caracter fantasioso en las audiencias:

Estas experiencias y consideraciones me permitieron advertir que existen
ciertas condiciones inconscientes colectivas, que actian como
reguladores y propulsores de la actividad creadora de la fantasia y que, al
poner al servicio de sus fines el material existente en la conciencia,

producen configuraciones correspondientes. (Jung, 1970) (p.148-149)

Con las fantasias de la pantalla las audiencias sustituyen pulsiones no
permitidas. Hay una fuerte capacidad de sugestiébn, que mantiene como
soporte la influencia de los discursos en el inconsciente. Como Morin sefiala:
“En la realidad humana cohabitan lo imaginario, lo mitolégico y, por supuesto,
lo afectivo [...]". (Morin, 2007) (p.129) Las audiencias se deslumbran por los
estimulos fuertes que profiere el cine: pueden identificarse, proyectarse, o
llevar a cabo transferencias emocionales con aspectos como las estrellas por
ejemplo: "Las razones psicolégicas mas profundas del arraigo del star-system
estan en la transferencia emotiva que se opera en el espectador durante el

ritual de la proyeccion cinematogréafica." (Gubern, 1969) (p.102)

De entre estos aspectos, asi como las estrellas, la categorizacion en géneros
fue determinante, en especial el western, que contribuyd a crear una poderosa
mitologia; el exitoso estrellato de los actores se encarnaba en las tramas de los
nuevos esquemas que evolucionaban: esquemas relacionales entre los
personajes, asi también estereotipos y arquetipos encarnados por las estrellas.

Sobre este origen de lo mitoldgico en el cine Morin escribe:

19 Torreblanca escribe: “el efecto emocional se relaciona, de manera directa, con la personalidad del
espectador” (Torreblanca, 1994) (p.49)
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Un género como el western, que ha producido tantas birrias como obras
maestras, tiene su fuerza en el caracter mitolégico y arquetipico de la
conquista del Oeste, vivida no s6lo como una epopeya singular, sino
también como el momento de la fundacion de la ley —cuando no hay
ley—, la introduccion del orden y la aparicion de la justicia alli donde reina

la violencia desenfrenada. (Morin, 2007)(p.103)

El western nace de una serie de aventurescos retratos del pasado bibliografico
de USA. Este género muestra mucha accion y figuras heroicas batiéndose en
un contexto hostil: la conquista del oeste de Norteamérica. En una lectura
objetiva, el género representa la expansion colonizadora que entr6é en conflicto
con etnias como los Pieles Rojas: “Ni tampoco nos hablan los westerns de la
matanza de cheyenes desarmados a cargo de las tropas del general Custer,
porque el western es la epopeya del pueblo invasor y vencedor, que sdlo tiene
memoria para sus glorias y que ensalza a sus héroes hasta convertirlos en
mitos”. (Gubern, 1969) (p.89) En efecto, estos pasajes fueron tomados como
“tema cinematografico”; a partir de este género nacen una serie de mitologias

gue calaran hondo en las audiencias.

Ante el mito el espectador tendra una recepcion inconsciente e inocente, “[...] el
mito puede desarrollar su esquema segundo a partir de cualquier sentido”
(Barthes, 1999) (p.122). Este es un habla que secuestra de alguna forma
cualquier texto, en el ser humano, se asemeja a la construccién de los

arquetipos. Esto, como Jung sefala, sucede de forma inconsciente:

Pero debo hacer recordar que, como ya hemos comprobado, todo
funcionamiento inconsciente tiene el caracter automatico del instinto y que
los instintos entran en colision 0, a consecuencia de su caracter
compulsivo, siguen su curso sin que se pueda ejercer sobre ellos ninguna
influencia, aun en condiciones que ponen en peligro la vida del individuo.
(Jung, 1970) (p.155)
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Barthes sefiala que el mito es una forma de significacion, un habla, es un
sistema de comunicacion que puede abarcar cualquier estancia que tenga

discurso:

Este habla es un mensaje y, por lo tanto, no necesariamente debe ser
oral; puede estar formada de escrituras y representaciones: el discurso
escrito, asi como la fotografia, el cine, el reportaje, el deporte, los
espectaculos, la publicidad, todo puede servir de soporte para el habla
mitica. (Barthes, 1999) (p.108)

Segun Torreblanca (1994) una de las principales manifestaciones ideolégicas
del cine sucede “[...] cuando los espectadores acuden a ver peliculas con la
finalidad de evadirse de una realidad desagradable que se profiere ignorar
antes que cambiar’. (p.55) Gubern alude al principio psicolégico de
transferencia que hacen las audiencias hacia las cualidades de los idolos —sus
virtudes, su belleza—: “Una de las caracteristicas mas importantes del mito
cinematografico es la transferibilidad, es decir, la posibilidad de transferir y
referir el arquetipo ideal a una persona real y concreta y en especial al soporte
fisico del mito”; (p.102) de la misma forma habla de una evasién de la

personalidad propia:

Esto es el star-system: el fetichismo colectivo de la estrella y de cada acto
de su vida privada, la identificacion con el idolo —como en algunas
antiguas ceremonias paganas—, la «evasion» de la propia personalidad,

la industrializacién de los mitos (Gubern, 1969) (p.103)

A la postre, los nuevos géneros, y los actores-estrellas seguirian siendo la
materia prima de una industria que empiez0 a construir imagenes miticas. Los
arquetipos creados por Hollywood, tanto de hombres como mujeres fueron
parte de los esquemas culturales que se fueron configurando: “El primer
arquetipo femenino creado por Hollywood fue el de la «ingenuax»|...]". (Gubern,
1969) (p.96) Mary Pickford encarn0 este esquema, que en rasgos generales

denotaba la cosificacion de la mujer; de la misma forma la construccion de la
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imagen de la mujer fatal, correspondia al inicio de la sexualizacion, cuya
estrella més reluciente fue Theda Bara que "[...] fue el producto creado por el
departamento publicitario de la Fox" (Gubern, 1969) (p.98). Asi mismo, los
arquetipos masculinos como el "héroe", el "amante latino". Sobre estas formas

esquematicas Gubern (1969) escribe:

El «héroe» es un personaje simpético y fisicamente atractivo, mientras el
«villano» —suma y compendio de todos los males— es fisicamente
desagradable. La diferenciacion llega a tal extremo que con su sola
imagen puede identificarse quiénes son el protagonista y el antagonista
de una pelicula. Ni que decir tiene que esta mitologia procede en linea
recta de la filosofia del Superhombre de Nietszche, que postula el
exterminio de cualquier forma de fealdad fisica, como signo de debilidad y

servidumbre.(p.96)

1.4.2 El paradigma tradicional y el contexto Latinoamericano

Las lineas de investigacién hasta ahora repasadas convergen en lo que
ya sefialaban los tedricos de Frankfurt. Los paradigmas clasicos, de légicas
racionalistas e instrumentales, en definitiva, son determinantes en la pugna por
la hegemonia. Es por ello que, en estas circunstancias, la innegable
prominencia de la comunicacion no propicia soluciones a los intercambios
desiguales entre naciones, mas bien ha sido el instrumento para el
establecimiento de un imperialismo cultural, que como veremos, se impone
ideoldgica, y culturalmente, consolidando la dominacion y hegemonia de las
potencias mundiales. Ante esto, las condiciones emergentes de los grandes

conglomerados desprovistos solo se incrementan.
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La Teoria critica hizo posible el desentrafiar el alma del funcionalismo: la
racionalidad técnica®, su orientacion comercial por excelencia y su naturaleza,
que armonizaba con los lineamientos fundamentales del capitalismo: “Para
Marcuse, como para Adorno y Horkheimer, todo potencial emancipador de la
ciencia y de la técnica se dedica a beneficiar la reproducciéon del sistema de
dominacion y de sometimiento” (Mattelart & Mattelart, 1997) (p.58) En el
funcionalismo no existe un afan liberador, porque es un modelo comercial e
imperial que se basa en la implantacién de ideas: “Sin duda el modo industrial
de produccioén de la cultura la amenaza con la estandarizacion con fines de

rentabilidad econdmica y de control social”’. (Mattelart & Mattelart, 1997) (p.55)

Como a continuacion veremos, el afan comercial es Unicamente secundario. En
Diversidad cultural y mundializacién, Mattelart (2016) plantea como tras el fin
de la Segunda Guerra Mundial, el comunismo constituia una amenaza (p.69):
bajo este contexto aparece en el mundo la UNESCO?%. Es asi como en plena
Guerra Fria, Truman —presidente de USA- introduce la dicotomia desarrollo/

subdesarrollo:

La dicotomia es utilizada a su vez, y sin mayor inventario, por el conjunto
de las grandes instituciones internacionales. Asi se explica que la
Asamblea de las Naciones Unidas haya decidido, sin el menor parpadeo,
situar los aflos sesenta bajo los auspicios del «desarrollo» o que la
UNESCO convierta el desarrollo en uno de los ejes de su programa.
(Mattelart, 2006) (p. 76)

Apreciable entonces como al proceso le subyacian causales de caracter
geopolitico. Se engendraron las teorias de la modernizacion, cuyo fin

manifiesto abiertamente fue el impulsar a las poblaciones marginales al

2 “l a racionalidad técnica, la razén instrumental, han reducido el discurso y el pensamiento a una

dimensién Unica que hace concordar la cosa y su funcion, la realidad y la apariencia, la esencia y la
existencia. Esta «sociedad unidimensional» ha anulado el pensamiento critico”. (Mattelart & Mattelart,
1997) (p.56)

2 Mattelart (2016) escribe: “El mesianismo pedagdgico inspira a los fundadores de la UNESCO. Los
opresivos afos de la guerra que concluye refuerzan los ideales de paz”. (p.56)
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desarrollo?, pero realmente “[...] apoyaron la expansién de mercados y la
incorporacion al consumo de grandes masas de poblaciones marginales por
medio de mecanismos de persuasion [...]". (Gumusio-Dragon, 2011)

Para este efecto, las expresiones culturales endémicas, las identidades, y el
apego a las tradiciones, es un obstaculo, como sefiala Gumusio-Dragon (2011):
“Las culturas locales son vistas como barreras para el desarrollo y la
modernizacion, por ello es importante lanzar masivamente mensajes
homogéneos y homogeneizadores” (p.32) Aqui converge la lucha contra la
cultura previa de los pueblos y la penetracion del American way life, donde el
cine, como industria cultural viene a incidir, promienentemente de manera

ideoldgica.

Como ya revisamos en el apartado 1.3.2.1 Proteccionismo Gubernamental, la
interrelacion del cine con el gobierno de USA fue contundente®. En 1935 el
dominio de los grupos financieros sobre Hollywood se afianz6: aquella alta
finanza, que respondia a intereses de privados, elegian los asuntos de los

films, apoyados en el Cédigo de Pudor de Hays:

El apoyo del departamento de Estado es absoluto. En 1947, a instancia
de éste, se afladen dos articulos al Production Code de la Motion Picture
Association of America: 1) «Las peliculas destinadas a la exportacion han
de vender el American way of life»; 2) «Las peliculas deberan evitar la
representacion indecorosa de miembros e instituciones de los paises con

los que Estados Unidos mantiene relaciones cordiales». (Mattelart, 2006)
(p.71)

2 Gumusio-Dragon (2011) escribe: “El desarrollo es concebido —ahora y entonces— como la necesidad de
modelar las naciones pobres a imagen y semejanza de los paises industrializados”. (p. 30)

 Sadoul (2004) escribe: “El cine se habia convertido en un asunto de Estado en un pais donde Morgan y
Rockefeller pasan por sostener cada uno a uno de los grandes partidos, el Demdcrata y el Republicano,
que ocupan alternadamente la Casa Blanca. Esos dos grupos financieros dominaron en todo caso las
ocho grandes compariias de Hollywood. (Sadoul, 2004) (p.218)
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Estos técnicos de la finanza convergieron con lo que Mattelart denomina la
sociologia de la modernizacion, de esta confluencia de fuerzas y corrientes se

engendro la produccion industrial en masa de la cultura:

Sin embargo, la referencia que prevalece entonces en la definicion de
este fenOmeno es la sociologia de la modernizacion, fruto de la
investigacion administrativa acumulada por las universidades de Estados
Unidos y vastago de una concepcion de la historia como sucesion de
etapas. El objetivo de este desarrollo/modernizacion, confesado sin
precaucion oratoria, es la «westernizacion», la occidentalizacion del otro,
esos pueblos carentes, se supone, de historia, y de cultura que no sea
folclérica. El deseo de innovacion no puede difundirse sino de arriba
abajo, desde los polos desarrollados hacia las naciones atrasadas.
(Mattelart, 2006) (p.76)

Estas politicas siempre se han caracterizado por un desprecio de los aspectos
culturales endémicos: en lugar de una perspectiva intercultural que valore el
patrimonio cultural de las naciones desprovistas, ha existido un marcado

etnocentrismo?*:

Para la antropologia, el imperialismo cultural en su forma mas clasica es
una «forma de etnocentrismo politicamente operante». Es un
etnocentrismo convertido en ideologia que se presenta como via de
salvacién para los grupos subalternos. «La idea basica es que los "otros"
pueblos, o bien se ponen "al dia" con la civilizacion occidental o bien son
indignos de ser considerados como entidades respetables» (Lanternari,
1979, pag. 16). (Mattelard, 2006 ) (P.79)

Estas tendencias adquieren proporciones mas peligrosas por el hecho de que

la enajenacion que las industrias culturales producen en las audiencias se

24 Girbau escribe sobre el etnocentrismo: “l...]Jque es la tendencia a evaluar los valores, creencias y
conductas de la propia cultura como mas positivos, I6gicos y naturales que los de otras culturasl...]”
(Girbau, 2002) (p.19)
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internalizan —como planteamos en el apartado 1.4.1 Fuerza psicolégica del cine
sobre las masas— los procesos de identificacion y transferencia, propician en

definitiva, que el dominado perciba la realidad bajo la ideologia foranea:

Puede también vincularse alienacion con identificacion: una ligazén donde
la introyeccion de contenidos (de figuras admiradas, roles-modelos,
mercancias) significa colocar la propia identidad (o aspectos de esta) en
tales figuras y objetos teniéndolos dentro de uno mismo, es decir, la

presencia de "otros" internalizada. (Guinsberg, 1995) (p.45)

1.4.2.1 Rupturacon el funcionalismo

En América Latina autores como Alsina, Pascuali, Beltran, Mattelart, Kaplun, y
otros cuya basta riqueza tedrica buscaba el cambio a un paradigma que
contemple las realidades de Latinoameérica; desde los 60s hacen la ruptura con
la sociologia funcionalista, “fueron los primeros en cuestionar el concepto
clasico de comunicacion [...] indagando mas all4 de la aparente sencillez del
paradigma, descubrieron sus implicaciones no democraticas.” (Beltran, 1993)
(p.20) Devinieron 45 afios de diversos intentos reformistas por imponer nuevos
modelos comunicativos tendientes a empujar el desarrollo humanistico, no
obstante se encontraron con una fuerte oposicion del sector privado,

organizaciones internacionales de administradores y duefios de medios:

Tal oposicion mercantil y conservadora se ejercid también contra
cualquier modalidad de planificacion gubernamental para el desarrollo de
la propia comunicacion, aun cuando se limitara Unicamente a las
instalaciones estatales de medios de comunicacion en pos de garantizar

una racionalidad en el empleo de recursos. (Beltran, 1993) (p.19)

Las criticas a las corrientes instrumentales apuntan a que la comunicacion esta
subutilizada en fines de enajenacion; al contrario de ser un vector de desarrollo,
se acusa de instrumento para la dominacion. En la siguiente cita Abril alude a
la pobreza tedrica del modelo:
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El éxito de la teoria laswelliana no es explicable por su valor teorético
intrinseco, extraordinariamente bajo. Solo la hegemonia cientifico-politica
norteamericana, la relacion del enfoque de Laswell con los modelos
tedricos que han servido mejor al control social y a la legitimacién de las
practicas comunicativas dominantes durante los cuarenta afos [...]

explican la «importancia» de este modelo.” (Abril, 1997)(p.84)

1.4.3 El cine como herramienta para la comunicacién alternativa

Lo audiovisual es una forma comunicativa de alto impacto y alta
penetracion: “Las imagenes ayudan a constituir las ideologias que determinan
nuestra propia subjetividad”. (Nichols, 1997) (p.39) El periodismo puede valerse
de la comunicacion audiovisual y el lenguaje cinematografico para promover
una practica profesional apegada a los modelos alternativos de comunicacion.
Su implementacion por parte del periodismo es necesaria, ya que puede ser
coadyuvante al beneficio de la cultura y la movilizacion popular por la
consecuciéon de una sociedad equitativa: es deber del comunicador
implementar el audiovisual en su practica profesional con la finalidad de
promover un cambio social favorable; ya sea en la realizacion cinematografica
de ficcidn, o con el cine documental; en su implementacion en la television con
el reportaje audiovisual, o bien en los nuevos medios —internet—. El reportaje y
el cine documental tienen la ventaja de que, al tener una orientacion social, en
mayor medida pueden estar exentos de caracteristicas desfavorables como el

sensacionalismo.?®

El cine que predomina, como ya hemos revisado, se ha funcionalizado por
occidente en pos del mercantilismo, y siempre influenciara en la direccion

contraria a la favorable al desarrollo social enddgeno. EI audiovisual

5 Sobre esto Gordillo (2009) escribe: “El sensacionalismo, la espectacularizacion y el bombardeo de
noticias en tiempo real sin cesar anulan la capacidad de raciocinio del espectador, y lo enfrentan a los
mensajes mediaticos desde perspectivas regidas por la emocion y el sentimiento”. (p.85)
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implementa una serie de simbolismos que para las audiencias pueden adquirir
un caracter polisémico. “Las imagenes pueden fascinar pero también distraen”
(Nichols, 1997) (p.33) Pese a este pragmatismo colonizador, el cine, junto con
el lenguaje audiovisual es y sera para el mundo una de las mas bellas artes, es
un canal comunicativo multidimensional. No es aquel al cual se alude en este
apartado, por el contrario, se pretende, por un lado, recurrir al cine documental
como instrumento; y por otro, un modelo de cine hipotético, un ejemplo es el
correspondiente a lo que Kaplun denomina “cine-foro”, nociéon que corresponde
a la corriente de comunicacién alternativa®. “La educacion y los medios de
comunicacion alternativos son poderosos instrumentos que a largo plazo
pueden hacer disminuir la violencia, pero parece mucho mas dificil de llevar a
cabo las trasformaciones estructurales” (Tortosa, 1992) (p.39)

Ambas formas de comunicacién audiovisual mantienen quiza una condicion
emergente en el mundo, no obstante en nuestro pais, urge acuciantemente de

un impulso para surgir.

CAPITULO Il

2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION

La presente investigacion constituye un estudio de enfoque cualitativo, y por la
naturaleza del tema, es imposible concretar un problema en una sola estancia,
a razon de ello, se establecen en el estudio cuatro problemas interrelacionados
que son la base de la que deriva la situacién problematica del tema. Hernandez
seflala que hay tres elementos del planteamiento relacionados entre si: “los
objetivos que persigue la investigacion, las preguntas de investigacion y la

justificacion del estudio”. (Hernandez, 2006) (p.44)

%Nocién de comunicacién gue se genera de un proceso social que difiere en forma, funcién y contenido
al proceso social propuesto por el sistema dominante: los medios alternativos “buscan el cambio social
por medio de la concientizacion y la formacién de individuos participativos a través de la creacién de
contenidos que hablen de la verdadera realidad social” (Kaplin, 1985).
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2.1 Problemas a abordarse

. Desconocimiento de las condiciones de trabajo de los recicladores de
base y desestimacion de los mismos por parte de la colectividad.

. Desconocimiento por parte de la sociedad del marco legal respecto al
ambito de reciclaje.

. Lagunas juridicas en la Ordenanza del 2003 y el Reglamento de la
EMAC- EP? que tienen jurisdiccion en el &mbito referente al reciclaje.

. Indebidos hébitos o practicas en el desecho de residuos por parte de la
colectividad —entorpece la labor de los recicladores y el reciclaje en

general-.

2.2 Objetivos

2.2.1 Objetivo general

. Producir un material audiovisual periodistico que refleje la
importancia del reciclaje para el medio ambiente; asi como también
las circunstancias socioecondmicas y socioculturales de las personas

que desempeiian esta actividad —miembros de Corporacion ARUC?—

2.2.2 Objetivos especificos

. Recabar y registrar informacién sobre la organizacién institucional de
las entidades pertinentes.

. Identificar y documentar la realidad de los grupos sociales miembros
de la Asociacién de Recicladores Urbanos de Cuenca (ARUC).

. Sintetizar los resultados de la investigacion periodistica para su

tratamiento audiovisual.

27 Empresa Publica Municipal de Aseo de Cuenca

28 L, . X L .
ARUC: Asociacion de Recicladores Urbanos de Cuenca, no obstante, no mantiene personeria juridica
como asociacion, sino como corporacion, y mantiene caracter privado.
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. Hacer uso de los diferentes procesos de produccion audiovisual —
preproduccion, produccion y postproduccion— para plasmar un

producto comunicacional periodistico con calidad técnica.

2.3 Justificacion

El reciclaje industrial se ejerce con motivo de reutilizar los elementos que
componen materiales utilizados y desechados en la industria y el consumo
humanos: plastico, vidrio, papel, etc.; entre sus objetivos estan limitar el
derroche de energia, evitando asi la contaminacion del aire, suelo y agua, y la
emision de gases de efecto invernadero. Pese a que se denomine comunmente
“reciclaje” a la actividad de los agentes protagonistas de este estudio, cabe
recalcar que ellos en realidad realizan la labor de acopiar estos materiales,
importante actividad que realizan a causa de las condiciones socioeconémicas

gue les caracterizan.

Ahora bien, los artifices de estas practicas en primera instancia (labor de
recoleccion, acopio, clasificacibn y comercializacién) son conglomerados de
escasos recursos econdémicos, grupos sociales conformados muchas veces por
personas en condicion de vulnerabilidad (adultos mayores, mujeres
embarazadas, nifios). Al tiempo que ellos estan desprovistos del favor de la
sociedad —salud, remuneracién econémica, condiciones favorables de trabajo,
etc.— es la sociedad la que esta desprovista de ellos, con la infravaloracién de
su trabajo. EI hombre es la Unica especie que tras su paso genera
desperdicios, y los recicladores se encargan de menguar esa herida. El colapso
de los ecosistemas es una realidad que en los afios venideros sentenciara la
vida del género humano, y es imperativo todo intento coadyuvante por cambiar

los desaciertos de los desmedidos sistemas industriales.

2.4 Preguntas de la investigacion
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El problema central seria: Inexistencia de una estructura organizacional
sistematica en la jurisdiccion pertinente —entre las ordenanzas y leyes—, que se
aplique en asistencia a la labor de los recicladores de la ciudad y sus
condiciones socioeconomicas. Sobre este establecemos las siguientes

preguntas:

. ,Los recicladores de base o urbanos carecen de recursos
econdémicos, o sufren violacidbn de derechos y garantias, en su
condicion de vulnerabilidad agraviada?

. ¢ Existe legislacion que evite su exclusion de la estructura social y del
orden publico?

. ¢El desconocimiento de la colectividad respecto de la labor de los
recicladores y su sitio en el orden social dificulta el ejercicio de sus

labores?

2.5 Planteamiento de fuentes tentativas

2.5.1 Fuentes Primarias

Como fuentes de informacion primarias constituyen las autoridades de las
instituciones relacionadas. Miembros del Directorio de la EMAC-EP: figuran
principalmente Licenciado Eugenio Palacios, con el cargo de Técnico de
Reciclaje de dicha empresa, cuya colaboracion en la aplicacion de la entrevista
permitié fijar algunas de las premisas que permitieron entender la situacién real
del contexto. De la misma forma, por invitacion de Palacios, se acudiria a las
capacitaciones que hace la EDEC-EP (Empresa Publica Municipal de

Desarrollo Econdmico de Cuenca) a los recicladores formalizados.

De mayor importancia aun, estan los miembros de grupos sociales dedicados
al reciclaje en sus distintas condiciones: independientes, asociados, y con
personeria juridica y tributaria como miembros de la corporacion ARUC
(Asociacion de Recicladores Urbanos de Cuenca).
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2.5.2 Fuentes Secundarias

En segunda instancia tenemos la informacion recabada por medios como
documentacion en la web, eventos institucionales, politicos y académicos
realizados en la ciudad, tales como congresos, concursos de reciclaje,
simposios, ferias de emprendimiento —que guarden relacion con el reciclaje—,
etc.; datos de trabajos previos que abordan periféricamente la tematica, asi

como estudios para titulacion de otras areas del conocimiento.

CAPITULO Il

3 METODOLOGIA

Al circunscribirse el presente proyecto dentro de una forma de
investigacion interpretativa, se utilizé una estrategia metodoldgica conformada
prominentemente por técnicas de la perspectiva cualitativa. Este reportaje
busca representar una realidad emergente y concerniente al orden publico de
la ciudad de Cuenca: “el método cualitativo aporta una informacion sobre los
fendbmenos sociales mas rica y profunda que la que se puede obtener mediante
técnicas cuantitativas.” (Garcia & Berganza, 2005). Considerando que, este
producto audiovisual, en su resultado final tendra una modalidad expositiva, —
para su difusion entre sus protagonistas y al publico en general-, ha sido
fundamental acceder al escenario paulatinamente haciendo uso de las

siguientes técnicas de investigacion.

3.1 Observacion Participante

Como punto de partida se llevé a cabo un acercamiento directo al campo. La

observacién participante es la mas idénea para el estudio de casos y las
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historias en vivo (Jankowsky & Jensen, 1993). Esta técnica de recopilacion de
datos ha sido implementada con el fin de identificar a los sujetos del grupo

social que buscamos.

3.1.1 Seleccidén de escenarios

Para identificar los ambientes propicios donde se encontrarian los casos,
actores o contextos de interés es necesario fijar donde, cuando, como y a quién
observar. Es imperativo identificar individuos que compartan, como rasgo
general, su condicibn de recicladores, miembros o relacionados con la
Corporacion ARUC —Asociacion de Recicladores Urbanos de Cuenca-. En
espacios o lugares publicos de mucha accion (Taylor & Bogdan, 1987) (p.39)
tales como barrios, mercados y centros de concentracién de residuos. Se
requiere elegir periodos de tiempo cortos, mas bien fechas especificas
determinadas con antelacion, en las que por razonamiento del investigador se

suponga la intervencion de los recicladores.

En concordancia con la eventualidad, se visitd los potenciales escenarios a
manera de cobertura periodistica, con equipo audiovisual para el registro
documental de los datos. Fue indispensable el entablar relacion con los actores
acorde a los preceptos de la observacién participante: “El investigador debe
negociar el acceso, gradualmente obtiene confianza y lentamente recoge datos

gue solo a veces se adecuan a sus intereses”. (Taylor & Bogdan, 1987) (p.36)

Considerando que varios de los supuestos no se cumplirian, hubo que trasladar
la busqueda de los escenarios hacia contextos que propicien la investigacion.
Es necesaria una previa disposicién para cambiar un escenario por otro de ser
el caso, sin “[...] aferrarse demasiado a ningun interés tedrico, sino explorar los
fendmenos tal como ellos emergen durante la observacién” (Taylor & Bogdan,
1987).

3.1.2 Acceso al escenario
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La inmersién en el campo, como sefialan los manuales, debe realizarse con
una disposicion inquiridora. Después de ingresar al escenario, con el fin de
establecer contacto con los actores, es pertinente usar técnicas no
probabilisticas como la bola de nieve: “[...] se identifican participantes clave y
se agregan a la muestra, se les pregunta si conocen a otras personas que
puedan proporcionar datos mas amplios, y una vez incluidos sus datos, los
incluimos también”. (Hernandez, 2006) (p.568) Una vez dentro serd necesario
inmediatamente establecer relaciones abiertas con los posibles informantes, si
es debido, identificarse para que la gente no dude de las intenciones del
investigador. El establecimiento de rapport en este estudio se limita a lograr
confianza y empatia con las personas a estudiar. (Taylor & Bogdan, 1987).
Esto se logra con claves actitudinales por parte del investigador: humildad,

interesarse por la gente, sinceridad y empatia.

En estas incursiones se intentd recabar la mayor cantidad de datos posible e
incluso en algunas se aplic6 una suerte de entrevista, con un formulario
preestablecido de preguntas, a razon de los presupuestos previos. A
continuacion se ilustran y detallan ejemplos de lo que se considera fueron los
tres primeros accesos al campo, que fueron determinantes para la inmersion al

escenario.

3.1.2.1 Primerainmersién

El dia 24 de abril de 2017 en el Parque de la Madre, la Empresa Municipal de
Aseo de Cuenca (EMAC-EP) promociono y celebré el evento denominado “8vo
Expo-reciclaje”, esta es una feria desarrollada cada afio, que busca promover
el reciclaje en el cantdn. En la cobertura y observacién de este evento fue
posible dar con diversos agentes relacionados con la tematica: recicladores
autorizados independientes (fig.1), y recicladores autorizados asociados (fig.2)
asi como determinar en parte las condiciones de los diversos grupos de

recicladores, que en efecto se encontraban presentes.
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Fig. 1. Recicladores autorizados independientes: distinguibles por su

chaleco color verde

Fig. 2. Recicladoras autorizadas asociadas: distinguibles por su
chaleco color celeste. Asociacion “Centro Histérico”

En este primer momento conocimos de
dos personas que se convertirian a la
postre en fuentes importantes para el
estudio. No se abord6 a estos actores,
hasta llegados los momentos

subsecuentes de la investigacion.

Ellos son Pedro Velecela, (fig.3) un
reciclador independiente que aparte se

dedica a actividades artisticas: es

Fig. 3. Pedro Velecela: reciclador independiente.

cantante, y su nombre artistico es “el picaflor de América”.

Danilo Xavier Romero Siguencia

49



Por otro la esta Eugenio Palacios (fig.4),
Técnico de recoleccion, miembro del
directorio de la EMAC-EP. Estuvo
presente en aquel dia, ejerciendo la

direccion del evento.

Fig.4 .Eugenio Palacio.
| Técnico de recoleccién de
“# EMAC-EP

3.1.2.2 Segundainmersion

La primera aproximacion significativa fue el martes 18 de julio de 2017, en la
escuela “Tres de Noviembre”, donde se estaba ejerciendo la capacitacién a
recicladores (fig.5) en el marco de un programa llevado a cabo por la Empresa
Publica Municipal de Desarrollo Econémico (EDEC- EP) e impulsado por la
Empresa Municipal de Aseo de Cuenca (EMAC EP). En esta ocasion fue
posible encontrar y conocer a varias personas de distintas organizaciones de
recicladores. En esta inmersién, personalmente como investigador, me
presenté ante el grupo, dada la pertinencia, y las interrogantes que surgieron
ante mi presencia (fig.6). Esto es pertinente, como Taylor & Bogdan (1987)
explican:
Aunque no es necesario que los observadores en estos escenarios se
presenten como investigadores y expliquen sus propdésitos a las personas
con las que solo tendran contactos efimeros, deberian en cambio
explayarse con aquellas con las que mantendran una relacion prolongada.
Identifiquese antes de que la gente comiencen a dudar de sus
intenciones, en especial si estd envuelta en actividades ilegales o

marginales. (Taylor & Bogdan, 1987) (p.41)
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Fig. 5. Capacitacion en la escuela Tres de Noviembre, impartida por la
EDEC-EP

Fig. 6. Investigador se presenta y explica la realizacion del estudio

En esta segunda inmersion
conocimos a un informante clave, o
lo que se denomina portero®. El
sefior Alberto Macas (fig.7),
entonces  presidente de la
asociacion ARUC —objetivo
protagonico del reportaje— estaba
presente en la capacitacion, y en

efecto, fue él quien nos pregunto6 la

razon del estudio. En la fig.7 Fig. 7. Adelante: Maria Zaquipay, actualmente es
Coordinadora de la Zona Sur de la RENAREC. Atras:

Alberto Macas, ex presidente de ARUC

29 Taylor & Bogdan (1987) citando a Becker (1970) explican: “Los observadores participantes por lo
general obtienen el acceso a las organizaciones solicitando el permiso de los responsables. A estas
personas las denominamos porteros (Becker 1970).” (p.37)
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podemos observar también a Maria Zaquipay, que a la postre seria nombrada
representante de la RENAREC —Red Nacional de Recicladores del Ecuador—,

organizacion a la cual nos referiremos mas adelante.

En esta inmersion, conocimos
a Pedro Velecela (fig.8), quien
seria un importante
informante, para el estudio.
Pesa a que no conforma la
corporacion ARUC, enriguecio

la investigacion con datos de

sus miembros y en definitiva,
brind6 datos importantes ‘

Fig. 8. Pedro Velecela. Reciclador mdependlenteycantante
sobre el contexto de los

recicladores autorizados, asociados, independientes, y no autorizados.

3.1.2.3 Tercer momento

De las anteriores incursiones se agendd la visita a la reunion fijada en el Centro
de Operaciones de la EMAC-EP, donde se dicté una “charla” de parte de

miembros del directorio de esta empresa con los recicladores (fig.9). El dato de

esta eventualidad fue posible por informacion de Pedro Velecela (fig.8)

L

Fig. 9. Charla a los recicladores por parte de miembros del directorio de la EMAC- EP
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Después de estos tres momentos, en el campo de observacién fue posible dar
con los informantes que posibilitaron el acceso a ARUC. En las distintas
circunstancias de la investigacion se aplico la ya mencionada técnica bola de
nieve. El acompafiamiento de los informantes propicié la disposicion positiva de
la mayoria de recicladores, en algunos casos, entendieron que se trataba de un
reportaje, y en otros, de un trabajo escolar: “Es especialmente probable que los
porteros se sientan comodos con los estudiantes [...] La mayor parte de las
personas supone que los estudiantes deben cumplir con tareas asignadas en

sus clases o con exigencias de los programas”. (Taylor & Bogdan, 1987) (p.37)

En adelante se implementaria un riguroso registro de datos: se realizaria a
manera de cobertura con equipo audiovisual, con la premisa, ante los actores
de la investigacion —recicladores, miembros del directorio de las instituciones
relacionadas, etc. —, de que se trata de una investigacion para la realizacién de

un reportaje audiovisual periodistico.

3.2 Entrevista a profundidad

Durante el proceso de investigacion, la entrevista ha sido el instrumento o
técnica de recoleccibn de datos méas importante. Después de haber
implementado las técnicas descritas anteriormente, fue posible tener una vision
y comprension del escenario, asi como conocer actores determinantes en el
proceso de investigacion. Sobre esto Taylor y Bogdan (1987) escriben: “Por lo
general, los investigadores de campo tratan de cultivar relaciones estrechas
con una o dos personas respetadas y conocedoras en las primeras etapas de
la investigacion. A estas personas se las denomina informantes claves”. (p.61)

Son estos informantes clave los actores sobre quienes, mediante la entrevista,
fue posible recabar una riqueza de datos sobre la cual basar la investigacion:
“Los investigadores participantes también esperan de los informantes claves
que ellos les proporcionen una comprensién profunda del escenario”. (Taylor &
Bogdan, 1987) (p.62)
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A mas de los datos, estos informantes constituyen potenciales agentes
protagonistas para el reportaje. A razon de esto, la entrevista, a mas de técnica
de recogida de datos, puede realizarse en una segunda ocasion, en la que se
agregue realizacion audiovisual, con la finalidad de registrar la interaccion con
equipo audiovisual: “el reportaje televisivo permite incluir cualquiera de las

distintas variedades de la entrevista.” (Gordillo, 2009)

3.2.1 Entrevistados

Ing. Ximena Alvarez
Catedrética de la Universidad de Cuenca,
Carrera de Ingenieria industrial

Lcdo. Eugenio Palacios
Técnico de reciclaje de la EMAC-EP

Ing. Ernesto Andrade Aguilar

Gerente de EMAC BGP: proyecto de
generacion eléctrica en el relleno sanitario
de Pichacay.
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‘ / Laura Guanoluisa.

Asociacion de Recicladoras “Centro
Historico”

Omar Medina
Facilitador de EDEC-EP

Felipe Toledo
Representante de Fundacion Avina

Maria Zaquipay
Coordinadora de la Zona Sur de la
RENAREC

Danilo Xavier Romero Siguencia
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Alberto Macas
Ex presidente de Corporacion ARUC

3.3 Diagnostico

Las condiciones de los recicladores no son las mismas en todos los casos, esto
esta determinado por el marco legal que tiene la jurisdiccion en este ambito y

gue a continuacién se analiza:

3.3.1 Marco legal del @&mbito del reciclaje

En abril del 2003, durante la administracion de Fernando Cordero en la
alcaldia, se emite una ordenanza para el manejo integral de los residuos
solidos *°. En su Capitulo VII (SISTEMAS DE TRATAMIENTO Y RECICLAJE)
conformado por los articulos 14, 15 y 16, esta ordenanza faculta legalmente a

la EMAC-EP para dirigir y apoyar toda iniciativa de reciclaje:

Art. 14.- La EMAC establecera en diferentes sectores la recoleccién
diferenciada de los residuos y desechos sélidos, de acuerdo a la
planificacion que fuere mas conveniente para los intereses de la
comunidad.

Art. 15.- Para que personas naturales o juridicas puedan realizar
actividades de recoleccion, reciclaje o aprovechamiento de los residuos
y desechos, deberan contar con la autorizacion previa de la EMAC.

0 Disponible en el sitio web:
http://www.emac.gob.ec/sites/default/files/ORDENANZA%200%20REGULA%20%20GESTION%20INTE
GRAL%20DE%20%20DESECHOS0001.pdf

56
Danilo Xavier Romero Siguencia


http://www.emac.gob.ec/sites/default/files/ORDENANZA%20Q%20REGULA%20%20GESTION%20INTEGRAL%20DE%20%20DESECHOS0001.pdf
http://www.emac.gob.ec/sites/default/files/ORDENANZA%20Q%20REGULA%20%20GESTION%20INTEGRAL%20DE%20%20DESECHOS0001.pdf

2 J& UNIVERSIDAD DE CUENCA

NTERSID € N

Art. 16.- La EMAC autorizara, coordinara, apoyara y supervisara las
iniciativas de caracter privado o publico, que se emprendan con miras a

reciclar o trasformar los residuos y desechos sélidos.

Asi también, en el articulo 2, del capitulo |, se otorga a la EMAC la facultad de

reglamentar aquel ambito:

Art. 2.- Son competencias de la Empresa Municipal de Aseo de Cuenca
EMAC:

a. Reglamentar a través del Directorio, y resolver a través de la gerencia
todo lo concerniente a la gestion integral de los desechos y residuos

sélidos en el cantén Cuenca.

3.3.2 Diferencias entre los recicladores

Bajo las atribuciones que le otorga la ordenanza, la EMAC — EP ha establecido
un reglamento en el que constan los requisitos para ser autorizado a ejercer el
reciclaje de residuos. Por ende, existen recicladores que no estan autorizados,
ni registrados. Por otro lado estan los recicladores autorizados independientes,
quienes acopian material por cuenta propia y luego lo venden. Luego estan los
recicladores autorizados asociados, quienes cuentan con personeria juridica
legalizada, y conforman un conjunto que trabaja conjuntamente. Finalmente
estan las asociaciones que cuentan con centro de acopio. Estas son las que
mejores condiciones presenta, dado que tienen un predio que les permite obrar
con mas parametros que dan lugar a un valor agregado del material, ya que
cuentan con insumos como basculas, prensas, o camiones para la

trasportacion del material.

3.3.3 Situaciéon de ARUC
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ARUC esta en la tercera clase que hemos descrito. La organizacion adquiere
su personeria juridica desde 1998, pero desde de junio 26 de 2001 cambia a la
figura juridica de Corporacion ARUC.

En 1999 el Municipio de Cuenca doté a ARUC, de un predio, ubicado en el
sector del Parque Industrial de Cuenca, en la avenida Cornelio Vintimilla y

Carlos Tosi. Este predio fue cedido bajo la figura legal de Comodato.

La organizacion consta como un centro de acopio, supeditado a la EMAC — EP,
pero Alberto Macas, su ex presidente declar6 que son una organizacion
intermediaria: compran material a asociaciones mas pequefas, o a recicladores
independientes, para luego venderlo en mejores precios.

La separacion de fundas le beneficia directamente, ya que el material llega a su

predio, y luego de ser clasificado y pesado es vendido.

CAPITULO IV

4 PRODUCCION Y REALIZACION DEL REPORTAJE AUDIOVISUAL

La produccion audiovisual periodistica conlleva una serie de procesos y un flujo
de trabajo de cierta complejidad y especificidad, en la que una falla en
determinada seccion de la cadena de producciéon, compromete el resultado del
trabajo posteriormente. En este contexto tan delicado y fragil, siempre se es
susceptible de fallar en cualquier aspecto.

4.1 Lareporteria
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El trabajo periodistico puede resumirse a un desempeiio individual, cuando las
circunstancias asi lo requieren en el campo profesional. En ocasiones, el
periodista que trabaja para un medio es el encargado de fungir como

entrevistador, camarografo, productor, editor y locutor.

En efecto muchas de estas destrezas estan implicadas en la actividad de
reportear en una cobertura. Para este reportaje la implementacion de estas

destrezas ha permitido desempefar el reportaje con un resultado aceptable.

4.1.1 Elreportaje

El reportaje es llamado el género mayor en el periodismo. “El reportaje es un
género informativo caracterizado por ofrecer un tema de actualidad en
profundidad.” (Gordillo, 2009) Para llevar a cabo un reportaje sin
contratiempos, es necesario prestar especial organizacibn a los datos

recabados.

La opulencia de los datos, la informacion, los contactos y la develacion de la
trama misma del problema, del asunto. Organizar y cubrir todos los ambitos
referentes a la tematica es una tarea titanica, que requiere de mayor logistica,
asi como recursos humanos y materiales superiores. La imbricacion en el tema
por parte del reportero es fundamental, y este gran caudal de informacién
nueva, debe ser agilmente documentado. Herramientas que podrian beneficiar

a este efecto son las TICs o algun otro artificio. Sobre esto Calderon escribe:

Hay que tener un diario de trabajo donde se apuntardn todos los
elementos para sostener la memoria. Lo mismo sirve una camara
fotografica, que revivira, a la vista de las fotos, las sensaciones, personas,
historias del lugar. No hay que dejarle espacio a la desmemoria.
(Calderén, 2005) (p.228)

Por ultimo se debe tener en cuenta, que a diferencia del documental, en el

reportaje, el periodista figura y esta implicado en el producto: “La presencia del
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reportero narrador dentro del discurso cobra especial importancia” (Gordillo,
2009).

4.1.2 Informacidn concreta

Otro aspecto que es rescatable como recomendacion es el manejo de los datos
concretos, como contactos, numeros telefénicos, nombre de entidades,
instituciones o direcciones de lugares relacionados con la investigacion. “Las
observaciones son Utiles s6lo en la medida en que pueden ser recordadas y
registradas. No permanezca en el campo si olvidara muchos de los datos o no
tendra tiempo para tomar notas”. (Taylor & Bogdan, 1987)(p.53)

Una vez en el campo, dentro del escenario de investigacion, el periodista se
interrelaciona con los actores de la temética, asi mismo, aquel escenario es un
punto de convergencia de multiples agentes que de la misma forma podrian
estar comprometidos en mayor o menor grado con la tematica. Es alli donde la
aplicacion de la metodologia es importante: la técnica de bola de nieve tuvo
vital importancia en este punto. En efecto sucede que uno conoce
adicionalmente a personas gue van a beneficiar la investigacién, una vez en
esas circunstancias, es necesario recabar la informacién de contacto, asi como
pormenores respecto a la persona. El registro de esos datos debe hacerse de
forma ordenada, facil de encontrar y de ser posible archivada y clasificada en el
ordenador inmediatamente después del haber finalizado la cobertura. Estas
previsiones son necesarias para evitar una futura aglomeraciéon de datos, o su

pérdida por desorganizacion de los datos recabados.

4.1.3 Experiencias en la coberturay reporteria con equipo audiovisual

En un trabajo de estas caracteristicas siempre podria abordar asuntos
delicados. No siempre las circunstancias del orden publico que determinan las

condiciones de determinado actor social, —de interés para la investigacion—
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permitiran un facil acceso. “Con algunos informantes, el investigador nunca
llegara al rapport”. (Taylor & Bogdan, 1987)(p.61) Establecer el rapport con los
actores propicia el éxito del trabajo. “A veces se hace preciso un recorrido
previo, para conocer a la gente y que no les tome por sorpresa la presencia del
reportero” (Calderdn, 2005) (p.227)

No obstante, hay que mantenerse abierto a la posibilidad de un cambio, o una
resolucidn, ante la negativa en un acceso a una fuente, ya sea para una
entrevista. Para este reportaje, hubo la tentativa de incluir el testimonio de una
familia de recicladores no autorizados que tras un incendio en su domicilio
perdieron a uno de sus hijos, un nifio de tres afios perecio en el incendio. Se
intentd hacer una entrevista a sus padres, con la finalidad de plasmar en el
reportaje las dificiles condiciones de esta familia, pero tras la primera negativa,
y dada la delicadeza del caso, se descart6 la posibilidad. “Los periodistas, asi
como los publicistas, nos auto normamos. Y parte indivisible de este proceso
es reconocerle al entrevistado sus derechos. Y el mas importante es que él

sepa que lo que tiene al frente es un periodista” (Calderén, 2005) (p. 240)

Hay otros factores que personalmente se deben mejorar para ejercer un
buen desempefio profesional. EI manejo adecuado del software es
determinante, pero no el Unico factor. Dentro del &mbito del software, a nivel
general, este medio hace uso del sistema operativo Mac OS de la marca Apple,
distinto al generalizado WINDOWS de Microsoft. Las caracteristicas mas
basicas dentro de estos dos sistemas difieren, y por esta razén una persona
gue maneja profesionalmente la segunda, y jamas habia probado la primera, al
encontrarse con esta Ultima estara totalmente perdida —a no ser que ejerza una
preparacion y ejercitacion previa en el manejo de esta nueva interfaz—. De
manera personal mis imprecisiones en el manejo de Mac OS, determinaron
inicialmente mi desempefio. Con los dias, y con la ayuda de manuales y
tutoriales online, fui apuntalando mi manejo en la interfaz, y sorteando las

dificultades.

4.2 Realizacién cinematografica
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Existen manuales de realizacion televisiva pero estos no colindan con
metodologias de investigacion cualitativa, que es la perspectiva que se usa en
este estudio. Como ya hemos descrito, es el afan de dotar al periodismo de un
rigor cientifico la razén de apegarse al método, con finalidad de obtener un
producto final genuino. A razon de esto, se sacrifica el resultado estético por el
cientifico: “[...] los realizadores de documentales ejercen menos control sobre
su tema que sus homdlogos de ficcion”. (Nichols, 1997) (p. 42) Los procesos de
la realizacion cinematografica no se puede cumplir aqui como se hace en el
cine de ficcion, porque no se tiene total control del hecho social que se cubra,
en favor de la grabacién. Bill Nichols (1997) citando a Bordwell y Thompson

escribe:

“[...]el director de documentales controla solo ciertas variables de la
preparacion, el rodaje y el montaje; algunas variables (por ejemplo el
guion y la investigacion) se pueden omitir, mientras que otras (decorados,
iluminacién, comportamiento de los “personajes”) estan presentes, pero a

menudo sin ningun control” (p.42)

De igual forma, los procesos de preproduccion, produccion y producciéon nunca
podran realizarse en la misma manera que en el cine de ficcion o documental.
Por ejemplo, es imposible que se pueda elaborar un guién en la preproduccion,
cuando Unicamente se cuentan con presupuestos. En este trabajo, solo tras
haber aplicado la metodologia de investigacion es posible tener un diagndstico
claro de la tematica, ya cuando se ha producido, y grabado, en el momento del
montaje —es decir en la preproduccion—, es donde se puede elaborar un guién
apegado a los resultados de la investigacion. “El reportaje también es
considerado el campo donde las formas narrativas pueden buscar nuevos
horizontes mediante el uso de formas estéticas mas depuradas o

experimentales” (Pérez, 2007) (p.138)

4.2.1 Preproduccion
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La propuesta tiene su origen en trabajos de formacién planteados en las
catedras Montaje y Edicion y Comunicacidon Ambiental. Para la acreditacion de
estas asignaturas, respectivamente se desarrollaron destrezas en el &mbito de
la produccién audiovisual, y se ejercid una concienciacién sobre el impacto
devastador que en el planeta tienen los modelos de desarrollo basados en el
crecimiento econdmico constante. Uno de estos trabajos consistia en un
ejercicio de produccion documental: precisé de una aproximaciéon a la EMAC-
EP —empresa encargada del aseo en la ciudad— e indagar la estructura
organizacional de la institucion. Esta documentacion permitio determinar como
se lleva a cabo el manejo de desechos sélidos y por otro lado, cobmo y quién
ejerce el reciclaje en la ciudad.

Pese a existir productos audiovisuales alojados en la Web, en plataformas
como Youtube, muchos son videos institucionales o propagandisticos. No he
encontrado una investigacion con un enfoque como el aqui propuesto, y que
con perspectiva periodistica, aborde la situacién del ejercicio del reciclaje y las
condiciones de quienes lo realizan. Sin embargo existen trabajos e
investigaciones que abordan la tematica desde otras perspectivas y areas de
conocimiento. Estos trabajos son enumerados y detallados a continuacion en la

tabla

= «PLAN ESTRATEGICO PARA LA ASOCIACION DE Repositorio Digital de la Universidad de Cuenca
RECICLADORES URBANOS DE CUENCA PARA EL
PERIODO 2013-2018»
= «IMPACTO SOCIOECONOMICO DEL Repositorio Digital de la Universidad Técnica
PROYECOTO:“FORMACION DE UNA CULTURA Particular de Loja
MEDIOABIENTAL Y PROMOCION DEL RECICLAJE
DE RESIDUOS” EN LA CORPORACION ARUC DE LA
CIUDAD DE CUENCA»
Repositorio digital de la Universidad Técnica de
= «DISENO Y PROMOCION DE UN PROYECTO DE Ambato
RECICLAJE DE BOTELLAS DE PLASTICO Y
PROTECCION DEL MEDIO AMBIENTE»

4.2.1.1 Plan de rodaje

63
Danilo Xavier Romero Siguencia



.

; & UNIVERSIDAD DE CUENCA

El trabajo constituye un reportaje audiovisual, a razon de ello, no es posible

establecer un plan de rodaje concreto como se realizaria en el caso de una

produccién de cine de ficcion. No obstante, se

realiz6 una planificacion de

cobertura de los acontecimientos, eventos, o0 imprevistos que tuvieron lugar en

la ciudad, y que guardaron estrecha relacion con el objetivo del reportaje.

Se fij6 una agenda con fechas relevantes y eventos conmemorativos que

implicarian la presencia de los actores (Dia del Reciclador, Dia del reciclaje,

Dia de la Tierra) asi mismo congresos, Simposios, conversatorios, de caracter

institucional y académico en los cuales los actores intervendran y participaran o

relativos a ellos.

4.2.1.2 Presupuestos

NOMBRE DEL PROYECTO:

Residuos de Vida

PRODUCTOR:

Danilo Romero

DIRECTOR:

Danilo Romero

FORMATO RODAJE:

FHD 1940 x 1080

FORMATO PROYECCION:

FHD 1940 X 1080

DIAS DE RODAJE:

Nueve meses

DURACION:

25 MIN (tentativo)

PRESUPUESTO GENERAL:

$1.000,00

Danilo Xavier Romero Siguencia

Total
Cantidad | Unidad |Precio/U | Subtotal cuenta
1. DESARROLLO /PREPRODUCCION :
1.1 Guion 24,00
Derechos sobre el guion 0,00
Registro del guion en el IEPI 20,00
Guion Técnico y literario 0,00
Fotocopias 4,00
1.2 Viajes 10,00
Transporte 5,00
Alojamiento 0,00
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Alimentacion 5,00
1.3 Gastos generales 11,00
Suministros 3,00
Gasolina 5,00
Pasajes y viaticos 1,00
Impresiones 3,00
14 Equipo Técnico 240,00
Productor 100,00
Director 100,00
Director de fotografia 20,00
Director de Arte 20,00
1.6 Otros Gastos 00,00
Documentos notariados 00,00
SUBTOTAL 1 PREPRODUCCION 285,00
IMPREVISTOS 5% 15,00
SUBTOTAL 2 PREPRODUCCION 300,00
IVA 12% 36,00
TOTAL DE PREPRODUCCION 336,00

Total
Cantidad | Unidad | Precio/U | Subtotal | cuenta
2. PRODUCCION :
2.1 | Produccion 100,00
Productor 100,00
2.2 | Direccion 100,00
Director 100,00
2.3 | Departamento de Arte 110,00
Director de Arte 100,00
Compra de elementos de maquillaje 10,00
2.4 | Operaciones en set 125,00
Gaffer 5,00
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Alquiler paquete de luces y grip 120,00

2.5 | Fotografia 430,00
Director de Fotografia 100,00
1r. Asistente de cAmara 0,00
Alquiler de camara 200,00
Equipo de camara 100,00
Suministros 30,00

2.9 | Sonido 300,00
Sonidista 100,00
Operador de boom 0,00
Alquiler paquete de sonido 200,00
Suministros 0,00

2.10 | Transporte 65,00
Carro de produccion 50,00
Carro de equipos 0,00
Carro personal técnico y actores 0,00
Gasolina 15,00

2.11 | Gastos en locacion 0,00
Alquiler o permisos de locaciones 0,00
Limpieza de locaciones 0,00

2.14 | Material de rodaje 190,00
Discos duros 90,00
Memorias SD 100,00

2.15 | Viajes/Estadia 0,00
Viajes equipo técnico y elenco 0,00
Estadia equipo técnico y elenco 0,00
Alimentacion equipo técnico y elenco 0,00

2.16 | Polizas 0,00
Seguro personal técnico 0,00
Seguro elenco 0,00
Seguro equipos 0,00
Pélizas de auspicios y fondos 0,00

SUBTOTAL 1 PRODUCCION 1.420,00
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IMPREVISTOS 5% 50,00
SUBTOTAL 2 PRODUCCION 1.470,00
IVA 12% 176,04
TOTAL DE PRODUCCION 1646,04

Danilo Xavier Romero Siguencia

Cantidad | Unidad |Precio/U | Subtotal Total cuenta
3. POSTPRODUCCION :
3.1 | Edicién de imagen 100,00
Editor 100,00
Suite de edicion 0,00
Efectos digitales 0,00
3.2 | Postproduccion de Sonido 50,00
Edicion de sonido 50,00
Montaje de pistas y mezcla 0,00
3.3 | Mdsica 250,00
Musica original 200,00
Mezcla de misica 50,00
Derechos de autor 0,00
3.6 | Otros profesionales 0,00
Contador 0,00
Abogado 0,00
SUBTOTAL 1 POSTPRODUCCION 400,00
IMPREVISTOS 5% 20,00
SUBTOTAL 2 POSTPRODUCCION 450,00
IVA 12% 54,00
TOTAL DE POSTPRODUCCION 504,00
TOTAL PREPRODUCCION: 336,00
TOTAL PRODUCCION: 1646,04
TOTAL POSTPRODUCCION: 504,00
GRAN TOTAL.: 2.486,04
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* Modelo presupuestario del Consejo Nacional de Cinematografia

4.2.2 Produccion

En esta parte del proceso se cumpli6 prominentemente con la metodologia
mencionada en el CAPITULO Ill, en el apartado de entrevistas. No se contd
con equipo humano como director de fotografia, productor ejecutivo, etc, ya
que es investigacion realizada en solitario: “Los autores necesitan ser sus
propios productores para asegurar sus metas en los primeros afios y lograr

realizar sus primeras obras” (Orozco & Taibo, 2014) (p.19).

4.2.2.1 El Equipo de produccién

Para este reportaje se utilizaron los siguientes equipos:

42.2.1.1 CaAmaras

Marca/Modelo Foto

Canon G3X
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Sony hdr mvl

GoPro Hero

La cdmara Canon G3X, se utiliz6 como camara principal, alternando con la

Sony hdr mv1, que al contar con un angulo de apertura correspondiente a un

lente gran angular, daba la posibilidad de obtener grandes planos generales, de

un distinto valor estético. La tercera camara —-GoPro Hero— se utilizd

ocasionalmente, para registrar en momentos en los que las baterias de las dos

primeras se agoten, y la informacién del momento sea importante.

4.2.2.1.2 Micr6fonos

Marca/Modelo

Foto

Danilo Xavier Romero Siguencia
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Vid Pro Xm 55

Videomicro RODE

SHURE PG57

4.2.2.1.3 Grabadoras de sonido

Marca/Modelo

Foto

Tascam DR 60d mk?2

Danilo Xavier Romero Siguencia
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4.2.2.1.4 Tripodes

Marca /modelo Foto

Raveli

(tripode genérico para fotografia

Slik PRO 340 Qf

4.2.3 Posproduccion

En este trabajo no se llevaron a cabo los procesos de postproduccion, como
se realizaria en una produccion cinematografica. Aspectos como la edicion del
guidn, técnico y literario no fueron posibles de efectuarse en la preproduccion,
dado que no hay el insumo tedrico para elaborar el producto audiovisual. Es
solo hasta sintetizar los resultados de la metodologia de investigacion, y
analizar el material recabado durante la produccion, es posible tener un
entendimiento amplio de la tematica. Es por esta razon que ubicamos la

realizacién del guion en el proceso de postproduccion.
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Este reportaje estara dividido en secuencias, constara de animaciones simples
y una vez el montaje se haya terminado se procedera a montar la voz en off,
del guion elaborado para el producto: “La voz en off es el elemento sonoro mas

habitual en los documentales televisivos.” (Gordillo, 2009)

4.2.3.1 Desglose del Material registrado

De todo el material registrado se ha revisado para extraer los datos
recabados en los testimonios de los entrevistados que tienen relacion directa
con el objetivo de la investigacion, se ha descartado para este desglose los
apartados ajenos al tema, por tratarse de una gran cantidad de material e

informacion irrelevante.

Este material ha sido extraido de dos de las tres cadmaras y la grabadora de
sonido mencionados en el apartado de producciéon. Las siguientes tablas
muestran la clasificacion del material por nombre del archivo, la camara y el
texto testimoniado en cada archivo, se anota el tiempo en el que puede

encontrarse cada texto:

MATERIAL: REUNION PENULTIMA: MARTES 8 AGOSTO

Canon
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2045

Los hijos se avergiienzan de sus padres recicladores

2048

Le dan poca importancia

2050

Yo fue padre y madre, mis hijos aprendieron oficio

2052

Omar dice: la farmula del éxito son tres Ds, deseo determinacion

El éxito no es que tengamos 10 casas, 10 carros, sin6 que tenga paz, y que se sienta
feliz

2061

Nos escontramos fortaleciendo las organizaciones de recicladores en el cantén
Posiciones de liderazgo

Reglamento interno, estamos haciéndolo

2066

Omar: Como se sintieron al hacer este ejercicio

Sony

2834
Mi hijo quizo dafarse, pero sali6 adelante 6:29

Se hizo mecénico, tiene a sus hijos, y les da estudio, pero yo también poniéndome
dura

MATERIAL : ENTREVISTA XIMENA ALVAREZ

Usar y desechar 1:34

Se considera gue los problemas ambientales son problemas sin solucién 3:40
Reusar no es lo mismo que reciclar 5:19

El reciclaje no es la solucion, es mejor a no hacer nada 7:33
Recuperacién energética 7:40

Disposicion final 7:55

Residuos peligrosos, biolégicos 9:28

Para ellos es dinero lo que nosotros votamos 10:53
Recicladores no pertenecen a la Emac 13:01

Generacion de metano en relleno sanitario 20:10
Cuencanos deberiamos sentirnos orgullosos.

Emac ha sido pionero

Estan certificados

Material: Entrevista Eugenio palacios
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Se presenta
Ordenanza de abril de 2003

Cuenca limpia, amigable segura, areas verdes, es fundamental que nazca de cada
uno de nosotros , del interior.

Fundamental parte educativa

Es cuestion de voluntad,

Son colores de fundas, aprovechar los tiempos

Los carros tienen una parrilla acoplada, para poder hacer que esa basura vaya a ese
espacio

Técnicamente estamos trabajando’(...)con ARUC, AREP

Una vez que hemos entregado las fundas celestes a los recicladores, ellos proceden
a hacer una clasificacion , es decir, a recuperar y ubicar las botellas de plastico en un
lado, el carton en otro lado , las latas, y luego después ingresan estos elementos en
unas maquinas prensadoras,

Defraudarles en los precios

Relaciéon de precios,

Comercializacion,

El dinero que cogen de eso se divide entre ellos

Material: Dia de la tierra

0480

Personas de la tercera edad 2:52

Conflicto de gente que recicla 3:56

Nosotros no tenemos un sueldo, el dia que no trabajamos no comemos 5:46

Hasta tres centavos cuesta el periodico, cree que eso es dable para las recicladoras
6:08

0481

Mucha gente pone en la funda negra cosas reciclables 00:37
Son centavos que recibimos, pero con eso sobrevivimos

No acatan las disposiciones de la Emac 1:25

No separan material reciclable, nos pinchamos, hay muchas inyecciones que son
contaminadas.

Asociacion San Alfonso 1:56

No tienen centro de acopio

Hay cuatro centros de acopio, o tres 2:51

Benefician a muy poca gente

Los mismos recolectores venden la basura a intermediarios 3:14

Ellos ya tienen un sueldo, son bastantes las personas que no lo tienen
Tenemos un puesto donde recolectamos todo “claseamos” y nos vamos 6:29
Si tenemos capacitaciones pero estamos cansadas de tanta capacitacion 7:20

Sony 2502
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Separacion en la fuente

Convenio con la EDEC

Incorporar materia curricular

Firma de convenio

Personeria juridica de los recicladores de la feria libre: 6ta organizacién que se une

Canon

0371
Ya trabajo tres afios
Nosotros somos independientes

Material Segunda mesa para redaccion de Nueva Ordenanza

0848

Tiene que existir una politica a nivel nacional, que ponga impuestos
En Europa pagan impuestos por los plasticos 1:18

Politicas claras a nivel nacional 4:20

Para reducir la generacién con impuestos.

0854

Reducir el uso de los plasticos 00:59

Es cierto que aqui no podemos normar la prohibicion directa, per se deberia plantar
promover conductas que reduzca, y favorecera cosas alternativas.

Felipe va a entregar mafana en texto 1:38

Estoy siendo la abogada del diablo

0863

Un europeo genera mas que un latinoamericano 00:26

Ellos deberian ver como consumimos nosotros , la tecnologia que ellos desarrollan no
es aplicable

0864

Modelo de desarrollo de la ciudad,

Mucho mas apoyo a los grandes mercados que a dignificar el mercado

/tal vez los recicladores, o los representantes de grupos desprovistos deberian estar
representados por dos sujetos , este es el caso , si pablo y don Alberto estuvieran en
la propuesta de ordenanza podrian ...

0878

Los independientes estan a la deriva

Concatenar con escena de recicladores independientes, si es posible de la familia
Pérez, pero , insertar con tomas de don Pedro Velecela

Ellos desempefian una labor , sobre la cual el Estado, y el modelo democrético tiene
un vacio,

/se me ocurre tomas muy subjetivas, mesclar : si ellos no hicieran esto: gente
clasificando; tuviéramos mas de esto, )animales muriendo :
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4.2.3.2 Equipo de posproduccion

4.2.3.2.1 Software

Para la postproduccion del reportaje se hizo uso de las aplicaciones de la suite

Adobe. Las aplicaciones usadas fueron Adobe Premiere (fig.10)., para el

montaje, Adobe After Effects(fig.11), para las bandas de rotulacion de nombres

y animaciones; Adobe lllustrador (fig.12) para la elaboracion de los logos;

Adobe Photoshop (fig.13) para correcciones de capas dafadas, Adobe Audition

para el sonido y Adobe Speed Grade (fig.14), para realizar una sencilla

gradacion del color.

Version 7.2.2 (33)

Programming Team

Tod Snook, Raymond Tice, Cha
2

Quality Engi
Chloe Fitzmaurice, Darel Martinez

Fig. 10. Licencia Adobe Premiere

Adobe® Premiere’ Pro CC

Adobe Premiere Pro CC v7.2.2, More Reel

Gerry Millr, Steve Minns, James Mork, Vivek Nesiamegam, Swen Skwirbles,

i, Todd Reeder, Eckehart Roscheisen, James Stawn,
, Atsuko Yamagishi, Christopher M. Evans,
I, Mark Mapss, Mishas! Kim, Alex Paffray,
Hagan, David Bizckmon, Michael Vangan
ng Contractors

Avisos leqales

ersion 12.2.0.52

Utilizado 3% de 15,9 GB
416 plugins

2dobe.comiooithindoery_ss/

dobe After Effects

Adobe’ After Effects’ CC
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Adobe’ Illustrator’ CC

Wersion 17,00 (B4-bit)

@ 1987-2012 Adobe Systems Incorporated and its licensors. &1l rights reserved.

Adobe, the Adsbe lago and Tlustrator are ether registered trademarks or trademarks of Adobe
Systems Incorporated in the United States andjor other countries,

Certain trademarks are owned by The Proximity Division of Franklin Electronic Publishers, Inc., and are
used by permission, Merriam-itiebster is a trademark of Merviam-iehster, Inc.

Portions utilize Microsoft Windows Media Technologies, Copyright (c) 1333-2006 MicrosoRt Corporation,
Al Rights Reserved.

Partions copyright Intel Corporation.

Esstran Kodak Compary is the copyright awner of Kadak Professionsl Image Pac Taclkit and its
related documentation which are licenzed to Adobe Systems Incorporated for use with its products.

PANTONE® Colors displayed in the software application or in the user documentation may not match
PANTONE-identified standards, Consult current PANTOME Calor Publications for accurate colar,
PANTONE® and other Pantane, Inc, trademarks are the property of Pantore, Inc. @ Pantore, Inc.,
2012, Pantone, Inc, s the copyright owner of color data andjor software which are licensed to Adobe
Systems incorporated to distribute for use only in combination with Adobe Hlustrator, PANTONE Color
Data and/or Softwara shall not be copied ante anather disk ar inte memary unless as part of the
execution of Adobe Dlustrator.,

TOVD COLOR FINDER® SYSTEM AND SOFTWARE @TOVC TMK MFG, CO, LTD, 1391-1994,

Avisos legales Créditos

Fig. 12. Adobe illustrador

AN Adobe’ Photoshop® CC

Rdobe

Version 14.0 x64

Thomas Knol, Sestharaman Narsyanan, Russell Wiliams, David Hackel, Barry Young, Jackie Lincoin-Onyang
Maria Yap, Barkin Ay n, Foster Brereton, Jeff Chien, Jon Causon, Jeffrey Cohen, Chris Cox,
Alan Erickson, Pate Falo, Paul Ferguson, John Hanson, Jenry Harris, Kevin Hopps, Joseph Heieh, Chintan Intwala
a1y Leong, T: Mark Maguire, | John Patsrsan, Dave Polaschek, Thomas Ruark,
ackey, Nikols: Andrew Coven, David Hove, Sarzh
0. Tom MeRae, Ja Staven Eric Snyder, Melissa Monroe, Pam Clark
2 hes, 5 firey Tranbery, Tim Riot, B, Winston Hendrickson, Stave
Guilhamet, Michae! Orts, Naoke Suzuki, Ajsy Bedi, Parag Gupts, David Mohr, Kaori Mikawa, Shawn Cheris, Allen
Jeng, Adam Jenugim

Sasz, Yukie Takshash

Hzga clic aquf para ver los avisos legales.
© 1890-2013 Adobe Systems Incorporated. Al rights reserved.

Fig. 13. Adobe Photoshop

AME Adobe’ Audition” CC

Adobe
Versién 6.0 Compilacion 732 (64-bit)

© 1992-2013 Adobe Systems Incorporated and its licensors.
All Rights Reserved.

Engineering Manager:

Product Manager:

Quaity Engineers

Fig. 14. Adobe Audition Fig. 15. Speed grade
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4.2.3.2.2 Hardware

A continuacion se detalla el equipo fisico sobre el cual se montaron las

aplicaciones de edicion:

Marca /modelo Foto

MSI Workstation WEG62 7RI

CREATIVE SB1090

(Tarjeta externa de sonido)

4.2.3.3 Extraer ilustracion de un documento PDF

En alguna ocasion, hacer uso de material alojado en linea sera imperativo, ya
sea para extraer una ilustracion, una fotografia, o un elemento grafico que sea
necesario para muestro trabajo. Un documento en formato PDF puede
componerse también con fotografias e incluso ilustraciones susceptibles de

animacion.
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En este trabajo fue necesario el uso del esquema del Plan Estratégico de la

EMAC.

(fig.16)

=]
(=]

Fig.16 Esquema del sistema de reciclaje de la EMAC-EP

Para extraer una ilustracién de un documento PDF basta con abrirlo con la

aplicacién de Adobe Photoshop, que es perfectamente compatible. Después de

abrir el archivo, salta de inmediato la siguiente ventana:

Importar PDF

9

® Piginas ) Imdgenes

i = 1 g e g

Tamafi

Seleccionar: Opciones de pagina

R

[ Suavzado

- 5 i Tamafio de imagen: 17,6 MB

4

1

=

Akura: | 21

[ Restringir proporciones
6

Profundidad de bits: | 8 bits

10 11

LN

[ Suprimir avisos

1 de 19 pignas seleccionadas

0 de mnatura: | Pequeda

Recortar a: | Cuadro delmtador

Anchura: | 21

Resolucién: | 300

Modo: | sRGB IEC61966-2.1

Nombre: | Plan Estrategico 2016-2021 (ok

@«

A la

mend que muestra todas

izquierda abra un
las las ilustraciones
numeradas, a la derecha
estaran los parametros de

formato y resolucion.

Tras presionar Ok, la

aplicacion abrira la

ilustracion en su interfaz. Esta sera editable, entonces hay que procurar

exportar la imagen en la mayor calidad posible, y en formato PNG, para llevarla

posteriormente al entorno de edicion en Adobe Premiere.

Este técnica puede ser de gran ayuda para la produccion de television, dado

gue muchos editores, incluso pese a tener el permiso de las instituciones de

Danilo Xavier Romero Siguencia
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tomar contenidos de sus sitios en linea, por la premura del tiempo terminan
graficando una nota periodistica con elementos poco claros, o de una definicion
deficiente. Con esta técnica se obtendrd una definicion de mayor calidad. Hay
que tener en cuenta que de la misma forma, PDF puede abrirse con Adobe
lllustrador y editarse directamente en vectores, no obstante, ese no fue el
metodo usado en este trabajo.

CAPITULO V

5 CONCLUSIONES Y RECOMNEDACIONES

5.1 Situacién prevista al finalizar el proyecto

Dado que este es un proyecto de apoyo al desarrollo social y cultural, este
reportaje tendria la proyeccion de ejercer una influencia en tres estancias
principales: las instituciones (EMAC-EP, Ministerio de Ambiente, etc.) los

recicladores urbanos, y por otro lado la colectividad local.

Con el producto final y su oportuna difusion tanto en proyecciones locales,
como en redes sociales, se espera promover mejores practicas al momento de
desechar sus residuos: una concienciacion y sensibilizacién de la ciudadania
reales, y contribuir en habituar éstas usando el audiovisual como herramienta.
De la misma forma se busca suscitar en las instituciones una prevision de los
medios necesarios para mejorar la calidad de vida de los recicladores, lo que

incrementaria a su vez la eficacia de su labor.

5.2 Grupos destinatarios/beneficiarios

Se espera que este producto audiovisual tenga efecto beneficioso para los
grupos que se dedican al reciclaje, conglomerados que estan ocupando una

condicion marginal en el orden social: se visibilizara la labor que llevan a cabo y
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su importancia, y de alguna manera se fomentara un cambio en los habitos de
desecho de residuos de la sociedad en general, lo que facilitara el trabajo de
los recicladores.

Indirectamente la sociedad en su conjunto tendria un beneficio, dado que de
ejercerse el reciclaje con mayor eficacia, se contribuiria a la reduccion de

desperdicios, y por ende, la degradacion del medioambiente.

5.3 Recomiendaciones

En definitiva, es preciso apuntar que la formacion académica proporcionada por
la Universidad es perfectible, y debe apuntalarse agotando el limite de lo
posible en cada campo profesional. Incluso de no ser asi, es posible llevar a
cabo una formacion en manera autodidacta, efecto para el cual, es preciso
alimentar una voluntad inquebrantable. Este es un camino seguro para el éxito

personal y profesional.

Muchas veces, al no estar preparado para un ambito profesional real, es
posible fallar en lo menos pensado, en oposicién a esto, el oportuno ejercicio
de las habilidades personales puede acondicionar a la persona a desempeiiar
retos para los que no se penso idonea.

Sobre la gestion de los datos recabados, asi como el material multimedia, en
esta experiencia, el volumen de informacién excedié6 la capacidad de
procesamiento por parte del investigador, es necesario procesar el material,
clasificarlo, categorizarlo o editarlo en el software, apenas se haya recabado. O
de ser el caso, desarrollar algin método mas preciso de administracion del
material multimedia, para evitar redundancias, o el desaprovechamiento del

mismo.

ANEXOS
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Anexo 1

e Reportaje audiovisual “Aruc y el reciclaje”
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