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TITULO:

DISENO DE LA PAGINA WEB DE LA AGENCIA CROMODESIGN

PROYECTO:

EnesteproyectoserealizoeldisenodelapdginaWebparalaAgenciade Diseno CRO-
MODESIGN, elcualse conceptualizdéenbase alospardmetrosnecesariosdelespacio
dered, el Internety sus componentes necesarios para la construccion del sitio Web.

En el primer capitulo se habla de una breve historia de la Web, de lo que es Inter-
net, las diferencias entre una pagina Web y un sitio Web y lo que es el diseno Web.

En el segundo capitulo analizamos lo que es el lo digital en la Ciudad de Cuenca,
su lo que es actualmente, sus proyecciones y su enfoque desde un punto de vista
critico y positivo como aporte al sociedad.

Y en el Ultimo capitulo aplicamos toda la investigacion en el diseno de la pdgina
Web, desde la historia de CROMO, concepto, actualidad y proyecciéon con su
respectivo proceso de diseno.
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OBJETIVOS:

* Dar a conocer la Agencia CROMO DESIGN, promocionar servicios profesiona-
les especializados a nivel local e internacional.
* Disenar la pagina Web de la Agencia de Diseno CROMO.




ANTECEDENTES

CROMO DESIGN es una Agencia de Diseno con sede en la ciudad de Cuenca,
cuyo objetfivo principal es promocionarse con fines comerciales en el me-
dio local, nacional y mundial utilizando una pdgina Web como herramien-
ta de comunicacion y difusion, para ello se utilizard la Web para ofertar y
mostrar a los usuarios los servicios profesionales que esta Agencia ofrece.

Los servicios profesionales que ofrece son: diseno Web, Corporafi-
vo, llustrativo, Editorial Modelado 3D, Animacion vy diseno Interior.

Teniendo claro nuestro objetivo como empresa analizaremos punto por pun-
to todos los detalles y la evolucion, sus proyectos, sus integrantes y sus servicios.

“He tenido un sueno sobre la Web donde (los ordenadores) eran cao-
paces de analizar fodos los datos de la Web; en los contenidos,
en los enlaces y las ftransacciones entfre personas y mdaquinas " 1

De esta frase tommamos como referente la interpretacion del autor y analizo-
mos lo que representa una pdgina Web para nosotros, sus alcances, sus ser-
vicios lo que podemos mostrar al mundo via red y que nosotros como disena-
dores somos concientes de que si vendemos diseno debemos mostrar diseno.

Antes que nada debemos tener una idea general de los elementos que com-
ponen una pdgina Web vy lo que planteara CROMO cuando la construya. En el
mundo la tecnologia esta cada dia mds al alcance de todos y mds aun con el
Internet que conecta al mundo desde cualquier rincdn del planeta, la Web se
convierte hoy en dia en una herramienta indispensable para comunicary vender.

1 Conferencia, Tim Berners-Lee, tomado de la revista AR TE Y DISENO N° 97, 1999
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1.1 Conceptos Generales

1.1.1 Breve Historia de la Web

La Web empezd en la década de los 90 en Suiza en el centfro de investigacion
CERN 2 (centro de Estudios para la Investigacion Nuclear) la idea fue de Tim
Berners-Lee 3 , Antes de llegar a ser lo que hoy conocemos como Web. La mao-
nera de obtener datos era cadtica, habia un sin fin de maneras posibles y por
ello habia que conocer multiples programas y sistemas operativos. La Web
introduce un concepto fundamental: “la posibilidad de la lectura universal”, que
consiste en que una vez que la informaciéon esté disponible, se pueda acceder
a ella desde cualquier ordenador, desde cualquier pais, por cualquier persona
autorizada, usando un Unico y simple protocolo. Con la Web los usuarios novatos
tienen un tfremendo poder para encontrar y tener acceso a la riqueza de infor-
macion en sistemas de computacion en todo el mundo. Este solo hecho llevd un
avance fremendo de Internet y en los anos 90 tuvo un incremento enorme de uso.

Es por ello que las companias, para desarrollarse, necesitan informa-
cion y la necesitan rdpido, veraz, oportuno vy suficiente. Es por eso
que he tomado muy en cuenta para construir la pdgina de CROMO
estos aspectos esenciales a la hora de planificar la construccion de la Web.

1.1.2 ; Qué es un Sitio Web y Pagina Web?

Un sitio Web es un conjunto de pdginas Web, tipicamente comunes a
un dominio de Internet. Una pdgina Web es un documento HTML o XHT-
ML accesible generalmente mediante el protocolo HTTP de Internet.

Unsitio Web puede serel trabajo de una persona, unaem—presa u ofra organizacion
y estd tipicamente dedicada a algun tema particular o propdsito. Cualquier sitio
Web pue—de contener hiperenlaces a cualquier otro sitio Web. No debemos con-
fundir sitio Web con pagina Web, esta Ulfima es sdlo un archivo HTML, y forma parte
deunsitioWeb. Lossitios Web estdn escritosen HTML, o dindmicamente con—vertidos
a éste y se acceden usando un software llamado navegador Web, también cono-
cido como un cliente HTTP. Un sitio Web estd alojado en una computadora conoci-
da como servidor Web, también llamada servidor HTTP, y es—tos términos también
pueden referirse al software que se ejecuta en esta computadora y que recupera
y enfrega las pdginas de un sitio Web en respuesta a peticiones del usuario. 4

2 La Organizacién Europea para la Investigacion Nuclear (nombre oficial), cominmente conocida por la sigla
CERN.

3 Sir Timothy “Tim” John Berners-Lee, OM, KBE (TimBL o TBL) nacié el 8 de junio de 1955 en Londres, Reino Unido,
se licencié en Fisica en 1976 en el Queen's College de la Universidad de Oxford. Es considerado como el
padre de la Web.

4 HAHN Harley, “Internet Manual de Referencia”, Editorial Osborne Mc Graw-Hill, Madrid — Espana, 1994



1.1.3 ;Qué es Internet?

Internet es una red de redes, lo que significa que muchas redes operadas por una
multitudde organizacionesestdninterconectadasparaconformarla.Permite comu-
nicarse, compartirrecur-sos y datos con personas ubicadas en la calle de enfrente
o alotfro lado del planeta, Su mayor ventajaradica en que es una herramienta que
permite tener acceso a enormes cantidades de informaciéon en todo el mundo. 5

Como sabemos por medio del Internet nosotros estamos conec-
tados con todo el mundo de manera constante via red, por estd
razon CROMO usard este medio para promocionar sus servicios de diseno.

1.2 ;Que es el diseno Web?

Se ha conceptualizado muchos criterios de autores sobre el diseno Web vy
todos coinciden en que: El diseno Web es una actividad que consiste en la
planificacion, diseno e implementacion de sitios Web y pdginas Web. No
es simplemente una aplicacion del diseno convencional, ya que requiere
tener en cuenta cuestiones tales como navegabilidad, interactividad,
usabilidad, arquitectura de la informacidén vy la interaccidn de medios como el
audio, texto, imagen y video. Se lo considera una rama del Diseno Multimedia. 6

La unidn de un buen diseno con una jerarquizacion bien elaborada de conte-
nidos aumenta la eficiencia de la Web como canal de comunicacién e inter-
cambio de datos, que brinda posibilidades como el contrato directo entre el
productor y el consumidor de contenidos, caracteristica destacable del medio.

La Navegabilidad Web

La navegabilidad Web es la faciidad con la que un usuario puede des-
plazarse por todas las pdginas que componen un sitio Web. Para lo-
grar este objetivo, un sitio Web debe proporcionar un conjunto de recur-
sos y estrategias de navegacion disenados para conseguir un resulfado
Sptimo en la localizacion de la informacién y en la orientacion para el usuario.

Con este concepto CROMO tomara mucha atencidén la orientacion del
usuario cuando utilice la pagina debe de ser facil de navegar a la hora de
buscar servicios, la grafica deberd de tener un concepto de diseno como tal.

5 WYATT Allen, “Magia de Internet”, Editorial Mc GRAW-HILL, México D.F. - México, 1995, Pagina 6.

6 Internet: http://es.wikipedia.org/wiki/Diseno_web



La Usabilidad

La usabilidad se refiere a la claridad con que se disena la interac-
cion con un programa de ordenador o un sitio Web. EI modelo con-
ceptual de la usabilidad, proviene del diseno centrado en el usuario.
Como miembro de CROMO aplicaré el diseno para el usuo-
ro con un proceso de diseno en que las necesidades, los deseos y las
limitaciones del usuario final de una interfaz o documento toman una aten-
cion vy relevancia considerable en cada nivel del proceso de diseno.
La pagina Web de CROMO para su usabilidad no tendrd animaciones de mucho
peso, esto ayudard a que el usuario no se canse y se mantenga en el sitio, ya que
el usuario abre una pdgina y su velocidad de carga nos es la adecuada el usuario
pierde elinterés y busca ofros sitios fambién debemos tener en cuenta que la velo-
cidad promedio de los servicios de Internet en nuestro pais no permite la visualizo-
cion de archivos pesados, lo que limita el uso de animaciones en flash por ejemplo.

Arquitectura de la informacién

Arquitectura de la Informacién es la disciplina encargada del estudio, andlisis,
organizacion, disposicion y estructuracion de la informacion, la seleccion y presen-
tacion de los datos en los sistemas de informacién interactivos y no interactivos. 7

La arquitectura de informacion de CROMO tendrd un mapa de Aflu-
jo como base la interfaz de la pdgina conceptualizada y disenada, el es-
tudio cromdtico de la pdgina, la aplicacion de tipografia Web, el tama-
no y resolucion y la aplicacion de imdgenes en sus respectivas secciones.

Flujo

El usuario quiere fluidez a la hora de buscar en la red, una mala fluidez provocaria
desinterés para navegar en dicha pdgina, cominmente el usuario esta buscan-
do: informacion, enfretenimiento, contacto con otros, o todo a la vez. CROMO
en cuanto ala fluidez buscard enlazar todo en un solo concepto de diseno como
empresay que ala hora de ser usado por el usuario no le provoque desinterés sino
lo contrario “interés en buscar servicios y conocer mas acerca de Cromo design”.

Funcionalidad

Como fodos sabemos las técnicas Multimedia hacen posible un mejor ni-
vel de interactividad, la representacion de grdficos atractivos, asi como

7 Internet: http://es.wikipedia.org/wiki/Arquitectura_de_la_informacion.



la integracion de video, audio, animacion y espacios virtuales, perodebe-
mos tomar en cuenta que “olvidar la funcionalidad es romper el flujo”. 8

1.3 La Web en el Ecuador

En Ecuador, un pais con cerca de 13 millones de habitantes, segun datos de la
Superintendencia de Telecomunicaciones, actualizados hasta septiembre
pasado del2009, solo el 13,28% (1.840.678 personas) es usuario de laredinformdtica.
A nivel de Sudameérica, Ecuador ocupa el séptimo lugar en esta categoria con
el 1,1%, teniendo en cuenta que la media regional es del 34,7%. La delantera la
tiene Venezuela con el 5,9%, mientras que Brasil estd en primer lugar con el 50%. 9

En los Ultimos cinco anos en nuestro el consumo del Intfernet a cobrado impor-
tancia en jovenes, adultos, ninos, efc. Este incremento se ha dado gracias a la
creacion portales en donde los usuarios puedan compartirinformacion tales como
hi5, “facebook” 10 , “blog” 11 , empresas de mediana clase y altas ya cuentan
con su pdgina Web como medio de comunicacion y de consumo con altisimos
resultados importantes, ya que los costos no son altos. En nuestro pais hoy en dia
todavia su uso todavia no supera el de los medios tradicionales de comunicacion.

“Familiarizarse con un ordenador personal serd parecido a entrenar en
casa a un cachorro” 12 , esto nos incentiva a buscar que nuestra pad-
gina se convierta en algo que no solo se proyecte con fines comercia-
les, sino una herramienta de enfretenimiento a la hora de buscar servicios.
Se harecopilado informacion de entrevistas realizadas a profesionales del diseno y
sus experiencias en el campo profesionaly como ven alaWeb en el pais y el medio.

Una de las entrevistas realizadas fue al Disesnador Renato Puruncajas, de la ciu-
dad de Cuenca quién se desenvuelve en el campo del diseno grafico con una
experiencia de 5anos, el nos dio a conocer que en nuestro pais esta en constan-
te crecimiento el diseno Web, sobre todo en ciudades como Quito y Guayaquil
en donde se concentra el diseno especializado del Ecuador, en donde existen
agencias especializadas en Web y poseen clientes incluso del extranjero, su nivel
de diseno esta ala par de Europa o EEUU, por eso los costos beneficia a clientes del
extranjero porque muchas veces ellos buscan en paises de América del Sur servicios
de diseno Web por su buen nivel y los costos muchas veces son el 50% menos de lo
que cuesta en su medio y los resultados son los mismos con un nivel similar o mejor.

En nuestro pais y los demas paises de Sur América el ancho de banda es de baja
calidad y de altos costos de consumo comparado con Europa o EEUU y esto limita

10

8 FLEMING Paul y ALBERDI Ma. José, “Hablemos de Marketing Interactivo”, Editorial ESIC, Madrid-Espaia, 2000.
9 Diario el Telégrafo, 2010-01-07.

10 Es un sitio Web gratuito de redes sociales.

11 Es un sitio Web actualizado que recopila textos o articulos, apareciendo primero el mds reciente.

12 Nicholas Negroponte, El Mundo Digital, Editorial. B.S.A.,Barcelona, 2002
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la creatividad muchas de las veces ya que si se utilizan animaciones o elementos
conmucho peso en pixeles, la Web se vuelve pesada, aburrida y dificil de navegar,
entonces provoca cansancio, desinterés en el usuario y la pdgina es un fracaso.

Otra cosa que nos manifestdé Renato es que Profesionales como por ejemplo
Ingenieros de Sistemas, programadores o personas hdbiles en programas digitales
(flash 13, photoshop 14, illustrator 15, etc.) también ofrecen este servicio abajo cos-
to y el producto final no es profesional, es muy evidente para profesionales como
nosotfros darnos cuenta cuando pasa eso y es por eso que estamos en la obliga-
cién de brindar servicios profesionales al los usuarios en el medio y para el mundo.

13 Es una aplicacién en forma de estudio de c:mmoao#e frabaja sobre fotogramas, destinado a la pro-

duccién y entrega de contenido interactivo. 5 ’

14 Es una aplicacién informdtica en forma deﬁApm’ruro y fotografia que trabaja sobre un “lienzo” y que " >

std destinado para la edicion, rmm ico y pi a base de imag es apa de bifs. .
15 Es una aplicacién en forma de taller d@a que tra §obre un Toblerﬁ?ﬁ COQOQdo como mesa -

trabajo y estd deshnjo a la creacioén artistica da, lbu jo y pintura pa racion. S Y
‘ : & ' g
4& ¢
\ - Ve J
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CAPITULO I
2.1 El mundo digital en Cuenca

En nuestra sociedad es dificil dar un criterio concreto del uso de la Web, es
por ello que se ha tomado en cuenta criterios de investigacion y opinidon para
tener una idea general de ello, consultando a profesionales e investigando
en el medio por los medios de comunicaciéon tradicionales en vista del poco
material de consulta para nuestra investigacion, eso pasa hoy en dia pero
para el futuro estoy seguro que contaremos con estadisticas reales de los usos
y beneficios que nos brinda el mundo digital y podremos medir los alcances
en estudio estadistico del impacto digital que tendrd nuestra ciudad a futuro.

Francisco Garcia Garcia y Manuel Gertrudis Barrio dicen: “La sociedad di-
gital representan un reto y al tiempo una oportunidad. El aprovechamien-
to de sus necesidades interpretar adecuadamente sus claves y explo-
tar de forma activa las enormes posibilidades que la tecnologia nos brinda
para la comunicacion, formacion, ejercicio de la ciudadania, politica, etfc.
Comprender el estado actual de la Sociedad Digital y su desarro-
llo futuro precisa un ejercicio simultdneo de andlisis, reflexion y estu-
dio de sus alcances, sus dimensiones, sus rasgos y su naturaleza evolutiva.
Es preciso mantener un espiritu critico frente al desarrollo de la Socie-
dad Digital; el impacto de lo puramente tecnolégico, del hacer por
hacer digital no debe eludir ese ejercicio. Esto no significa una pre-
vencion o un rechazo, sino de mantener una postura equilibrada.

La sociedad digital estd propiciando cambios en la forma en la que experi-
mentamos las relaciones sociales. Por ello, la cuestion de la confianza esesen-
cial en la sociedad en Red, en el entendimiento de que una sociedad digital
confiable debe cumplir con los siguientes requisitos: debe ser segura, debe
ser accesible evitando la exclusion digital y debe ofrecer servicios de calidad.
Por su parte, los soportes digitales y la Web social configuran un nuevo
conceptode medio de comunicacion que ayuda acontrastary acomplementarla
informacién procedente de medios consolidados, en concreto a lo referente
a la prensa escrita, la television o la radio. Los medios de comunicacion estdn
directamente afectados, positivamente, por esta nueva sociedad que nos
acoge, la Sociedad Digital. En este contexto, es imprescindible buscar la genera-
cion de contenidos interactivos a través de la democracia participativa, dando
espacioreal agruposy minorias sin posibilidades naturales para accederaellos.” 16

12

16 Diario El Mercurio, 2010-01-17, seccion “Temas”, pdgina 2B



En conclusidon el mundo digital en Cuenca hoy en dia esta creciendo, pues so-
mos parte del desarrollo tecnoldégico que el mundo experimenta, pero para
que este desarrollo sea aprovechado por nuestra sociedad es necesario apli-
car seriamente los conceptos que el diseno Web, Multimedia, Grdfico, efc.
El aporte que el disenador puede dar a una sociedad es tan importan-
te puesto que hay la necesidad de educar, trasmitir y comunicar para refor-
zar a una sociedad en constante cambio, las necesidades son cada dia ma-
yores y para un disenador esta el reto de asumir, proponer, opinar, decidir,
crear métodos, proyectos que no solo solucionen a una necesidad sino que
brinde un aporte para el crecimiento y desarrollo de una sociedad digital.

2.2 Usos de la Web y la publicidad.

Usos de la pagina Web.

Primero debemos fener en cuenta las necesidades que fendrd la perso-
na o las personas que usardn una pdagina Web, se aplicardn siempre requisi-
tos para poder llegar al producto deseado, esto nos diferenciard de personas
que brindan diseno Web sin tener conocimiento del diseno como concepto.
No fodas las empresas con pdgina Web venden a través de ella, sin
embargo una pdgina Web puede ayudar a crear unda imagen posi-
tiva en la mente de sus clientes lo que se puede ftraducir en ventas.
Existen varios usos que se le puede dar a una pdagina Web:

Negocios: Tener presencia y dar informacion.

Servicio: Ofrecerdescargas o serviciomediante susitio, porejemplolo que pretende
CROMO con su pagina es brindar servicios de diseno por medio de su pagina Web

Comercio Electronico: Compra-venta mediante su sitio o catdlogo de productos.
Branding: Ayudar a posicionar su marca y establecer presencia en Internet.
Negocios.

Dar a conocer su empresa, productos y servicios con el objetivo de ir consiguien-

do nuevos usuarios y descubrir nuevos mercados en diferentes ciudades. Son los
sitios mds comunes vy su finalidad es invitar cada dia a nuevos usuarios a visitar la

pdagina.

16 Diario El Mercurio, 2010-01-17, seccion “Temas”, pdgina 2B



Servicio.

Tomaremos como ejemplo nuevamente a CROMO, su intencion es brindar ser-
vicios utilizando su pagina Web para que los usuarios que visiten la pagina ob-
serven servicios en diferentes dreas del diseno especificadas en secciones.

Comercio Electrénico.

La pdgina Web se usa como una herramienta de venta. Es un tipo de sitio en-
focado a mostrar la mercancia, levantar pedidos y efectuar pagos o al menos
generar ordenes de compra, esto no siempre pasa pero las pdginas que estdn
disenadas para el uso comercial y venta en linea se podria aplicar este concepto.
Suelensersitiosdeunpreciomayordebidoalainfraestructuraytrabajoquellevanpero
puedenayudargenerarcomprasque de otramaneraseriandificilesdelograr,como
ejemplo tfenemoslas pdginas que generan compray venta online los llamados “ca-
rritos de compras”, generalmente usan empresas dedicadas alacomercio via Web.

Branding.

Es el proceso que ayuda a generar una marca, esto en la Web ayu-
da a posesionarla aplicando procesos publicitarios y de merca-
do con su respectivo estudio y enfoque profesional que ello amerita. 17

La Publicidad

La publicidad en Internet brinda enormes posibilidades, y oportunido-
des, pero tiene su costo y generamente son altos, dependiendo del
tipo de publicidad que se quiera usar y en donde se quiera publicar.
Diremos que segun la pdgina los costos variardn mientras mas di-
fundidos tales como Hotmail, Google, Facebook, etc. los costos
son elevados dependiendo del tipo de publicidad que se necesite.

La publicidad en Internet tiene como principal herramienta la pdagina Web
y su contenido, que incluye los elementos de: texto, link o enlace, banner,
web, “weblog” 18 , blog, logo, anuncio, audio, video y animacion; tenien-
do como finalidad dar a conocer el producto al usuario que estd en linea, por
medio de estos formatos. Aunque estos son los formatos tradicionales y princi-
pales, se encuentran ofros derivados de la Web que surgen a medida que
avanza la tecnologia, como: videojuego, "messenger” 19 , descarga, inte-
raccion con mensajes de texto sms 20 para celulares desde Internet, etc.

14

17 Internet: http://www.sdgestudio.com/usos_de_la_pagina_web.html

18 Es una pdgina Web de fdcil actualizacion. Si, tienen esa caracteristica que les permite a los autores de
weblogs publicar contenido (textos, imé&genes y otfros archivos) con apretar un solo boton.

19 Popularmente conocido como MSN, es un servicio de mensajeria instantdnea.

20 Sistema de mensajes de texto para teléfonos moviles.



La publicidad en paginas Web

Todoslos dias vemos, consumimos, compramos, etc. enlaredy esto se da porla pu-
blicidad que nos bombardean fodos los dias enimdgenes, audio, video y cualquier
otroformato,estanfacilparacualquierusuarioabrirunapdginayconsumirpublicidad
pero debemos tener en cuentalaintencion y la forma de manejarla publicidad en
lared que por cierto en muchos de los casos no siempre se la usa para fines positivos.
Hoy en dia la publicidad en la Web nos brinda muchas ventajas y beneficios,
sus alcances no se pueden medir a simple vista se necesita una estadistica de
visitas y esto se puede medir a fravés de una base de datos programada en la
pdAgina, los niveles de ventas también se pueden medir de la misma manera, es
por ello que una publicidad muy bien generada alcanzaria beneficios enormes
para la empresa o persona que use esta forma de publicitarse manejando cam-
panas publicitarias bien conceptualizadas. Otfra observacion importante es la
capacidad de segmentacion que posee una pdagina Web para almacenar in-
formacion segun la demanda del usuario esto marca una gran diferencia frente
a medios convencionales y fradicionales tales como TV, radio, periddicos, etc.

Las ganancias en dinero si una publicidad en la Web es buena son enor-
mes, puesto que el o los propietarios de la pdagina aplican costos segun el
usuario y lo que el usuario busca vender o mostrar con la publicidad, es por
ello que una pdgina Web en Internet puede darnos beneficios como tam-
bien pérdidas cuantiosas si no se saben aplicar bien los conceptos de diseno.
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CAPITULO 1l
3.1 Qué es CROMODESIGN

CROMO DESIGN es una Agencia de Diseno con sede en la ciudad de Cuenca, la
cual tiene por objetivo principal promocionarse con fines comerciales en el medio
local, nacional y mundial utilizando una pagina Web como herramienta de comu-
nicacion y difusion, para ello se utilizara la Web para ofertar y mostrar a los usua-
rios los servicios profesionales que esta Agencia ofrece en el campo del diseno.
CROMODESIGN nace en Cuenca como grupo “freelance o freelancer” 21 donde
sevelanecesidad de estructurarunaempresadebido alademandade susclientes.

El nombre deriva del elemento quimico llamado CROMO de nUmero atoé-
mico 24 que se encuentra en el grupo 6 de la tabla periddica de los elemen-
tos. Su simbolo es Cr. Es un metal que se emplea especialmente en meta-
lurgia., su masa atdmica es 51.9, en el planeta el cromo ocupa el 21% de la
corteza terrestre, la mayoria de compuestos son de color verde, existen otros
rojos y azules, la importancia del cromo se da por que brinda dureza y resis-
tencia en los metales, resiste a la corrosion, proporciona un acabado brillante.

Como filosofia de grupo CROMODESIGN es solides, unidad, estructura, creatividad,
energia, fuerza que emerge dela propiatierra. Con esta definicion generaltenemos
claroloque esCROMOysuorigen, historiaysusenfoquesenelmediosocial. Conestos
puntosprocederemosadisenarlapdaginaWeb enbase alconcepto que tiene CRO-
MO aplicado a su filosofia de Grupo y como se proyecta como agencia de diseno.

3.2 Objetivos de CROMODESIGN
Como principales objetivos de CROMODESIGN inicialmente en el medio serdn:
- Dar a conocer la Agencia CROMO DESIGN, como proveedor de servicios
de diseno y mostrar servicios profesionales especializados a la ciudad de Cuen-
cay el Mundo.

- Disenar la pagina Web de la Agencia de Disesho CROMODESIGN

- Triplicar la cartera de clientes de la empresa proyectado para
el ano inicial ufiizando la Web y medios fradicionales de difusion.
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- Organizar eventos relacionados con el diseno y el arte con el ob-
jetivo de estrechar lazos profesionales de amistad con ofras agen-
cias o grupos de disenadores del medio nacional e internacional.
Con estos objetivos iniciales he podido analizar y poder proyectar una idea
clara de lo que CROMODESIGN necesita para elaborar su pdgina Web.

3.3 Diseno de la pagina Web de CROMO

Analizaremos punto por punto describiendo un breve concepto de cada uno
para poder asi construir la Web.

3.3.1 Diagrama de Flujo

Es una herramienta utilizada para analizar los flujos de informacion que se requieren
para poner a disposicion del cliente un producto o servicio. Esta etapa considera la
generacionde dibujossololineales que describenloscomponentesde cadaunade
las pantallas del sitio, con el objetivo de verificar la ubicacion de cada uno de ellos.
Disenar para Internet no es diferente a cualquier ofro proce—so de diseno:
a mayor organizacion, mayores posibilidades de éxito. Lo primero que hay
que hacer es planificar el sitio sobre el papel (o en un ordenador). Una cuida-
dosa planifircacion puede ahorrar mucho tiempo. El principal objetivo de la
misma es hacer un esquema del sitio, y el disenador debe fratar de entender
como el sitio permitird al usuario navegar por sus contenidos y después procu-
rar anticiparsse a como el usuario le gustaria navegar por el sitio. Un sitio donde
sea facil navegar es esencial. El mapa del sitio Web debe ilustrar las secciones
del sitio, las principales subseccciones y rutas de navegacion entre pdaginas. 22

Sabiendo este concepto de diagrama de flujo se puede plantear el diseno
del boceto lineal de la estructura de la pagina de CROMO, el siguiente paso
serd el andlisis de la estructura lineal de la pdagina, estd se compone de un in-
tro de carga y al dar clic se despliega la seccion de Home o inicio en donde
tendrd como contenidos las secciones. Aqui podremos disponer de varias sec-
ciones que al dar clic nos trasladard a otras secciones de la pdgina, cuando
este colgada la pdagina el home no se actualizard de forma automdtica pues-
to que eso nos representa por el momento tiempo y costos de programacion.

Laseccion de Integrantes tendrdla vision de grupo y de cadaintegrantes estano se
actualizard por la misma razén que la anterior, la seccion de Portafolio el cual con-
tiene subsecciones: Corporativo, llustraciéon, Editorial, Web, Modelado 3D, Anima-
cion si se actualizard aqui aplicaremos costos de programador, la seccidon de Blog
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el cual nos da un salto a nuestro blog si tendrd actualizacion y la seccion de Con-
tactos con un formulario el cual enviard textos de los usuarios a nuestra base de da-
tos cuando este real pero como es prototipo nos llegard a nuestro correo personal.

Nuestra pdgina estard colgada a modo de prueba en un espa-
cio real cedido por una pdgina amiga para nuestra presentacion.
A continuacion veremos encolumnadas las secciones, a confinuacién una
imagen del diagrama de flujo:

(CDIAGRAMADE FLUJO PAGINAWEB )

CROMO DESIGN

( ENTRAR

HOME (CPORTAFOLIO ) BLOG CONTACTOS

INTEGRANTES

INTEGRANTES
PORTAFOLIO
BLOG
CONTACTOS

DISENO GRAFICO BLOG CROMO
CORPORATIVO NOMBRE
ILUSTRACION

——
EDITORIAL
—_

WEB MENSAJE

MODELADO 3D
——
ANIMACION

DISENO INTERIOR)

i
4k crOMO

Hemos disenador el diagrama de flujo de CROMO que nos muestra todos los
servicios de la agencia detallando todas sus funciones que por inicio no estardn
en un espacio real para propio de nosotros, con el diagrama tenemos una mejor
idea de toda la estructura de la pdgina en forma y ordenada, aunque estética-
mente no sea compleja para las animaciones se necesita una base de datos en
flash y representa tiempo en costos de programacion.

sPorque CROMO utiliza este diagrama de flujo?

En primera instancia como empresa nueva en el medio y ante las necesidades
que exige el diseno se basa en una pdgina no saturada ni dificil de navegar
para el usuario porque la intencidon es ofrecer servicios y plantear secciones en
las cuales contengan toda la informacién de lo que es y viene haciendo CRO-
MO en la actualidad. Esto solo es el inicio y su estructura ird evolucionando con
el paso del tiempo.



3.3.2 Estructura de navegacion

Con el Diagrama de Flujo de CROMO se procederd con el andlisis y diseno de la
estructura de navegacion, debemos tener en cuenta estructuras de navegacion
que se tomo para el proceso de diseno de la pdaging, ellas son:

Jerarquia

Este tipo de estructura consta basicamente de una pdagina principal, a partir de
ésta se va desglosando la informa—cién, dependiendo de su orden de importan-
cia, generalmmente es utilizado para proyectos empresariales.

CROMO en su jerarquia fiene como base el infro de donde se desglosan las de-
mas secciones de la pdgina, cromo se enfocard en su portafolio como primera
opcion para los usuarios en donde estdn sus trabajos para mostrar lo que hace
como Agencia de diseno.

A confinuacion el grafico como ejemplo:

JERARQUIA

ENTRAR

HOME l\NTEGRANTESl PORTAFOLIO BLOG ' CONTACTOS

i
4 crovo

¢Por qué CROMO diseiio esta jerarquia?

Porgue necesita una pdagina principal que contenga sus secciones, como Agen-
cia CROMO plantea esta jerarquia en base a una pdgina principal que inicia en
el intro que da un salto directo al Home en donde estdn todas las secciones de
las pdaginas con esto habrd una facil navegacion para los usuarios.



Reticula

Este tipo de navegacion es una combinacion entre lo
estructura  secuencial y la de jerarquia, ordena la informacion
categdricamente; es utilizada generalmente para uso académico. La re-
ticula de CROMO tiene como base la que se utilizo en el Home, la cual
se divide en tres partes en sentido vertical y cinco en senfido horizon-
tal para asi en los espacios determinar menus, secciones, botones, etc.

Empezaremos describiendo y explicando el porque se
colocaron ftodos los elementos para determinar la reticula de esta interfaz:
De arriba abajo tenemos: en el bloque superior de izquierda a derecha tenemos:
en el centro tenemos la barra de menu en iconos vy el titulo, en el bloque central
debajo del menu tenemos los submenuUs y en el fitulo, en el siguiente bloque tene-
mos las secciones y en el bloque inferior fenemos un banner y en el los siguientes
elementos de izquierda a derecha: copyright, en el centro logo de cromo ani-
mado y confactos con la marca. A confinuacion tenemos el grafico de ejemplo:

Reticula Home

RETICULA

MENU ICONOS HOME
SUB MENU ANIMADO

SECCIONES

PIE BANNER ANIITIADO PIE

)

En la siguiente reticula hay un ligero cambio pero se mantiene con la estructura
de la reticula anterior: En el segundo bloque de izquierda a derecha: texto y sec-
ciones como se muestra en el siguiente grdfico:
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Reticula Integrantes

RETICULA

MENU ICONOS INTEGRANTES

TEXTO SECCIONES

PIE BANNER ANIITIADO PIE

4 crovo

En la siguiente reticula tiene un similar cambio al anterior pero esta vez en sen-
tido contrario, en el bloque 3 de arriba abajo: la barra de desplazamiento esta
ubicada a la derecha de las imagenes y las imdgenes tendrdn botones a dere-
cha e izquierda de cada imagen para tener mejorar la navegacion y el cambio
de cada imagen en la reticula. A continuacion la grdfica:

Reticula Portafolio principal

RETICULA MENU |CONOS PORTAFOLIO
SECCIONES
BARRA
DE DESPLIEGUE
PIE BANNER ANIIfADO PIE

4crovo
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En la siguiente reficula ha y cambios puesto que es aqui donde se pone
mas énfasis a la imdagenes de los frabajos, en el primer blogque en el cen-
tro tenemos: MenU y debajo del mismo titulo, en el tercer bloque tenemos
meny desplegable menU de imdgenes e imagen, en el quinto bloque te-
nemos copyright, logo animado y contactos. A continuacion la grdfica:

RETICULA

MENU PORTAFOLIO

MENU
DESPLEGABLE

WAGENES IMAGEN

PEQUERAS|

|
PIE BANNER ANI+ADO PIE
]

En la Ultima reticula tenemos de arriba abajo y de izquierda a derecha: en el
primer bloque marca, menu vy titulo, en el tercer bloque tenemos en el centro
formulario de contactos y a la derecha datos CROMO y en el cuarto cloque tene-
mos copyright, banner con logo animado y contactos. A continuacion la grafica:

RETICULA

MENU ICONOS CONTACTOS

FORMULARIO DATOS
DE CONTACTOS AGENCIA

PIE BANNER ANIIYIADO PIE

]
4hcrovio




3.3.3 Interfaz

Interfaz es la conexidn e interaccidn entre hardware, software y el usua-
rio. La evolucidon de la informdtica ha sido tan rdpida que hace muy poco
tiempo que disponemos de la suficiente potencia informdatica a bajo cos-
te para usarla libremente facilitando asi la interaccion entre usuario y orde-
nador. Antes se consideraba frivolo e incluso antiecondmico dedicar tiem-
po y dinero a la interfaz de usuario, porque los ciclos del ordenador eran
tan valiosos que habia que emplearlos en problema, no en la persona. 23

Debemos tener muy en cuenta esta definicidon para poder crear una interfaz
teniendo claro que la funcién y el diseno de la interfaz son muy importantes, es
por eso que Nicolds Negroponte dice: “...la mejor interfaz deberia tener muchos
canales de comunicaciéon diferentes, a través de los cuales un usuario podria
expresar y reconocer inmediatamente mediante su andlisis toda una serie de
sensoresdistintos (losdelusuarioylosdelamdaquina). O también, y estoesimportante,
un canalde comunicacion podria suministrarlainformacion que faltaba en el ofro”.

Eldiseno de interfazde CROMO como principal aliado tendrd alaimagen graficaya
queseraunabuenaestrategiade enganche ausuariosutilizando estrategiasensorial
y perceptiva de los sentidos, el diseno de estructura determina un orden secuencial
que ayuda ala navegacion y la jerarquia que forman conjuntamente una interfaz
con criterios estéticos y conceptuales que no saturan al usuario en su navegacion.
CROMO manejo elementos legibles tales como textura de piedra explicitamente el
metal cromo dando ese aspecto de dureza y solidez como imagen en su interfaz.
Es por ello que el resultado buscado y planificado se ve plasmado en
una interfaz estética, agradable y dindmica en su navegacion pues
es facil de wusar, su navegacion es secuencial y no satura al usuario.

3.3.4 Cromatica

El color ha sido el principal elemento en el campo de la comunicaciéon de los
Ultimos tiempos, los medios impresos y Web cada dia aprovechan este re-
Ccurso para comunicar aprovechando los avances tecnoldgicos y digita-
les que el mundo experimenta hoy en dia, un ordenador es capaz de pro-
ducir millones de colores que son utilizados para nuestros computadores.
En la composicion de una pdagina Web juegan un papel muy importante los
colores que usemos para el diseno. Los colores se indican en valores RGB,
es decir, que para conseguir un color cualguiera debemos mezclar canti-
dades de Rojo, Verde y Azul que son los colores aditivos. A cada color corres-
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ponde con 6 tonos de rojo, 6 de azul y 6 de verde, a partir de los cuales se
obtiene por mezcla entre ellos los 216 colores posibles para Web por lo que
todos ellos tendrdn un coédigo hexagecimal en el que cada color primario
viene definido por una pareja de valores iguales que se componen con valores
RGB dentro de un rango, son los compuestos por valores 00, 33, 66, 99, cc, ff.

En el mundo del diseno la forma en la que aplicamos el color es un aspecto de la
mdAaxima importancia, a fravés de los colores somos capaces de comunicar sensa-
ciones o sentimientos empleando muy poco espacio y muy poco tiempo. Estos dos
aspectoshacen que seabdsico su uso enuna pdgina Web, en donde en un fiempo
menorde diezsegundosdebemoscaptarlaatencion de nuestros visitantessino que-
remosque abandonennuestraWeb parairse aotrolugarque capte mdssuatencion.

Un uso adecuado del color en una pdgina es una clave segura para su éxito.
A la hora de navegar por la red todos nos hemos encontrado con las tipicas
pdginas con aspecto descuidado, o con pdginas donde a veces el texto era ile-
gible debido a una mala combinacién de los colores. O donde el uso de colores
chillones nos ha alterado y enseguida nos hemosido a ofro lugarmds agradable. 24

La cromdtica de CROMO que Uutilizaremos en nuestro proyecto de
pdginag, estaran regidos bajo el  sistema RGB del  sistema
hexagecimal, este sistema nos ayudard a encontrar los colores exactos para
nuestra pdgina, los colores que usaremos para nuestra pdgina estan basa-
dos en la cromdtica utilizada en nuestro manual corporativo de la agencia.

En la pagina de CROMO DESIGN se usard colores bases tales como:

ooooco i ooz |

000000 al 40%

Colores frios neutros:

FFFFFF al 100%

24 Internet: http://www.desarrolloweb.com/articulos/1879.php



Color frio:

Colores cdlidos:

FF3300 al 100%

009900 al 100% _

FFCCO0O0 al 100%

Estos colores son la base estructural de la cromdatica de la agencia y se uti-
lizardn como base en la Web para mantener esa unidad de diseno. Se
hard combinaciones aplicadas a colores opuestos para dar contras-
te y estética grafica, la idea no es cansar la vista del usuario porque la inten-
cion es engancharlo visualmente porque se promocionard diseno enton-
ces el objetivo es claro y eso verd el usuario al dar clic en nuestra direccion.

3.3.5 Tipografia

La tfipografia es tfan importante como cualquiera de los ofros elementos para
la construccidon de una pdagina Web, la seleccion de una de ellas puede definir
drasticamente el éxito o no de una pagina Web, es por eso que delbemos analizar,
comprender, investigar y decidir cual es la tipografia exacta para nuestra pdgina.

La tfipografia viene a ser el medio por el que se puede manifestar una forma,
idea visual o escrita, es por eso que si ftomamos una decision mala a la hora de
decidirque fipografia usaremos para nuestra Web, no sabremos cualserdlapercep-
cion visual que tengan nuestros usuarios, No sabremos sus sensaciones, pasiones,
disgustos, etc. esporesoimportante analizar su legibilidad, su forma, su cuerpo, suin-
terlineadosparapoderasidecidircualserdesatipografiaideal paranuestrapdgina.

Otro punto importante es la cantidad de fipografia que pongamos
debemos planificar con detenimiento la cantidad que usaremos, es por eso
que los parrafos no deben ser extensos porque generan cansancio al usuario
ademds que estardn compitiendo con otros pdrrafos; otro punto que debe-
mos saber es que cuando el usuario abra nuestra pdgina estard frente a un
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monitor y las probabilidades de cansancio visual son altas es por ello que debe-
mMos ser concretos a la hora de escribir lo que queremos que vean nuestro usuarios.

Es por ello que se une y entrelaza todo lo analizado para poder generar un di-
seno profesional que tenga éxito. Debemos tener presente que “la finalidad
de toda composicion grafica es fransmitir un mensaje concreto. Para ello, el di-
senador se vale de dos herramientas principales: las imagenes y los textos. Las
imdgenes aportan un aspecto visual muy importante a toda composicion. Estos
con capaces de fransmitir por si solos un mensaje de forma adecuada. Sin em-
bargo, el medio de transmisidon de ideas por excelencia es la palabra escrita.
La esencia del buen diseno grafico consiste en comunicar ideas por medio de
la palabra escrita, combinada a menudo con dibujos o con fotografias. El ter-
mino tipografia se emplea para designar al estudio, diseno y clasificacion de
los tipos (letras) y las fuentes (familias de letras con caracteristicas comunes), asi
como al diseno de caracteres unificados por propiedades visuales uniformes”. 25

Tenemos a disposicion miles de fuentes tipogrdficas para nuestro
diseno, pero nos decidiremos por una que encaje en nuestro
proyecto, tenemos una imagen en donde se nos recomienda fuentes
tipogrdficas para Mac y Pc , pero tengamos presente que no son las Unicas que
se debe utilizar para Web, dependerd del diseno y el concepto decidamos.

Fuentes sugeridas:

Fuentes disponibles en Windows y Mac Os

Windows Mac 0S5
Arial Chicago
Arial Black Courier
Arial Narrow Geneva
Arial Rounded MT Bold  Helvetica
Book Antiqua Monaca
Bookman Old Style New Tork
Zentury Gothic Falatino
Century Acheolbock Times

Courier
Courlier New
Garamond

MS Dialog

}3Z Dialog Light
ME LineDraw
S Serif

MS Sans Serif
MS Systemx
Times Mew Roman
YVerdana

25 Internet: http://diseno.ciberaula.com/articulo/tipografia_diseno_grafico/



Para nuestro proyecto hemos analizado que no es necesario usar mas de una fi-
pografia, se decidid usar como fuente fipogrdfica a Helvética Light Regular, es de
palo seco y de cuerpo delgado, he analizado que su cuerpo nos ayuda mucho
por su legibilidad, no cansa y es estética, hemos utilizado esta tipografia para to-
das nuestras interfaces porque nos genera unidad, solides a CROMO como grupo.

Helvética Light Regular:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Con esta tipografia tenemos legibiidad para lo que  busca
CROMO, como estd hecha nuestra pdagina en flash hemos determino-
do que cuando el usuario abra nuestra pdgina la fuente se sustituya con
cualquiera de las fuentes que disponga nuestro usuario en su ordenador.

3.3.6 Imagenes

La Imagen es importante en una pdgina Web, es por eso que se
debe planificar y conocer bien el formato, la resolucidon y el tipo de
imagen que publicaremos en la red, para ello es necesario conocer de
forma general los fipos de graficos que debemos manejar para Web.

Elcomponente graficodelaspdaginas Web tiene muchaimportancia, eselque hace
que estas sean vistosas y el que nos permite aplicar nuestra creatividad para hacer
del diseno de sitios una tarea agradable. Es también una herramienta para acercar
los sitios al mundo donde vivimos, si embargo, es fambién el causante de errores
gravesenlaspdginasyhacerde estas, en algunos casos, un martirio para el visitante.

En la Web se ufilizan principalmente tres fipos de archivos grdficos GIF y JPG y
PNG, pensados especialmente para optimizar el tamano que ocupan en dis-
Cco, ya que los archivos pequenos se tfransmiten mas rapidamente por la Red.
El formato que utilizaremos en nuestro proyecto serd en formato PNG, elegimos
este formato porque nos da muchas ventajas a la hora de comprimir porque no
hay perdida de resolucion, nos permite transparencia de imagenes y la posibili-
dad de millones de colores para la Web. El formato PNG nos permite almacenar
imagenes en blanco y negro a una profundidad de color de 16 bits por pixel
y en colores reales a una profundidad de color de 48 bits por pixel, asi como
también imagenes indexadas, utilizando una paleta de 256 colores, La com-
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presion que ofrece este formato es del 5 al 25% mejor que la compresion GIF.
Con estas caracteristicas que hemos analizado hemos estandarizado
todas nuestras imdagenes a un formato medido en pixeles de 430x430px
en las imdagenes grandes y en imdgenes pequenas de 30x30px.

3.3.7 Resolucion Web

Los visitantes que entrardn en nuestra pagina Web visualizardn un famano de 800
por 600 pixeles formato estandar, la mayoria de sitios Web se disenan para verse en
pantalla de 800 por 600 piseles. No hay que olvidar que aunque se disene para una
resolucion de pantalla estdndar, hay que dejar espacio para barras de desplaza-
miento.Lasrecomendacionesmdssegurasque permitenespacioalbuscadorson (en
pixeles): 640 por 480 =599 de ancho por290 de alto; 800 por 600 =759 de anchoy 410
de alto; y 1.024 por 768 =983 de ancho y 578 de alto. Porlo tanto CROMO tendrd un
formato Web estandarparalosusuarios ya que en nuestro medio escomun eluso de
monitores de con pantalla estdndar, construida en formato swf.

3.3.8 Iconogrdfia

Los iconos aplicados a CROMO derivan de su estructura visual y de imagen,
hemos utilizado conceptos para cada icono que se utilizara en nuestra pdgina.

El diseno y uso de iconos en la interfaz grdfica de una Web es algo
muy comun. Iconos y textos son los elementos himpertextuales minimos
sobre los que interactuamos, ya que los iconos encierran significados
concretos acerca de ac—ciones que podemos desarrollar en el ciberespacio.

Disenar iconos supone ante todo transmitir un men-saje a un grupo de personas
(usuarios). Es necesario usar elementos visuales apropiados, de tal forma que la
comprension del contenido del mensaje sea rapida y efectiva, que no dé lugar
a confusiones. Hay que optimizar los iconos para poder ser leidos en diferentes
dismpositivos de pantalla (desde millones de colores hasta elblancoy negro), puesto
gue no sabemos en qué tipo de pantalla u ordenador van a ser leidos nuestros sim-
bolos, deben funcionar visualmente bien para todas las posibles salidas de color. 26

A confinuacion tfenemos en una grafica la explicacion y significado del proceso
de construccion de los iconos:

26 Royo Javier, Disefno Digital, Ediciones Paidos Ibérica S.A., Barcelona - Espaia, 2004
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3.4 Diseno de la pagina Web de CROMODESIGN

3.4.1 Bocetaje de concepto y estructura lineal

PLANIFICACION Y DIAGRAMA DE FLUJO

(__DIAGRAMA DE FLUJO PAGINAWEB )
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HOME

BLOG

) CONTACTOS )

)J( INTEGRANTES )( PORTAFOLIO )(
|

INTEGRANTES

PORTAFOLIO

BLOG

CONTACTOS

DISENO GRAFICO)

BLOG CROMO )

P m—
CORPORATIVO

ILUSTRACION

EDITORIAL

WEB

MODELADO 3D

ANIMACION

DISENO INTERIOR

NOMBRE
EMAIL
TEMA

MENSAJE

i
4\ CRONVIO



DISENO DE LA PAGINA WEB
DE LA AGENCIA DE CROMO DESIGN

JERARQUIA Y SECUENCIA

JERARQUIA

( ENTRAR ]

( HOME ]( INTEGRANTES PORTAFOLIO ]( BLOG ]( CONTACTOS

1
£\ CROMOD

2%
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DISENO DE LA PAGINA WEB
DE LA AGENCIA DE CROMO DESIGN

ESTRUCTURA LINEAL Y RETICULA

RETICULA
MENU ICONOS HOME
SUB MENU ANIMADO
SECCIONES
PIE BANNER ANIIYIADO PIE

i
4\ CRONVIO
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DISENO DE LA PAGINA WEB
DE LA AGENCIA DE CROMO DESIGN

ESTRUCTURA LINEAL Y RETICULA

RETICULA
MENU ICONOS INTEGRANTES
TEXTO SECCIONES
PIE BANNER ANIMADO PIE

I
4\ CROMO
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DISENO DE LA PAGINA WEB
DE LA AGENCIA DE CROMO DESIGN

ESTRUCTURA LINEAL Y RETICULA

RETICULA

MENU PORTAFOLIO

MENU

DESPLEGABLE

MENU IMAGEN

IMAGENES
PEQUENAS

PIE BANNER ANIMADO PIE

\




DISENO DE LA PAGINA WEB
DE LA AGENCIA DE CROMO DESIGN

ESTRUCTURA LINEAL Y RETICULA

RETICULA MENU ICONOS PORTAFOLIO
SECCIONES
BARRA
DE DESPLIEGUE
PIE BANNER ANIMADO PIE

l
4\ CRONMO
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DISENO DE LA PAGINA WEB
DE LA AGENCIA DE CROMO DESIGN

ESTRUCTURA LINEAL Y RETICULA

RETICULA
MENU ICONOS CONTACTOS
FORMULARIO DATOS
DE CONTACTOS AGENCIA
PIE BANNER ANll‘rlADO PIE
\
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3.4.2 Bocetaje Grdfico

Boceto digital home

HOME

home integrantes portafolio bleg contactos

Tenemos las secciones que vamos a visitar.



Boceto digital integrantes

INTEGRANTES

juan santiago andres

&DFIDMD

Es &l equipo de diseio que formamos Juan
Déavila, Santiago Flores y Andrés Zhindan

Muesira agencia ha sido creada como un
espacio de creacion centrada en el disefio
¥y la ilustracion.

La filosofia de trabajo de CROMODESIGN
estd orientada al desarrollo de soluciones
graficas estélicas, inteligentes y accesibles
ideadas para cada uno de nuestros clientes.

Tendremos las secciones de los integrantes.



Boceto digital portafolio

qrafico

interior

PORTAFOLIO

Tendremos los ltrabajos detallados para el usuario.
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Boceto digital portafolio

s

PORTAFOLIO

grafica

= corporative
> ilustracian

> aditorial
>Wwab

> madelade 30

> Animacion

intarior

Bl |
=]
Bl
L]
L]

......... [
BAGFD4 ET9B1A
“wior 8@
GOTPD & e

&

" 80

Tamaho minbmo de reduccidn
e Tom x 3.3gm

“ter B0

Logatipd blanco y negro

Vista grdfica digital de una de las secciones del portafolio.
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Boceto digital portafolio

PORTAFOLIO

grfic

s

Vista grafica digital de la seccion de diseno de interior.
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Boceto digital portafolio

nombre
email
tema

mensaje

anviar barrar

CONTACTOS

Vista grdfica digital de una de la seccidon de contactos.
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Vista real de la pagina en la red

Archivo  Editar  ¥er Historial Marcadores  Herramientas  Ayuda

- c .6’\\9 {at ||j |http:,l’,iwww.zagavisual.com,l’cromo,l’ ﬁ '| ‘@'|Creative Commons }:’

8] Més visitados l‘-.' Libros 4§ Comenzar a usar Firef... |5 | Oltimas noticias £ Hotmail gratuto ™ Rapidshare: 1-CLICK ... |j Personalizar vinculos £ Windows Media |j ‘indows

J |j index ﬂ Gmail: corren electrinico de Goagle B | A+ e

contactos i by ,"

ACROMO

copyrigth 2010 (c) cromo

Terminado

Vista real del home en la red.



Boceto digital portafolio

2) index - Mozilla Firefox

Archiva  Editar  Wer Historial  Marcadores  Herramiertas  Avuda

- c A et ‘ |j |http:waw.zagavisual.cnm,l’crnmn;’ {:]’ v| |©'|Creative Commans }:)

|8 Més visitados -‘l Libros 4§ Comenzar a usar Firef... 5| Ultimas noticias A7 Hotmail gratuto ™ Rapidshare: 1-CLICK . |j Personalizar vinculos £ Windows Media |j Windows

J | ] index (%] Gmail: correo electrdnico de Google ] +

Ty "
T aCROMO

copyrigth 2010 (c) cromo
copyrig ! contactos

Terminado

Vista real en la red la seccion de integrantes.



Boceto digital portafolio

2) index - Mozilla Firefax

archivo  Editar  ¥er  Historial Marcadores  Herramientas  Ayuda

_' c f‘\a far ‘a |http:waw.zagavisual.Enm,l’cmmn,l’ f:[‘ '| |®"Creative Commaons ",:“

|8 Ms visitados 7.' Libros 4% Comenear a usar Firef .. |5 ] Oltimas noticias &7 Hotmai gratuito. ™  Rapidshars: 1-CLICK ... |j Personalizar vinculos &% Windows Media \j ‘Windows

|

|j index %] Gnail: corren electrinico de Google & |+

copyrigth 2010 (¢) cromo 4 — contactos :: by |
g C i
ACROMO

Terminado

Vista real en la red la seccidon de portafolio, seccidn ilustracion



Boceto digital portafolio

index - Mozilla Firefox

Archiva  Editar  Wer  Historial Marcadores  Herramierkas  Avuda

- c A ‘ |j |http:,l’,iwww.zagavisual.com,l’cromo;’ ﬁ g | |©'|Creative Comrmons ,':

|8 Més visitados -" Libros 4 Comenzar a usar Firef... 5 Ultimas noticias A7 Hotmail gratuto ™ Rapidshare: 1-CLICK . |j Personalizar vinculos & Windows Media |j Windows

J ﬂ index 8 Gmail: corren elect o de Google +

enviar

I
AnCROMO

copyrigth 2010 (¢) cromo G b
contactos :: by |

Tetminado

Vista real en la red la seccion de contactos.
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DISENO DE LA PAGINA WEB
DE LA AGENCIA DE CROMO DESIGN

3.5 Anexos

Que opinan los disefiadores Web cuencanos de la ‘Web en el ecuador,

1.- NOMBRE Y EDAD
[ C 27 7’@
2.- EN QUE AREA DEL OIS DEDICAS

Dé,;ZDGIG/;m/ kb 6‘:&\3/ Cn'v/a:n{‘uo

U EXPERIENCIA COMO DISENADOR
7ol
4.- COMO VES AL DISERIO WEB EN LA ACTUALIDAD (CUENCA)
»
é/o. cxza‘n?éz y Y a¥fer s, %;/ 7”,/0,43)
o o irlbimal o g0l i " ;
/
Tl st e

okcta & .
5.- HAS HECHO DISERIOS PARA PAGINAS WEB DE LA LOCALIDAD
COMENTANOS TU EXPERIENCIA
oo - competeasin indmmad -
sao sz acceita grpe
- Cgines esté icaas | ‘
6.- DE CUANTA GENTE SE NECESITA PARA HACER UNA WEB |
DISERNADOR, PROGRAMADOR, COMUNICADOR, DE VIDEOS, FOTOS, COMO SE VA

COMPLEMENTANDO 3
o Diseacnr - Programader - Gmonicndur - fsk’ar.% Clobrodsr (have).

Degende de  comeleyidad - (povales)

7.- QUE TAN COMPETITIVO VES AL MERCADO DEL DISENO EN CUENCA

| e dnedaderes fouenes copetencic, SN o dlscriadues debe

¢ Segdn fockadeza. + (2o €900 waininee
cDifii| shandavizar diseviadec
* Trabajo Poaca teoos cobresatutacin .
8.- Y CUENTANOS, QUE TANTO CONOCES DEL DISERO WEB EN EL ECUADOR Y A SU VEZ
COMO LO VES, BUENO, MALO
o £l gm,mq,,‘."y Qoito (0"’“4"‘ uh.njun )
o @ wdad de preco .
s Dbians en Puginm Web  =spe cializade.

+ Gompdlen cia emple co deslaal.

Entrevista realizada a Renato Puruncajas disenador.
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