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La tesis tiene como punto de partida el saber cémo puede

aportar el disefio grafico en las producciones musicales
locales, y la valoracion que se le da a este por parte de los
musicos, para lo cual se disenié un disco compacto con
su respectivo embalaje y catalogo, que sirva a la banda
folklorica “Alma del Sur” para su promocién en distintos
medios.

Este trabajo consta de un marco tedrico referente
al disefio grafico, la industria musical y la identidad
ecuatoriana, ademas de la obtenciéon de informacion
utilizando encuestas y entrevistas a disefladores y musicos
de la ciudad, a continuaciéon se realiza un analisis de
homologos directos e indirectos para entender mejor el
entorno discografico.

Finalmente se le realizé un briefing a la banda y con la
informacion obtenida se disefié la imagen grafica total
de su disco, que tuvo un proceso de disefio pasando que
va desde el bocetaje de ideas para la grafica hasta pruebas
de materiales para el embalaje, consiguiendo un album
de musica para ser comercializado, que al mismo tiempo
rescata la identidad nacional.

En el disenio de esta tesis en general se aplico todo lo
aprendido en cuanto al razonamiento creativo para
afrontar problemas de disefio, utilizando las tecnologfas
contemporaneas impresas y digitales.

Palabras claves: Disefio Grafico - Imagen - Tipografia
Musica — Identidad — Promocién- Editorial — Ilustracion
Interdisciplinariedad

The thesis is a starting point to know how graphic design
can bring in local musical productions, and evaluation that
is given to this by musicians, for which a CD is designed
with its own packaging and catalog to serve the folk band
“Soul of the South” for its promotion in various media.

This work consists of a reference to the graphic design
framework, the music industry and the Ecuadorian
identity, in addition to obtaining information through
surveys and interviews with designers and musicians of
the city, then an analysis of directand indirect counterparts
is performed to better understanding of the recording
environment.

Finally he held a briefing to the band and with the
information from the graphic image of your entire

drive, which was having a design process that goes from
sketching ideas for the graphic to test materials for the
packaging was designed, getting a music album to be sold,
at the same time rescues national identity.

In the design of this general thesis was applied everything
learned about the creative thinking to address design
problems, using contemporary technologies and digital
print.

Keywords

Graphic design — Image —Typography — Music
Identity — Promotion — Editorial —Illustration — Style
Interdisciplinarity
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El presente trabajo que es el resultado de lo
aprendido en todo el tiempo que he pasado en
las aulas de esta excelente y querida institucion,
con profesores dotados de aptitud y actitud
docente para impartir todo su conocimiento, esta
dedicado en primera instancia a la “Pachamama”
o madre tierra y todo lo que gira alrededor de
ella, sus paisajes, tradiciones, costumbres y
leyendas a todas las culturas precolombinas
de la regiéon andina, que dejaron un legado de
suma importancia a todo nivel reconocido por
el mundo entero, las cuales me han servido de
inspiracion para este proyecto.

A mi madre, lo méds importante para mi, tanto o
mas que la “Cruz del Sur” para la cosmovision
Andina, de igual forma a mi familia y a todos
los estudiantes de disefio que comparten este
gusto por transmitir mensajes visuales fruto de
nuestras manos e ideas creativas.

Quiero agradecer a esta prestigiosa Universidad
de Cuenca por recibirme en los diferentes salones
y laboratorios de disefio grafico, los cuales me
han servido para aprender cada dia de este arte
que es mi vida y lleva implicito un sin nimero de
gratificaciones.

A continuacién quiero agradecer a dios por
darme una madre maravillosa que supo guiarme
a lo largo de mi vida, darme su confianza vy
apoyo incondicional que fue fundamental en la
consecucion de este titulo profesional, también
a mis hermanos y familiares que son vitales en
mi bienestar emocional y animico el motor para
creat.

Como no agradecer a los maestros que con
paciencia, respeto y amistad me han ensefiado
el mundo del disefio y sus técnicas en la
construccion de mensajes visuales, que serian
parte de la sociedad.
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La realizaciéon de este proyecto trata de fortalecer la interdisciplinaridad entre el
diseno grafico y la musica, dos disciplinas artisticas que se integran al llevar a cabo
las producciones discograficas de una banda o solistas del extenso mundo de la
industria musical, la misma que en la ciudad de Cuenca es relativamente nueva y abre
un campo de accidon que exige mucha creatividad y profesionalismo por parte de los
disenadores graficos, encargados de la parte visual que identifique o conceptualice
lo que la banda quiera representar y que sirva posteriormente para su mejor
promocion y difusion con el fin de conseguir el merecido reconocimiento a su talento.

El poder plasmar parte de las culturas ancestrales Andinas, ya sea sus costumbres,
tradiciones, su grafica o cosmovision, en un disco de musica folklérica, es muy
enriquecedor para mi, ya que son dos temas que me agradan de sobremanera
debido a que la musica de nuestra region es identidad y sentimiento puro.
Y por otro lado la cosmovision Andina en la ciencia y en el patrimonio de
nuestro pafs es supremamente importante, por lo que asumo este reto con total
agrado esperando poder satisfacer la necesidad del cliente asi como la del publico
que tendra en sus manos el resultado de este trabajo de disefio e investigacion

Problema de estudio

El problema que enfrenta esta investigacion
radica en coémo interpretar la produccion
musical de una banda de musica Folklorica
contemporaneo desde el disefio grafico, analizar
la interdisciplinaridad del Disefio Grafico con
las artes Musicales y como puede aportar la
imagen grafica a la superacién o promocion de
dicha banda.

Objetivo General.

Promocionar la produccién de una Banda de
musica folklérica local, mediante el disefio de su
imagen grafica publicitaria, con el fin de aportar
a la creacion musical y cultural cuencana y
ecuatoriana

Objetivos Especificos

* Analizar la imagen discografica de las distintas
bandas nacionales e internacionales.

* Generar un concepto de disefio para la imagen
grafica de acorde al estilo musical de la banda

e lustrar un estilo de imagen, en base a
un concepto de identidad. para mejorar la
promocién de la banda

* Apoyar a la producciéon nacional utilizando
el diseno grafico, los sistemas de impresion
y los medios de comunicacién masivos
contemporaneas.

* Ampliar el campo de accién del disefio grafico
como profesion.

. Rescatar la identidad ecuatoriana a través
de la reinterpretacion grafica de los patrimonios
tangibles e intangibles del pafs.

Edwin Geovanny Bernal C.
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La promocién de las bandas de musica a nivel mundial van
a la par con los medios graficos y su constante desarrollo,
la demanda de musica ha ocasionado que aparezcan nuevas
tecnologias en la realizaciéon y producciéon grafica, de los
albumes y discos compactos de los artistas, pero también
la tecnologia ha permitido la evolucién musical de sus
producciones, al poder experimentar con nuevos sonidos e
imagenes de alta resolucion, que son propios de esta época.

Se han planteado hipotesis que tratan acerca de como se
integra el disefio grafico en las producciones musicales de
las bandas locales, y saber si la ausencia de esta disciplina es
un factor decisivo para su mejor acogida o no, por parte del

publico.

¢Existen en la ciudad de Cuenca bandas de Musica excelentes
que no han podido ser reconocidos a nivel nacional e
internacional, por la falta de un disefio en su imagen y en su
publicidad, que va desde el logo hasta la promocién de sus
eventos y conciertos?

Para responder esta hipotesis se realizé un estudio de campo
en la ciudad de cuenca, mediante encuestas a personas entre
los 17 y 35 afios de edad, tanto hombres como mujeres, para
obtener datos cuantitativos de su apreciacion en cuanto al
disefio grafico en los discos compactos,

y también se realizd entrevistas a musicos y disefadores
profesionales, para obtener informacién cualitativa que nos
permitan diseflar un excelente producto que satisfaga las
necesidades de la banda.

Los resultados de las encuestas realizadas a una muestra de 30
personas, confirman que la hipétesis planteada es real, ademas
demuestra que el 86% de la gente piensa que entre el disefio
grafico y las artes musicales existe una interdisciplinaridad
constante y artistica, que es importante el disefio de la imagen
grafica de un solista o una agrupacion musical, en la realizacion
de sus discos compactos.

Se pregunt6 también acerca de los aspectos que se deben tomar en

cuenta en la realizaciéon de un album de musica. La gente contesto
en orden jerarquico que: La Portada, la Grafica, el Presupuesto,
el embalaje, La tecnologia y el catalogo o cancionero. El 96% de
la gente encuestada cree que es necesario un disefiador grafico
para publicitar o promocionar un album de musica que trascienda
fronteras

Se observa que, el 73% de la gente piensa que el trabajo del
disefiador grafico en el ambito de la industria musical es poco
valorado y el 27% piensa que es muy valorado.

Con respecto a lo que la gente se fija al comprar un disco de musica
en las tiendas o por la red, se tiene como primer aspecto.

El Tener un objeto coleccionable, a continuacién, y con una
minima diferencia de la anterior, es que, le llama la atencion la
portada o el empaque del disco, seguido por, el poseer algo fisico
de la banda y finalmente se fijan en el costo.

Actualmente los nuevos medios digitales han ayudado mucho para
la promocioén cultural y artistica de la musica contemporanea, sin

embargo, esto no es suficiente, pues se necesita de una imagen
grafica profesional y una estrategia publicitaria que responda a las
expectativas cambiantes de nuestra cultura.

Se necesita de imagen y promocion en temas a los que el publico
esta adaptandose rapidamente, como por ejemplo las redes
virtuales, las aplicaciones moéviles, nuevos materiales impresos, la
tridimensionalidad de las cosas y los diferentes estilos de creacion
de imagen.

Por lo que se propone disefiar en su totalidad el album de la banda
de musical folklérica “Alma del Sur” para determinar el aporte que
puede dar el diseno grafico en favor de los artistas locales y su
merecido reconocimiento.

Alma del Sur, es una banda local de género folklérico andino,
tiene como integrantes a estudiantes y egresados de la escuela de
musica de la facultad de artes de la universidad de Cuenca,la banda
tiene ya algunos anos desde su creacién ,pero aun no a logrado
ingresar con fuerza en el extenso mercado musical

Edwin Geovanny Bernal C.
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- El aporte a la produccién musical ecuatoriana...

Con este proyecto se pretende promocionar a una de las muchas
bandas de musica de la ciudad de Cuenca, al tener un logotipo y una
publicidad estratégica, se consigue que una produccién musical tenga
una mayor aceptacion y reconocimiento inmediato por parte de la
gente. Lo que incrementaria el nivel categorico y de audiencia de la
agrupacion musical y por ende de la produccion cultural ecuatoriana
representada en este caso por la musica y el rock nacional.

- La interdisciplinariedad en el disefio grafico...

Otro aspecto que justifica el desarrollo de esta investigaciéon consiste
en demostrar la importancia y la interaccion del disefio grafico en las
artes musicales, al igual que lo hace con otras disciplinas profesional
es como, la medicina, arquitectura, literatura, ingenierfa, sistemas
informaticos, gastronomia, etc. , El disefio interactia directamente
con la producciéon musical nacional en el sentido de darle presencia
visual y publicitaria a este género artistico.

-Demostraria la importancia de la imagen en la
promocién para el desarrollo de las artes musicales en
nuestro medio

El problema de las bandas que quieren salir es que no tienen ese
producto Final o Demo, en 6ptima calidad y con identidad propia,
que pueda ser vendido a gran escala en el medio.

Teniendo la imagen corporativa de la banda, se procede a disefiar
la imagen promocional lo que generarfa mas seguidores, que son
los encargados de retribuir el esfuerzo de los artistas, por medio
de la compra de sus producciones musicales, y la asistencia a los
conciertos. Lo que exige a la banda a seguir produciendo musica, sin

preocuparse de la parte fisica y visual del disco,

-Encontrar nichos de mercado para el disefio grafico
en la ciudad...

Al establecer una relacién con las artes musicales se logra identificar
segmentos en la produccion de un disco que necesitan de un apoyo
o asesoramiento por parte del disefio, lo que habré un nicho de
mercado o una nueva plaza de trabajo para los futuros disefiadores
de la Facultad de Artes y de la ciudad de Cuenca en general.

-Rescate de la identidad Ecuatorina

A rafz de generar imagen a la produccion cultural se fomenta la
identidad cuencana que se refleja en sus costumbres ideologia,
paisajes, en el dialogo o acento y pronunciacion tipica. Se busca el
rescate de la identidad ecuatoriana a través de mostrar la riqueza de
los objetos y textiles elaborados por nuestros ancestros, asi como su
entorno y cosmovision Andina.

Edwin Geovanny Bernal C.
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.1 La interdiciplinalidad

Actualmente la promocién de bandas de musica en el mundo
depende mucho de la imagen que ellos presenten como
identificacion, asi como de la publicidad y de los medios en que
éstas se promocionan.

En la ciudad de Cuenca existen muchas bandas de Musica
excelentes que no han podido ser reconocidos a nivel nacional ni
mundial, por la falta de un disefio en su imagen grafica, en general
, es decir, desde el disenio del logo, del catilogo y del packging,
hasta la promocién de sus eventos y conciertos.

La Interdisciplinaridad entre la musica y el disefio grafico se ha
podido identificar desde hace mucho tiempo atras incluso antes
de que inicie el mundo de la industria musical y todo lo que esta
genera, con diferente tecnologia pero con una misma funcién la
de enviar un mensaje utilizando el lenguaje visual.

En un album de musica es inevitable la participacion de un
disefiador grafico, en esta era tecnologica donde las posibilidades
de materiales y de estilos es muy diversa, requieren de parametros
de disefio que para ser industrializados y repartidos al publico
con el fin de darse a conocer en el medio, sea este producido y
comercializado por un sello disquero o de forma independiente.

Asi como también necesita de una imagen corporativa llamativa,
que vaya de acuerdo con su identidad, lo que hace que las dos
disciplinas profesionales artisticas tengan que unirse y trabajar en
comun para obtener ventajas, las mismas que se concretan con la
materializacién del producto final al mostrar su trabajo con una
gran calidad fruto de mucho esfuerzo.

Hoy en dia los nuevos medios digitales han ayudado mucho para
la promocion de la musica contemporanea, sin embargo, esto no
es suficiente, el que se tenga la ultima tecnologfa al alcance, para
producir un album de musica, no quiere decir que obtendremos
un producto final diferente y que va a ser totalmente valorado o
considerado por el publico.

Se necesita entonces elaborar una imagen grafica que identifique
plenamente a la banda y en base a esto disefiar el resto de aspectos
visuales que requiere la banda para su produccién, utilizando
creativamente todas las posibilidades y herramientas que ofrece
el mundo del disefio

El disefno y la musica se han ido asociando desde hace mucho
tiempo atras, al ser el disefio la disciplina que plasma las canciones
en portadas, carteles o afiches e interpreta la identidad de la banda
en colores e ilustraciones que tienen un simbolismo especial
dependiendo del género musical y de la identidad de la banda, el
disefio se hace mas notorio en las portadas de los discos aunque
en si, esta en todo el producto como tal.

El publico esta adaptandose rapidamente a la utilizacion de la
grafica que los diferentes artistas muestran en sus producciones
asi como también con las redes virtuales, las aplicaciones moéviles
y el uso de la tecnologia mévil.

Analizando bandas o agrupaciones de musica, a nivel nacional
y otras a nivel mundial, nos daremos cuenta de la utilizacién
del disefio grafico en la producciéon de sus albuns, eventos y
por supuesto en la publicidad, el disefio es fundamental para la
promocién de cada una de sus producciones discograficas, ya
que los musicos en cada disco manejan conceptos diferentes, o
simplemente se remiten al nombre del album o una cancion.

Hacer que las bandas de musica folkloricas  locales surjan , y
conquisten nuevos mercados armados de la identidad andina
que es un rasgo caracteristico de la cultura ecuatoriana es nuestro
objetivo, para lo cual es de suma importancia que el disefio grafico
actué¢ junto con la vision y concepto musical que proponen los
integrantes de la banda, esto permitira vender y promocionar las
producciones de forma profesional en los medios en boga

Representa la fuerza de la musica andina en nuestros dias

Fuente: Autor

Edwin Geovanny Bernal C.
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1.2 El disefio grafico en la promocion

El utilizar una imagen visualmente
interesante y llamativa es lo
primordial a la hora de promocionar
o vender un producto o servicio,
debido a que la comunicaciéon en
la sociedad en la actualidad es cada
vez mas visual y tecnoldgica, la
publicidad se desarrolla de tal forma
que en todo lugar de concurrencia
siempre esta una publicidad movil o
estatica, visual o auditiva, impresa o

digital.

FEl  diseno
materializacion de ideas o)

impreso es la

conceptos para comunicar mensajes
de todo tipo. La importancia de
las tecnologias con respecto a la
imagen y la tipografica en un afiche
crecié a paso agigantado desde la
invencion imprenta, la demanda de
libros se habia vuelto insaciable , el
lento y caro proceso de fabricacion

de libros habia cambiado muy poco
en 100 afos.

El costo de cada libro era demasiado
elevado, era igual a la de una villa ya
que se tenfa que trabajar en el disefio
total del libro, de tal forma que con
el paso del tiempo y el desarrollo,
se dieron cuenta que el disefio en
la portada, en la diagramacion, la
tipografia, el color y otros aspectos
eran indispensables y que utilizando
estos recursos se podian crear
productos diferentes con un alto
poder atraccion visual.

En la época de 1890 Henri de
Toulouse-Lautrec  (Albi, 1864
Malroné, 1901) pintor, grabador y
dibujante, se instala en Montmartre
y pone sus imagenes al servicio del
comercio del espectaculo y
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GRAFICO 2: Moulin Rouge - La Goulue (1891).  Por: Toulouse-Lautrec

comienza a producir carteles que
tenfan una especie de fusion entre
la tipografia a utilizar y la ilustracion
que la acompafia como parte de la
diagramacion ademas de utilizar
contrastes calidos y colores planos

El disefiaba carteles para algunos de
locales nocturnos mas conocidos
de ese entonces en la vida bohemia
de Paris, como el “Moulin Rouge”,
para el que realizo6 su cartel el Jardin
de Paris o el “Folies Bergere”, para
promocionar el espectaculo empled a
sus dos bailarines principales:

Louise Weber, conocida como l.a
“Goulue” por su glotoneria, y Jacques
Renaudin, comerciante de vinos
durante el dia y bailarin nocturno
que tenfa el sobrenombre “Valentin
le Désossé”, el deshuesado, debido a
su gran agilidad. Se podria decir que
es uno de los pioneros en la creacion
de carteles, es decir , utilizar las
tipografias en diferentes direcciones

de legibilidad, aplicar el color con sus
tonos respectivos y crear excelentes
efectos visuales.

Observando sus obras, se puede
ver que retrataba también a ciertas
figuras emblematicas del entorno en
esa época, como: bailarinas, cémicos,
cantantes, divas, clowns, y una extensa
galerfa de personajes que formaban
parte del mundo del espectaculo y la
farandula de la época.

Ya en sus producciones siguientes,
Lautrec, introduce aspectos que
influyen en la publicidad hasta
nuestros dias.

En los carteles que realizé existe un

manejo excepcional de la tipografia
tanto en el texto como en las fuentes.

(ALVAREZ, Clara Sudrez . 2013)
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El  cartel envia  mensajes
persuasivos, para lo cual una
imagen tiene que ser limpia, eficaz,
y llamativa. Lo que va a estimular
psicolégicamente al receptor.

Toulouse-Lautrec nos deja muchas
aportaciones en la renovacion de
este género artistico, por ejemplo
esta su afan por no seguir los
estereotipos o lo estandarizado
por el “art nouveau,” recurre
a otras fuentes a también
utiliza la composiciéon grafica
descendientes de tradiciones vy
culturas  figurativas  diferentes,
como la japonesa, ademas de un
influencia de los pintores, como

Degas y Gauguin.

El utiliza la cromatica y los
diferentes enfoques que
aparecieron en la fotografia, para
diferenciar su trabajo del resto
Lautrec y Pablo Picasso, quién

mas adelante realizé carteles muy
similares a los de ¢l, dan ese paso
de utilizar la imagen impresa
para comunicar una finalidad
publicitaria, contemplando
y representando su entorno
cotidiano.

El cartel a finales del siglo XIX,
fue aprovechado por muchos
artistas que se sintieron atraidos
por este nuevo tipo de expresion y
lo aprovecharon, el cartel entonces
se habia convertido en un medio
primordial para la difusion de los
Innumerables  productos  que
ofrecia la industria consumo
masivo.

GRAFICO 3: “ Divan japonais.”Por: Toulouse-Lautrec

GRAFICO 4: “ Jardin de Paris o el Folies Bergere.”Por: Toulouse-Lautrec

De esa forma el cartel sufre un proceso de transformacion
a un medio de expresion artistico y publicitario debido a que
los carteles debfan llevar un mensaje claro, vender una idea o
un producto y simultaneamente a los artistasque los realizaron,
es decir crearon un producto publicitario.

“Lautrec entiende el arte como comunicacion de actualidad”

( ALVAREZ (lara Sudrez. 2013)

Graficos.
3-5
Fuente:
www.artee

Spana.com

__Tlﬂlll.ﬁlﬂﬁﬂ.ﬂ_w.“

GRAFICO 5: “ Moulin Rouge.”Por: Toulouse-Lautrec
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Una leyenda londinense del disefio grafico
que fue también director de arte, Peter Saville
hizo su aparicién con su disefio para Factory
Records y bandas como Joy Division y New
Order.

Entre sus trabajos mas representativos estan
el cartel comercial de Factory Records en
1978 Manchester, que promociona una de las
primeras noches de la fabrica en el antiguo
Club de Russell en Hulme, llamado “La
hacienda” destinado a mostrar algunas de las
bandas que Factory Records iba a representar,
el disefio es un juego de palabras visual muy
evidente sobre la base de la apariencia de los
signos de advertencia, de peligro el trabajo in
situ y las partidas del balance.

El concepto de disefio sintoniza con la
encarnada por la palabra ‘Factory’, utilizando
el peligro con los motivos de franjas de
Kelly como decoraciéon iconica, que para
entonces se habfa convertido en sinénimo de

(SAYOL, Franc .2013)

La Hacienda, ya que también lo estampaban
en todos sus elementos de publicidad y de
mercancias. aunque habia una creencia de
que se suponia que la organizacién tomo

su nombre del famoso estudio de And
W 4 4 4 4 & & & 4 )7

USE HEARING
PROTECTION

/el
7/

GRAFICO 6: “ Cartel para “la hacienda” FAC51 de
Factory Records en 197¢ Por: “Peter Saville”

Warhol de Nueva York. Este fue uno de los
artes promocionales realizado por Saville
para el primer aniversario de la Disco “La
Hacienda”

4

GRAFICO 7: Cartel para “ la hacienda” FAC518 de

Factory Records Por: “Peter Saville”

Graficos:
6-7
Fuente:
WWW.
dezeen.

com

1.3 Impacto del disefio grafico en la musica

Es asi como de la misma forma por los
afios 60, las discograficas  comienzan
a trabajar en el disefo del album en
general, para obtener mejores ventas, Es
entonces cuando se le pone énfasis en
la portada contraportada y el disco, pero
todavia no se le prestaba mucha atencion
al empaque en si, esto no importaba tanto
en esa época, a diferencia de hoy, donde
las exigencias de los compradores han
cambiado notablemente y para bien, ya que
el esfuerzo de los disefiadores al crear los
empaques, requiere de extrema creatividad
en el momento del razonamiento de los

problemas de disefio que afrontemos.

“Si el grupo es bueno, no importa como
sea la caratula de su CD. El nivel de ventas
seria el mismo aunque el disco compacto
se presentase en una bolsa de papel kraft.”
Afirmo en cierta ocasion un ejecutivo de
Atlantic Records.

En 1979 un disco de Led Zeppelin (In
Through the  Out Door)
envuelto con esas caracteristicas, es decir

se lanzd

la tapa muestra un forro de papel de carta.
Al sacar ese papel se podia observar la
portada original que connotativamente y
denotativamente estan muy relacionados,
la imagen simula el espacio que queda
cuando limpias un vidrio con los dedos

dejandonos  como  observadores  del

interior del  cabaretdonde  hay un
hombre rodeado de seis personajes que
tienen protagonismo total en el album, ya
que el angulo de vista de cada personaje
sirve como caratula para cada cancion,
es decir, la misma imagen de la portada,
pero con el angulo de vista q tiene cada

personaje.

&F

GRAFICO 8,9 : “Led Zeppelin” A través de la puerta de salida, Embalje y Portada

(DEERHAKE, Bruce.2013)

Graficos:
8-9

Fuente:
http:
/[zeppelinco
llectables.

com
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“Led Zeppelin” era una de las bandas que
proponia portadas fuera de lo comun,
pero sin duda al caer en el marquetin se
equivoco, ya que el lanzar ese disco envuelto
en funda de papel fue con el objetivo de
crear una expectativa y sorprender a los
compradores y coleccionistas que no vefan
lo que otros estaban comprando, al final
este disco no tuvo éxito, ya que no fue bien
aceptado por la gente que lo convirtieron
en un fracaso total al no comprarlo.

0 que quiete decir que para comprar un
L iere decir q

disco compacto nos aseguramos de ver su
portada, al igual que con los libros, revistas
y otros productos de disefio grafico o
editorial.

En 1939 Alex Steinweiss disefiador de
Columbia records en esa época , penso y
propuso cambiar las fundas comunes que
contenfan la informacién de los discos,
por trabajos originales de los artistas
contemporaneos, estas portadas de discos,
ahora forman parte de los mejores trabajos
en la historia del disefio grafico y a su vez,

han servido como catapulta para que los
disefiadores alcancen reconocimiento a nivel
mundial, de tal forma que hasta nuestros
dias estas portadas o artes, son objeto de
reinterpretacion por parte de artistas que sin
duda tienen una admiraciéon y respeto a estos
personajes que ahora son iconos del arte y
disefilo como en este caso Andy Warhol quien
plasmo su trabajo y estilo en esta portada,
para “The Velvet Underground & Nico”

La misma que sirvio como referencia e
inspiraciona AlfraMartini,quienel24deenero

Grafico:

THE VELUET 10
“nu!ﬂsnn"nn Fuente:
http://blog.
a nlnu hiveplay.
com/
tag/

velvet-
under

ground

ndy Wrkot

GRAFICO 10: “Velvet Underground & Nico”
Por: Andy Warhol

Grafico:
11- 15
Fuente:
thecity

del 2012 publico enla web  thecitylovesyou.
com una serie de intervenciones en portadas
de discos de todos los generos musicales
de los que hemos escogido algunas. Donde
el eje de la diagramacién es cambiado por
gatos, y el fondo si se podria decir, son las
portadas originales de discos clasicos y muy
queridos. Pienso entonces que las portadas
deben tener ese gusto por la gente tanto
que lo inmortalicen  en cualquier época,
soporte y en cualquier forma que se la quiera
relnterpretar_ RIVERS, Charlotte. (2006)

GRAFICO 12: GRAFICO 13: GRAFICO 14:

endixen

o Andy Wharho!

com

FIIDE THE LIGHTMING

GRAFICO 11- 15: intervencién a portadas
de discos: Por Alfra Martini

GRAFICO 16: Dark side of the moon . GRAFICO 17: Are you experienced. GRAFICO 19:

Jimi Hendrix ,

GRAFICO 18: Ride the lighthing,

Graficos:
16-19
Fuente:
WWW.
google.

com
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1.3.1 La imagen en escena

Ellogo de la banda, el nombre de una de sus nuevas canciones,
o una introduccion antes de su entrada a los escenarios, es lo
que una banda presenta al publico en los conciertos de sus giras
promocionales para que el show sea mas atractivo, generalmente
en formatos de animaciéon o video y se proyectan en pantallas leds
gigantes, lo que ayuda muchisimo en un concierto ya que la gente
tendra un mejor recuerdo mental de todo lo que vio con respecto
a la banda y lo relacionara posteriormente cuando lo vea en un

GRAFICO 20: “LLA DOBLE” en vivo

disco, afiche en la tienda de musica, en una camiseta o en la web.
En una entrevista realizada al musico local Reynel Alvarado de la
agrupacion “La Doble”, rock ecuatoriano independiente, se le
formulo la siguiente pregunta.

¢Creé Usted que en estos ultimos 15 anos ha habido un incremento

en cuanto al aspecto visual y promocional que ofertan los artistas
musicales en sus eventos o conciertos?

GRAFICO 21: “LLA DOBLE” en vivo

Graficos:
20-21

Fuente:

www.face

book

(la doble)

Grafico:
22
Fuente:
www.face
book
(musica

para

camaleones)

Su respuesta Fue “Definitivamente si, el aporte del mundo de
lo visual, ha hecho que la musica adquiera un valor agregado, e
inclusive este aspecto a definido el éxito o el fracaso de algunas
propuestas. Hoy en dia la gente va a los conciertos a “ver” el show
mas que a escuchar la musica en si.”

El gusto por la musica hizo que pueda asistir durante estos tltimos
10 afios a conciertos y eventos musicales en la ciudad y fuera de

GRAFICO 22: Musica para Camaleones, en vivo, Festival Cuenca , Luz Y color

ella. Pudiendo evidenciar el incremento en cuanto al soporte
visual y promocional de los artistas, loseventos musicales
de una serie de géneros, también han visto en el disefio grafico una
disciplina que es pieza clave de su promocion, esto tiene que ver
con el desarrollo del disefio grafico y el apoyo a esté en la ciudad,
a esto se suma que los diferentes disefiadores y productores
cuencanos quieren estar a la vanguardia mundial en la realizacién
de este tipo de shows.

GRAFICO 23: “Basca” en vivo, plazoleta del herrero. Cuenca

Grafico:
23
Fuente:
Christian

Quezada
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I.3.2 La imagen en la discografia

El aprovechar los artes disefiados para la banda tales como, el logo,
portadas, contraportadas, personajes y mds, es muy importante,
es decir poder utilizarlas en productos de uso cotidiano como, los
celulares, prendas de vestir o accesorios para que sirvan también
como forma promocional de la banda ya que al estar en una
persona que estd en total movimiento en determinado pais o ciudad
se convierte en una promocion movil y amigable con gran eficacia
y eficiencia.

GRFICO
25,26
Fuente:

Autor

GRAFICO 24: logo de los
“Heroes del Silencio”
Fuente: www.google.com

GRFICO 25: Aplicacion del

logo en una Mochila

Aunque hay personas que aprovechan las portadas de discos para
decorar sus ambientes privados o locales comerciales porque
simplemente es de su gusto personal, claro que el formato va a
variar, pues el de 12cm no nos servirfa mucho, en este momento
ya se puede determinar un soporte diferente y la técnica de
impresion o ilustracion que se va a aplicar para realizar la réplica o
la reinterpretacion de la portada del disco o logo de la banda.

GRFICO 26: Cuadro en oleo de 80 x 60cm “ Divicion Bell” Pink Floyd
Graficos 25,26:Fuente: Autor

En los afios cincuenta, entre 1955 y 1967
Reid Miles defini6 el estilo visual del jazz y
blues, con sus disefos para las portadas de
los albunes de Blue Note records, un sello
disquero dela épocaenlaquelautilizacién de
la fotografia y la tipografia predominaban,
consiguiendo un producto unico con una
gran potencia expresiva convirtiéndolos
en verdaderos clasicos de diseno del siglo

OuRPRISTANLEY TURRENTINE WITH THE 3 SOUNDS

@Zlhl NOTE .

GRFICO 27: Portadas para el sello disquero Jazz “Blue

1]

Note Records” para Stanley turrentine,Por: Reid Miles

20.Reid Miles, fue fuertemente influenciado
por la escuela Bauhaus de disefo y el estilo
de disefio internacional suizo que habia
surgido de Europa después de la segunda
guerra mundial, pero también el fue un
artista muy influyente en el ambito del
disefio grafico asi como en el mundo del
jazz representado en ese entonces por “Blue
Note” que se distingue por utilizar en sus

e g | O
SERMON!

lou donatdson, geonge coleman, tina brocks

e SMITH

y,

GRFICO 28: Portadas para el sello disquero Jazz

“Blue Note Records” para Jimmy Smith,Por: Reid Miles

portadas, duo-tonos, tintadas en blanco
y negro, tipografiasans-serif y paletas de
colores limitados, también el uso frecuente
de las bandas rectangulares sélidas de color
o formadas por texto.Estos son algunos de
los mas de 500 trabajos de Reid Miles que
evidencian complementacion entre imagen

y sonido. (ARRAEZ Victor , 2013)

_ HANK MOBLEY

GRFICO 29: Portadas para el sello disquero Jazz
“Blue Note Records” para Hank Mobley,Por: Reid Miles
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La fotograffa en la produccion de una imagen es mas comun, desde que se le otorgue a diferencia de la ilustracién que provoca otra Blue Note Records es un sello discografico de jazz, nacido en pertenece a Universal Music Group. Historicamente, este sello ha
su aparicion, por ejemplo los anuncios con fotografia son mas sensacion en el publico, una de las disqueras que hiso de su estilo 1939 gracias a Alfred Lion y Francis Wolff. Su nombre viene de la estado asociado con el estilo de jazz hard pop,pero también con

utilizados, por su alta fidelidad al transmitir el mensaje o concepto de fotografia un icono de la época y del genero fue “Blue Note” caracteristica blue note (nota azul) del blues y el jazz. Actualmente el blues, el soul y el gospel
T : GRFICO

A MEHSSAGE FROM k& e @mun nore KENNY DORHAM/JOE HENDERSON
BLAKE 'EE N L BN HERBIE HANCOCK/BUTCH WARREN/ANTHONY WILLIAMS

info

blue-

ﬂn"ﬂ"] I]?E'! i | Ut “ $ 1 : _. t r - de-discos

h
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GRAFICO 30: A new )“1\}““'“ de Donald Byrd band & voices “Blue GRAFICO 31: Blakey Holiday for Skins “Blue Note Records”, GRAFICO 32: (Blakey, & The the world “Blue Note Records” GRAFICO 33: (BI: 11 ey, & The Jazz messengers) jazz corner of the world GRAFICO 34: Big Jhon, Let ' me Roll “Blue Note Records”, por Reid Miles

Note Records”, por Reid Miles por Reid Miles ‘| 177 messengers) jazz corner of por Reid Miles “Blue Note Records”, por Reid Miles
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Las ilustraciones en diferentes técnicas
y con distintas herramientas, tienen un
objetivo diferente que el de la fotografia,
que es, el mostrar escenas, personajes,
paisajes, objetos, en interaccibn o a
solos, que forman al final siempre cosas
imposibles de ver o hacer con una foto.

alilustrar se puede conseguir perfeccionar
detalles que se quieren expresar, se puede
conseguir tanto resultados abstractos
como figurativos, que tiene un aspecto
mas amigable y menos tecnoldgico que la
fotografia, es algo netamente manual que
requiere simplemente de creatividad un

mli-illimani 3

canto de pueblos andinos

soporte y cualquier material que sirva de
instrumento para empezar a dibujar.

Estas son algunas de las herramientas de
diseno que se utilizan en la creaciéon de
imagenes dispuestas en las portadas, de
los diversos géneros de musica.

Y

En épocas anteriores al disenar los
logos se trataba de crear una especie
de simbolo que habla del nombre de la
banda o algin dato clave de su género
musical, hoy ese criterio se refuerza
dandole un concepto especifico, que de
una identidad o represente a la banda
de musica, y ademas la diferencie del
resto, esto se puede conseguir aplicando
cualquiera de las diferentes técnicas de
lustracion y hasta mezclarlas entre si
para obtener un disefio exclusivo que
tenga estilo propio

Hay que tener en cuenta que la imagen
varfa mucho dependiendo de quien
la interpreta, cada individuo hace una
propia idea de lo que le muestren o lo
que ve, esto depende de varios aspectos

agencia, instituto, organizaciéon o en
este caso de la banda de musica, se le
debe otorgar un concepto basado en
la identidad de la banda y su marca,
también un mensaje implicito y explicito
en el logo, para que perdure mas tiempo
en la mente de la gente, ya sea por lo que
vio y comprendi6, o bien por lo que el
logo le hizo imaginar cuando lo vio.

Ahora bien se debe pensar también que
laidentidad de la musica que un grupo va
a promocionar tiene que estar reforzada
port sulogo o imagen corporativa, deben
ir de la mano con el mensaje visual.

(ORQUESTA ﬂ
DE INSTRUMENTOS ANDINOS NG e o

Director; Patricio Mantilla Casa de la ca

Vakserrama s/ v, Marisns de Jesds

5 ' . tales como la experiencia, la época, el
|'E"'?ﬁ|| 2 YR =R :
GRABADI EN VIO - EXERD 1989 - TEATRID CALIFORNIA - SANTIAGD DE CHILE

entorno, etc.

Para disefiar un logo se debe tomar en

El Quito que queremos

7 B B P

, . GRAFICO 38 : afiche para una presentacion en
cuenta las caracteristicas de la empresa,  Mayo de 2013, Orquesta de Instrumentos Andinos

GRAFICO 35 : “Kjarkas” desde el alma de mi pueblo. GRAFICO 36 : “Inti-illimani” canto de pueblos andinos. GRAFICO 37 : “Quilapaytan” En chile.

Fuente: www.andesnevados.blogspot.com Fuente: www.andesnevados.blogspot.com Fuente: www.studentsoftheworld.info/ Grafico 38: Fuente: www.teatrosucre.org

36
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Grafico:
39

Fuente:
http://
videos.
radiobeta.

com

GRAFICO 39 : AC DC, Logotipo

Los logotipos tienen que poder ser flexibles en el sentido en que
cuando selos sujete a variaciones, no pierdan la forma, caracteristicas,
concepto e identidad musical que tiene, para que la gente sepa de
inmediato que es el mismo logo el que ve, solo que con pequefias
variaciones de color o textura.

Existen ciertas diferencias entre la imagen corporativa y la identidad
corporativa, la primera tiene que ver con lo que la gente percibe y
pasa a formar parte de su pensamiento, es decir, el logo con sus
respectivos colores y formas. Se lo relaciona generalmente con el
posicionamiento de la banda dentro del mercado.

La segunda, la identidad corporativa es:

“Una evocacion o representacion mental que conforma cada individuo,
Sformada por un cumnlo de atributos referentes a la empresa cada uno
de estos atributos puede variar y puede coincidir con la combinacion de
atributos, ideal de dicho individnos” !

Se refiere al ser mismo de la banda, su esencia, todos sus atributos,
aptitudes, actitudes caracteristicas identificadores que la hacen
diferente del resto.

Los elementos de un disenio corporativo tales como colores,
tipografias, abstracciones figurativas, modulos, tramas, iconos,
formas, etc. Son fundamentales para definir claramente a la banda
con el objetivo de que el publico los reconozca y no se los confunda
con agrupaciones musicales del mismo género.

1. Teresa Pintado & Joaquin Sdnchez. La Imagen corporativa, (laves de la comunicacion corporativa. Madrid. 2005. Editorial ESIC

Otro aspecto que se toma en cuenta por los compradores o
seguidores de la banda, es el empaque, el mismo que debe ser
tratado con la misma importancia ,como la portada o el catalogo,
ya que si bien la caja de metacrilato de 12cm cuadrados es aceptada
de buena forma por los productores musicos y fanaticos, se puede
trabajar en un disefio innovador que encaje perfectamente con el
tipo de musica que se va a promocionar , esto se puede realizar
utilizando varios elementos de disefio y diferentes materiales, que
con la creatividad necesaria obtendremos un producto excelente

Hay que tener en cuenta que la imagen varfa mucho dependiendo
de quien la interpreta, cada individuo hace una propia idea de lo
que le muestren o lo que ve, esto depende de varios aspectos tales
como la experiencia, la época, el entorno, etc.

Los discos de musica llevan mas que sonido, una identidad e
informacién de la banda, por lo cual se debe tomar el tiempo
necesario para diseflar de manera correcta todos los detalles que
un embalaje requiere como , troqueles de corte y hendido, disefio
envolvente y el material en el cual se va a realizar los acabados
especiales con diferentes técnicas, estos productos de consumo
masivo son tratados técnica y estéticamente ,para persuadir al

individuo de que se escoja tal producto, ademas de cumplir con
su funcién primordial, la de contener el CD.

“La miisica ha sido siempre un desencadenante de ideas extraordinario,
por lo que el primer paso en el proceso de diseiio de un embalaje o

packaging consiste en escuchar la misica” Jhon Forss.Non Format

Los empaques, aparecen en el siglo XX como estrategia de
marquetin y ya en el siguiente siglo se industrializo, tienen
como funcién primordial contener un producto ademas de
ser la presentacion comercial de la mercancia, contribuyendo a
la seguridad de esta durante sus desplazamientos, dandole una
buena imagen visual al venderla y también diferenciandola del
resto. Como funcién secundaria se podria sefialar la de facilitar
al consumidor final la informacién necesaria sobre el producto.

Los empaques estan orientados al marquetin ya que es la manera
de presentar el producto a la venta, y el embalaje esta orientado
hacia la logistica es decir se debe tomar en cuenta este aspecto al
disenar el empaque o la caja del disco.

2. RIVERS. Charlotte. Diseito de portadas y packaging para (D. Editorial Gustavo Gili,SL. Barcelona,2006
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Los objetivos del empaque son:

* Muestra cierta cantidad del
producto.

e Conserva la permanencia de
las caracteristicas del producto
durante la vida del mismo

contenido  del

producto de alteraciones por la

e Protege el

accion de agentes externos
* Promueve la venta
e Tacilita el uso del producto
¢ Proporcionavalordereutilizacion
al comprador.
* Facilita el almacenamiento,
distribuciéon y el manejo del

producto

Cuando elegimos un mercado han
de tenerse en cuenta, entre otros
factores, las politicas y practicas
comerciales, las tradiciones, el
idioma, los medios de transporte
disponibles, la distancia entre otros.

Al disefar los envases y embalajes se
debe tomar en cuenta sus aspectos
medioambientales, la forma del
producto, si deseamos que el
empaque sirva como “Vendedor” se
tiene que identificar las preferencias
de los consumidores.

Los digipak, son alternativas muy
aceptadas por el publico, consiste
en varios paneles que se pueden ser
de 4 hasta 10 caras que se doblan,
y permite la inserciéon de libretos
mediante bolsillos y troqueles.

Esto permite al disefiador crear una
obra en tres dimensiones, ademas de
expandir el disefio a todo el espacio
que se obtiene al abrir los dobleces

(AVELLANEDA. Rico, A.David. 2013)

GRAFICO 40:

Empaques y digipaks de albunes modernos

Grafico
40
Fuente:
tomadas

del libro

“Diseno de

portadas y
Packaging

para CD”

1.4 La industria musical

La industria musical se ha integrado con el disefio grafico de tal
manera que en todo disco de musica hay disefio implicito en todas
partes en las portadas, empaques, embalajes, logos, y todo lo
que se requiere para que una banda pueda ser considerada como
profesional y venda su musica independientemente o con un
sello disquero.

El musico de la banda ( La Doble) Reynel Alvarado asegura
que, por lo general, los sellos disqueros buscan productos con
caracteristicas mas comerciales que puedan reproducir y distribuir

en grandes cantidades pero que no plasman lo que realmente
quieren los artistas en su grafica.

Hoy en dia hay disqueras independientes que ayudan a distintas
bandas y proyectos musicales alternativos a promocionarse
dentro de sus segmentos de mercado, es decir las dos formas
de promocion son factibles pero contar con un sello disquero
es garantia de promocion de forma masiva, pero sin identidad
corporativa.

GRAFICO 41: Alvaro Pinto, de Main Disk, producciones Fuente: tomada de Expresarte” programa de TV, Ecuador.2013 http://www.youtube.com/watch?v=YN8zCR120DM
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1.4.1 Los sellos disqueros

Analizaremos en primera instancia
el sello discografico mas antigua del
mundo, es reconocido por su famoso
logotipo “Magic Notes”. L.a marca tiene
una historia compleja, marcada por una
larga y complicada serie de adquisiciones,
fusiones y desinversiones, ocasionando
que los principales sellos discograficos
de Estados Unidos y el Reino Unido

cambien muchas veces y ya en el siglo la
mayoria de las grandes discograficas se
habian convertido en las subsidiarias de la
denominada “Tres Grandes” companias
de grabacion - CBS, RCA y EMI.

De 1931 a 1972 habia en realidad dos
etiquetas de Columbia. Lla de Inglaterra
(incluyendo Australia, Nueva Zelanda y
la India) por otra parte la Columbia en

América y Japén que era una etiqueta
subsidiaria del grupo britanico EMI, pero
el nombre fue operado por CBS Records
JAun  mas  confusamente, Columbia
Records habia sido uno de los socios
originales en CBS. Luego el siguiente
cambio importante se produjo en 1931,
cuando The Gramophone Company y su
subsello Parlophone se fusioné con la
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Columbia Gramophone Company. Este
nuevo grupo anglo-estadounidense fue
incorporado como Electric & Music
Industries Ltd.

En este punto RCA tenfa una participacion
mayoritaria en la nueva compafia, dando
al jefe de RCA David Sarnoff un asiento
en la junta EMI. Sin embargo, EMI se vio
obligado a vender la Columbia de EE.UU.
debido a que sus competidores crefan
que esta monopolizando el mercado
estadounidenses,

En 1934 Columbia estuvo en una crisis
fatal y fue adquirida por sélo $70,500
por la ARC-BRC (American Record
Company-Brunswick Record Company),
que también se hizo cargo de la etiqueta
OKeh .

RCA vendi6 su participaciéon en EMI en
1935 ya en 1938 ARC-Brunswick pasé a

manos de la CBS , que entonces operaba

la marca Columbia como su etiqueta
insignia en las América y Japon y. Sin
embargo EMI retuvo los derechos sobre
el nombre de Columbia, en la mayoria
de los territorios (incluyendo el Reino
Unido, Australia y Nueva Zelanda) y se
continué operando la etiqueta hasta 1972,
cuando fue reemplazado por el sello EMI
Records.

En 1990, a raiz de una serie de importantes
adquisiciones que vieron CBS Records
adquiridos por Sony, EMI vendié sus
derechos restantes al nombre de Columbia
y en la actualidad se opera exclusivamente
a través del mundo por CBS Sony.

Este pequefio resumen del cambio
constante de wunos de los sellos
discograficos mas importantes  del
mundo , nos dice claramente que como
se maneja la industria musical en cuanto

a la promocién por los derechos de
representacion de losartistas.

Una compaiiia discografica independiente
creada en el Reino Unido( Manchester) en
el afio 1978 fue Factory Records.

La idea fue de Tony Wilson, periodista de
Granada TV Ayudado por Alan Erasmus,
Rob Gretton (manager de Joy Division),
el productor Martin Hannett y el
disenador Peter Saville a quien dimos un
vistazo anteriormente, con el objetivo de
promocionar las bandas de su club “The
Factory”el mismo que era muy visitado.
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Factory Records que inicio con un presupuesto muy bajo y con

unos principios muy marcados que les diferenciaba del resto de
productoras. Era un sello musical hecho para impulsar nuevos
grupos de talento, mas que para enriquecerse con la venta de
discos y de hecho, una de las cosas que caracterizaba a Factory
Records eran los contratos con las bandas, ya que no ponian
dificultades en la disolucién de sus relaciones.

Todos los lanzamientos del sello, tanto musica como videos,
tienen asignado un numero de catadlogo compuesto por “FAC”
acompafiado de un nimero. Los lanzamientos de Factory Benelux
fueron numerados de forma similar (FAC BN o FBN), pero los
numeros se aplicaron solo a ediciones de discos, la asignacion
de nimeros no guarda un estricto orden cronolégico, el dltimo
numero en el catalogo de Factory fue asignado al ataud de Tony
Wilson (fallecié en 2007)(FAC 501).La discoteca Hacienda, de
su propiedad que habia abierto sus puertas en 1982, y durante
sus primeros afios de vida, pinchaban musica post punk, pero
gradualmente comenzaron a poner mas musica disco, hip hop y
electro.

En 1986, se convirti6 en el club mas importante fuera de EE. UU.
en tomar la musica house en serio, con DJs como Mike Pickering
y Little Martin, conocido como MP, tocando los viernes en las

noches convirtiéndolas en legendarias, y ayudando a cambiar la
reputacion de Hagienda, que paso de ser una pérdida constante de
dinero a estar completamente llena todas las noches a comienzos
de 1987. este club fue uno de los mayores catalizadores del espiritu
musical distintivo de la ciudad, la musica alternativa habia pegado
mucho, los jévenes habian evolucionado y con ellos la cultura, se
adoptaba la moda de playeras coloridas y un estilo muy de los 60.

Lo retro y el deseo de fiesta diaria contagiaba a la gente, los
musicos habian creado la nueva escena alternativa, la cual fue
llamada Madchester, gracias al EP del grupo Happy Mondays.

En 1988, la escena Madchester habia explotado por completo las
bandas hacfan bailar a los jévenes deseosos de experimentar un
poco de la psicodelia de la época, donde la musica electronica
invadia y el éxtasis (MDMA) seducia a los asistentes que asistian a
las noches Ibiza o a las Hot Acid House de 1a Hacienda.

La droga y la musica se conjuntaban para dar nacimiento a la
cultura del rave y a los guitarrazos acidos con melodias bailables.

(GUTIERREZ. Franco, MARIA. Magdalena. 2010)

Entre las bandas mas influyentes estan Joy Division, New Order
y Happy Mondays, esta tltima en el 92 fue a grabar a Barbados un
nuevo album el coste fue muy elevado y no lograron amortizarlo.

LLa situacion era critica para la empresa en 1992 la empresa entro
en banca rota y recibieron una oferta de otra productora mayor,
London Records. Fue la salvacion para Factory y el motivo por el
cual sigue existiendo, ahora bajo el nombre de F4 Records.

Ciertos representantes o managers de las agrupaciones musicales

(13

afirman o piensan que “ si la banda es buena, no importa la
parte grafica”, sin embargo esta afirmacion se la puede aceptar
pero solo una como una broma o piropo a la banda, ya que la
verdad no es esa, la gran mayoria de gente juzgamos los discos
por su calidad visual y material , y dejamos en segundo término
a la banda musical en si. Es decir, por ejemplo si regalamos un
disco en funda y el otro en un empaque innovador con grafica
y cromatica conceptualizada, el que mas aceptacion tendra es el
segundo, debido a diferentes causas de pensamientos y habitos
individuales y sociales que son inevitables, como el consumismo,
el gusto fanatico por la musica y su imagen, y como no, la era
tecnolégica y digital.

La industria discografica musical ha ganado en todo sentido, al
cambiarlas fundas y sus etiquetas informativas,que es asi como se
vendia en sus inicios los CDs, por los empaques que recopilaban
la informacién de la banda y del album, junto con obras artisticas
que eran las portada o caratulas de los albunes, esto sugerido
por Alex Steinweiss en 1939, que en esa época era disefiador de
Columbia Record, para que sea un objeto de venta que la gente
lo quiera tener en sus bitrinas o colecciones de discos, tal y como
paso con los discos de vinilo. o los tan conocidos y clasicos LPs

Segin el Informe anual de la Federacion de la Industria
Discografica, la musica grabada a incrementado 0,3% en 2012
en todo el mundo, superando uno de los males ilegales que
sobreviven sin ninguna sancién por parte del estado nacional, la
pirateria y sumada a esta la crisis, que golpeo a todo el mundo.

Sin embargo la industria musical se ha recuperado apoyada
por la era digital y el desarrollo estético de los logos, reticulas y
artes creados por los disenadores e ingenieros en los diferentes
programas de edicion e ilustracion de imagen.
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Los disenos delas portadas delos discos o las artes que representen
un sencillo o una cancién que se vaya a subir en la red, tienen que
ser realizadas bajo parametros de formatos y tamafios en pixeles,
ya que los ingresos de las companias discograficas por consumo
digital, en modalidades como descargas, suscripciones, musica y
videos en servicios gratuitos auspiciados por un sin numero de
publicidad, representan ahora el 34% del total de su ganancia al
vender la cancién como un producto sin un empaque fisico, sino
como un archivo digital.

La IFPI consideré que el negocio de la musica digital se esta
globalizando con rapidez, ya que en casi todos los paises del
mundo el consumo de musica por la red es legal y gracias a la
basta cantidad de diferentes dispositivos moviles de navegacion
en la red , como las tablets, teléfonos tactiles, macbooks y mas,
que han ocasionado que la navegacién en la red sea en todo lugar
ya toda hora, por lo tanto las descargas y visitas a lugares donde
se puedan reproducir son mas frecuentes.

El movimiento tecnolégico de las dltimas décadas abre las puertas
para que la difusion sea masiva y con costos reducidos, se debe
pensar que junto al poder publicitario de argumentar, motivar,
de persuadir, comunicar, concientizar y de fascinar con la imagen

grafica, fotografia, ilustracién, o animacion electronica, se sumaria
la nueva herramienta constituida casi como un poder de la época
el internet, que sirve enormemente para la difusiéon de la banda
en todo el mundo.

La compafifa discogrifica estadounidense, Atlantic Records
perteneciente a Warner Music Group (WMG). se ha convertido
en el primer gran sello discografico en reconocer que las ventas
digitales de musica han sobrepasado a sus discos. Aunque un dia
se aseguro que la llegada de los archivos MP3 junto con la banda
ancha destruirfan la industria musical, pero la realidad es distinta.
Pese a que es cierto que las ventas de musica en el vital mercado
de EEUU han caido de los 14.600 millones de délares de 1999 a
los 10.100 de este afio.

Atlantic ha conseguido sacar buen provecho a la distribucion
digital de contenidos. Tanto es asi, que la venta de canciones
a través de internet represent6 el 51% de sus ingresos durante
el ultimo trimestre. En comparacién, los discos fisicos siguen
copando 2/3 de todas las ventas de musica. Alberto Ballestin
asegura que “Ahora solo hace falta que el resto de las companias
abran los ojos y se rindan a lo evidente”

(GUTIERREZ. Franco, MARIA. Magdalena. 2010)

[.4.2 La industria musical en la actualidad nacional

En la actualidad la industria musical en el ecuador ha cambiado
muchisima para bien de todos los participantes directos e indirectos
en este negocio que también tiene la posibilidad de intercambiar.
culturas y sonidos en todo el mundo lo que nos da la posibilidad de
mostrar la riqueza y el talento del pafs.

La nueva Ley de Comunicacién, aprobada por la Asamblea Nacional
el 14 de junio del 2013, contiene varios beneficios para el sector
cultural, particularmente para la producciéon musical y audiovisual.
El ministro de Cultura y Patrimonio, Francisco Velasco, expuso
la situacion de prohibicion de musica en lengua inglesa que vivid
Argentina a partir del conflicto de Malvinas, a pesar de haber sido
dispuesta por un régimen totalitario, provoco que el rock argentino
se desarrolle de manera excepcional, esto ayudo a ilustrar como
se puede impulsar el desarrollo musical de un pais si se toman las
decisiones

El panorama de la industria musical nacional, es muy esperanzador
ya que se ha ganado una batalla de tanto tiempo por conseguir que
se respeten y se apoye la produccién de los artistas, rompiendo asi
con la falsa creencia de que no se puede vivir de la musica, la ley del
uno por uno motiva a las nuevas generaciones a estudiar musica,

con la seguridad de que sus composiciones se van a escuchar a nivel

nacional y a la par con artistas internacionales, que es lo que dicta
la ley, No habra que preocuparse por la faltade oferta musical,
ya que el ecuador posee con una gran gama de géneros musicales

debido a la interculturalidad que caracteriza a este pais

GRAFICO 43: artistas solistas y bandas nacionales contemporaneos
Grafico 43- 46:

Fuente: tomadas de Expresarte” programa de TV, Ecuador. 2013
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La nueva ley, en su articulo 103, ordena que la musica producida,
compuesta o ejecutada en Ecuador, debera representar al menos el
50% de los contenidos musicales emitidos en todos sus horarios,
con el pago de derechos de autor conforme se establece en la
ley. Esto ocasiona un giro radical en la l6gica de la radiodifusion
y de la misma produccién musical. Menciond un caso similar en
Venezuela, cuando ese pafs aplicé la ley de 1x1, de la cual salieron
artistas como Ricardo Montaner, El Puma, Daiquiti, y mas.

En el pais no existen empresas de producciéon musical, por lo
que los musicos buscan maneras propias de financiar sus discos,
de modo que las producciones no se trabajan en funcién de la
demanda si no en funcién de la produccion del alma.

La realidad previa a la vigencia de la nueva ley, es que las radios,
al ser la plataforma que aun domina en el consumo de musica
por encima de la web, son quienes de alguna manera condicionan
sobre la musica que se escucha en el Ecuador, y que por lo general
esta basada en modelos extranjeros poco acordes con nuestra
realidad y entorno cultural lo que cambiara con la presente ley.

Esto permitirfa que la composiciéon tetrastica y musical se
convierta en un oficio rentable del que se beneficiaran los mas

de 1.500 autores y compositores ecuatorianos registrados en la
sociedad del ramo, y el pais empezara a desarrollar una verdadera
industria musical, pues esta actividad por fin contarfa con capital
que permita que cada vez aumente el tamafio de inversioén y por
ende la calidad de los productores de todo tipo de musica

GRAFICO 44: TLuis Mendoza, Quito

La aprobacion de la ley de comunicacion es una excelente noticia
para la actividad musical ecuatoriana, y un primer gran paso para
la construcciéon de una industria con importantes implicaciones
culturales y econémicas para el pais.

La industria musical en otros paises como Colombia, México,
EEUU y otros ya no es considerado un jovi, si no es una verdadera
industria pero en el pais hay gente que piensa que la musica es un
jovi, la gente dice que prefiere la musica extranjera sin haber
escuchado la musica nacional.

GRAFICO 45: Produccion de discos en Ecuador

Los artistas necesitan los medios para demostrar su talento asf
lo ha demostrado un programa de television“Expresarte”
, que muestra todos los sabados , en cadena nacional a artistas
ecuatorianos en todas sus gamas y géneros con un muy buen
resultado ya que ha permitido que el pafs conozca de manera
frontal tal y como son los artistas y sus trabajos

La denominada ley del 1 por 1 , beneficia a los artistas,
comunicadores, productores, compositores, disefiadores, entre
otros, es una forma de mostrar que en el ecuador hay musica de
calidad y diversa

(Agencia de Noticias Andes, 2015)

GRAFICO 46: Carlos Sanchez ontoya, Radiodifusor
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[.4.3 La Semioética

[.4.4 La Economia
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La teoria de la comunicacion analiza el contenido de los mensajes
atravesOd de una rama del conocimiento llamada semidtica o
semiologfa . es el campo del saber que estudia los signos los
términos etimologicamente vienen del griego significan simio
(signo) , logia (estudio de)

En la historia existen algunos semidlogos que aportaron
muchisimo a esta rama del conocimiento ., como Chatles Mortis
luego Charles Peirce a continuaciéon Roland Barthes y finalmente
Humberto Eco quiza el semidlogo mas famoso de nuestro
tiempo , estos autores coinciden en que “dentro de un sistema de
comunicacion el elemento mas importante para que el receptor
entienda el mensaje es la utilizaciéon de un coédigo comun entre
ambos. Partiendo de la base de que cualquier codigo es un sistema
de signos”

El lenguaje visual tienen un procedimiento q conocen tanto el
emisor como el receptor que hace posible tanto el intercambio de
informacion entre ellos asi como la creacién de conocimiento a
partir de dicho cédigo, es el codigo especifico de la comunicacion
visual , es un sistema con el que podemos enunciar mensajes y
recibit informacién atravesé del sentido de la vista ..

“Es el sistema de comunicacion que mayor parecido alcanza con

la realidad”?

3. Acaso Maria , el lenguaje visual ,Ediciones paidds Ibérica, SA 2009

Imagen:

Unidad de representacion realizada mediante ellenguaje visual
Signo:

Cualquier cosa que represente a otra es una unidad de
representacion.

Discurso denotativo:

Mensaje objetivo del signo , nivel fisico.

Discurso connotativo:

Mensaje subjetivo del signo, nivel simbolico

Estos son algunos de los términos mas importantes que se
encuentran inmersos en la semiotica

Saussure esta considerado el fundador delalingtiistica estructural y
del estructuralismo. Sus analisis semioticos tienden a desarrollarse
en términos de pares opuestos, afirmé al respecto:

“La lengna es un sistema de signos que expresan ideas, y por
tanto comparable a la escritura, al alfabeto de los sordos mudos,
los ritos simbilicos, a la forma de urbanidad, a las seias militares,
ete. Solo que es el mds importante de esos sistemas. Puede por
tanto concebirse una ciencia que estudie la vida de los signos en
el seno de la sociedad; formaria una parte de la psicologia social,
), por consiguiente, de la psicologia general; la denominaremos

semiologia del griego semeion, signos ... !

4. Acaso Maria , el lenguaje visual ,Ediciones paidés Ibérica, SA 2009

Para los griegos economia significaba “acto de administrar
prudente y sistematicamente el patrimonio familiar, En la época
de los 90 la economia era entendida ya como una ciencia social,
donde las personas son el eje principal, en la actualidad se la
define también como:

e Elestudio de la riqueza

e Elestudio de los modos de mejorar la sociedad

* Es el estudio de la forma en que los hombres eligen la
utilizaciéon de recursos productivos escasos o limitados
(tierra, trabajo, bienes de capital),para producir otros bienes
y distribuirlos entre los miembros de la sociedad para su
consumo.

Para la realizaciéon del album de musica se necesita pensar

también en la importancia de tocar el tema de la economia st

la relacionamos con la las definiciones contemporaneas, pero la

tercera en particular. Ya que al producir un album se tiene como

objetico su distribucién en el medio para que ofrezca réditos

economicos a la banda y continde creciendo

Objeto de la economia
El objeto de la economia lo constituyen los bienes y servicios
escasos aptos para satisfacer necesidades. Los bienes son en

general todo medio capaz de satisfacer una necesidad humana
dichos bienes pueden ser tangibles ointangibles alo que
se le llama servicio, los bienes tienen un valor variable conforme
el paso del tiempo dependiendo del esfuerzo de cuanto haya
costado producirlos y de la valoraciéon subjetiva que tengan.

Los bienes materiales o tangibles en la economia son clasificados
como perecederos o imperecederos , un disco de musica ha
comprobado que pueden ser imperecederos si se les da un
cuidado especial, los tan cotizados hoy en dia LPs ,son un ejemplo
claro de que la musica logra que estos bienes sean perdurables,
se considera su caja original y el sonido que dicen es mejor al
de los CD ya que se escuchan con mas claridad cada tono de
los diferentes instrumentos de creacion musical, estos motivos
han hecho que los discos de vinilo , o LPs sean rescatados
y coleccionados para la posteridad , ya que dependiendo del
gustos de cada individuo es capaz de invertir mucho dinero por
una pieza de arte como estas que quieran para su vitrina.

Esindudable entonces que al crear el album parala banda se debe
pensar de la misma forma; que el producto de nuestro trabajo
tanto el de los musicos como el del disefiadores que intervengan
en la realizacion , tiene que tener el poder de persuadir a la gente

(AIwarez | Nestor & Graravito R Antonio. 1988)
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quelo que estda comprando es un bien que le dara mayor satisfaccion
en el futuro, lo que no ocurre al comprar un disco pirata o peor
aun descargarse de la red, donde se pierden la apreciacion de
todo lo que lleva el album en si , forma del empaque, color,
textura, diagramacion, fotografia, ilustraciéon y mas elementos que
conformen el album, independientemente del género musical que
este sea.

La reconocida banda britanica Pink Floyd tiene como presentacion
, un estilo de musica alucinante y sus portadas catalogadas entre
las mejores de la historia, estas caracteristicas de la banda hacen
que salgan a la venta ediciones denominadas “Discovery” que
incluiran los albumes remasterizados digitalmente por James
Guthrie (co-productor de The Wall), todos digipack con nuevo
booklet disefiado pro el excelente artista Storm Thorgerson.
Tambien saldra a la venta un boxset especial de 16 cds que ademas
de lo mencionado, se hara acompanar de un libro de 60 paginas
del mismo disefiador.

GRAFICO 47 : pink floyd remasterizado.

También saldra otra version de The Dark Side Of The Moon
denominada “Experience”, que ademas de incluir el disco original
remasterizado, contendra un cd con una grabacion inédita en vivo
de 1974 en el estadio de Wembley.

Lo que nos da una idea de como funciona un album de musica
en la economia actual, como siendo estos albumes de otra época,
crean una reaccion de consumo o demanda, esto es generalmente
por su calidad en estilo, sonido e imagen.

Grafico:
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GRAFICO 48 : Ultima version de “The Dark Side Of The Moon” denominada “Experience”.

1.4.5 El Marquetin

Cuando las empresas discograficas ejercen una presion sobre
algunos de los aspectos de la identidad de los artistas se crea una
especie de homogenizacion de las portadas de los CDs ya que
no se permite trabajar creativamente al disefiador debido a que
debe adaptarse a lo que necesite la parte operativa del marketing,
por ejemplo las portadas de discos del pop convencional es muy
controlado, fotografias del artista retocadas, tipografias llamativas
y composiciones poco arriesgadas.

Esto debido a que desde el punto de vista del marketing , el arte
o disefio de las portadas de los discos ,debe cumplir dos cosas,
primero persuadir al consumidor  potencial que mira el disco
de que lo coja, lo observe detenidamente y lo compre , después,
representar visualmente con creatividad la musica que guarda ,
Hay que tomar en cuenta que las empresas discograficas juegan
un papel muy importante en este punto ya que algunas imponen
su estilo.

A menudo se procede un intercambio de ideas entre los musicos,
la direccién de la discografica y su departamento de marketing,
antes de que intervenga el disefiador de la caratula.

El gran reto de los disefiadores, son los grandes sellos disqueros
que se preocupan de la viabilidad comerciales y del costo por
unidad.

Lo que en ocasiones exige hacer demasiadas concesiones, se
preocupan por la marca y por ser parte de losconvencionalismos
y no por experimentar y sobrepasar los limites.

RIVERS, Charlotte. (2006)
El marquetin es una herramienta que nos permite exponer el
producto y vender, en este caso los discos, y pensar en elementos
u objetos en los que se puede utilizar la marca , o la imagen de un
artista.

GRAFICO 49 : compra de articulos previo Compra del disco “licenciado cantinas”
en una tienda disquera previo al concierto de Bumbury en Cuenca,

Edwin Geovanny Bernal C.
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1.6 El disefio contemporaneo

La caracteristica principal de los disefiadores de la época es que son
mas creativos y tratan de plasmar su arte y utilizar el soporte de la
caja de 12 x 14cm al maximo. Preocupandose de los materiales,
texturas y de la cromatica en su conjunto, para que el concepto
del mensaje visual sea de acorde con lo vayan a escoger para el
producto final del disco.

Ya no se escoge la tipica caja de plastico que se rompe y ya no
sirve, y hay que botarla, con las repercusiones de que estamos
haciendo dafio al medio ambiente asi la reciclemos, por lo tanto
serfa bueno hacer que las cajas de los discos sean también algo que
les motive a comprar y que ademas la guarden tal y como lo hacen
los coleccionistas de mufiecos de comic, aunque sabemos que no
es por el disefio de la caja si no de lo que eso representa.

Pero en fin la idea serfa hacer que la guarden porque también les
gusta y funciona tal y como la primera vez que lo tuvo en sus manos,
esto se puede realizar utilizando un producto maleable pero que
proteja muy bien al disco.

e
5 J

“Hay trabajar junto con la naturaleza y no en contra de ella

5. Ken yeang, proyectar con la naturaleza, editorial gustavo Gili, SA 1999

“El diseniador Stevn Byram raramente trabaja con cajas de metacrilato
por las limitaciones que esta le plantean. Por el contrario prefiere utilizar
el carton sin estucar que comercializa la empresa japonesa Muja. Este
material aporta calidad y antenticidad siempre de la misma manera
que uno asume que un producto bien envasado con un material grueso
texturizado e tmpreso con grandes letras plateadas es de gran calidad,
Sea correcto o no, esto significa que el tacto inesperado en un embalaje
puede provocar una impresion de calidad o verdad y , en mayor medida,
evocar la sensacion que lo diferencie y grave en la memoria del receptor”®

Estos conceptos de toman mucho en cuenta al momento de
disefar, pero como dijimos anteriormente el preocuparse por el
medio ambiente es también fundamental en la actualidad y no
solo en el ambito de la industria musical sino a nivel de todos los
productos de consuno desde las simples bolsas de plastico por las
reutilizables de tela que ofrecen en algunos supermercados, los
autos que consumen gasolina por los autos eléctricos, el nombre de
la mascota del mundial de futbol para este afio 2014, “Fuleco” (que
es la mescla de Futbol y Ecologia)es decir hay una concientizacién
en todo el mundo sobre en escoger alternativas diferentes que no
tengan un impacto tan grave en el planeta como las que se han
visto durante estos ultimos aflos

6. RIVERS. Charlotte. Disefio de portadas y packaging para (). Editorial Gustavo Gili,SL. Barcelona.2006

Con estos antecedentes sobre la concientizacion a nivel global y
trabajar con la naturaleza de un modo ambientalmente responsable
aparece el “Ecodisefo, Disefio sustentable o Disefio Verde ” se
trata de concebir productos ecoldgicos, disefiar un sistema en
donde la produccion y el consumo garanticen un ciclo de vida
cerrado, tal y como lo dice su logo, utilizando tecnologias mas
limpias, con el manejo responsable de residuos y desechos y por

supuesto la intensioén de eliminar el dafio contra al medio ambiente

La caracteristica principal del Eco diseno es la de entender y
aprovechar las leyes naturales.

Porlo tanto al ser uno mas delos concientizados de que la naturaleza
y todos sus ecosistemas son hermosos y son nuestros, hay que
darnos cuenta de que el consumismo irresponsable deteriora la
calidad de vida del planeta y todo lo que en ello se encuentra.

Al ser “Alma del sur” una banda de musica que parte de la
naturaleza mismo y sus antepasados para obtener su identidad
musical y nombre, nos compromete todavia mas a utilizar
materiales alternativos que no sean perjudiciales en algin sentido
para la “Pachamama” o madre tierra, y que el concepto del folklor
sea aun mas notorio en el empaque y catalogo que es en donde se
puede aplicar un soporte o material diferente.

En la busqueda de encontrar estos materiales que se puedan
utilizar para diseflar, también se empiezaa experimentar
con las diversas tipos de impresion, tintas, papel es, troquelados,
gravados, tipografia y mezclarlos entre si,” por ejemplo uno de los
trabajos expuestos en el libro de “Disefio de portadas y packaging
para CD”, de Charlotte Rivers, muestra el digipak de una edicion
limitada de un album de Joseph Arthur , disefiado por Zachary
James Larner y BigBlue, de portland en donde aparecen los dibujos
del artista, impresos en las caras del digipak sobre un papel especial
de color carbon utilizando litografia y offset, con una base blanca,
tintas de color plata y oro metalizado y negro, para el texto se ha
utilizado la tipograffa Badhouse.

El digipak es el empaque mas aceptado desde poco antes de los
afios 2000, de tal forma que los fabricantes y disefiadores han
ido creativamente obteniendo nuevos resultados en cuanto a
los formatos, han prescindido del metacrilato y han optado por
utilizar diversos materiales como cartén sin estucar, que produce
la sensacion tactil de ser genuino.

“Las cajas de metacrilato son un objeto increiblemente mal disenado en
cutanto a forma, funcion, manejo, almacenaye, material y calidad tdctil. No
entiendo que sigan utilizandose si no es por pura ironia”

7. RIVERS. Charlotte. Diseiio de portadas y packaging para (. Editorial Gustavo Gili,SL. Barcelona,2006

Edwin Geovanny Bernal C.
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1.5 Misica e identidad ecuatoriana

Tal como el resto de paises andinos, el
Ecuador recurre a las fuentes populares al
tolklor, y al legado de nuestros ancestros
los  para construir los simbolos que
los identifique, entre ellos. “La musica
nacional”, que representa la identidad y
el sentimiento del pueblo ecuatoriano, en
tonos y sonidos.

Las secuelas de la colonizaciéon estan
presentes en las expresiones artisticas
y musicales, ya que continua una cierta

influencia cultural por parte de Espafia
-m ‘ e

R

a lo largo del siglo XIX. Donde también
surgen nuevos simbolos musicales que
reflejan y representan el nuevo sistema
que predomina en América latina, que
es una hibridacion entre culturas vy
subculturas de un contexto urbano, esta
mescla se manifiesta en géneros y ritmos
mestizos que combinan elementos del
sistema musical europeo e indigena, por
ejemplo al utilizar las guitarras eléctricas
con instrumentos de viento andinos, en
una cancion, genera un sonido moderno y

1

1

Tradicional de la regiéon. En Cuenca
hay todavia gente que se preocupa de
reapropiarse de los instrumentos que
constituyen nuestra identidad y cultura
el Sr. Arturo Idrévo, que tiene su local
en el centro municipal artesanal, de
la ciudad,(CEMUART) el también ha
construido instrumentos de su autorfa
basado en su estudio , y practica.

Ademas es profesor. Entrega su
conocimiento a sus alumnos en el
conservatorio de musica local.
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Grafico:
50
Fuente:
Autor

GRAFICO 50 :
Local del

Sr: Arturo
Hidrovo,

en
CEMUART

Cuenca

En el caso del estudio de esta tesis se tratara el simbolismo andino
y su folklor, con la finalidad de presentar un producto de alta
calidad con una gran carga de simbolismo andino como icono
de nuestra identidad que defina exactamente a la agrupacion
musical, y pueda ser distribuida en el medio con fines lucrativos
y promocionales que ayude al crecimiento de la banda en todo
sentido.

[.5.1 El folklor andino

El folklor es una palabra que aparece por primera vez en
Londres en 1846, inventada por Wiliam John Thomas, siendo
en poco tiempo aceptada por todos los idiomas por su acertado
significado.

La palabra deriva de dos voces inglesas: “Folk™, que significa
Pueblo y “lore”, que quiere decir ciencia o saber, significa
entonces, ciencia del pueblo , es una ciencia ya que trata de
averiguar ciertas curiosidades, ordenarlas y explicarlas un poco,
y apara que el folklor sea técnico debe estudiar los aspectos:
somaticos, lingtisticos, literarios, morales, religiosos, musicales,
sociales artisticos y costumbristas de un pueblo determinado.
Las primeras civilizaciones andinas desempefiaron un papel
fundamental en la historia de américa, lo que es poco conocido

por la sociedad actual, su area geografica ycultura se expande
en lo que en el continente americano es conocido como andes
septentrionales, limita desde la cultura mesoamericana al norte
con los mayas y aztecas y la zona andina al sur con los incas, de
ahi su nombre de “area intermedia”

El folklor de los pueblos andinos se expresa en muchos ambitos
como la gastronomfia, artesanfa, costumbres, religion, escultura,
pintura, musica, vestimenta, festividades, y otros aspectos
secundarios que derivan del regionalismo, tal como el lenguaje
auditivo y visual por ejemplo.

“Los paises andinos tienen un pasado muy rico en cultura e historia,
muchos de los que oyen hablar de “folklore” piensan en ciertas
supervivencias antiguas, dignas, evidentemente de ser apreciadas en
oportunidades excepcionales, pero que no tienen mucha importancia
en el mundo actual, lo que muestra una mentalidad lamentable de
la sociedad contemporanea, sucede con demasiada insistencia que la
sociedad moderna desarraiga al hombre de su escenario natural en
las comarcas en donde asin hay una relacion entre la fe religiosa y
la vida popular asi como la del cuerpo y el alma , el folklor es un
exponente de la vida actual que se sabe dendora del pasado y trata de
continuarlo adaptandolo inteligentemente a las nuevas situaciones”

( Tomado de La documentacion Catholique, de Paris,
No 1154, correspondiente al 23 de agosto de 1953. Columnos 1083-5)

(Instituto Azuayo de Folklore,, Abril 1936,)

Edwin Geovanny Bernal C.



[.5.2 La mauasica folklorica

Grafico:

5153 ‘1:12"‘;'1 Si el termino general de folklore ese  ambienteexplotado en el que
Fuente: Fuente: lo aplicamos a la musica se puede vive, por tanto seconvierte también
‘d‘:’l“]:ﬂ"“ tomada decir que la musica folklorica es en musica de protesta

Rl £ e la que caracteriza a un pueblo, la
F‘““*‘g‘l:"' |r"* secre- que canta y ejecuta un pueblo, se En lo que respecta al origen de la
colombino H . |<:(-1:(;:|l:1]v entiende entonces que la musica musica folklorica en la zona austral,
: preco- esta intimamente relacionada con la es dificil determinarlo. aunque hay
lombino™ danza, el baile y la poesia popular. personas que aseguran que entonan
ciertas piezas como “lavenada” o “La
Estos aspectos folkléricos han Curiquinga” temas de los cuales los
recobrado un interés muy importante folkloristas opinan unanimemente
por parte de investigadores que han que tuvieron su inspiraciéon en
vuelto a la vida las tradiciones y fenémenos de la naturaleza: el
glorias de nuestros ancestros. silbido del viento, el ruido del agua,

el sonido del trueno, etc.

Se dice de la musica folklérica que
es de ejecucion temporal, repetitiva, Estos aspectos han sido imitados
monotona y triste, que depende por la gente de los pueblos de cuyas
GRAFICO 51 del estado de animo del ejecutante, melodias populares sencillas algunos
11:)&1/&1(1{5131?0 de ahi que, cuando se encuentra en creen que nace la musica culta, que
f;f{;;{{})’,."”““ : estado0 de embriaguez sopla los se transforma en obras complejas en

instrumentos con mayor fuerza, manos de excelentes
como queriendo desfogar todo
GRAFICO 52: Secreto dualista , Mayo Chinchipe, piedra (\T}l{sll\dl 11(11(13)3:))111{1]161711 arqueologica de la cultura Nazca GRAFICO 54: Chaman, Napo, ceramica 38 x 30 coleccion CICAME
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compositores, pero hay también
grandes artistas por naturaleza que
llegan al corazén del pueblo con su
musicalogrando masificar el desarrollo
de danzas y fiestas populares.

Hay pocos rastros de la musica
indigena, debida fundamentalmente
a que no se utilizaba un sistema de
notacion musical. Se podria decir
que la musica de nuestros ancestros
se trataba de musica pentafénica, que
utilizaba basicamente instrumentos
de percusion y de viento, ya que la
fauna y flora de los andes les ofrecia
varias opciones como : cafia guadua,
materiales vegetales huecos, huesos o
plumas de ave para los instrumentos
de viento -dulzainas, ocarinas, flautas
de pan, rondadores-, troncos, pieles
de animales curtidas, lascas minerales
para los de percusion -bombos, cajas,
primitivos xil6fonos, entre otros.
Nuestra musica mestiza ecuatoriana,
como el albazo, la tonada, el sanjuanito,
elpasacalleyelpasillo,sonidentificados

GRAFICO 55: Flautista, Chorrera, Ceramica, 11,8 x 5,4 Banco central

como la “musica nacional” por
excelencia, la musica indigena y
afro  ecuatoriana se consideran
expresiones regionales asociadas con
grupos étnicos especificos. LLa musica
latinoamericana representaa todos los
paises atravesados por la cordillera de
los Andes y todo el entorno geografico
que abarcé en el continente.

Como vemos l.a musica folklorica
ecuatoriana tiene como bases los
instrumentos de viento, cuerda, y
percusion, creando sonidos que
llevan a un ambiente de naturaleza y
fiesta, entonando temas que hablan
de tradiciones y ceremonias propias
de nuestro entorno, que se mescla
con wuna vestimenta plenamente
identificada con la regién andina, sus
montanas y paramos, donde se abri6 la
ruta del comercio e integraciéon entre
los pueblos indigenas milenarios, que
aun perdura en el “Camino del Inca”

(Instituto Azuayo de Folklore, 1986.)

[.5.3 La grafica y simbolismo autoctono

En las evidencias arqueoldgicas pertenecientes al
ecuador se muestra una grafica diferencial del resto de
pueblos . que se plasma en un sinnimero de objetos,
textiles, artesanfas, instrumentos musicales y pinturas,
cada uno en distintos materiales que servian como
forma de expresar su cosmovision , ademas de cumplir
su funcién primaria.

En dichos elementos de uso cotidiano de esa opaca se
puede notar una creatividad unica y un manejo notable
de los materiales y las técnicas de fabricacion de los
mismos.

Desde la época precolombina esta grafica, que es
nuestra herencia cultural que tiene una gran carga
simbolica, a estado en constante evolucion, debido al
mestizaje , y la mega diversidad de etnias y subculturas
existentes en el pafs, las mismas que han tomado
como referencia esta la grafica y la ah reinterpretado
dotandola de elementos de su entorno y contexto,
se podria decir que en los objetos utilizados en los
rituales o ceremonias ancestrales,

estan los origenes de la grafica
ecuatoriana a estos objetos se los
dotaba de atributos cosmicos que
representaban la fuerza vital para los
que fueron hechos. El universo de
nuestros antepasados se divide en los
siguientes grandes periodos como:
Formativo, desarrollo, regional e
integracion, de los que tomaremos

GRAFICO 56: Mono Locuaz, Chorrera,

Ceramica, 26,5 x 25,5 cm, Casa del Alabado

~s

algunos objetoscreados en esa
época paradarnos cuenta de

su arte y talento en el disefio.
(STOTHERT, Karen.2007)

Graficos:
55 -57
Fuente:
Toadas del
libro

“El arte
secreto
del
Ecuador
pre

colombino”
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GRAFICO 57: Mitolégico, Tolita, Ceramica ,
14 x 12,2cm , Casa del Alabado

Edwin Geovanny Bernal C.




Grafico: GRAFICO 59: Tejido Chimd, con figuras zoomorfas Graficos:
58 = T P AR : 59-64
Fuente: Fuente:
tomadas del tomadas
libro “El del libro
mundo “El arte se-
Pre creto
colombino” del Ecuador
precolombino”
GRAFICO
62: Sefor del
platino , Tolita
, oro y platino
9x94cm
Banco central
gR.\I;lC()

58 Vaso
ceremonial,
Chimu,
Madera
Chimu, con
figuras zoo-
morfa como
soporte de
una calaba-
za vaciada.

GRAFICO 60: Tejidos Incas ,, espafioles con corazas y a caba-
llos , contra los Incas

64

.5.3.1 Objetos

GRAFICO 63: Chaman jaguar, Bahia
casa de Alabado

77 x 36cm |

En Ecuador las cultura precolombina
ecuatoriana han plasmado su historia llena
de iconografia que mucho tiene que ver
con sus costumbres, medio geografico y
cosmovision astral, los mismos que fueron
realizados en diferentes materiales como
piedra, ceramica, hueso, concha, madera,
y fibras naturales, el metal lo comenzaron
a trabajar culturas como la Jama Coaque
y la Tolita en el periodo de desarrollo
regional que fue desde el 500 a.C al 500
d.C en todo el territorio ecuatoriano
estas culturas son consideradas de gran
importancia por sus cultos y el poder de
los sacerdotes y hechiceros o shamanes,
los mismos que quedaron plasmados en
sus objetos artesanales para uso cotidiano
y ceremonial.

Su ceramica fue muy variada en cuanto
a formas, colores y acabados, entre el
actual arsenal arqueoldgico del ecuador
perteneciente a estas culturas se encuentran

representacionesde hombres
enmascarados y figuras mitad hombre
mitad animal ,por lo general felinos lo
que les deba un aspecto muy fiero, se
preocuparon ademas de representar sus
adornos y vestimentas, se dedicaban a la
pesca, agricultura y comercializaban sus
productos.

Culturas como la Valdivia, la Chorrera,
Machalilla, Bahia, Guangala, los Mantas,
Cashaloma, Napo, que aparecieron en el
periodo formativo y de integracion, han
sido las realizadores de muchos objetos
artesanales que en la actualidad son iconos
de nuestra identidad.

(STOTHERT, Karen.2007)

GRAFICO 64: Comunicante, Mantefia, Ceramica
14,4 x 31, casa del Alabado

Edwin Geovanny Bernal C.



[.5.3.2 Textil

GRAFICO 68: Tétem, Mayo Chinchipe,
Piedra 8 x 6.5 cn ’

La grafica ancestral de las culturas andinas
también se plasmaron sobre tejidos,
algunos se utilizaban como vestimenta y
otros como telas decorativas las mismas que
en ocasiones eran obsequiadas a jefes de
otros grupos, para desarrollar estos tejidos
empleaban el telar de suelo y el telar de
cintura que son técnicas precolombinas.
Los colores fueron obtenidos mediante
tintes animales, vegetales y minerales, los
cuales se aplicaban a las fibras naturales,
las mismas que segun el orden o lugar que
ocupen en el tejido se obtienen los disefios
que en la actualidad son parte de nuestra
identidad.

Las culturas andinas que habitaban desde
Centroamérica hasta el sur de chile,
adoraban a deidades(Dioses) como la luna
el sol, la madre tierra, y a diversos animales
dependiendo del sector geografico, por este
motivo se pueden encontrar en los tejidos

con colores naturalespara diferenciarse
del resto de pueblos oculturas que tienen
una relaciéon muy grande en cuanto a su
cosmovision y religion, a pesar de el gran
caos de la conquista espafiola, el tejido
andino siguié siendo un aspecto muy
apreciado ya que sirvi6 como mercancia
para exportarla a Europa. Esto hizo que
el legado de nuestros indigenas perdure
en el tiempo  con un peso iconografico
que hace que estos tejidos sean usados
decorativamente, la introduccién del telar
de pedales dio paso a la demarcacién del
espacio tejido y al uso de la simetria.

Enlaactualidad en nuestro paislosartesanos
mas destacados en este tipo de arte estan
en los pueblos de Otavalo, Saraguro, Cafiar
y Salasacas, los mismos que se caracterizan
por realizar todo el proceso que requiere

GRAFICO 65: Los colores de la musica, Jama Coaque, Cerimica, GRAFICO 66: Pdjaro , Mayo Chinchipe, Piedra 11x 8

19 x 20cm , Casa del Alabado todos estos simbolos ademas de figuras  un tejido ya sea para vestir o no , es decir, el

zoomorfas, antropomorfas y geométricas  hilado, lavado, tefiido y tejido.
Graficos: 60-63Fuente: tomadasdel libro GRAFICO 67: Ensamblaje , Tolita , oro y platino 8 x 16,2cm

’ ¢ GRAFICO 69: Tejido Chimu, realizados por los
“El arte secreto del Ecuador precolombino” , Banco central

g X . o S STOTHERT. Karen.2007
cortesanos que servian al SR Chimu. Grafico 69: Fuente: tomadas del libro “El mundoPreolombino” ( ’ )
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La gama de productos textiles que ofrecen estos pueblos, es
muy amplia hay ponchos, cobijas, fajas, hamacas, chales, reatas,
tapices y otra mas, cada pueblo con su iconograffa, calidad,
textura y cromatica unica, se a innovado un poco en cuanto a
las aplicaciones ya que se puede observar la grafica en prendas
y accesorios como capuchas, faldas, bolsos, billeteras, hamacas,
juguetes y llaveros que son de uso contemporaneo pero se les ha
dado un caracter folklérico.

Uno de los graficos mas reconocidos en los tejidos folkloricos
de las culturas andinas son las llamas, las alpacas y las vicufias
que fueron domesticadas antes del periodo incasico y aun son
utilizadas como animales de carga en los andes, el condor es otro

representante de la fauna andina las corrientes térmicas de la
altitud de los andes le permiten volar a gran altura.

Grafico:
70,71
Fuente:
Autor

1

GRAFICOS 70,71:

Una muestra de la variedad de
disefios con identidad propia,
tejidos en diferentes  piezas
textiles de uso cotidiano, que
se encuentran en los locales del
Centro Municipal Artesanal de

Cuenca “CEMUART”.

Ubicado en las calles Padre
Aguirre y Presidente Cordova

Edwin Geovanny Bernal C.
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[I.1 Homologos Directos

GRAFICO 72: “Y los Andes seguiran cantando,Disco LP, # 3.
Por: KJARKAS

Fuente:

Autor

En este capitulo se trata de identificar trabajos con caracteristicas
similares a la banda de musica folklorica local llamada “ALMA
del SUR,” misma a la que vamos a realizar su imagen grafica, este
analisis nos permitira entender que es lo que el publico mas o
menos acepta y que es lo que hace que lo compre, tal vez, tiene que
ver con la marca, su funcionalidad, estética o todas.

Una de las tematicas mas adoptadas por los disefiadores y bandas
de musica en la grafica es la Ilustracién, motivo por el cual nos
inclinaremos por esta rama del arte para utilizarla en la realizacién
de nuestro disco por lo que analizaremos homoélogos que hagan de
la ilustracion parte sus portadas y grafica en general del album.

Una de las bandas de musica andina
que viene a ser un homologo directo
para el presente trabajo son los
“Kjarkas” de nacionalidad Boliviana
que hacen su aparicion en el ano de
1965, que se podria decir que fueron
los primeros en darse a conocer en
Latino América y parte del mundo.
con su estilo propio y la nueva forma
de interpretar la musica autoctona
a esto se suma la imagen, musica y
letras inéditas en todos sus temas
compuestas por Ulises Hermosa en
su mayoria.

En ese tiempo, Los Kjarkas grabaron su primer disco, titulado
“Bolivia” y editado en México con el sello discografico “Heriba”,
donde se desarroll6 el primer videoclip folklorico de la historia de
su pafs, la forma en la que el publico recibié ese album marco un
nuevo el éxito que tienen hasta la fecha. Con el éxito ya ganado,
el grupo se nutre de otros los hermanos Hermosa: Ulises y Elmer
(13/11/1960), Tofio Canelas, Gaston Guardia, Guillermo Ponce
y Edgar Villarro,

Las composiciones de Ulises Hermosa sonpiezas  musicales
muy importantes en la historia de Los Kjarkas,interpretadas
con la sublime voz de Elmer Hermosa y los vientos de Gaston
Guardia. Los Kjarkas van creciendo en fama y arte durante los
afios 80 y se convierten en el principal grupo musical de Bolivia,
cuya repercusion traspasaria fronteras y continentes

“El éxito de sus inspiraciones fue aparejado por las aptitudes en la
interpretacion de sus instrumentos y al ser consultados a cerca del
género de la musica que interpretan ellos sefialan que “No son ni
folcloristas clasicos ni baladistas comunes y aunque es transparente
su compromiso con el cambio social en pro de la justicia para el
pueblo, tampoco son cantores de protesta corriente.”

Los Kjarcas son influencia de muchas bandas nacionales de este
género musical, de la cual haremos un analisis en general de uno
de los primeros albumes y ademas de la época del LP llamado
“Y los Andes seguiran cantando” que es una coleccion de 5 discos
de formato LP . para obtener un punto de partida en el disefio en
cuanto a la forma de tratar el aspecto de identidad, y el concepto
visual que maneja la banda para compartir su musica a través de
un disco.

CTR\]‘IC() 73: Los ]\I\RI\\S, en sus inicios en 1965 Fuente: ]11[I)://]\jar]\as,ga](‘()n,(~()m
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Fuente: Autor

Fuente:
http://
kjarkas.
galeon.

com

GRAFICO 75: Logotipo de los KJARKAS con variaociones

El Logotipo esta conformado

basicamente por tres elementos:

Una tipograffa decorativa que
Dice JARKAS (a) y dos iconos
muy significativos de la cultura
boliviana, como el condor (b)

y la representacion grafica de un
monolito (c), que se trata de uno
los acompafantes del Dios de los
Baculos, tallado en “lL.a Puerta
del Sol” aunque también se dice
que es el Dios Viracocha era el
dios Creador de los incas ubicado

en Tiahuanaco en el territorio
boliviano, al sudeste del Lago
Titicaca. Todos estos elementos
tlenen una extraccion, y
biselado, pero cada uno tiene una
cromatica diferencial pero que
armonizan entre si.

GRAFICO 76: Logotipo oficial de los KJARKAS, segmentado par a su analisis

Fuente: Autor
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a). El Monolito a cada lado del Dios, unas con cabeza humana y otras de ave,
en 3 filas, Se ha especulado con que la Puerta del Sol pudiera
En ellejano Altiplano enla “Puertadel representar algin tipo de calendario.

Sol” considerado un centro religioso

de la divinidad Viracocha quien era el Precisamente uno de estos 24 simbolos fue utilizado en el logotipo
Dios creador de los Incas, conocido de la banda , de tal forma que la figura del simbolo encaje con la
como el Dios de los Baculos, a quien de la letra mayuscula inicial (K) para que junto con la tipografia
se impregno con la técnica de relieve (JARKAS) formen el nombre de la banda ( KJARKAS)

en el centro de la puerta sobre dicho
monumento de diez toneladas. Pero

también se impregno a 24 figuras

Grifico 77: [N
maestro
viejo.
wordpress.
com

/2012/
10/12/ -

viracocha¥

-el-misterio

-del-dios-
andino

Se puede observar también
que se la ha trabajado de
tal manera que parezca
una pieza arqueolégica de
oro macizo de elaboracién
precolombina, de las
muchas que hay en los
museos que  guardan
estas valiosas obras para
evidenciar la calidad vy
creatividad de los artesanos
milenarios

b) . La tipografia

En cuanto a la tipografia se podria
decir que es de la familia Slab Serif,
del siglo XIX que tienen terminales
cuadradas, por otro lado el biselado le
dala apariencia de que fuese esculpido
en madera artesanalmente.

Las letras estas segmentadas en tres
partes iguales, dejando modulos en
positivo y negativo a la que se le ha
aplicado una cromatica basada en los
colores de la bandera boliviana, lo que
le da un toque popular y de identidad
las de extremo estan positivo y la del
centro esta en negativo.

Los motivos dela cabeza del condor, que
son una constante en los tres elementos
en los caracteres estan dispuestos
en el filete o barra transversal de los
caracteres que lo requieren

s

>

G
\

T

GRAFICO 80: Poncho del actuendo de los KJARKAS,

se puede ver el icono del condor Fuente: loskjarkas.com

c) El condor

Considerado el sefor de los andes,
pajaro de alas enormes que rozan los
techos del cielo. Esa imagen del condor
planeando a grandes alturas no pasé
desapercibida, y fue seguramente lo
que mas impresiono a todos los pueblos
indigenas de los Andes.

“Desde tiempos ancestrales, su presencia
de solemmne majestad ha fascinado a los

pueblos andinos. Asi el gran pajaro se

convirtio en  simbolode  sabiduria  y

mensajero de lo divino.” ?

De ¢l, se ha sustraido solo la parte de
la cabeza del condor, que se encuentra
en el extremo inferior de la izquierda
del logotipo, esta cabeza esta unida un
segmento horizontal recto que inicia en
la terminal de la (S), la abstraccion de
la cabeza también se puede observar en
el resto de elementos, asi como en los
accesorios que utilizan los miembros
de la banda, como por ejemplo en los
bordados de sus ponchos.

Es asi como esta conformado el
logotipo de esta agrupacion en la que
se pudo evidenciar un apego total con
su cultura y el orgullo que sienten al
llevar su grafica ancestral a todos los
lugares visitados.

GRAFICO 77: las Puetas del sol, monu-
mento mas célebre de Tiahuanaco. Bolivia

GRAFICO 79: uno de los acompanantes y

GRAFICO 78: reproduccion de la parte central de la Puerta del _ [ ) \
guerrero del Dios Viracocha , ubicado a su lado

Sol,se ve al Dios Andino “Viracocha” y sus acompafiantes 8.GORDILLO Sandra. La magia del condor. El céndor andino como patrimonio natural-cultural, publicado en Ciudad de Cérdoba. Argentina, 2000.
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La portada de este disco muestra una
imagendivididaen 3 partes horizontales,
la primera ocupa el 25% la segunda el
50% y la tercera el 25%.

en la primera se encuentra el logotipo
en color blanco con trazos dorados y la
impresion se le ha hizo con filos de oro
En la segunda parte se encuentra una
ilustracion, denotativamente se ve a

musicos fusionados con las montafas, y
abajo de ellos un pueblo que parece estar
protegido por esta especie de hombres
gigantescos, los colores utilizados
son de la escala de grises y sepias.
Connotativamente la fusién entre
hombre y montafia, es la unién entre
vidas, entre hijos de la misma madre
naturaleza o en quechua (Pachamama)),

GRAFICO 81: Portada, contraportada y disco LP del album “Y los Andes seguiran cantando”. KJARKAS

para alzar su voz revolucionaria en
forma de canciéony decir que lo andino
es lo mas grande que tiene su pueblo,
es una divinidad a la que rinden culto
y que seguiran cantandole hasta que
llegue el final de sus vidas.

Por ultimo en la parte restante esta el
titulo del album(Y los Andes seguiran
cantando) y el numero de disco(3)

Fuente: Autor

Estas son unas pocas de las
muchisimas portadas  de
la banda, donde hay una
constante en la grafica, que
es el reflejar la identidad de
la cultura boliviana y por lo
tanto Latinoamericana, que
como dijimos anteriormente
se la identifica con todo lo que
implica vivir en la columna
vertebral del continente, asi es
como se la conoce ala cordillera
de los Andes, que es muy
reconocida por sus tradiciones,
costumbres, vestimenta,
fisonomia, etnia, cosmovision,
religién, gastronomia, artesania
y musica

La técnica para la realizacion de
las imagenes cambia de una a
otra, pero el concepto es muy
marcado.

GRAFICO 84: disco “Sol de los Andes”

GRAFICO 82: disco “Chuquiagu Marka”  GRAFICO 83: disco “Sin Palabras”

Z '!! ! !, i . e SIN PALABRAS
) & y -

Soll

TIJABEAR

Graficos:
82- 87
Fuente:
WWW.
identi.li
/index.
php?topic
T i (Wi =290233
GRAFICO 86: ‘2‘()1‘?21(111 del disco

GRAFICO 85: Portada del disco \
i “El lider de los

“Pueblos Perdidos”

da de GRAFICO 87: portada del disco disco
umildes “Los andes descubri6 su rostro milenatrio”
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Esta banda va a la par con la constante innovacion tecnologica, la
misma que se puede reflejar en su imagen visual en los conciertos
y en sus paginas virtuales y redes sociales.

En la actualidad han optado por vender instrumentos de musica
andina como Charango, Ronroco, Wallaycho y Guitarras con
su marca ademas se pueden observar diferentes tallados, sobre
una gama de maderas a través de su pagina web. También han
innovado en cuanto a la aplicacién de herramientas y tendencias
de disefio, como esta imagen que muestran a los personajes de
la banda caricaturizados con una técnica digital y subida red para
deleite se sus fans.

Entre estos ultimos afios la banda ha lanzado un album titulado
“40 afios después” en el que se puede notar no solo su evolucion
musical, también el manejo de las nuevas tecnologias digitales, y
la utilizacion de los sistemas de impresion, para la realizacion de
este album, el mismo que consta de un extenso catalogo, el disco,
un empaque que esta realizado ya no en la caja de metacrilato,
aunque mantiene el mismo formato varia en cuanto al material y la
tuncionalidad ya que se abre mediante dobleces, dandole el toque
de originalidad y modernidad, debido a que ahora los digipak son

unas de las alternativas mas aceptadas por el publico.

Otros homologos directos de la banda,
también utilizan para sus imagenes
los recursos naturales, costumbres y
tradiciones de cada pais como simbolo
de su folklore, ya sea en fotografia o en
obras realizadas con distintas técnicas
de ilustraciéon y pintura lo que marca
la diferencia de otros géneros como el
Pop, Rock, Electronica, etc.

T R

Como se puede ver en las imdgenes
de la parte Inferior la utilizacion de
propios
de este género de musica como los

vestimenta,  instrumentos
charangos, flautas y zampofias, ademas
del uso de la cromatica tipica de los
pueblos indigenas andinos que tienen
una trascendencia milenaria que va de

generacion en generacion

Las obras de las portadas estan realizadas
con el objetivo deresumirle al publico
en imagenes, lo que contiene el disco.

‘Lo que mds me gusta al diseniar la
caratula de un disco, es la pasion por
contar una historia y hacer que resulte

una experiencia sensorial””’
(ris Thomson, Yacht Associales

PE ANTIGUAS RBZRS

Grafico 90:

Grafico 88:

JAIME TORRES

Fuente: Fuente:
Facebook Feu'ol-mok K E Y gﬂ @I CI‘
/loskjarkas /loskjarkas {:ll'“" | [ j |
/A
Grafico 89: Grafico 91: Vol.2
Fuente: Fuente: T D i W ol vErDt I.E.l’l.lfl.l
WWW. olclorselecto.
loskjarkas. blogspot. Gréafic
com com/2012/10/ ()")I ‘1) ;‘ o
los-kjarkas- o
40-anos- Fuente:
L li .
despues. Y WWW

google

kalliehsara

GRAFICO 92: “Canto de pueblos Andinos”,Kollohuara GRAFICO 93: “Flauta de los Andes” Los de Bolivia
9. RIVERS. Charlotte. Diseito de portadas y packaging para (D. Editorial Gustavo Gili,SL. Barcelona,2006

.com

GRAFICO 94: “De Antiguas Razas

Jaime Torres y su gente

(}VR;\EIC(') 89: Chara  GRAFICO 90: Tlustracion digital de la GRAFICO 91: album “40 afios
ngo(K-MEM-01) banda, con motivo navideno después” Kjarkas
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Graficos
95,96

Fuente:
tomadas

del

programa

de TV.
“Expresarte”

2013
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Los cuatro del Altiplano, una banda ecuatoriana provenientes de
la provincia de Cotopaxi, que aparecen en el ano 1979, integrado
actualmente por seis musicos, que han ido evolucionando
notablemente, al punto de ser una de las bandas mas reconocidas
en el paifs por su gran repertorio musical y por transmitir en sus
temas las vivencias y tradiciones que ocurren en esta tierra que
dicen ellos les ha dado todo.

También tienen un logo concebido con caracteristicas andinas
que tienen como principal objetivo la promocion y difusion de los
valores culturales y el patrimonio musical ecuatoriano, su imagen,
se basa en la naturaleza y cosmovisioén andina, en la que sobresale

R Y Rl AR
“MUSICA . TRADICIONAL

{DE/ECUADOR

Fl

s Wy ROM
.« - ECUADOR

GRAFICO 95:

“ Veinte Afios” Los 4 del Altiplano GRAFICO 96: Logo.

la cruz del sur cruz, que representa los cuatro puntos cardinales y
también en cada arista uno de los cuatro elementos sagrados para
nuestros ancestros La Tierra, El agua, El aire, y el Fuego.

Ellos se
investigadores y
embajadores de la musica
de nuestro horizonte patrio,

consideran

para llevarla este ritmo como

......

; Graficos
97,98
Fuente:
tomadas
del
programa

de TV.

: 2013
GRAFICO 97,98:

Los 4 del Altiplano (En la grabacion del programa “Expresarte”,

“Expresarte”

En una pequefia entrevista a la cantante profesional Lily Pérez que
nacio6 en 1985, en Illinois Estados Unidos, entre 2000 y 2004 tomé
lecciones de canto privadas, en el 2013 comenzé a trabajar en su
primer album de musica ecuatoriana dedicada a su padre que nacié
en Ecuador, su primer CD “Voz Y Sentimiento” fue grabado en
Chicago.El proposito de hacer un disco de pasillos, tiene como
propuesta consolidar una carrera profesional, con gran talento,
estilo distintivo, particular pasién y dominio escénico, para trasmitir
temas del cancionero ecuatoriano en la mas amplia manifestacion
popular que funcione ejecucion instrumental y expresion artistica.

Con este disco queremos proyectar una propuesta integradora y
autentica que trascienda por su particular sentido de pertenencia de
identidad con las costumbres y tradiciones del Ecuador, adeamas
de definir al pasillo como parte de la cultura popular.

El disefo de nuestro CD cover fue idea de todo el equipo de Atenas
Producciones, ellos analizaron los temas y claro como los temas son
ya de una época avanzada, decidimos trasportarnos a Quito a los
lugares coloniales para tratar de capturar esa esencia elocuente que
decore la imagen del cd Voz Y sentimiento. En Quito trabajamos
con una joven pareja que entendié nuestra vision y lograron asi
realizar este trabajo, los colores, las letras, y la fotografia toda fue

parte de una visién con la cual queremos capturar un segmento de
gente especial, con un buen gusto por estamusica.

) -
0z Y Aenti‘mienm

Hugo Herrers

Contratos: EELL
630-400-1842

- 630-467-0783
oy ito - Ecuador

Tel : 099841293

GRAFICO 99: album “ Voz y Sentimiento” Lily Pérez

Graficos 99:
Fuente:
WWW.
lilyperez

atenas.com
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[1.2 Homdlogos Indirectos

Estos son parte del disefo
contemporaneo y son la muestra de
la innovacién constataste en el disefio
grafico. Los innumerables géneros
musicales existentes en el mundo
abren paso a diversos estilos graficos
simbolos y signos, que se los deja
ver en las producciones musicales
y promocionales de los diferentes
artistas

Analizaremos entonces algunos discos
de la época de los inicios de la industria
musical en adelante, hasta los discos
producidos recientemente tanto de
origen local, nacional e internacional
para evidenciar el trabajo de los
disefadores graficos y su influencia
en los ventas vy publicidad de los
albumes, dividiéndolos y tomando
solo la parte que mas nos interesa de
sus elementos y recursos graficos.

Es decir de una determinada banda
analizaremos solo o bien su logo,
o portada o packing o lo que mejor
nos parezca necesario resaltar de
ese trabajo interdisciplinario entre el
disefio y la musica

Esto nos servira para poder tomar
decisiones en sentido  estético,
funcional, tecnolégico y comercial
del disco, para no caer en lo comin
y realizar algo diferente que sea
lo que la diferencie de productos
homoélogos, para darnos cuenta de
las factibilidades de nuestro producto
tinal en el mercado, y aprovechar
correctamente los materiales, sistemas
y herramientas de disefio con los que
contamos en nuestro medio, que nos
dan la oportunidad de experimentar
en el proceso de creaciéon de los
diferentes artes y acabados finales.

GRAFICO 100:

1-50W30
NI

11 OONVH

Homologos indirectos Fuente: Autor

[1.2.1 Logos

Existen bandas de musica que han hecho de sus logos, simbolos
inmortales del rock en espafol, estos logos se caracterizan por
capturan el espiritu de bandas que representan, tal es el caso de
los “Héroes del Silencio” una de las Bandas de rock espafol mas
representativas que para el disefio de su disco, El espiritu del vino,
en (1993), el grupo recurrio al estudio de Pedro Delgado para que
lo realice. “Habia dieciséis temas y querfan representar con un
anagrama cada uno”, explico el artifice, también creador del

mitico logo oficial de la banda, conla H y la S entrelazados en los

GRAFICO 101: Logo de los Heroes del Silencio

Fuentes: rollingstone.es/specials/view/10-rockeros-tatuados-con-su-propia-vida-musical

tiempos de El Mar No Cesa, a finales de los ochenta.

Enrique Bumbury vocalista de la banda luce muchos tatuajes,
aunque sin duda el mas llamativo y el mas imitado por sus fans,
es el logo de la banda zaragozana que muestra en su hombro
izquierdo desde hace décadas. Ahi sigue y ahi seguira, pues aunque
su éxito como solista esté mas que consolidado en el mundo, ser el
vocalista de Héroes del Silencio es algo que lo marcd, y dejé huella

y estigmatiza en su vida profesional y personal.
-

Edwin Geovanny Bernal C.

GRAFICO 102: Enrique Bumbury



[1.2.2 Portada y contraportada

Existen algunas agrupaciones de
musica que le otorgan prioridad
y mucho énfasis a su imagen
grafica en general, llevandolos a
obtener mayor aceptaciéon por el
publico mundial que los reconoce e
identifica de inmediato.

Una de las bandas internacionales
mas reconocidas de la época “The
Black eyed Peas”, por la forma de
publicitar sus discos y el manejo
de las diferentes tecnologias en sus
presentaciones, que muestran una
identidad musical que la definen
como Electro Pop.

Realizando un Andlisis grafico de
sus portadas “Monkey Business,
y The time” observaremos la
utilizacion del disenio  grafico

fotografia, y tonos de color claros
y oscuros. a diferencia del disco
“Beginning” se han utilizado los
pixeles como elementos de disefio
que evidencian el gusto de la banda
por la tecnologia y todo lo que esto
representa para ellos.

Laagrupaciénhaoptado porgenerar
una llamativa iconografia utilizando
a los mismos personajes, a los que
se les realizo una abstraccion de su
rostro y su luck escénico, con una
mezcla del denominado “Pop art”
que tuvo como principal exponente
a Andy Warhol, pero con estilo
contemporaneo, minimalista y
futurista con alto contraste en
colores planos, utilizando trazos y

BLATK -,
. B DPHIXS

7

~S. THE BLAGK EYED PEAS Mo

MONKEY BUS/NESS

GRAFICO 103: Portada y contraportada “Monkey Busness” The Black
Eted Peas. Por: Will.i.am Music Group

Grificos

[1.2.3 Tipografia

La red Bull Music Academic, en su pagina web, ha Analizado
las historias detras de casi dos docenas de los logotipos mas
emblematicos de la historia de la musica de Nueva York. De los
cuales utilizaremos algunas bandas para mostrar la importancia
de los disefiadores en los logos y los elementos de disefio que
ellos utilizan en la produccion de los mismos.

El disenador Kent Joshpe que fue el encargado del logo de la
banda de thrash metal, Antrax, recuerda, “Cuando los chicos
formaron Antrax, Danny me pregunté si me gustaria hacer el
logotipo y su primera portada del album (1983 del punado de
Metal). Me explicaron que querfan que se vea como el rostro
de un hombre que estaba siendo perforado a través de la parte
posterior de la cabeza”.

Pero él, propuso una tipografia con aristas angulosas, formas de
letras entrelazados que funcioné a la perfeccion y han resistido

que estaba un poco influenciado por el logo de Iron Maiden”,

recuerda Joshpe. “Traté de no mirar a muchos otros, porque no

queria que se sintiera como uno mas.”

Para el profesor de disefio Cooper Union, las letras de Joshpe
p

tienen influencias de la tipografia de vanguardia y toda la era de

la tipografia personalizada.

AR

; 103,104:

dependiendo del concepto de cada  formas que refuerzan el concepto | — Fuente: el tiempo. Cuando Peter Corriston disené el segundo album

7’ . . ’ . . . u u o , .,

album a promocionar . por ejemplo  tecnologico  digital — que  ellos + T o de Antrax, propagaciéon de la enfermedad, las letras llegaron
4 1 { —_ blackeyec > )

en el album mencionado en primera  adoptaron como parte de su marca. S Im““m ‘NHHHl Seas refinadas, pero el disefio de logotipo de Joshpe se mantuvo. “Creo

instancia se puede notar elusodela o identidad corporativa = LWL com

7 3
GRAFICO 104: Portada y contraportada “The Beginnig” The Black Eted

PeasPor: Will.i.am Music Group GRAFICO 105: Anthrax. Logo
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Kevin Lyons graduado en la Escuela de Disenio de Rhode Island,
en 1992 llamé a la puerta de las oficinas de la Academia de Groove.
Alli conoci6 a Maurice Bernstein y Jonathan Rudnick, fundadores
de una empresa de marketing y las promociones de conciertos,
dedicado a la preservacion del funk” y creadores en Nueva York
del club de noche Giant Step.

Paso Gigante, fundada en 1990, “querfamos dar un salto musical
de lo que estaba pasando en la ciudad en ese momento”, dice
Bernstein. La banda se componfa de una mescla de musicos en
vivo: un flautista, trompetistas, percusionistas, raperos y cantantes,
en una banda de la casa en evolucion que vino a ser conocido como
Groove Collective.

Recuerda Lyons “Pensé, ;Qué pasa si la palabra gigante era una
trompeta, con el tipo de estilo de madera letras especie de rebote
hacia arriba y hacia abajo?” El se quedé despierto toda la noche

trabajando en ello. “ lo Dibujé un millén de veces y consiguié
el nacleo del logo.“Basicamente dice todo acerca de quiénes
éramos.” Maurice Bernstein

=)

GRAFICO 106: Giant Step. Logo

Ellogo de KISS es uno de los que perdurara para siempre. Pocas
insignias son tan potentes como la K I doble rayo pernos en
negrita con letras de estilo rinico. Tan sorprendente como todo lo
demas de los rockeros de Nueva York, que apenas se ha alterado
desde mediados de los anos 70.

El guitarrista Ace Frehley que tenfa un don para el arte y disefo.
Segun la historia, Frehley escribié el nombre en un cartel para
Wicked Lester - la banda de Gene Simmons y Paul Stanley
quien posteriormente saco el logo de la banda de KISS.En una
entrevista con Billboard 2004, Simmons declard que Frehley creo
el nombre, pero Stanley saco el disefio del logotipo original que
se utilizo en todas las portadas.

GRAFICO 107: KISS . Logo

Graficosl05-107:Fuente: http://www.redbullmusicacademy.com/magazine/iconic-logos
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[1.2. 4 Tecnicas de ilustracion

De entre una gran gama de técnicas
de creacion de artes visuales, esta la
ilustracién, que se la puede realizar
digitalmente con tabletas de disefio
o de manera tradicional, con un lapiz
sobre un papel.

De entre los infinitos resultados que
podemos obtener con esta técnica
estan los personajes, que pueden
facilitar la publicidad en el sentido de
identificacion inmediata y en esta época
donde los personajes ya no se quedan
en la ilustracion plana y con poco
o ningun movimiento, son todo lo
contrario, se podrian decir que tienen
vida virtual ya que el software donde
fueron disefiados y creados permite
proyectarlos en tres dimensiones y
a gran escala, para darles un efecto
realmente impresionante de realismo.

Esto sucede no solo conlos personajes,
también con toda la grafica que forma

GRAFICO 108 : Afiche de la banda “GORILLAZ”Por: adam @ aerial noise On December 27, 2010 -

parte de la imagen de la banda o de su
ultima produccion.

Los personajes en algunas bandas de
musica son fundamentales, tal es el
caso de “Eddy” en la banda de rock
clasico “Iron Maiden”, otra ejemplo
esta en la banda internacional llamada
“Gorillaz”, los personajes y las
animaciones son la banda misma no
se visualiza a los musicos solo a los
personajes haciendo el trabajo de un
grupo de musica real, pero en realidad
son dibujos animados.

Se trata del envoltorio de una banda
pop creado por Damon Albarn
-cantante del combo britpop Blur,
que actué en colaboracién con Jamie
Hewlett, un dibujante y otro cocreador
fue Alan Martin autor del cémic Tank
Girl.

Este es solo un pequefio ejemplo delo
mucho que se valora una ilustracion en
la gran industria musical

Add Comment

Fuente: www.aerialnoise.com

[1.2.5 Disefio editorial

El disefo editorial es fundamental para promocién de cada una
de sus producciones discograficas, ya que los musicos en cada disco
manejan conceptos diferentes.

Analizando uno de los afiches promocionales de un concierto de
la banda SAl y Mileto, que es una banda ecuatoriana cuyo género
musical es el rock progresivo, su produccion esta definida por ellos
mismos como “Rock Libre Ecuatoriano”, utilizan sonidos sugestivos
totalmente originales y vanguardistas, también abstraen aspectos de
locales para plasmarlos en sus letras.

Se puede reconocer a simple vista la utilizacién del disefio editorial en
su afiche, en la reticula, cromatica, diagramacion, disefios, tipografia
con varias jerarquias, el logo reconocible y la publicidad misma.

JEREMIAS

GRAFICO 109: Cartel promocionar del album “El Dolor” de la banda “Sal y mileto”

Es un afiche de composicion horizontal en el que se puede visualizar
una calavera con ojos de mosca (que es suicono) y en las manos
tiene un texto no muy legible en primera instancia, en la parte
superior de su cabeza el nombre de la banda SAL'Y MILETO, todo
esto ubicado en la primera columna de la reticula que se divide en
tres, para darle un orden de lectura al espectador y una organizacion
a la informacion que se necesita mostrar.

En la primera se ubica el arte recién descrito, ya que la cultura del
contexto en el que se da este afiche, leemos de izquierda a derecha y
la utilizacion del color negro en mayor cantidad que en las columnas
adyacentes de la reticula, le da mayor peso visual, con el objetivo de
que la gente reconozca de inmediato de quién se trata esa publicidad.
A continuacién en la columna central si se puede decir, se encuentra
la informacion logistica del evento, el costo, fecha, lugar y todo lo
que concierte en este aspecto..

Ya en la columna extrema derecha se encuentra el logo icénico, que
representa a la banda, mas las siluetas de los integrantes en negro
como si fueran sombras, en la parte inferior se ubican los auspiciantes
que son necesarios y por ultimo cabe recalcar la utilizaciéon del logo
en el fondo total.

Fuente: www. go(>glc/1mngcncs,C(nn

Edwin Geovanny Bernal C.



94

[1.2..5.1 Acabados especiales

El utilizar una diferente textura
o tinta que refleje o cambie el
color,los troquelados y hendidos,
son acabados especiales de los
muchos que se pueden realizar
hoy en dfa, ya que los medios
de impresién son cada vez mas
sofisticados , rapidos, menos
complicados de manipular y con
un acabado de altisima calidad
que han cambiado la forma
de ver y realizar una impresion
tinal, ya sea en libros, revistas, o
demads trabajos editoriales.

En los empaques y los discos de
musica se puede aplicar variedad
de acabados especiales, pero en
el empaque y embalaje es donde
mas se puede trabajar con este
tipo de recurso grafico para
obtener mayor atractivo visual y
tactil en el momento que la gente
lo toque por primera vez.

todos estos acabados requieren
de una mayor inversion,
entonces las decisiones sobre las
propuestas de disefio se tomaran
dependiendo del presupuesto
con el que cuente la banda para
el desarrollo del disco.

Fuente:
Autor

GRAFICO 110: Album “HHN /70 se distribuye junto con la revista

[1.2.6 Empaques

Los empaques o Packing de los discos son uno de los

elementos que mas han innovado y para bien m ya
que le permite al disefiador trabajar en las diferentes
caras de un digipak como se puede observar en este
ejemplo de seis caras, hay un disefio envoltorio
en cuanto a la grafica de las caras internas, donde
ademas hay un compartimento que aloja el catalogo
y un stiker promocional de recuerdo, mientras que
en la cara central se encuentra el estuche de plastico
que sera el contenedor del disco.

En las caras externas del
=HOT1A album se encuentra la
portada y contraportada
que utiliza fotografia e
ilustraciones  vectoriales
para su creacion.

Al ser un artista del genero
Hip Hop, utiliza el estilo
propio y cromatica de un
grafiti que es una rama de
esta cultura urbano.

GRAFICO 111: El album “Sangre” del artista Shotta. Disenada por SELEKA Para COPY LOVERS Fuente: Autor
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[1.2.7 Cyber espacio [1.2.7.1 Pagina Web

La era tecnoldgica de nuestros dias es cada vez mas abundante en
cuanto a productos de hardware y software, es asi como en casi
todas las actividades del ser humano se puede notar el uso de estas
tecnologias digitales, por ejemplo las transacciones bancarias y las
compras de productos varios se pueden hacer mediante el uso de
internet.

El espacio digital es también virtual, que permite una interaccioén
entre el ser humano y las maquinas con sus respectivos sistemas
que les permite satisfacer diferentes tareas que requiere la gente.
Una de las teorfas sobre el ciberespacio es que,

“Es un tercer entorno o gran cindad digital TEI.EPOLLS en donde se
organigan y tienen cabida diferentes formas sociales, donde se albergan
actividades y conflictos de todo tipo, también denominado ciberespacio,
basado en la Internet, realidad virtual, etc. Dicho entorno va a ser el
medio en el cual dentro de muchos arios nuestra vida se va a desarrollar
"y va a depender” 1!

La internet a cambiado el comportamientos de las personas y ha
trasformado su entorno, tanto asi que a las muchas subculturas
urbanas ahora se le suma la cibercultura, que nos permite entre
otras cosas poseer y observar una o muchas paginas virtuales que

‘-

contengan informacién valiosa para nosotros, la misma que se
puede conocer en todo el mundo digitando simplemente el link,

en el aspecto comercial ha sido todo un éxito la Web, ya que se
puede ofertar y demandar todos los productos y servicios con
gran eficacia y eficiencia, facilitando al mismo tiempo la tarea de
los comerciantes , ya que el poder mostrar productos en forma
digital como una especie de catalogo, es funcionalmente mas
adecuado para el cliente y proveedor, ya que no hace falta ir a local

o la oficina en donde se comercializa el producto.
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Las formas mas rentables de crecer comercial y promocionalmente
es el uso de las denominadas paginas web, que parten de la
invenciéon de la Internet, ésta permiten a un usuario interactuar
y conocer todo lo necesario de un producto o servicio a nivel
general y pudiendo ademas contactarse con quien lo oferta
, en el internet se puede encontrar paginas de negocios que no
precisamente tienen una oficina o local de ventas, este es el caso de
los musicos , que para su difusion necesitan de medios que lleguen
a la sociedad sin discriminacién alguna.

Una pagina web, costa de un sistema grafico que se lo puede ser
rigido o no, ademas de un flujo de pagina que permite identificar
la forma en la que se va a desplegar la informacién total, en la
diagramacién y composicion es cuando el disefio es mas notorio ya
que el utilizar de manera adecuada la grafica, cromatica, tipografia,
y el resto de elementos graficos es fundamental, incluso en el
funcionamiento de la pagina al momento de interactuar con el
usuario.

Resumiendo estructuralmente una pagina web, consta de:

Una pagina de inicio en donde estara el banner con el nombre
que por lo general es de formato horizontal y va ubicado en la
parte superior y central, debido a que es la primera imagen que ve
el usuario , por lo tanto tiene que servir de enganche

para que se interese por mirar el resto del contenido. Una botonera

que es el segmento responsable de la navegacionen las pagina web, por

ultimo las paginas de aterrizaje de las botoneras con sus respectivos

espacios de contenido, botoneras y banner

SIGUENTE
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10.ECHEVERRIA. Javier, Los seitores del aire: Telépolis y tercer entorno, Destino. Barcelona, 1999, GRAFICO 112: Cartel promocionar del album “El Dolor” de la banda “Sal y mileto” GRAFICO 113: Pagina web de los JAYAC Fuente: www.jayacecuador.com
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[1.2.7.2 Fan Page

Las redes sociales es una
pagina de internet que permite
a las personas o usuarios,
registrarse con el objetivo
de interactuar con las demas

personas.

Estos sitios Web han calado
hondo en la comunidad y su
comunicaciéon debido a que
es una red, que por logica
necesita un nexo y un lenguaje
para su funcionamiento, es
una estructura que tiene un
determinado patrén, de allf
el término “Red Social” ya
que se trata de compartir y
de formar  comunidades
con intereses comunes todo
esto virtualmente, que por

lo general terminan siendo
reales cuando los integrantes
se reunen para diversas

actividades de integracion.

Este tipo de redes fueron
creadas en 1995 por Randy
Conrads quien hiso el sitio
Web classmates.com, pero fue
en el 2002 cuando aparecio una
de las primeras redes sociales
mas populares, Friendster,
creada para ayudar a encontrar
amigos de amigos, pero en la
actualidad las que contienen
mayor registro de usuario son
MySpace, Facebook, Tuenti,
Twitter, Instagram Fliker, y
otros.

Rugisirate

Fuente:

WWW.

GRAFICO 114

Instagram
.com
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Fuente:
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GRAFICO 114,115: Paginas de inicio, de las redes sociales “Instagram Twtter, Facebook, ”
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antes que una simple
alternativa, sobre todo si se
quiere llegar a la gente joven
y las nuevas generaciones que
tiene esa vision del mundo
tecnologico a diferencia de

nuestros padres o abuelitos.

Por lo tanto es importante
publicar y
en estas redes sociales las
diferentes  actividades vy
promociones de la banda ya

promocionar

que resulta no muy costoso
de gran amplitud y con
favorables resultados, como
bandas locales y nacionales
que se muestran en la parte
inferior

Edwin Geovanny Bernal C.




» o

%@&7&/@ 4  DISENO DEL ALBUM (Alma del Sur)

/




IV.1 Resena de la banda

Alma del Sur

Nace en el afio 2000 con la intensién de formar un grupo de folklore
del Instituto Técnico Superior Salesiano en Cuenca — Ecuador bajo
la direccion de Luis Carriéon.  Su principal objetivo es el rescate
de la musica tradicional ecuatoriana y latinoamericana, partiendo
no solo del estudio de los ritmos musicales ecuatotianos sino
también de los instrumentos étnicos pertenecientes a cada region.
Estos son llevados a un estudio de sonorizacién y de técnicas de
ejecucion dentro de las posibilidades acusticas y de interpretacion
de los mismos.

Con el fin de demostrar la gran diversidad de la cultura ecuatoriana
nos apropiamos de un repertorio que se deriva no solo de la musica
indigena sino de compositores ecuatorianos y latinoamericanos,
abordando diferentes estéticas, estilos y formas musicales bajo una
influencia de técnicas y arreglos contemporaneos. Algunos ritmos
como San Juanito, Danzante, Aire Tipico, Yaravi, Albazo, Fox
Incaico, Alza que te han Visto, Yumbo, Andarele, entre otros; se
encuentran muy desplazados en nuestro ambito social educativo,

por lo que consideramos importante nuestro compromiso de amor
por el folklore y la cultura de toda un region.

Como grupo hemos participado en varios Festivales Nacionales
e Internacionales de Folklore como “Las fiestas del Yamor” en
Otavalo - Ecuador, la fiesta del Sol “Inti Raymi” en Canar - Ecuador,
el “Carnaval de Guaranda” - Ecuador entre otros. Invitados a formar
parte del elenco musical por varias agrupaciones de danza como
del Ballet Andino Causanacunchi de la Universidad de Cuenca, El
Ballet Folcl6rico Cuenca, Ballet Folclérico Sabiduria Andina, entre
otros. Con las agrupaciones anteriormente mencionadas fuimos
invitados por el Cioff (Consejo Internacional de Organizaciones
de festivales de Folclore) y a través de entidades municipales y
ayuntamientos a diversos festivales de Folclore representando al
Ecuador como embajadores de nuestra cultura en Perd, Chile,
Argentina, Brasil, Espana, México e Italia.

El grupo

Esta integrado por Jhon Pinos, Actualmente es estudiante de
composicion musical de la Universidad de Cuenca, esta trabajando
en su tesis que es un concierto para quena y orquesta. Cantante e
instrumentista de cuerdas (Guitarra, Charango, Cuatro Venezolano,
Mandolina) y vientos andinos y percusion menot.

Luis Carrion, Licenciado en Composicion musical, Cantante e
instrumentista de vientos (Saxo, Quena, Sampona, Clarinete),
piano y voz.

Oswaldo  Morocho, luthier instrumentista de  vientos
andinos,(rondador, quenas, zamponas)

Jorge Aguirre, cantante, Instrumentista de vientos, Cuerdas y
Percusion. Estudiante de la Facultad de Artes de la Universidad de
Cuenca.

Juan Carlos Juela, Cantante, bajista, percusionista. Facultad de
Artes de la Universidad de Cuenca.

Alma del sur en su trabajo de busqueda de sonoridades y melodias
y a través del estudio académico y popular de sus integrantes cuenta
con un cuarteto de cuerdas con una vision diferente de la musica
popular y folclorica sin perder su esencia natural que tienen los
andes, estudiantes y musicos profesionales de la facultad de artes
de la Universidad de Cuenca.

Daniel Rodas, violin I, mandolina.
Patricia Bermeo, Violin II.

Emanuel Vascones, Viola, zampofias.
Belén Martinez, Violonchelo.
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IV.2 Brief

Los siguiente informaciéon obtenida en una pequefia
entrevista a los directores de la banda, nos ayudaron a
comprender mejor su vision y mercado, de esta manera poder
empezar a disefiar teniendo una estrategia y concepto claro
de disefio y promocion.

¢Porque el nombre “ALMA DEL SUR” ?

Alma del sur porque de una forma u otra vivimos en el sur
tanto como del ecuador como de Latinoamérica claro estamos
vinculados con los paises que atraviesan la cordillera de los
andes hasta chile y eso nos identifica con tal nombre

¢Cuales son sus referentes musicales?

La musica andina, la musica tradicional ecuatoriana, tanto
paises como Bolivia, chile, Pert, Argentina etc; son paises
que hemos visitado y hemos aprendido su musica para poder
crear la nuestra tomando bases y parametros ritmico que
caracterizan a cada region de Latinoamérica

¢Cual es la imagen que su banda desea proyectar?

Identidad y trabajo de rescate de la musica tradicional
ecuatoriana y en si refrescar la musica andina y popular que
tan mal vista esta.

¢Cual es la base de sus composiciones musicales o de su
inspiracion?

El estudio del instrumento desde el punto de vista solistico
explotando todos sus recursos timbricos y de sonoridad
haciendo de esto un estudio complejo del instrumento en si.
Las escalas pentatonicas y modales que se manejan en
algunas partes del planeta son bases para conseguir componer
ciertos tipos de sonoridad asi como la armonia compleja son
bases de composiciones teniendo en cuenta un estudio mas
profundo. Asi como la creaciéon de melodias que atraigan al
oido humano

¢Que les diferencia de otras bandas de musica folklorica?

Al ser una banda folclérica que tiene casi ya 14 afos de
trabajo y de investigacion vernacula podemos decir que
fuimos pilares en la formaciéon de nuevos musicos y grupos
jovenes en nuestra ciudad, un aspecto diferente también
podriamos decir que es el trabajo con musicos académicos
e incorporarlos como un cuarteto de cuerdas a un conjunto
folclorico y asi trabajar la musica andina desde un aspecto
estético y musical tomada con otro enfoque seria la diferencia
mas notable de la banda.

¢Qué esperan ustedes como banda del disefio final?

Tal vez que sea un disefio en el cual se pueda plasmar la
imagen de alma del sur como musicos en miniatura por
ejemplo ejecutando instrumentos andinos y occidentales
evocando melodias o paisajes sonoros andinos

¢Qué técnicas de ilustrar o crear imagenes, piensan que
les dara mejor resultado estético en cuanto a sus objetivos
propuestos?

Pastel, 6leo, acuarela, y tal vez técnicas como cubismo,
impresionismo etc.

¢Qué es lo que mas les atrae de la cosmovisiéon andina?

La relacion entre el hombre y el universo su visén a cerda de
los elementos importantes el fuego el aire el agua, y la cruz
chacana

¢Qué importancia tiene la identidad ecuatoriana para
ustedes?

Tan importante como la vida misma alguien dijo: un pueblo
que no sabe de donde viene jamas sabra hacia donde va

¢Cuales piensan ustedes que son los iconos mas reconocidos
0 que representan mejor a la cultura ecuatoriana?

La cruz del sur, las montanas, las artesanias, nuestros
ancestros y sus tradiciones, la musica y otros.
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IV.3 Dise6 de La imagen corporativa

IV.3.1 La marca

Es un sigho que identifica a una persona, empresa o agrupacion
musical como en el caso de esta tesis, que facilita el reconocimiento
por parte de la gente cuando lo ve, el disefio de la marca es el punto
de partida en la generacién de una identidad visual, la misma que es
un conjunto de elementos de disefio como por ejemplo: el concepto,
la cromatica, la forma, los trazos, la tipografia, la composicién y el
mensaje que forman una sola imagen visualmente atractiva con un
concepto total implicito en si.

Segun Norberto Chaves en su obra “La imagen corporativa” las
marcas se componen basicamente de:

a)  Elnombre delabandaoidentificador verbal, es una tipogratia
que podria ser descriptiva, simbolica, patronimica, toponimica y
de contraccion.

b)  Elementos graficos significantes o aquellos iconos, imagenes
o formas que representan a una empresa sin necesidad de que este

su nombre.
(HAVEZ, Norberto.1988

“La marca se manifiesta asf, como sefal en forma de inscripcion,
un rasgo distintivo, una figura, sigla, emblema o pictograma
simbolico, que son acufiados o impresos de modo indeleble en el
mismo producto, formando parte fisicamente de ¢él, en su entidad

objetal funcional y psicolégica !

Uno de los objetivos de la presente tesis es dotar a este trabajo de
disefio grafico, de identidad ecuatoriana, por lo cual se ha procedido
a identificar una caracteristica muy representativa no solo del pafs
sino también de la region, la cual sin duda seria la Cosmovision
Andina, pilar fundamental de la nuestra cultura ancestral, que
abarca un extenso conocimiento del cosmos su relacion con la
naturaleza y el ser humano.

A esto se le suma el analisis del porqué del nombre de la banda
“Alma del Sur”, interpretamos la relaciéon de conceptos entre (El
alma y del sur), para lo cual buscamos las definiciones de dichas
palabras y las asociamos entre s{ para obtener un solo concepto,
que serfa identificar cual es el alma del sur Americano.

11. CHAVEZ, Norberto.La imdgen corporativa, ledria y melodologia de la identificacion constitucional. Editorial Gustavo Gili.
S.A. Barcelona. 1988

El alma es una entidad fuera del mundo fisico, que llega
a las culturas precolombinas con la religion catdlica y sus
fundamentos en la época de la colonizacién y que en otras
religiones se la considera un ente que viaja por el espacio y
que toma un cuerpo para poder tener contacto con los seres
vivos que en ese espacio residen.

“Tal como las particulas de arena se juntan en la orilla del océano y
Inego son separados por la fuerza de las olas, asi, las entidades vivientes
qute han aceptado cuerpos materiales viven juntos y luego son nuevamente
separados por la fuerga del tiempo™'?

Entendemos entonces que alma es de tipo metafisico que
tenemos dentro del cuerpo y que es lo que nos permite vivir
en un mundo fisico.

Del sur es la parte geografica del mundo en la que estamos
ubicados gracias a esto cada punto cardinal tiene una
historia, identidad, entorno y costumbres diferentes

Uniendo las definiciones de 1- Alma y 2- del Sur nos da como
resultado “la Cordillera de los Andes” ya que sin duda sus
montafias, sus nevados, lagunas y rios son vitales en e 1

12. DAS, Thakur, Las Ensefianzas de los Grandes Sabios, Editorial Gayatri, Impreso en Peri, 2012

ecosistema y por lo tanto en la vida a nivel mundial, es como
el alma mismo.

Al igual que nuestros ancestros aun en la actualidad para
muchos de los habitantes, las montafias andinas tienen vida
y son considerados como madres, ya que les proveen de lo
necesario para existir y por lo tanto les tienen un profundo
amor y respeto.

Los Andes. Icono natural. uno de los emblemas mas
representativos de América del sur sistema montafioso
del cual parte su cultura y forma de vida, que cuenta con
elevaciones y pendientes de gran altitud, es fundamental en
el ecosistema y cosmovision andina.

Sabiendo que el alma de América del sur son los Andes,
tanto asi que la region y todo lo que en ella hay y se produce
toma el nombre de Andino que nos conecta de una u otra
forma con nuestros aborigenes precolombinos

En conclusién se podria decir que el concepto del logotipo
se construira entrelazando dos elementos culturales, 1. La
Cosmovision Andina y 2. La Cordillera de los Andes, de tal
forma que se crea una Dualidad entre lo metafisico y lo fisico
respectivamente.

La dualidad es la esencia de la cosmovisiéon andina.
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IV.3.2 Generacion del concepto de disefio

Se procede a generar ideas para el logotipo entorno a las
montafias, con sus respectivos sistema fluviales, y un icono
grafico que represente la cosmovision andina. El icono
grafico elegido fue uno de los animales que forma parte de
la trilogia de la cruz del sur o Chakana, dicho animal es la
serpiente o “Amaru” en quechua, del que se dice que vuela
hacia el cielo en forma de rayos, causa tormentas y desciende
a través de la lluvia luego se convierte en rios lagunas y
quebradas ya tomando la forma del agua que trae fertilidad
a la tierra. De tal forma que Amaru se convierte en el ser que
une al cielo con la tierra por medio del agua.

Se escogi6 la serpiente por ser el icono que esta en estrecha
relacién con las montafias y por lo tanto con los seres vivos,
ademas de que en la cosmovision Andina los elementos
tierra y agua son un par semantico, donde las montafias
representan a la tierra y Amaru el Agua.

IV.3.3 Bocetaje y proceso de disefio

A continuaciéon se empieza con el bocetaje de las ideas
tratando de plasmar el concepto generado.

A lo largo de la sierra ecuatoriana sobre todo , se puede observar
paisajes con bordes montafiosos irregulares y pendientes
pronunciadas. Caracteristica que voy a utilizar para generar una
tipografia con direccion ascendente, y terminales redondeadas que
se asemejan a una silueta de montafia, es decir, con una estabilidad
y ¢jes inclinados en los lados.

Luego se piensa en utilizar solo las primeras letras del nombre de
la banda (A y S) para que se fusionen con los elementos culturales
que forman el concepto del logotipo.

De tal forma que se abstrajo la parte esencial de la silueta de una
montafa para que se fusione con la letra A, y la silueta de una
serpiente en movimiento para la letra S

En este punto el bocetaje se encamino en
letras A y S unificadas en una sola forma. asi:

mostrar las
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Digitalacion

@

Atravez del redibujo del
boceto en el programa
Adobe Ilustrator, se obtiene
un disefio con trazos mas
controlados que forman un
intersticio o una forma en
positivo y negativo.

Se modifica el movimiento de
la cabeza de la serpiente con
la mirada hacia arriba, lo que
tiene que ver con el concepto
de la serpiente mitica que
haciende al cielo.

Contorneamos los  bordes
internos  para hacer mas
notoria la letra “S”, sin que se
pierda la percepcion visual de
la letra “A”

Se realiza un corte en la
parte superior de la letra “A”
para darle mayor estabilidad,
ademas de que se trabajaron
en los radios de la letra “S” de
tal forma que sean uniformes,
y por ultimo se proporciond
simétricamente la cabeza o
terminal de la letra “S”

Geometrisacion

Ya con la morfologia de la forma definida lo que hicimos fue  bordes perfectamente redondeados y uniformes, ya que tienen el
geometrizarla, en una estructura delimitada por un cuadrado, mismo radio, éste es igual al radio de los circulos que conforman
al que se le tuvo que adicionar en 5Smm en la parte lateral, para  los ojos de la serpiente o terminal ascendente de la “S”

obtener un resultado visualmente atractivo, equilibrado y con

5

(©)

@) n

Hacer quelos trazos sean paralelos,
proporcionales y equilibrados

Bordes redondeados y simétricos Construccion final
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Eleccioén de tipografia

Con el Isotipo listo se procede a buscar la tipografia legible que
refuerce el concepto propuesto para que transmita una armonia
visual, se prob6 en primera instancia con una tipografia para
el nombre y el eslogan de la banda, y a continuacién una para
el nombre de la banda (Alma del Sur) y otra para el eslogan
(Musicandina)

Alma del Sur

Musica Andina

Fuente: nombre
Centabel Book

Fuente: eslogan
Tabaiba wild ffp

ALMA DEL SUR  rucoce

MUSICANDINA Multicolor

Alme del Sur -

n@sicar@ir@ Wizart of the moon

Alma del Sur

MUSICANDINA

Fuente: nombre
Garamond

Fuente: eslogan
Philosopher

AIMATEL SUR

MUSICANPINA DK fiegiber Eins

Alma del Sur

MOSICANDINA

Fuente: nombre
Enigmatic

Fuente: eslogan
Dumbledor 1

Alma del Sur

MUSICANDINA

Fuente: nombre
Enigmatic

Fuente: eslogan
Garamond

Alma del Sur

MUSCANDINA

Despues de haber evaluado de entre algunas tipografias cual es
la correcta y que funciona bien con el Isologo de tal forma que
sea parte del conjunto de elementos que forman el Imagotipo se
escogi6 para el nombre de la banda la fuente Enigmatic, y para el
eslogan la fuente Garamond Bold.

Alma

(4P
>
7
|Y%)
=
>

Como siguiente paso se dispuso al imagotipo sobre una malla
rigida cuadriculada, para establecer los espacios fijos entre los
elementos del Imagotipo ( El Isologo, el nombre y el
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Cromatica

Como elemento final del imagotipo tenemos el color, que
es de suma importancia en el disefio final ya que se utiliza al
momento de llamar la atencioén, dirigir y orientar a los receptores
u observadores.

La cromatica es quizas lo primero que reconocemos en un
disefio cuando lo miramos por primera vez, eso nos lleva a
generar asociaciones instintivas segun los colores que veamos,
esto hace que una marca se posesione, hay que tomar en cuenta
que el color puede prestarse para distintas connotaciones que
provocan reacciones diferentes debido al entorno cultural y gustos
personales

GRAFICO 116: Tejido de lana
Tomando en cuenta el color mas
comun que Nos parece representativo
de los objetos arqueoldgicos y textiles
precolombinos analizados en el
capitulo dos de la identidad ecuatoriana,
se escogio la paleta de color, la misma
que se compone de café oscuro(Grafico
68) y su color complementario que
es el que esta diametralmente en el
circulo cromatico, verde esmeralda

(Grafico 71) estos pasan a ser los colores corporativos de la banda
que serviran para su reconocimiento por parte del pablico y para
su posicionamiento en el mercado musical

Los pantones con los que se alternara las pruebas finales para
escoger la cromatica corporativa son los siguientes:

Principal Complementario

. 478 EC . 562 EC

Alma del Sur

MUSICANDINA

Alma del Sur

MUSICANDINA

IV.3.4 Imagotipo final

Alma del Sur

MUSICANDINA

Alma del Sur

MUSICANDINA

Alma del Sur

MUSICANDINA

Alma del Sur

MUSICANDINA

Alma del Sur

MUSICANDINA
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IV.3.5 Manual de la imagen corporativa

Manual El presente manual es para dictar normas visuales en la utilizacion Construccién Area de
del imagotipo y sus elementos graficos, en las diferentes seguridad

aplicaciones sobre distintos soportes, materiales y fondos.

19.1/3 X

/ . | | T .

a I I I s - MUSTCANDINA | 2/3X

MUSICANDINA

Un espacio minimo entre el imago tipo y elementos
varios es importante para no perder la visualizacion

Alma del Sur

MUSICANDINA

Identificadores

Imagotipo
Utilizarlo en todas
las aplicaciones que

cuenten con las di-
mensiones de los
tamafios minimos Alma dEI SUI‘

MUSICANDINA

Logotipo
Areas horizontales A Im d d EI S ur

MUSICANDINA

Alma del Sur Isotipo

Se debe utilizar en artes o temas relaciona-

ISOIOgO dos a la banda directamente como el disco
Auspicios, promociones, aplicaciones varias o un afiche

Edwin Geovanny Bernal C.



Tamarios
minimos

118

Los tamafios minimos son inmodificables en cualquier aplicacion,
para todos los identificadores de la marca

Alma del Sur

MUSICANDINA

Icm

Alma del Sur

Alma del SUI‘ ‘ 0,5cm

MUSICANDINA

Cromatica

A continuacion se detalla los valores de la
cromatica aplicada para que no sufran alteraciones
al utilizarla en aspectos digitales y de impresion

Pantone color briedge CMYK
478 EC

C=19 M=81 Y=83 K=04
R=101 G=38 B=19

Pantone color briedge CMYK
562 EC

C=85 M=12 Y=53 K=306
R=0 G=114 B=102

Tipografia
Las fuentes aplicadas son: para el nombre de la banda Enigmatic
y para el eslogan Garamond Bold

monea Alma del Sur

Lorem imsup

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz 0123456789
1. 8%&/()=7"""N:;;c+@ HEB=+!iB

Garamond

sy MUSICANDINA

Lorem imsup

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfopqrstuvwxyz 0123456789

S %&/ ()= A et @ #HL®®

Variables
de colory
concrecion

No alterar o cambiar los colores corporativos es vital
en el posicionamiento de la marca, por lo que no se
debe generar otras composiciones de color.

A A

Alma del Sur Alma del Sur

MUSICANDINA MUSICANDINA

Alma del Sur

MUSICANDINA

Alma del Sur

MUSICANDINA
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Variables de colory
concrecion invalidas

Alma del Syr

MUSICANDINA

120

MUSICANDINA

MUSICANDINA

Logotipo concreciones
validas

Alma del Sur

MUSICANDINA

A YAlma del Sur

i é{VIUSICANDINA

X ¢

& .4

Logotipo concreciones
invalidas

Allme del Sur

MUSICANDINA

Prohibiciones

No cambiar
el tamafio ni
mover los
textos

Alma del éur

No adicionar
elementos

v

Alma del Sur

MUSICANDINA
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Prohibiciones

Alma del Sur

M U S 1 € A N DI N A

NO ensanchar

NO encoger

{ |

Alma del Sur

M U ST CA N DIN A

*

NO alargar

A

Alma del Sur

MUSICANDINA

e

NO alterar
formas
ni trazos

Alma del Sur

MUSICANDINA

NO alterar
espacios entre
identificadores

Alma del Sur

"""""""" MUSTCANDINA 7

Aplicaciénes

Cartel A2

Perfil para redes sociales (FACEBOOK)

Alma del Sur

MUSICANDINA
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IV.4 Diseno del album

IV.4.1 Concepto

ILa condicion de la serpiente en el mundo andino desde antes de la
colonizacion, fue de divinidad y tuvo diferentes denominaciones
y representaciones, como la de “Amaru” o “Chokora” la
serpiente que se desliza en el cosmos y conecta los tres mundos,
tiempos o “Pachas “entre el “Uku Pacha” el mundo de abajo
o lo interno, el “Jawa Pacha ” o mundo de arriba o exterior y
el “Kay Pacha” que es el mundo terrenal, el aqui y ahora donde
habitamos si se puede decir.

Se trata de utilizar este mito de la
cosmovision andina para generar un
personaje o serpiente de dos cabezas
tal como fue plasmado en diferentes
petroglifos y objetos arqueolégicos
encontrados a lo largo de la region

sudamericana , este personaje tendra

Ny . . GRAFICO 117:  Serpientes
como locacién o fondo el paisaje en direcciones opuesas, en un
. , . muro de la Fortaleza de Kué-
andino, especificamente la parte mas lap, a 3.000mts sobre ¢l ni-
~ vel del mar en la rejion andina

alta de las montafas entre 1agllﬂas, de Chachapollas de la cultura

preincasica del mismo nombre
arroyos

G.117 Fuente: tomada del articulo “Pert recibe aporte de EEUU. para arqueologia/Infosurhoy /infosurhoy.com/22 de octubre.

Este sera el concepto para la grafica de todo el album en general,
es decir para la portada y contraportada, para los artes internos del
empaque, para el catalogo y para el disco, de tal forma que el mensaje
a trasmitir sea claro y unificado en el producto final.

Se propuso disenar entonces escenas o movimientos del cuerpo de
la gigantesca serpiente, que interactuen con los fondos del paisaje
andino los mismos que seran fotograficos, para recoger de forma
icénica la belleza de nuestro entorno.

La misma serpiente se utilizara para la portada, contraportada,
catalogo y de igual forma para el disco.

Los movimientos o escenas mencionados y sus respectivos fondos
quedarfan distribuidos de la siguiente manera y su disefio tratara de
llamar la atencién con ilustraciones digitales y fondos fotograficos
del paisaje andino local, es decir, fotos tomadas en el Parque
nacional el Cajas de la ciudad de Cuenca.

1 Para la portada y contraportada.

La serpiente se muestra alargada quedando asi, una cabeza en la portada
y la otra en la contraportada, de perfil y de frente respectivamente, en la
sima de las montafias entrando y saliendo de ellas deslizandose en las
nubes en un paisaje al atardecer.

1.1 Parala cara interna de la portada y contraportada.

De igual forma en la cara interna se mostrara a la serpiente de frente,
en lo alto de los andes como si fuese su habitad preferido por lo
despejado, inmenso y tranquilo del paraje.

2 Para el catalogo
Se muestra a la serpiente con uno de sus rostros mirando hacia arriba,
deslizandose en las simas de los andes rocosos, como si estubiese dirigiendose

hacia el cielo

3 Para el disco.

Se escogio el mismo movimiento que explica el tiempo y espacio en
la cosmovision andina, esto formado con las cabezas de la serpiente, es
decir simula un giro en espiral, debido al formato del soporte.

IV.4.2 Disefio de portada y contraportada

ILa portada y contraportada seran unificadas por este personaje y el
fondo en una sola imagen, teniendo en cuenta el concepto.

Para el disefio de la portada se debera tomar en cuenta el formato
de 12 x 12cm, para cada cuadrante, medidas estandarizadas para la
distribucién almacenamiento y venta del producto.

En cuanto al disefio de la imagen en si, denota una serpiente andina
gigantesca considerada una deidad andina llamada “Amaru” que se
la asocia con todos las formas fluviales, el agua y la fertilidad de la
tierra que tiene el poder de trasladarse hacia los tres mundos de la
cosmovision andina ancestral.

Esto connotativamente transmite una la idea de un personaje muy
poderoso y considerado con la tierra y sus habitantes, es decir una
serpiente benevolente y protectora del el ser humano.

En conclusion en la imagen se ha rescatado a un personaje andino
ancestral cosmico para que sea parte de la imagen de la banda de
musica folklérica Alma del sur.
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IV.4.2.1 Generacion de la imagen

Empieza con el
boceto de ideas para
la escena o imagen y
luego se escoge un
boceto final.

Con la idea clara y visualizada se procede a buscar una fotografia que sirva de fondo de
la imagen, 6sea las montafias y la niebla para luego ajustar el personaje de forma que no
opaque o tape aspectos importantes del fondo.

Luego se realizaron retoques digitales por medio de Adobe Photoshop para homogenizar
de mejor manera la imagen, se utilizara saturacion, exposicion y enfoque para generar
perspectiva en la imagen, de tal forma que se noten primeros, segundos y terceros planos.
Al partir el concepto de un mito que es una historia magica si se puede decir, se utilizaran
también paisajes que parecen fantasiosos pero son reales., asi:

fotografia editada fotografia original

GRAFICO118: Desdela cumbre delPunayenlaprovinciadel Chiborazo  G.118 Fuente: Adriana Gutierrez

El disefio del personaje empieza con identificar a una serpiente local
andina para reforzar el concepto de identidad, la misma que fue la
Philodryas Amaru, conocida también como la serpiente corredora
del rio Yanuncay especie unica que habita en el parque nacional el
cajas a 3400 metros, en la que destacan sus ojos agrandados, un
patron de coloracién y descamacion distinto a las demas lo que la
hace unica8

I =l
GRAFICO 119: Serpiente corredora del rio Yanuncay Fuente: www.hoy.ec/noticias-ecuador
Pasamos entonces a interpretar y redibujar las facciones del rostro
para posteriormente darles el movimiento deseado o requerido para
cada una de las imagenes que van a formar parte del album.
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IV.4.2.2 Arte final
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IV.4.3 Disefio del catalogo Concrecion de la imagen

Empezamos a trabajar primero en el fondo de la imagen,

Partiendo del concepto de disefio para todo el album antes para lo cual se realiz6 una expedicion a las lagunas del Cajas Bocetaje

expuesto, en el caso del catdlogo por tener un formato hotizontal y se realizaron una serie de fotografias por parte de un

se mostrara a la serpiente alargada en el extenso pajonal de los colega llamado Pablo Chalco, dichas fotos tenfan que tener

Andes, para ocupar todo el soporte que serfa de cuatro paneles cl paisaje lo mis parecido al boceto creado anteriormente, Del mismo modo que en la portada, se ,reahza Varios bocetos para
o caras de 12 x 11,5cm, es decir el formato seria de 12cm de alto a continuacion se eligié una fotografia en la que se pueda luego escoger uno, el cual se apegue mis o lo requerido para este
5 3 .
: - - - i disefo
por 46 de largo, en esta imagen se diagramara la informacién de acoplar la serpiente alargada y luego se retoco en Adobe

la banda, mientras que al otro lado los datos de los integrantes Photoshop para obtener una imagen totalmente nueva
con efectos de luz y sombra en la serpiente, asi como en el
fondo, también se utilizé los mismos filtros de color que

en la portada y contraportada, para obtener una armonia

de la misma, también constara una fotograffa de la banda en
escena, para que se relacione a cada integrante con su respectivo

instrumento y funcién en la agrupaciéon musical
cromatica tanto en la imagen como en la grafica total del

album.

IV.4.3.1 Proceso de diseno

Con el soporte definido ya, se trabaja en la imagen de
Amaru que va en un lado del catdlogo, la cual empieza con
el bocetaje de los planos y movimientos de la serpiente en el
respectivo fondo especificado en el concepto de disefio del
album. El cual es mostrar la serpiente deslizandose sobre los
pajonales y sectores rocosos que se pueden divisar al caminar
por lo alto de la sierra Andina, especificamente en las lagunas
del Cajas ubicado en la periferia de Cuenca en la provincia
del Azuay.

GRAFICO 120: Laguna del Cajas G.120 Fuente: Pablo Chalco
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Diagramacion

La diagramacion del catdlogo de ambos lados se dividio
en cuatro paneles del mismo tamafo, de forma que se
habra y doblen facilmente.

La fotografia de la banda ira en el lado interno, ocupando
tres de las cuatro caras y en la sobrante estaran los
nombres de los integrantes con su respectiva funcion
en la banda, mientras que la imagen de la serpiente
sera externa y tendra un pequefio texto de la resefa
de la banda, distribuido en la parte inferior derecha del
ultimo panel de los cuatro, mientras que en el segundo
cuadrante estara el texto sobre el mito de “Amaru” la
serpiente cosmica Andina, fuente de mi inspiracion para
la generacion de la imagen grafica de este album.

IV.4.3.2 Arte final

Cara externa

AMARU, la mitica serpiente cdsmica Andina que va al cielo en forma de
tormenta baja como lluvia para transformarse en lagunas, rios y quebradas
trayendo fertilidad a las montanias” es representado como una serpiente de
dos cabezas, una cabeza se dirige al futuro sin dejar de observar el pasado,
mientras la otra ve en el pasado para poder avanzar en el futuro.

3 f;'-‘. ¢ 1\

.

¢

o \;\‘\
v

Con'el fin'de demwz‘r&‘\}‘z gran diversidad de la cultura ecuatoriana nos apropiamos de un
repériorioNque se deriva no solo de la misica indigena sino de compositores ecnatorianos y
latinoamericanas, abordando diferentes estéticas, estilos y formas musicales bajo una influencia
de tecnicas ) arreglos contemporaneos. con el fin de mostrar la riqueza de nuestra identidad
musical, que se encuentran -mny. desplazada en nuestro ambito social educativo, por lo que
consideramos importante nuestro compromiso de amor por el folklore y la cultura de toda

una region,

) de Henicas de ejecucion dentro de las posibilidades acilsticas y de interpretacion de los mismos.

-
Nacesen el anio 2000 con la intension de formar un grupo de folklore del Instituto Técnico
Superior Salesiano en Cuenca — Ecuador bajo la direccidn de Luis Carridn.

Su. principal objetivo es el rescate de la miisica tradicional ecuatoriana y latinoamericana,
partiendo no solo del esindio de los ritmos musicales ecnatorianos sino también de los
instrumientos éinicos pertenecientes a cada region. Estos son llevados a un estudio de sonorizacion
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Cara interna
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IV.4.4 Portada del disco 1V.4.4.2 Arte Final Conlaimagenyalista se procede a diagramarlos textos correspondiente
al disco y el Imagotipo de la banda, teniendo en cuenta el soporte

Disco circular el cual se va a troquelar en la impresion.
IV.4.4.1 Proceso /

Teniendo en cuenta el formato del disco y siguiendo con Inicia con el bocetaje de
el concepto, para este caso se propuso mostrar al sujeto en ideas para la imagen, bajo
primer plano con un movimiento en espiral o en circulo lo que dicta el concepto
segun el orden planteado. de la imagen grafica para P

¢l dlbum. y
El disefio del personaje para el disco a diferencia del resto £

, se lo hiso tomando unicamente las cabezas de la serpiente f
y ubicandolas de tal forma que parezca que van en sentido ‘

i
contrario y que al girar forman un circulo o una espiral. Q\ )
,-/

El fondo o contexto de esta imagen sera nocturno con niebla A continuacién se genera el
para aparentar la oscuridad y la legania del cosmos, que es fondo de la imagen para el
fundamental en la vida de las culturas precolombinas de cual se trata de representar el
nuestro pais, la constelacion icono es estas fue la “Cruz del cosmos, entonces con fotografias nocturnas, con niebla y la iconica
Sur” que tambien consta en la parte supetior de la imagen. constelacion de la Cruz del Sur en la parte superior central, se da

el efecto de como si la una cabeza estuviese ascendiendo al suelo,
Una razon por la cual no se utiliza mucho color es por la mientras que la otra retornando de €l hacia la tierra, ya que como
posibilidad de imprimirla en duotono o escala de grises, si el dijimos anteriormente este movimiento de unir al cielo con la tierra
caso amerita hacerlo por motivos de presupuesto. es una de las caracteristica de esta serpiente mitologica.
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IV.4.5 Disefio del empaque
Boceto de la construccion del empaque

El disefio del empaque obedece a un estandar de medidas de la IV.4.5.1 Bocetaje
industria musical, pero al ser papel de alto gramaje el que se va

a utilizar , nos permite crear una estructura en la que se aplique En este caso el bocetaje empieza con tener presente los
troqueles y hendidos para que la funcién principal de contener sea parimetros de medidas para que no haya problemas de
eficaz , evadiendo asf la caja de metacrilico que es un contenedor usabilidad funcional y generar estructuras que mediante dobles
monotono en el cual no hay mucho que disenar ademas de ser un y adhesivos en pestafias, generar un volumen que pueda
material con efectos contraproducentes para la naturaleza, también contener en compartimentos el catilogo y el disco de manera
son propensos a desarmarse dejando de cumplir su funcién. cficiente.

La grafica del disco esta diseniado para ser envolvente y para que
en los espacios virtuales que se generan al armar el prototipo que
tendra tres dimensiones, se apliquen los distintos requerimientos [
que debe tener un album, por lo que se pensé en dotar al empaque

de un lomo en la estructura para garantizar dichos espacios donde | o

se ubica el nombre del producto final , de igual forma que tiene I g i
un libro que esta en una biblioteca donde por cuestiones de \ T L~ |
- e ol , ;
almacenamiento se los ubica de forma que el lomo es lo Gnico que / e /
se ve e anboy oK
TAZY BHOV“. BeoiaN |eu
+— b | 1 uedg emwpaww
"\ g - i
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IV.4.5.2 Grafica y diagramacion Cara externa Cara interna
Lamina técnica

ITAR |
En este punto se integran la grafica y ) I
diagramacién de los artes disenados - ﬂ | l ' U |
pata cada uno de los pancles, también s e i_f" %
; :
establecen los diferentes aspectos técnicos Thett [#] » :
de medidas, troqueles, hendidos y sectores - ; —
adhesivos, para su correcta construccion. s i il b Jng jep ew|y
s 0 ¥
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IV.4.5.3 Prototipo

IV. 4.5.4 Herramientas y materiales

Los materiales y herramientas utilizados en las diferentes
etapas del desarrollo de la presente tesis desde los bocetos hasta
los acabados finales son: lapices, rotuladores un ordenador
equipado de programas de disefio grafico, una tableta digital
con su respectivo lapiz 6ptico, una camara digital, cartén
plegable, y mdquinas de impresion ofsep, y variedades de
papeles en textura y gramaje, estos tres altimos utilizados en el
empaque final del album y sus correspondientes pruebas, asi
como del catalogo y los distintos artes realizados para el album
y su promocion

IV. 4.5.5 Presupuesto

En cuanto a los costos se calcul6 por la producciéon minima
que tienen los empaques que son 300 de unidades para el
material con acabado especial llamado, Cartén triplex de 300
gramos con filtro UV

Proforma entregada por “AREA CREATIVA ” estudio de

disefio e impresion

Impresion A3 Cartén triplex de 300 gramos con filtro
uv

0,53 ctvs por unidad,

Total: $159

Troquel, hendido y armado del empaque
Precio unitario 0,18 ctvs
Total $55

En cuanto a los discos, el precio de impresion
Por unidad es de 0,95 Ctvs
Total $285

El cartel de formato A2
Precio unitario es de 2,90 precio
Pero se imprimiran 50 ejemplares

total $145

Total General § 644 , cabe recalcar que a mas productos
impresos baja el costo, por ejemplo 1000 empaques costarian
menos, igual funciona en el resto de trabajos.
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IV.4.5.6 Promocion
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En la era digital en la que nos encontramos
creemos que la forma mas directa y en boga
son las redes sociales por lo cual se cred
imagenes con caracteristicas especificas
debido a normas técnicas de pixeles,
sistemas cromaticos RGB y tamafio que
requieren los artes digitales.

La red social mas utilizada en el medio es
el Facebook por lo que se tomd como base
para posteriormente seguir la promocion
en diferentes redes sociales.

Y amodo de lanzamiento se hizo un cartel
de formato A2, para ser distribuido en la
ciudad , el cartel tiene una composicion
vertical de tal forma que los integrantes
de la banda en escena estan ubicados en la
parte inferior y elimago tipo enla superior,
esto unificay reforzar el concepto con la

banda.
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Las conclusiones son varias al concluir este
trabajo, la primera que puedo concluir es
que este campo de la grafica en la musica
hay un campo muy amplio que apoyar con
el arte y conceptos generados por cada uno
de los disefiadores que les gusta esta rama de
las artes y a los que no también apoyar con
otro enfoque , que da un valor todavia mas
amplio al producto final.

Al diseflar para una banda de musica
recomendarfa escuchar siempre la banda
ala que se le esta haciendo el album, para
realmente conectarse con la mision vison y
concepto de la agrupacion, esto hara que el
resultado sea de acorde con lo que quiere la
banda y lo que quieres tu.

Otra conclusion es que al entender bien
lo que se quiere mostrar en una imagen es

un poco mas facil generar conceptos que

tengan un grado alto de atraccion visual y
con un mensaje claro para el receptor.

Se ha podido evidenciar también luego de
ver los capitulos del marco tedrico que el
crecimiento de las técnicas y sistemas de
impresion cada vez son mas innovadoras y
con un acabado muy satisfactorio a la vista
y el tacto.

En cuanto a los acabados y concreciones
de prototipos se tiene que decir que al no
tomar las debidas seguridades en cuanto a
taflos de imagen y sobrepasos en los artes,
puede complicar o dejar un mal acabado en
el armado del empaque, también asegurarse
de que las imagenes que se van a ver de
cerca deben tener 300 pixeles de resolucion

minima para su optimo resultado.
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Esquema de encuestas y resultados.

Objetivo: Determinar qué importancia hay en la utilizacion del disefio
grafico en las bandas de musica locales.

Sondeo: La encuesta se realizé a 30 personas, cantidad suficiente para
obtener resultados e informacién que nos ayude en el proceso de
disefio.

Preguntas
1.  ¢Creeusted que existe o debe haberunainterdisciplinaridad
entre las artes musicales y el disefio grafico?

SI= 26 NO=4
2. ¢Es importante el disefio de la imagen grafica de un
solista o una agrupacién musical, en la realizacién de sus discos

compactos?
S1=29 NO=1

3.  ¢Cree que existen bandas de musicalocales que no tienen el
reconocimiento que se merecen, por falta de una imagen grafica
que los identifique?

SI= 25 NO=5
4. ¢Que aspectos cree usted que se deben tomar en cuenta, en
la realizacion de un CD de mausica?,

o} La Grafica: 13

o} Portadas: 11

0 Catalogos: 13

o Embalajes: 10

o} Presupuesto: 14

o} tecnologfa: 7

o) Otros: Precio, casa disaquera.
5. ¢Es necesario un disefiador grafico para publicitar o
promocionar un album de musica?

SI =29 NO=1

6. ¢Qué tan valorado es el trabajo del disefiador grafico en el

ambito de la industria musical?

Poco 22 mucho 8 nada 0
7.  ¢Puede el disefio grafico, como profesion, aportar con el
rescate de la identidad ecuatoriana?

SI=28 NO0=2
8.  ¢En qué piensa usted al comprar un disco?
o Poseer algo fisico de la banda 10
Le llama la atencion la portada o el empaque del disco 13

o)
o FElcosto 0
o) Tener un objeto coleccionable 14

Entrevista

Dirigida: a artistas musicales locales y nacionales.

Nombre: Pablo Chalco Garcia

Ciudad: Cuenca

Agrupacion y género musical: “Kaibre Katapulta” Ska, Punk Rock
Trayectoria: 8 afios en bandas subterraneas

Preguntas

1. ¢Qué opina usted de la frase “la musica existe solo si alguien mas
lo escucha’?

Claro que si, la musica la considero como una composiciéon armoniosa
que de un caos se estructura a un orden; por lo tanto la especie terricola
que recepte frecuencias de audio sera quien decodifique e identifique
cierto sonido como musica y no ruido

2. ¢Después de grabar los temas en un disco compacto scual es el
siguiente paso?

Bueno con los nuevos sistemas digitales pienso que ahora los
reproductores seran mas interactivos con los usuarios, de tal forma que
pronostico a 10 afios escuchar musica por una memoria adaptable al
cuerpo y con todas las licencias

3. ¢Esusted o suagrupacion parte de una casa disquera y que piensa
acerca de su importancia en los objetivos de los artistas musicales?
Nuestra agrupaciéon posee una casaindependiente, sin
embargo, las casas disqueras son muy importantes y como sucede en
algunos paises, los mananger aprovecha de la creatividad de los musicos
para explotarlos, sin embargo pienso que en el Ecuador estas casas
disqueras se dedican mas a brindar servicios de ensayos y grabacion.

4. ¢A forma de resumen, cual es el proceso de realizaciéon de sus
discos?

Dependiendo de la tecnologia y economia en mi caso uso equipos
caseros, una interfaz, reason o live, software de edicién

5. ¢Cual es su percepcion acerca de un diseniador y qué papel piensa
usted que puede desempenar en la produccion de un disco compacto
promocional?

La percepcion puede ser escasa si el disefiador no ha ido a un concierto
o ha escuchado las canciones de la banda, serfa muy importante que el
disenador haga un estudio de campo de la agrupacion y de esa manera
se pondra a trabajar en lo que trata la promocién del mismo
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6.  ¢Sus producciones musicales y su grafica, tienen identidad
ecuatoriana? ¢Y por qué?

Claro que la tienen pues se recurren a situaciones andinas y la imagen
corporativa como textual evocan términos Tahuantinsuyo-Sudamérica

7. ¢Cree usted que la imagen grafica de una banda de musica es
imprescindible para darse a conocer en el en el medio?

8.  Claro que si es muy importante, pues da realce a la banda para
abordar sus referencias en como maneja el concepto grafico en disco
y vestuario en vivo

9. Piensa usted que en la actualidad, se le da importancia ala compra
de un disco compacto de musica y porque?

Pienso que los que le dan realmente importancia ahora son solo los
coleccionistas, es decir aquellos que gustan de observar un catalogo de
artistas, y su calidad en lo referente al objeto del disco sea CD o Lp

10.  ¢Qué medios son los mas utilizados para promocionar sus
discos?

Mediante internet , los obsequio personalmente y los vendo solo en
conciertos

11. ¢Cual es su opinidn acerca de la piraterfa, existen ventajas?
Los que aprecian verdaderamente una armonia musical estaran mas
destinados a comprar discos originales, mientras que las masas estan
contentas que puedan adquirir material musical en cualquier lado

12, ¢Laproduccion de un album musical en ecuador es relativamente?
¢Porque?

Barato x Costoso Muy costoso
Porque....Pues porque los musicos no ganan dinero como para cubrir

gastos de produccién y masterizacion que por lo general es en otros
paises.

13. ¢Qué tan valorado es el trabajo del disefiador grafico en el ambito
de la industria musical?

Poco x  mucho nada
Porque....Aunque los musicos no disefien su imagen como banda, son

ellos mismos o amigos quienes construyen la marca, por lo que es
indispensable sea bueno o mala la

Briefing

Los siguientes datos obtenidos en una pequefia entrevista a los
directores de la banda, nos ayudaron a comprender mejor su vision
y mercado, de esta manera poder empezar a disefar teniendo una
estrategia y concepto claro de disefio y promocion.

¢Porque el nombre “ALMA DEL SUR” ?

Alma del sur porque de una forma u otra vivimos en el sur tanto
como del ecuador como de Latinoamérica claro estamos vinculados
con los paises que atraviesan la cordillera de los andes hasta chile y
eso nos identifica con tal nombre

¢Cuales son sus referentes musicales?

La musica andina, la musica tradicional ecuatoriana, tanto paises
como Bolivia, chile, Pert, Argentina etc; son paises que hemos
visitado y hemos aprendido su musica para poder crear la nuestra
tomando bases y parametros ritmico que caracterizan a cada region
de Latinoamérica

¢Cual es la imagen que su banda desea proyectar?
Identidad y trabajo de rescate y en si refrescar la musica andina y
popular que tan mal vista esta.

¢Cual es la base de sus composiciones musicales o de su
inspiracion?

Elestudio del instrumento desde el punto de vista solistico explotando
todos sus recursos timbricos y de sonoridad haciendo de esto un
estudio complejo del instrumento en si.

Las escalas pentatonicas y modales que se manejan en algunas partes
del planeta son bases para conseguir componer ciertos tipos de
sonoridad asf como la armonia compleja son bases de composiciones
teniendo en cuenta un estudio mas profundo. Asi como la creacion
de melodias que atraigan al oido humano

¢Qué les diferencia de otras bandas de musica folkloérica?

Al ser una banda folclorica que tiene casi ya 14 afios de trabajo y
de investigacion vernacula podemos decir que fuimos pilares en la
formacion de nuevos musicos y grupos jovenes en nuestra ciudad,
un aspecto diferente también podriamos decir que es el trabajo con
musicos académicos e incorporarlos como un cuarteto de cuerdas
a un conjunto folclérico y asi trabajar la musica andina desde un
aspecto estético y musical tomada con otro enfoque seria la diferencia
mas notable de la banda.
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¢Qué esperan Ustedes del disefio final?
Tal vez que sea un disefio en el cual se pueda plasmar la imagen de
lama del sur como musicos en miniatura por ejemplo ejecutando
instrumentos andinos y occidentales evocando melodias o paisajes

sonoros andinos

¢Qué técnicas de ilustrar o crear imagenes, piensan que les dara
mejor resultado estético en cuanto a sus objetivos propuestos?

Pastel, 6leo, acuarela, y tal vez técnicas como cubismo, impresionismo
etc.

¢Qué es lo que mas les atrae de la cosmovisiéon andina?

La relacion entre el hombre y el universo su viséon a cerda de los
elementos importantes el fuego el aire el agua, y la cruz chacana

¢Qué importancia tiene la identidad ecuatoriana para ustedes?

Tan importante como la vida misma alguien dijo: un pueblo que no
sabe de donde viene jamas sabra hacia donde va

¢Cuales piensan ustedes que son los iconos mas reconocidos o
que representan mejor a la cultura ecuatoriana?

La cruz del sur, el condor, las montanas, las artesanias, nuestros
ancestros y sus tradiciones, la musica y otros.
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Ilustracion A3 Serpiente Amaru: Autor Geovanny Mayorga
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YAMARU, la mitica serpiente cdsmica Andina que
va al cielo en forma de tormenta baja como lnvia para
transformarse en lagunas, rios y quebradas trayendo
Jertilidad a las montaiias” es representado como
una serpiente de dos cabezas, una cabeza se dirige
al futuro sin dejar de observar el pasado, mientras la
otra ve en el pasado para poder avanzar en el futuro.
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Resefna

Nace en el afio 2000 con la intensién de formar un grupo de
folklore del Instituto Técnico Superior Salesiano en Cuenca -
Ecuador bajo la direccidn de Luis Carridn.

Su principal objetivo es el rescate de la musica tradicional
ecuatoriana y latinoamericana, partiendo no solo del estudio
de los ritmos musicales ecuatorianos sino también de los
instrumentos étnicos pertenecientes a cada region.Estos son
llevados a un estudio de sonorizacién y de técnicas de ejecucién
dentro delas posibilidades actisticas y de interpretacion de los
mismos. Con el fin dedemostrar la gran diversidad de la cultura
ecuatoriana nos apropiamos de un repertorio que se deriva no
solo de la musica indigena sino de compositores ecuatorianos
y latinoamericanos, abordando diferentes estéticas, estilos y
formas musicales bajo una influencia de tecnicas y arreglos
contemporaneos. Algunos ritmos como San Juanito,
Danzante, Aire Tipico, Yaravi, Albazo, Fox Incaico, Alza que te
han Visto, Yumbo, Andarele, entre otros; se encuentran muy
desplazados en nuestro dmbito social educativo, por lo que
consideramos importante nuestro compromiso de amor por
el folklore y la cultura de toda un region.

Integrantes

o

Jhon Pinos.Cantante e instrumentista de-cuerdas (Guitarra, Charango,
Cuatro Venezolano, Mandolina) y vientos andines y percusién meneg.

%

de vientos (Saxo, Quena, Sampofia, Clarinete), piano y voz.
Oswaldo Morocho, luthier instrumentista de vientos andinos,(ronda
quenas, zampofias)

Jorge Aguirre, cantante, Instrumentista de vientos, Cuerdas y Percusion.
Estudiante de la Facultad de Artes de la Universidad de Cuenca.

Juan Carlos Juela, Cantante, bajista, percusionista. Facultad de Artes de la
Universidad de Cuenca.

Cuarteto de cuerdas

Daniel Rodas, violin I, mandolina.
Patricia Bermeo, Violin Il.
Emanuel Vasconez, Viola, zampofias.
Belén Martinez, Violonchello.
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El diluvio Cagad
(Danzante de Pingullos)
Compositor: Luis Carrion

Danza del Agua Laurence

(Quena y Guitarra) (Samba Argenting)
Compositor: Jorge Cumbo Compositor: Filo Machado

Obertura

(Popuri de Ritmos
(Albazo) Tradicionales)
Compositor: Javier Jara Arreglo: Alma del Sur
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