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RESUMEN

La necesidad de comunicar y establecer un vinculo entre profesionales de la
comunicacién y sociedad, motiva la continua produccion de programas de
television de distintos contenidos.

El presente Proyecto audiovisual plantea la concepcion, desarrollo y concrecion
de un programa televisivo de 30 minutos de duracién.

El proceso iniciara desde la idea y concepto original, pasando por todas las
etapas de produccion hasta culminar con un producto listo para ser emitido por
una cadena de televisidn nacional.

Ademas, para determinar el contenido y formato del programa, analizaremos el
entorno audiovisual que rodea al productor de televisién en el Ecuador, ¢ cual es
la tendencia y por quiénes esta determinada? y ;es posible desarrollar una
nueva propuesta para producir en el Ecuador programas de television con
identidad y calidad? estas preguntas se responderan unicamente si el programa

televisivo sale al aire y alcanza los puntos de rating necesarios.
Palabras Clave

Programas de television, proyecto audiovisual, etapas de produccion, producir
en el Ecuador, rating.

Angel Renato Correa Parra 1



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA
INDICE DE CONTENIDOS

RESUMEN. .. 1
indice de CoNteNIOS. .........coovuieee e 2
AGradeCimiento. ..o 5
DediCatoria. ... ... 6
INErOAUCCION. .. ... 7
ANtECEAENTES. ... 8
DEfiNICION. ... 9
GENEraliZACION. ...t 9
ODbjetivo General....... ..o 10
Objetivos ESPeCifiCoS. ..o 10
PUDIICO ODJEtIVO. ... e 11
MetodOlOgia. ... e 11
Capitulo 1. Fase de PreproducCiOn............ccoiiiiiiiiiiiiiiieieeen, 12
1.1 INtrOdUCCION. ... 12
1.2 Estructura Base...........ooiiiiiii 12
1.2.1 Contenidos Generales de la EstructuraBase......................o 13
1.2.2 Desarrollo Estructura Base............cooooiiiiii 15
1.3 Equipo de ProducCCion....... ..o 22
1.4 Equipo técnico e infraestructura. ... 23
1.5 Presupuestoreferencial.............cooiiiiiii i 24
1.6 CrONOGIraMA. . .. ettt 26
Capitulo 2. Produccion y Realizacion.............c.cooooiiiiie, 29

Angel Renato Correa Parra 2



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA

2.1 Imagen GrafiCa. ... ..o 29
2.1.2 Conceptoy concrecion del Logo..........ccvviiiiiiiiiiiiiiiiiis 30
2.2  Produccion de la Imagen Audiovisual..............ccoiiiiiiiiiiii, 33
2.3 Produccion de Jingle Original...........ccoooiiiiiii s 33
24 Disefioymontaje de Set.........ooouiiiiiiiiii 34
241 uminacion de Set...... ..o 37
2.5 Casting de Presentador o Anchor...........c.oooiiiiiiiiiiiiin, 37
2.6 Produccion de Reportajes. ........coviiiiiiiiiiiiii i 39
2.6.1 Produccion de reportaje: Emprendedor lcono............................ 39
2.6.2 Produccion de reportaje: Emprendedor Empresarial................... 43
2.6.3 Produccion de reportaje: Emprendedor Semiilla ........................ 46
2.6.4 Produccion de reportaje: Emprendedor Innovador...................... 51
2.7 Elaboracion de Guion Final.............oooiiiii i 53
2.8 Filmacion de las presentaciones del Anchor............................ 58
29 Grabaciondelavozen off...........coiiiiii 58
Capitulo 3. Fase de Edicion y Postproduccion.............c.ooooieiiiinnn o 61

3.1 Descargade material............coouiiiiiii 61

3.2 Ediciondelavozen off..........coooiiiiii 62

3.3 Recopilaciéon y retoque de material grafico........................... 63

3.4 Recopilacion y escogitamiento de musica de respaldo................63

3.5 EdiCION. ... 64

Angel Renato Correa Parra 3



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA
3.5 1 EdIiCiON INtro......ooe 67
3.5.2 Edicion Resumen INtro............ooiiiiiiii 68
3.5.3 Edicion reportaje: Emprendedor Empresarial............................ 68
3.5.4 Edicion avance para salira comerciales................ccoooviiiiinn. 69
3.5.5 Edicion entrevistas enlas calles...............oooiiiiiiiiiii, 69
3.5.6 Edicion reportajes: Emprendedores Semilla............................. 70
3.5.7 Edicion segmento mimo 1y 2. 71
3.5. 8 Edicion Emprendedor Innovador............ccooiiiiiiiiiiii 72
3.5.9 Edicién Emprendedor [Con0.............coiivvuiiiiieee e 73
3.5.10 Edicion de créditos y agradecimientos...............cocoeieiiiiiiiiinnnss 74
3.6 Animacion de textos y graficos complementarios........................ 75
3.7 RENAET. ... 75
Capitulo 4. Fase de Comercializacion y Difusion.................cooonn. 77
4.1 Estrategia de Comercializacion...............cccooiiiiiiiiiiiiiiiiee, 78
4.2 Elrol del ProducCtor....... ..o 79

Angel Renato Correa Parra 4



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA

AGRADECIMIENTO

A mi hermano Fernando Correa, por su apoyo y confianza y al equipo de

realizacion que intervino en este proyecto por su entrega y talento.

Angel Renato Correa Parra 5



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA

DEDICATORIA

A mis padres que sin saberlo me inspiraron para elegir mi profesion, A mi
esposa, A mi hija Renata por su compafia, apoyo y a todos los
emprendedores, a quienes les debemos el crecimiento y desarrollo de este
pais.

Angel Renato Correa Parra 6



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA

INTRODUCCION
El programa televisivo junto al noticiero y la telenovela son los productos

audiovisuales de mayor consumo en la tele audiencia ecuatoriana.

En la actualidad practicamente cualquier tema o contenido puede convertirse
en programa de television, asi podemos encontrar programas televisivos en
casi todos los géneros: programas de comedia, noticiosos, concursos,
deportivos, analisis politico, analisis econdmico, variedades, cocina, reality
shows, infantiles, farandula, investigacion, medicina, belleza, decoracion,
musicales, ventas de productos, género que amplia mucho mas las
posibilidades ya que practicamente cualquier cosa se puede vender por
television, en fin, todo puede ser llevado a la pantalla chica.

El estilo y la forma de llevar a cabo un programa varia de acuerdo al
contenido y presupuesto con el que cuenta la produccion, en el Ecuador hay
pocos programas que han permanecido por varias temporadas y hoy son
referentes de la produccion Nacional, el mas conocido y de actual emision
nacional es el programa “LA TELEVISION”, idea original y produccion del
reconocido realizador y politico Fredy Elhers, otro programa que cuenta con
varias temporadas y que maneja una linea de investigacion y reportajes es
‘DIA- A DIA”, que naci6 entre miembros del equipo original de “LA

TELEVISION” que decidieron independizarse y producir su propio programa.

Por otro lado en los ultimos afos en el Ecuador ha proliferado un género de
programa televisivo de cuestionable contenido, sin ningun tipo de respaldo
conceptual, y carente de funcion social o educativa, los denominados
programas de farandula o prensa rosa, a pesar de ello cuentan con la mayor
audiencia del pais, incluso noticieros nacionales han incluido en su estructura
segmentos de estas caracteristicas.

Si bien estos programas no se mantienen permanentemente al aire, son el
reflejo de un amplio segmento de la sociedad que no requiere programacion
que incite a la reflexidén, sino por el contrario que la sustraiga de la realidad

social.
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En medio de estos dos polos existen muchas variantes y opciones para el
realizador, encontrar el equilibrio que permita producir un programa con
contenido y que aporte al desarrollo del televidente, sin ser aburrido y con
altos puntos de raiting es el objetivo de todo productor, sin embargo resulta
demasiado ambicioso en la practica ya que al parecer estan contrapuestos el

contenido con el show y el raiting.

Siendo mas objetivo este Proyecto Audiovisual busca producir un programa
de interés y aporte social con un lenguaje audiovisual moderno y entretenido;
“ Tierra de Emprendedores”, un programa de alcance nacional que dedicara
30 minutos a los ecuatorianos que son gestores del desarrollo del pais gracias

a su innovacion, esfuerzo, riesgo y talento.

ANTECEDENTES

El Ecuador ha experimentado en los ultimos afios profundas crisis
econdmicas y politicas, uno de los factores determinantes para la
inestabilidad es la falta de empleo ;A qué se debe este incremento de la
desocupacion y el estancamiento de la industria y productividad? el presente
proyecto no busca responder esta pregunta, ya que la respuesta requiere un
analisis historico complejo, sin embargo una pregunta a la que si es posible
acercarse es ¢porqué un gran numero de ecuatorianos emprenden con sus
propios negocios? intentaremos acercarnos a una respuesta a través de 6

reportajes sobre emprendedores de distintas regiones del pais.

La mejor manera de entender al emprendedor es estando a su lado,
trabajando con él, acompafiandolo en su que hacer diario, conociendo cual es
su pasado, de dénde provienen sus fortalezas, quiénes son su apoyo y
colaboradores mas cercanos, investigando aprenderemos de ellos, a la vez

que producimos los reportajes de “Tierra de Emprendedores”
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DEFINICION

“Tierra de Emprendedores” es una expresion que hace referencia a una
poblacion conformada por individuos propensos al emprendimiento.

En el marco de un programa televisivo la expresion “Tierra de
Emprendedores” es muy visual y evoca imagenes muy concretas sobre una
sociedad en desarrollo y trabajo, conformada por hombres luchadores en una
tierra fértil y generosa, en términos generales es una expresion positiva que

evoca un espiritu nacionalista.

Debe tomarse en cuenta que la expresion “Tierra de Emprendedores” no hace
referencia a un espacio o terruio delimitado y tampoco se refiere a un tipo
especifico de emprendimiento, esta indeterminacién permitira desarrollar
segmentos y reportajes en todo un pais y en contenidos muy variados sobre

el emprendimiento.

GENERALIZACION

Uno de los roles principales que debe cumplir la televisiéon es aportar al
desarrollo intelectual y cultural de una sociedad, sin embargo con la mayoria
de productos audiovisuales que se emiten actualmente en la television
nacional, lo Unico que se busca es incitar a la violencia a través de enlatados

extranjeros que crean una apologia del delito, en medio de este panorama,

proponer un espacio de aprendizaje que resalte el espiritu positivo del
ecuatoriano es necesario y hasta obligatorio, grandes emporios comerciales
del Ecuador, generadores de desarrollo, trabajo y bienestar, nacieron con
pequefias ideas gestadas por ecuatorianos comunes y corrientes que
decidieron hacer realidad un suefio, plasmar un ideal y caminar hacia la
prosperidad, las historias, vivencias y conocimientos de estos individuos
deben ser registradas y transmitidas al resto de la poblacion a través del

medio de comunicacion mas eficaz y masivo del Ecuador, la television.
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Ademas sin que sea un factor determinante, debemos acotar que la ley de

comunicaciéon en tramite en la Asamblea Nacional, plantea una nueva
distribucion de los horarios y programacion, fijando un incremento de la cuota

de pantalla para la produccion nacional en la television publica y privada.

Este nuevo espacio sugiere un reto para los realizadores independientes del
Ecuador que hemos sido meros espectadores sin cumplir nuestra meta y
responsabilidad principal, la de ser protagonistas de la Nueva Produccion
Nacional.

Argentina, Brasil, Colombia, Peru, Venezuela e incluso Chile, presentan una
television con identidad y facilmente distinguible, lamentablemente Ecuador
no tiene un lenguaje o estilo propio que lo diferencie y se encuentra
rezagado vy lidiando una lucha contra el bombardeo de la produccion
foranea que nos confunde con producciones ajenas a nuestra realidad y que

no aportan al desarrollo social de nuestro pais.

Lo expuesto son razones suficientes para empezar a producir en el austro del
Ecuador, producir television ecuatoriana de calidad, con contenido y

entretenimiento.

OBJETIVO GENERAL

Disenar un esquema de produccion tedrico - practico para la produccion de
un programa televisivo entretenido y de contenidos sociales, econdmicos y

culturales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Producir el programa de television “Tierra de Emprendedores”

- Disefar una estrategia austera de produccion con un minimo de equipo

técnico y humano.
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- Relacionar los contenidos directamente con la estrategia de

comercializacion.
- Informar sobre técnicas que viabilizan el emprendimiento.

- Motivar a la mayor cantidad de televidentes a emprender.

PUBLICO OBJETIVO

- Productores audiovisuales
- Emprendedores
- Futuros emprendedores

- Publico en general.

METODOLOGIA

La produccion audiovisual en todos sus geéneros, incluso en los mas
experimentales cuenta con cuatro etapas: Preproduccidén, Realizacion,
Edicion y Postproduccion y Comercializacion y Difusién, saltarse alguno
de estos procesos imposibilita avanzar a una siguiente etapa ya que cada
fase es consecuencia del trabajo realizado previamente, dentro del desarrollo
de estas cuatro etapas existen una serie de items que se deben cumplir
obligatoriamente y que son imposibles de obviar, ademas para el presente
proyecto se sumaron varias acciones unicas de esta produccion que
permitieron mejorar la planificacion y abaratar costos, dos factores
fundamentales que al ser manejados adecuadamente viabilizan la produccién,
ademas en el transcurso de las cuatro etapas se analizaran las
circunstancias que rodean a un productor en el medio local a través de
respuestas simples a las multiples limitaciones e inconvenientes que se

presentan al momento de producir.
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CAPITULO 1
FASE DE PREPRODUCCION

1.1 Introduccion.

En la etapa de preproduccion se escribe en el papel todo lo que en las
proximas semanas 0 meses se convertira en un producto audiovisual, para
mi criterio la etapa de preproduccion es la mas importante dentro de una
produccion ya que la calidad del producto final dependera del nivel de

planificacion que aqui se implemente.

Para que la etapa de preproduccién del programa “Tierra de Emprendedores”
cumpla su objetivo, es decir marcar una hoja de ruta para la planificacion,

vamos a desarrollar 4 puntos principales:
- Desarrollar una estructura base del programa
- Conformar el Equipo de Produccién

- Determinar el Equipo técnico e infraestructura que se requiere y con el
que se cuenta.

- Armar el presupuesto referencial y cronograma

En resumen estos cuatro puntos nos permiten determinar; el contenido del
programa, el tiempo con el que contamos, el equipo técnico y humano y los

recursos economicos que requerimos.

1.2 Estructura Base
Un programa de television de reportajes se va construyendo sobre la marcha,

en el caso de Tierra de Emprendedores lo primero que se definid fue la
estructura base del programa.
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Por regla general luego de definir la idea principal, el siguiente paso es

escribir el guidn, sin embargo en este caso resulta ilégico redactar un texto
que inevitablemente sufrira cambios y modificaciones, ya que un programa de
reportajes sugiere una investigacion constante y con ajustes sobre la marcha,
sin embargo también es imprescindible contar con una estructura que nos
permita seguir una linea de contenidos y dar los pasos ordenadamente, a
eso se refiere la Estructura base, nos permite determinar los segmentos, sus
contenidos, el orden, la duraciéon de cada uno, los requerimientos técnicos, el
presupuesto referencial a invertir y un estimado del tiempo de produccion,
esta estructura sera la base para la realizacion del primer guién el cual no

podra escribirse hasta contar con los reportajes culminados.

La Estructura Base no es un guion, es una hoja de ruta inicial que servira de

guia para la produccion del programa Tierra de Emprendedores

1.2.1 Contenidos Generales de la Estructura Base.

El emprendimiento se puede generar en distintos niveles econdmicos y
sociales, existen proyectos que empiezan practicamente de cero unicamente
con una idea, también hay emprendimientos que nacen a partir de negocios
o0 empresas paralelas o familiares, algunos emprendimientos son producto de
un requerimiento o necesidad especifica de un grupo social vy existen
emprendimientos que satisfacen una necesidad social masiva, son estos
precisamente los mas exitosos, las razones que motivan al emprendedor
también son multiples, pero para la produccion del Programa “Tierra de
Emprendedores” resumimos estas diferentes opciones en cuatro tipos de
emprendimiento facilmente distinguibles y por ende accesibles a su analisis.

Primero estdn los Emprendedores Empresariales, que desarrollan su
empresa a niveles economicos altos, superan en activos los 500 mil délares y
cuentan con una planta de empleados superior a las 100 personas, ademas
sus productos son de uso masivo y tienen una marca debidamente registrada

e impuesta en el mercado.
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Luego podemos diferenciar a los emprendedores denominados “Semilla”

porque apenas inician, muchos emprendedores empresariales empiezan
como emprendedores semilla pero alcanzan ese siguiente nivel dependiendo
del producto o negocio que oferten, asi, muchos emprendedores semilla
alcanzan niveles de produccién minimos que no superan en activos los 30 mil
dolares, cuentan con maximo 3 empleados y no ofrecen productos o servicios

de uso masivo.

Nuestro tercer grupo esta conformado por los Emprendedores Innovadores,
si bien todo emprendedor debe tener la innovacion como principio, al
momento de emprender, existen empresas y negocios que se destacan no
por el nivel de liquides y ganancia que generan sino por la vision distinta y la
utilidad diferente que ofrecen con su producto, generalmente no ofrecen
productos para satisfacer necesidades basicas y por ende no generan gran
cantidad de plazas de trabajo, pero ésta no es una regla, ya que un
emprendimiento innovador puede crecer a niveles impensados, prueba de ello
son los emprendimientos tecnolégicos, sin embargo en el Ecuador este grupo
aun no despega por el nivel de investigacion que requiere y por los ingentes

recursos que sugiere esta modalidad.

Finalmente para el programa “Tierra de Emprendedores” definimos la
participacion de un cuarto grupo de emprendedores denominados
Emprendedores Iconos, son los que por sus acciones y logros en diferentes
areas se han distinguido por convertirse en referentes para el resto de la
comunidad, sus logros no son precisamente economicos, es mas, se
convierten en iconos de una sociedad porque a través de sus éxitos
trascienden el plano econdémico, este tipo de emprendedores son faciles de
distinguir pero también los mas dificiles de acceder ya que parte de su éxito

se debe a que manejan cuidadosamente su imagen.
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1.2.2 Desarrollo - Estructura Base

1- INTRO

Descripcion: Clip de imagenes y animaciones relacionadas con el
emprendimiento, respaldadas por musica inédita compuesta e interpretada
con instrumentos autéctonos

Duracion: 40 segundos.

2-ANCHOR # 1
Descripcion: Presentador o presentadora da la bienvenida e informa sobre
los contenidos generales y segmentos que tendra el programa.

Duracion: 40 segundos.

3- RESUMEN INTRO
Descripcion: Resumen de los contenidos a desarrollarse durante todo el
programa con fragmentos de los reportajes, musica y voz en off.

Duracion: 40 segundos.

4- ANCHOR # 2
Descripcion: Presentador o presentadora da una breve introduccion del primer
reportaje del programa que empezara con un emprendedor empresarial.

Duracion: 40 segundos.

5- REPORTAJE 1

“EMPRENDEDOR EMPRESARIAL”

Descripcion: Reportaje sobre un empresario o empresaria que emprendieron
con su negocio y empresa, para que el reportaje tenga mayor impacto sera
ideal buscar un empresario exitoso que haya empezado de cero, es decir que
haya logrado el éxito a base de esfuerzo y vision, sin el aporte de capitales
familiares ya existentes, el Reportaje sobre el emprendedor Empresarial

tendra la siguiente estructura:
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-Historia de vida: A través de una investigacion conoceremos su historia de
vida es decir, ;donde nacié? s Como fue su juventud? ¢ nacié en un hogar de
recursos? Si no ¢como hizo para salir adelante? ;en dénde estudio?, ¢qué
tal estudiante fue? ;cdmo hizo para costear sus estudios? ¢;qué estudios
superiores curso? para desarrollar esta investigacion nos valdremos de la
entrevista con el emprendedor, con sus padres, hermanos, profesores,
vecinos, amigos de la infancia y juventud y se tendra que pedir a todas estas
fuentes material visual que permita graficar las entrevistas, es decir;
fotografias y videos, si existieran.

Duracion: 2 minutos.

-Historia de su empresa: A partir de este punto nos concentraremos en la
historia del emprendimiento que se convirtid en empresa, ;como, cuando y
donde nacid la idea del emprendimiento? ¢ se tratdo de algo casual, o es una
tradicion familiar? ¢ Fue solo su idea o de alguien mas? ¢ la idea nacié de cero
o tomé como referencia un negocio similar? después de visualizar la idea,
¢como la llevo a cabo? ¢ como financié su emprendimiento? ;con qué capital
econdmico y humano empezé? ¢ cuales fueron los mas duros inconvenientes
que debio superar? ; estuvo en algun momento a punto de “ tirar la toalla®? al
llegar el éxito ¢lo supo manejar de la manera adecuada? esta etapa del
reportaje se desarrollara basicamente con el testimonio del emprendedor,
ademas de entrevistas a sus empleados y colaboradores de confianza,
proveedores y clientes.

Duracioén: 2 minutos.

- Proyeccion al futuro: La parte final del reportaje debera concluir con un par
de reflexiones del emprendedor sobre el complejo pero gratificante mundo del
emprendimiento, conocimientos y reflexiones asimilados a través de los afios
de experiencia, al final debera quedar en la retina del espectador un mensaje
final que promueva e incentive el emprendimiento.

Duracion: 2 minutos
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6- ANCHOR # 3

Descripcion: Presentador o presentadora comenta y resalta brevemente sobre
alguin momento o reflexion de la entrevista y manda al primer bloque de
comerciales.

Duracion: 40 segundos.

7- SEGMENTO MIMO # 1

Descripcion: Previo al primer bloque de comerciales incluimos un segmento
informativo sobre pautas y técnicas formales en el estudio y analisis del
emprendimiento, aunque no es posible aprender un método o féormula que
ensefie a emprender, si existen ramas de la economia y sobre todo del
marketing que ayudan y sirven de guia al emprendedor al momento de tomar

decisiones.

Este tipo de estudios son en su mayoria criterios técnicos que resultan
aburridos y dificiles de graficar sobre todo por el limitado tiempo de la
television, para lograr un analisis correcto de estos temas de una manera
amena y entretenida recurriremos a un personaje que aprendera con
nosotros, esta idea puede plasmarse a través de la animacion de un
personaje en 2D o 3D o con la actuacion de un personaje o actor, en este
caso optaremos por un actor- mimo que con sus gestos consultara y sacara

de dudas a los televidentes.
Escogemos al actor por que resulta menos costoso y requiere menos tiempo,
aunque debemos decir que la animacion logra mejores resultados.

Duracion: 1 minuto.

8- BLOQUE DE COMERCIALES# 1

Duraciéon: 1 minuto.

Angel Renato Correa Parra 17



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA

9- SEGMENTO MIMO # 2

Descripcion: El segmento mimo se dividira en dos partes, en la primera
dejaremos ideas inconclusas con frases como: “Tras la pausa” o “ luego de
los comerciales”, de esa manera generamos expectativa. Ademas incluir este
segmento antes y después de comerciales dinamiza la estructura del
programa y permite identificar al programa.

Duracion: 1 minuto.

10- ANCHOR # 4

Descripcion: El presentador o presentadora nuevamente da la bienvenida
tras los comerciales y presenta el siguiente reportaje o segmento, en este
caso a continuacion viene el segmento: Emprendedor Semilla.

Duracion: 40 segundos.

11- REPORTAJES 2

“EMPRENDEDORES SEMILLA”

Descripcion: Luego de haber conocido la experiencia de un emprendedor
exitoso es momento de conocer el otro lado de la moneda, es decir al
emprendedor que inicia con su negocio o empresa, de esta manera no
mantenemos una sola linea de realizacion y diversificamos los contenidos de
manera que podemos cotejar y comparar la realidad de uno y otro, de alguna
manera el espectador podra controlar si las acciones tomadas por el
emprendedor semilla son la adecuadas, ademas con el objetivo de dar mayor
relevancia a este segmento de la poblacion, es decir a los nuevos

emprendedores, incluiremos dos reportajes semilla de 4 minutos cada uno.

Los reportajes sobre el “Emprendedor Semilla” tendran la siguiente estructura:

- Idea de emprendimiento: Analizaremos a través de la entrevista con el
emprendedor semilla jcomo nacio la idea para su emprendimiento?,
¢cuales son los inconvenientes que debe enfrentar y como los supera

a medida que crece su empresa?
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ademas sera importante consultar si es su primer emprendimiento, y si no, si

ya ha fracasado en un anterior proyecto como se supera un proyecto fallido?

Duracion: 1 minuto 50 segundos.

- De empleado a jefe: este punto sera fundamental en el desarrollo de este
reportaje, hay que investigar en ;qué trabajo antes y cual es la diferencia
fundamental entre ser empleado y ser jefe? ya que ésta puede ser una de las
caracteristicas fundamentales que condicionan el éxito o fracaso de muchos
emprendimientos.

Duracion: 1 minuto 50 segundos.

- Proyeccion al futuro: El emprendedor semilla tiene un largo camino por
recorrer y muchos suefios por alcanzar, el reportaje debe abordar las
perspectivas a futuro, terminando con un mensaje lleno de optimismo.

Duracioén total: 8 minutos.

12- AVANCE PARA SALIR A COMERCIALES

Descripcion: Terminado el segmento “Emprendedor semilla” viene el segundo
bloque de comerciales, para no salir directamente ha comerciales incluimos
una denominada “colilla” o avance, que incluira imagenes e incluso el
fragmento mas interesante de la entrevista del reportaje final del programa
que se supone es el mas importante, este avance igualmente cumple tres
funciones: dinamiza la estructura, mantiene atento al espectador y posesiona
e identifica el nombre y la imagen del programa.

Duracion: 30 segundos.

13- BLOQUE DE COMERCIALES# 2

Duraciéon: 1 minuto.

14- ENTREVISTAS EN LA CALLES
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Descripcion: Nuevamente con el fin de no retornar directamente de

comerciales, incluimos un segmento de entrevistas en las calles que consiste
en preguntas a la gente sobre alguna idea de emprendimiento que quisiera

poner en marcha.

Estas respuestas e inquietudes de la gente ha su vez pueden estar ligadas
con los temas ha tratarse en el segmento mimo, es decir receptamos las
inquietudes de la gente y damos respuestas y guias practicas a las
inquietudes mas frecuentes de la ciudadania.

Duracion: 40 Segundos.

15- ANCHOR # 6

El presentador o presentadora da nuevamente la bienvenida luego de
comerciales e invita a revisar el siguiente reportaje, el Emprendedor
innovador.

Duracion: 40 Segundos.

16- EMPRENDEDOR INNOVADOR

Descripcion: Si bien una de las caracteristicas esenciales de todos los
emprendedores es ser innovadores, existen emprendimientos que por su
concepto rompen con el esquema tradicional incluso del emprendimiento,
generalmente este tipo de innovaciones estan relacionados con tecnologia o

disefo.

Los reportajes sobre el “Emprendedor Innovador” tendran la siguiente
estructura:

- Idea de emprendimiento: Las ideas para un emprendimiento innovador
generalmente provienen de un proyecto similar o paralelo pero con una
aplicaciéon completamente diferente, investigaremos a través de la entrevista
con el emprendedor como y donde surgio la idea.

Duracion: 1 minuto 50 segundos.
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- Puesta en marcha: Este tipo de emprendimientos motivan la atencion vy

admiracion pero también traen consigo dudas, burlas y pesimismo, es
fundamental encontrar a través de las preguntas certeras el mensaje justo de
parte del emprendedor innovador.

Duracion: 1 minuto 50 segundos.

17- ANCHOR # 6

Descripcion: El presentador o presentadora comenta brevemente sobre el
reportaje anterior y desarrolla una breve idea acerca del segmento final del
programa; el “Emprendedor Icono”, ademas se despide con el reportaje,
invitando a la tele audiencia a sintonizar el programa la proxima semana, en
este punto el presentador o presentadora debe despedirse con un lema o
frase que identifique al programa.

Duracion: 40 segundos.

18- REPORTAJE 3
“EMPRENDEDOR ICONO”

Descripcion: ElI emprendimiento no esta ligado unicamente a los negocios,
existen ecuatorianos que han emprendido actividades no convencionales o
que se ha convertido en referentes del Ecuador por ser los primeros en
alcanzar éxitos y logros en diferentes areas como el deporte, la cultural, la
ciencia, el trabajo social, este segmento estara dedicado a esos ecuatorianos
iconos que han influido en el mejoramiento del autoestima colectiva
demostrando que, por mas dificil que parezca alcanzar una meta, todo es
posible, el Emprendedor icono tendra la siguiente estructura:

- Historia de vida: Este reportaje debe iniciar directamente mostrando el logro
mas importante alcanzado por el Emprendedor, la entrevista debe
concentrarse en conocer cuales son las motivaciones personales que
impulsan su éxito?, ¢ cual es el proceso de preparacion? ;cual es el precio?
¢ sacrificar a la familia, a la pareja, a los amigos? , en fin, el reportaje debe ser
sobre todo emocional.

Duraciéon: 3 minutos.
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- Mensaje motivacional: Es imprescindible que el emprendedor Icono finalice

el reportaje con un mensaje motivacional, no solo respecto al
emprendimiento, debe resaltar ademas el deseo de superacion invitando a los
ecuatorianos a mejorar dia a dia con la premisa y el mensaje positivo y
optimista que los ecuatorianos somos capaces de obtener las metas y suefios
que nos propongamos.

-Duracion: 2 minutos.

19- CREDITOS Y AGRADECIMIENTOS

Descripcion: Con el fin de marcar hasta el final el objetivo del programa,
ocuparemos el espacio televisivo destinado a los créditos y agradecimientos
para hacerlo paralelamente con un resumen de las frases mas destacadas de
nuestros emprendedores, es decir mientras en la parte derecha de la pantalla
aparecen los créditos y agradecimientos, en la parte izquierda saldran
fragmentos de las entrevistas con los mensajes mas importantes emitidos por
los emprendedores.

Duraciéon: 1 minuto.

1.3 Equipo de Produccién

El equipo de Produccion es la persona o grupo de personas que con sus
conocimientos  técnicos y sus aportes creativos ponen en marcha la

produccion audiovisual.

Los audiovisuales de calidad se consiguen precisamente por la manipulacion
adecuada de dispositivos técnicos y tecnoldgicos en funcion de una idea o
concepto, cuando no hay un equilibrio entre estos dos componentes, el
resultado es un programa con una excelente idea pero con una pésima
imagen, o a la inversa , una excelente realizacion e imagen con muy buena

infraestructura pero en funcién de una mala idea.
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El buen manejo de la tecnologia o equipo técnico dependen del conocimiento

adquirido en la formacion profesional y de la experiencia, las ideas y
conceptos son también un reflejo de la formacion académica pero sobre todo
de la creatividad y sensibilidad de los realizadores.

Inicialmente en el caso de “Tierra de Emprendedores” conformamos un
equipo de produccion de 3 personas que cumplimos multiples tareas:
Productor General y Comercializacion: Fernando Correa

Direccion General, Camara, Libretos, Entrevistas y Edicion: Renato Correa
Camara, Edicidén y Postproduccion: Ismael Salamea

Mas adelante se sumaron mas personas a la produccién desempefando

tareas especificas que las mencionaré en cada etapa.

1.4 Equipo Técnico e Infraestructura.

Contar con equipo técnico e infraestructura de punta no garantiza una
produccion de calidad, pero si le sumamos una buena idea podriamos obtener

excelentes resultados.

Para el programa “Tierra de Emprendedores” utilizamos infraestructura de
ultima generacion y de excelente calidad, cada etapa de la produccion

requirio de diferentes equipos.

Para realizar las entrevistas y trabajo de campo utilizamos:
Una Camara Panasonic DVX100 mini dv

Un tripode vogen

Un Microfono Sony corbatero

Un kit de luces lowel

Un Disco duro externo de 100 Gb

Para la produccion en set requerimos de:

Dos Camaras JVC HDV 110 con disco duro incorporado para la captura
digital.

Dos tripodes vogen

Un microfono inalambrico

Equipo técnico de Edicion y Postproduccion
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Dos Computadoras |- Mac,

Mini estudio de grabacion de audio.

1.5 Presupuesto Referencial

Estoy convencido que lograr una buena idea para un proyecto audiovisual es
mas complejo que conseguir su financiamiento, sin embargo hay que ser
objetivos y tener en cuenta que la produccion televisiva requiere de ingentes

recursos econdomicos.

Para el programa “Tierra de Emprendedores” contamos con un presupuesto
inicial minimo ya que la gran mayoria de rubros se financiaron con un
esquema de produccion alternativo que consiste en el aporte no remunerado
de gran parte del equipo de produccion, esta participacibn no remunerada
esta condicionada a que, comercializado el proyecto, ese equipo de
produccion se mantenga a lo largo de la primera temporada cobrando un
sueldo mensual previamente acordado, en conclusion, se trata de una

inversion colectiva.

Sin embargo hay rubros que no se pueden financiar con el aporte e inversion
colectiva ya que son bienes materiales o gastos imprescindibles y de gasto

corriente:

Presupuesto Referencial (Estimado)

Titulo: Tierra de Emprendedores.

Duraciéon: 30min.

DESGLOSE
Cargo Gasto Corriente Periodo Costo
Arriendo oficina mensual $200
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Construccion de set $700
Viaticos fuera de la mensual $400
provincia
Camarografo mensual $300
Voz en off mensual $150
Animacion $250
Mimo mensual $150
Anchor mensual $180
transporte semanal $50
Alquiler Espacio Seis meses $18.000
Televisivo

En mi experiencia como productor audiovisual esta ha sido la unica modalidad

de produccion que conozco, ya que no existen en el medio (Cuenca) firmas,

marcas 0 empresas publicas o privadas

que destinen un presupuesto

especifico para la produccién de un proyecto televisivo, el programa de

television no es una solucion a un requerimiento, es crear una necesidad para

un cliente a partir de una propuesta audiovisual concreta.
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Para la realizaciéon del primer programa no debian transcurrir mas de seis

semanas desde la propuesta inicial hasta la concrecién del primer capitulo,

ese era el plazo maximo, ya que a partir de ese momento inicia la etapa de

comercializaciéon que requerira un tiempo igual o mayor, también se puede

adelantar la venta del programa con propuestas escritas o con la visita del

productor a los potenciales clientes, pero por lo general en nuestro pais los

auspiciantes no invierten en un programa de television hasta que no lo ven al

aire.

Cronograma

Titulo: “Tierra de Empre

ndedores”.

Fase: Realizacion.

DESGLOSE
Actividad fecha/ inicio fecha / entrega | Observaciones
Creacién de la imagen | 19 de octubre | 23 de octubre
grafica
Disefio y conclusion 19 de octubre | 23 de octubre Poner a

de logo

consideracion

De Productor
General

Produccion de la
imagen grafica

26 de octubre

29 de octubre

ARBBRR 046 iBaka Parri

y 26 de octubre

29 de octubre
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Estructurar el fondo y
animacion de

aplicaciones

26 de octubre

29 de octubre

Produccion de Jingle

19 de octubre

29 de octubre

Disefio de set

26 de octubre

29 de octubre

Construccién de set 29 de octubre | 12 de Hacer pruebas de
noviembre .
Impresion
montaje de set 13 de 13 de
noviembre noviembre

Casting de Anchor

28 de octubre

28 de octubre

Disefio y conclusion
de logo

19 de octubre

23 de octubre

Filmacion reportajes 19 de octubre | 20 de
noviembre

21 de 28 de
noviembre noviembre

Edicion

Angel Renato Correa Parr:
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Grabacioén de voz en 25 de 25 de

off noviembre noviembre

Filmacién con Ancord | 25 de 25 de
noviembre noviembre

Descarga de material | 26 de 27 de
noviembre noviembre

Fdician 27 de 07 de diciembre

Tener un mes y medio como plazo para la produccién del programa Tierra de

Emprendedores nos obligaba a trabajar paralelamente en diferentes areas,

iniciamos la produccién la ultima semana del mes de octubre del 2009 es

decir el programa debia estar listo la primera semana del mes de diciembre,

época alta para la comercializacion de paquetes publicitarios.
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CAPITULO 2

2. Produccién y Realizacién

Contar con un tiempo o cronograma reducido, un equipo de produccion
minimo y un presupuesto incipiente fueron las caracteristicas de produccion
del programa “Tierra de Emprendedores”, en esta etapa, la mas costosa y
demorada debiamos cumplir los siguientes objetivos:

- Creacion de la Imagen Grafica: concepto y definicion del Logo.

- Produccion de la Imagen Audiovisual: El logo y su aplicacion en
animaciones, Intro, Transiciones, etc.

- Produccion de Jingle Original.

- Disefo, construccion y montaje de Set.

- Casting de Anchor.

- Produccion, investigacion, entrevistas y filmacion de reportajes.

- Elaboracion de Guién Final.

- Filmacion de las presentaciones del Anchor.

- Grabacion de voz en off.

2.1 Imagen Grafica

La Imagen Grafica de un programa televisivo no dista demasiado de la
Imagen Corporativa de una empresa o marca, pero en el caso de la television

cumple funciones mucho mas técnicas y especificas.

La imagen corporativa se refiere a como se percibe una compafia, es una
imagen generalmente aceptada de lo que una compaiiia "significa" es creada
sobre todo por expertos de marketing en conjunto con los de comunicacion
que utilizan las relaciones publicas, campafias comunicacionales y otras
formas de promocion para sugerir un cuadro mental al publico. Tipicamente,
una imagen corporativa se disefia para ser atractiva al publico, de modo que
la compania pueda provocar un interés entre los consumidores, crear un
hueco en su mente, generar rigueza de marca y facilitar asi ventas del

producto.
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El término Imagen Corporativa se aplica y hace referencia a la corporacion o
industria y el programa televisivo es unicamente un producto individual dentro
de una programacion, sin embargo es perfectamente compatible la
produccion de campanas y productos que promocionen el programa de
television, en el caso de “Tierra de Emprendedores” nos concentramos en la
produccion de una imagen grafica que transmita el concepto y el espiritu del
programa, la produccion de la imagen grafica pudo desarrollarse agilmente
gracias a que el nombre del programa estaba definido, lo primero que se puso
en marcha fue el disefio del logo del programa.

2.1.2 Concepto y concrecion de logo

Generalmente el logo de un programa de television, como el logo de cualquier
empresa, es producido en funcion del nombre de la marca o producto estrella,
pero existe también la posibilidad de crear una imagen o grafico que respalde,
acompainie o sintetice el significado del nombre, este elemento grafico puede
abrir muchas posibilidades al momento de crear las distintas aplicaciones.

En el caso de “Tierra de Emprendedores” sumamos al nombre un arbol, este
elemento se introdujo por la siguiente razon; si bien “Tierra de
Emprendedores” no es un programa de asesoria econdmica, si busca
fomentar la fortaleza y el crecimiento econdémico del pais, el arbol con raices
fuertes y frondoso representa esa fortaleza y crecimiento, no en vano muchas
entidades financieras se han valido de este simbolo, también se sumaron dos
espirales que rodean al arbol con movimiento ascendente con el objetivo de

marcar ese deseo de crecimiento, por medio del editor de graficos Photoshop

CS3, estructure el logo del programa con letras simples sin mayor profundidad
ni textura por mi gusto hacia los disefos minimalistas, en el disefio y
concrecion del logo es conveniente contar con tres o mas propuestas y
trabajar con un equipo de creativos que aporten desde varias aristas al

proceso, sin embargo “Tierra de Emprendedores” nacié como una iniciativa de
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dos personas y no contaba con el presupuesto para conformar este equipo, al

final el disefio fue puesto a consideracién del Productor General, con su visto
bueno se decidié entre una de las varias propuestas no sin antes sumar

varios elementos en la composicion final.

PROPUESTAS DISENOS
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Inicialmente el logo se diseid para ser aplicado sobre fondo blanco, pero el
azul permitia una mayor riqueza visual, podemos interpretar que el azul es un

color relajante y que se utilizo junto al arbol para proyectar vida y desarrollo.

Al final se sumo6 al logo de “Tierra de Emprendedores” el logo de un
auspiciante principal, asi se pudo mantener la idea inicial ademas de
satisfacer al cliente que financié el programa, adicionalmente el cliente pidio
que se sume un elemento que el MIPRO (Ministerio de Industrias y
Productividad) utiliza en otras campafas, un engranaje de una maquina que
con su friccion representa movimiento y productividad el cual también fue
incluido lograndose un equilibrio bastante aceptable.

En este punto es valido mencionar que una productora o un productor pueden
desarrollar toda una imagen audiovisual, creativa, solida, con concepto y
atractiva al televidente, sin embargo, si ésta propuesta no se acomoda a las
necesidades de los auspiciantes sera modificada al punto de ser cambiada en
su totalidad, en el caso de “Tierra de Emprendedores” se pudo mantener la
idea original con algunas modificaciones, pero en mi experiencia como
productor he debido desechar propuestas de mucho valor con el fin de
priorizar la marca o logo del auspiciante principal, esa es una realidad a la que
estamos expuestos los productores audiovisuales no solo en esta etapa, sino

a lo largo de toda la produccion.
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2.2 Produccién de la Imagen Audiovisual

Definido el logo, la imagen audiovisual avanza agilmente en su produccion y

todos los elementos que identifican al programa van tomando forma.

Lo primero fue animar el logo en dos dimensiones mediante el programa de
edicion de graficos; after effects, este es un software sumamente versatil que
supera con creces el antiguo sistema de edicion de graficos Flash, pertenece
al paquete adobe cs4 y se ha convertido en el programa de mayor acogida

entre profesionales y amateurs en el campo de la edicién.

Para este trabajo conté con la colaboracion de un profesional especialista en
After effecs, Kaloyan Cardenas, quien concret6 gran parte de las
animaciones, los movimientos, el volumen o las caracteristicas de la
animacion del logo son imaginacion y creatividad del animador, no existe un
procedimiento establecido que perfile el movimiento o determine el ritmo de
las animaciones, en el caso del logo de “Tierra de Emprendedores” no
requerimos movimientos o efectos complejos, por el contrario el objetivo era

dejar la imagen lo mas limpia posible.

La animacion consistid en un movimiento continuo de los engranajes sobre
un fondo azul y la aparicion progresiva de los dos logos; el de “Tierra de
Emprendedores” y del MIPRO, esta misma animacion se replico en toda la

produccion.

2.3 Produccion de Jingle Original.

Junto la Productor General decidimos invertir en la produccion y creacion de

un Jingle inédito que identifique al programa, sin embargo la falta de

productores musicales con conocimientos en el area audiovisual se hizo
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visible al no encontrar productores dispuestos a realizar esta labor en la

ciudad de Cuenca en un tiempo rapido, por ello debimos recurrir a los
servicios de un reconocido profesional de la capital, el musico y productor
lvies Flies, a través de un mail le comunique detalladamente las
caracteristicas del producto que requeriamos y el plazo a cumplir, no

presento inconvenientes y me envio el demo en el plazo de una semana.

Lamentablemente los procesos creativos en los que intervienen artistas son
propensos a distintas interpretaciones, en el caso de lvies, interpretd la
informacion enviada de una manera diferente a la explicitamente solicitada y
si bien el producto no era de mala calidad tampoco reunia las caracteristicas
que se requerian, finalmente cumplimos nuestro compromiso econdémico con
el musico pero decidimos no utilizar como Jingle principal la produccion de

Ivies Flies, se utilizé al final para la edicidén de los créditos.

2.4 Diseiio y montaje de Set

Se da por hecho que una productora al iniciar un proyecto audiovisual debe
contar con un minimo de equipo técnico para filmacion y edicidén, si ese no
es el caso, la inversidn en infraestructura sera el rubro mas fuerte a solventar,
en mi caso cuento con un equipo basico de producciéon ya detallado
previamente, hago esta breve referencia ya que el costo mas alto luego del
equipo de filmacion y edicion en un proyecto televisivo es el set de television.
En el medio nacional podemos encontrar sets de altisima calidad y costo
sobre todo en los noticieros de las principales cadenas nacionales.

El set de televisién se convierte en la referencia mas clara al momento de
hacer un estimado del presupuesto con el que cuenta un programa, es decir;
gran set - gran presupuesto y set pequefio - pequefo presupuesto, sin

embargo el gran set no garantiza un gran programa.
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El set de television debe aportar a la imagen y credibilidad del programa,
muchas veces no recordamos el contenido ni al presentador de un programa

que ya salio del aire, pero si el set.

Inicialmente en el caso de “Tierra de Emprendedores” no contabamos con un
presupuesto alto para esta area, pero si con ideas que nos permitirian
construir un set atractivo y econdmico, con la colaboracion del disefiador de
interiores; Juan Garcia, esbozamos un disefio con los materiales mas
economicos, bastidores de madera con impresiones en lona, el tamafno de los
bastidores se acomodd a la locacion del set; un espacio que no supera los 2,
50 metros de altura, sin embargo lo principal en estos casos es planificar los
tiros de camara y la apertura del campo de accidén, al definir estas
caracteristicas técnicas podremos determinar el ancho y alto del set, se debe
ademas tomar en cuenta que el set se ilumina sobre todo desde arriba con
luces cenitales de manera que es imprescindible planificar un margen de

distancia entre el borde superior del set y el techo que sostendra las luces.

El sonido es otro factor a tomar en cuenta, sobre todo al momento de escoger
los materiales con los que se construira el set, como mencione anteriormente
el set de “Tierra de Emprendedores” se planificO para ser construido con
madera y lienzo, ambos materiales insonorizantes, por el contrario materiales
como metales, acrilicos, o fibras de vidrio significan un grave problema para el
registro de audio a no ser que se cuente con sofisticados equipos de
grabacion.
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PROPUESTAS SET

Ventajosamente al final pudimos contar con el cliente o auspiciante que
también invirti6 en la construccién del set, asi se pudo agrandar la idea
original que en un principio constaba de dos bastidores verticales de 1,90 x 2
con tela de color blanco templada, unidos en un angulo de 70 grados, sobre
cada uno de los bastidores empotrados horizontalmente iban 8 bastidores de
1,70 x 0,30 de esa manera teniamos dos niveles de profundidad, gracias al
aumento de presupuesto pudimos extender el set a dos bastidores laterales
de 1,90 x 2 con los respectivos bastidores horizontales, de esa manera se
amplio el contraplano del anchor y se desplegdé un juego de camaras mas

interesante.

Sobre los tres bastidores horizontales se imprimieron lonas mate con motivos
basados en el logo del programa, ampliando el detalle del arbol y sus ramas
en colores opuestos entre calidos, sepias y grises oscuros.
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En el piso se coloco una fibra de color blanco, facil de instalar y de limpiar,

los ultimos elementos que se sumaron al set fueron un banco alto de color

crema y una mesa circular de madera adquiridos en un mall de la ciudad.

Este tipo de elementos también deben ser parte del disefio integral del set,
pero su fabricacidn representa un importante incremento en el presupuesto,

asi que debimos acoplarnos a lo que encontramos en el mercado.

2. 4.1 lluminacion Set

Para la iluminacion del set se dispuso 3 luces cenitales de 250 voltios cada
una ubicadas en la parte superior, y dos luces de 100 voltios cada una desde
adelante y una como back, adicionalmente se ocuparon dos luces frontales de
100 voltios para bafar el rostro del ancord y compensar las luces superiores

de manera que no se formen sombras.

2.5 Casting de Presentador o Anchor

Después de tener el set construido y montado procedimos a la realizacion de

un casting para encontrar al presentador o presentadora.

Para el programa “Tierra de Emprendedores” requeriamos un presentador o
presentadora con un perfil muy especifico, debia ser una persona que
proyecte credibilidad sin ser necesariamente una figura publica,
preferentemente no debia haber participado en otras producciones televisivas,

su edad debia fluctuar entre los 25y 35 afios.

La television esta compuesta por audio y video por lo tanto el presentador o
presentadora debe mostrar una imagen acorde a las necesidades en ambas
areas, si bien la apariencia no deberia ser un factor determinante al momento

de elegir un anchor, lo es, son las reglas del juego y debemos acoplarnos a
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ellas, sin embargo es mucho mas importante que el talento de pantalla

proyecte una buena imagen y no solo una buena apariencia, esto significa no
solo verse bien sino generar confianza y proyectarla a base de seguridad y
personalidad.

Un presentador ademas debe tener facilidad de comunicar y memorizar
informacion en tiempos cortos, el presentador debe revisar y reinterpretar los
textos o guiones que son una guia, muchos talentos de pantalla no tienen la
capacidad de improvisacion y la mayoria de presentadores restringen su
participacion a la media hora o cuarenta minutos que dura la grabacién de sus
presentaciones, asi que es indispensable que los textos sean aprendidos lo

mas textual posible y en poco tiempo.

En general son muy pocos los presentadores que se involucran en la
produccion de los reportajes, esa es una de las contradicciones de la
produccion audiovisual, ya que para el espectador el responsable de la
produccion es la figura visible o talento de pantalla y nadie mas.

En medios como Cuenca son muy limitadas las opciones al momento de
convocar a un casting, generalmente se convoca a personas vinculadas a la
comunicacion y las relaciones publicas, ademas es muy notoria la falta de
potenciales presentadores de sexo masculino, mientras que entre las mujeres

es mas factible descubrir un nuevo talento de pantalla.

También es muy frecuente que las presentadoras de televisiébn hayan tenido

como trampolin una participacion en algun reinado.

En el casting de Tierra de Emprendedores participaron 4 mujeres, entre ellas
también estuvo una ex Reina de Cuenca que gozo, mientras fue reina de
Cuenca, de mucha popularidad y aceptacion: Estefany Chalco, ademas
participaron Daniela Martinez, oriunda de la ciudad de Manta y residente en
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Cuenca, Maria Alejandra Valdivieso presentadora de un programa de
variedades en Etv Telerama y Valentina Cardenas, periodista que trabaja en
un medio de comunicacion radial.

Todas podian acoplarse a la produccién de “Tierra de Emprendedores” sin
embargo Estefany Chalco fue la escogida por su disponibilidad pero sobre
todo por su interés en los contenidos del programa, desde el principio
intervino y aporté en la concepcion de los reportajes asumiendo mucha
responsabilidad y compromiso, cualidades indispensables que junto a la
sencillez hacen llevadero el trajin de una produccion televisiva, hay que
mencionar ademas que se acomodo al presupuesto luego de una breve

negociacion.

2.6 Produccidén de Reportajes

La produccion de un programa de television no siempre se desarrolla en
orden cronoldgico, por el contrario, casi siempre se empieza por los reportajes
de mayor accesibilidad, el segmento que siempre estuvo claro en su forma y
contenido fue “Emprendedores Icono”

2.6.1 Produccion de reportaje: Emprendedor icono

Para la produccién del reportaje Emprendedor icono, preparamos una lista
general de potenciales entrevistados, previamente resumimos las
caracteristicas que debian reunir estos emprendedores por ser los mas
reconocidos y los que mas se han destacado en distintas areas, constaron en
la lista inicial los siguientes nombres

- Jefferson Pérez
- Rony Nader
- Ivan Vallejo
- Poly Ugarte

- Andrés Gomez
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- Lenin Moreno
- Santiago Quintero

- Monsefor Alberto Luna Tobar, entre otros

La intencion del programa “Tierra de Emprendedores” era alcanzar una
cobertura y reconocimiento nacional, para ello debiamos producir reportajes
de las cuatro regiones del pais.

Decidimos producir el primer reportaje del “Emprendedor icono” en la
provincia del Pichincha, de esa manera cubriamos esta region y produciamos
una nota con un personaje distinto y especial; Santiago Quintero.

El Productor General Fernando Correa residente en la ciudad de Quito
contactd a este escalador extremo que hizo noticia y se destaco por haber
desafiado a la muerte escalando uno de los glaciales mas dificiles vy
peligrosos del mundo, el K2, aventura que le significé el congelamiento y
posterior amputacion de parte de sus pies, para la produccion de los
reportajes pensabamos contar con la participacidon entusiasta de los
emprendedores, sin embargo muchos de ellos son figuras publicas que al
alcanzar notoriedad cuidan celosamente su imagen y al ser un programa que
aun no se emitia, desconfiaban del manejo de la entrevista, desconfianza
generalizada y justificada por la mayoria de los entrevistados debido al trato y
manipulacion inescrupulosa de las entrevistas pregrabadas por parte de
algunos periodistas.

El Internet es definitivamente el mejor aliado para la produccién audiovisual, a
través del Google pudimos acceder mediante el nombre: Santiago Quintero, a
su pagina oficial, aqui no solo encontramos un completo curriculum del
deportista, también descargamos imagenes y fotografias que mas adelante
serian componentes importantes en la edicion del reportaje.
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La Red es sin duda una herramienta indispensable para al produccién

audiovisual, es dificil entender como se producian los reportajes antes de su
aparicion.

El productor Fernando Correa con amplia experiencia periodistica desarrollé
una plantilla de preguntas que permitirian seguir una secuencia de ideas, al
final no se hicieron muchas de las preguntas planificadas por la misma
naturaleza de la entrevista, que se convierte en un camino sin rumbo y lleno
de incertidumbres, esa es precisamente la cualidad principal de la entrevista,
poder caminar junto al entrevistado por rutas no planificadas, es alli cuando
el conocimiento se convierte en la principal motivacion y el didlogo puede

extenderse hasta encontrar las respuestas justas y adecuadas.

Hoja de Produccion

Titulo: Tierra de Emprendedores.

EMPRENDEDOR ICONO: Santiago Quintero

DESGLOSE

Fecha/dia/hora Locacion Equipo técnico Entrevistado

Parque Camara jvc Santiago
Quintero
02/11/2009 ltchimbia -Microfono

17h00 pm (Quito) corbatero con cable
extra

-Tripode
-Luz de 350w

-Extension con acople

PREGUNTAS
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1.- ¢ Cuando fue la primera vez que subi6 a la montafia?
2.- 4 Su suefno de nifio fue ser escalador ?

3.- ¢ Qué pensaba su familia y sus amigos respecto a su decision de escalar

montafas?

4.- ; Cuando tomo la decision de escalar solo y porque?....

5.- ¢ Cual es su mayor referente o influencia?

6.- ¢, Cuantos glaciales a escalado y cual ha sido el mas dificil?

7.- Cuéntenos como fue el momento en que sufridé su accidente, y en qué

glacial.

8.- ¢A consecuencia de este accidente usted perdié la mitad de sus pies,

cémo lo supero?
9.- ¢ Es verdad que le diagnosticaron que no volveria a caminar?
10.- ¢, Como se levanta una persona luego de recibir ese diagndstico?

11.- ¢ Qué les diria a las personas que dia a dia luchan contra las dificultades,
contra las adversidades para salir adelante en el campo profesional,

empresarial, social, cultural, etc?
12.- ; Qué se siente cuando se alcanza la cuspide de un glacial?
13.- ¢ Tuvo miedo de volver a la montafia?

14.- ¢Volvera ha intentar ascender a la montafia en la que sufrié el

accidente.... si.. porque?
15.- ¢ Piensa que los Ecuatorianos somos gente luchadora?

16.- ¢ Qué les diria a las personas que como usted suefian en grande pero no

reciben apoyo?

17.- ; De donde sale la fortaleza para alcanzar metas, para cumplir objetivos,
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para hacer realidad suefios?

18.- ¢ Cual es el suefio que le falta por cumplir ?

2.6.2 Produccién de reportaje: Emprendedor Empresarial

Con el mismo esquema del Emprendedor icono desarrollamos el reportaje:
Emprendedor Empresarial, al tener cubierta la provincia del Pichincha ahora
preparamos una lista de empresarios de la ciudad de Cuenca, las
posibilidades eran multiples por el notable desarrollo econdmico que la
industria cuencana ha experimentado, sin embargo decidimos priorizar a los
empresarios que han empezado desde cero, es decir que han logrado el éxito
de la nada ya que en estos casos el mérito es mucho mas grande.

Otras caracteristicas a tomar en cuenta eran que la empresa sea innovadora
y que genere gran cantidad de fuentes de empleo, entre los posibles
emprendedores constaban:

- Roberto Maldonado: Gerente Colineal.

- Marcelo Jaramillo: Gerente Indurama

- Lautaro Jeton: Gerente La Italiana

- Juan Carlos Crespo: Gerente Zhumir

- Jorge Eljuri: Gerente Banco del Austro

- Jhonny Heimback: Gerente La Europea

- Alejandrino Moncayo: Gerente Lacteos San Antonio
- Alfredo Pena: Gerente Grupo Graiman

- Patricio Ortiz: Gerente Grupo Ortiz.
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Si para la produccion de los emprendedores icono tuvimos inconvenientes,

con los empresarios la negativa era casi generalizada, la mayoria de
empresarios prefieren mantener un perfil bajo y pasar desapercibidos sobre
todo por su seguridad, entre los candidatos quien accedié de mejor manera y
con mayor apertura fue el economista Roberto Maldonado, su historia es
conocida en el medio ya que éste emprendedor surgio de cero junto a su
padre que tenia una pequenfa carpinteria, hoy genera trabajo para mas de 400
personas y tiene sucursales en las principales ciudades del pais, en varias
ciudades de Latinoaméricay en EEUU.

En el caso de Roberto Maldonado su perfil empresarial es conocido, por lo
que tuve varias referencias que agilitaron el plan de produccion de la
entrevista , el contacto inicial estuvo a cargo del Productor General Fernando
Correa que defini6 fecha y hora para la filmacion.

Cada entrevista es una experiencia diferente pero el esquema que se aplica
es generalmente el mismo, nuevamente preparamos un listado de preguntas
como soporte con el fin de obtener la informacion requerida en la estructura
base, es decir el testimonio acerca de su historia de vida, la historia de su

empresa, y la proyeccion de la misma.

El economista Roberto Maldonado como todo empresario, tiende a tomar las
riendas de la situacion y encaminarla a su conveniencia ésta entrevista no fue

la excepcion, ventajosamente esta situacion me permitié acceder a hechos

y acontecimientos de su vida que tornaron a la entrevista sumamente amena,
interesante y enriquecedora, paso a paso contd sus inicios como empleado
de la empresa Indurama y su posterior despido de la misma, hecho que lo
califico textualmente como “ lo mejor que me pudo pasar en la vida”, ademas
destaco el papel de su familia y de sus colaboradores en el éxito de su
empresa, todas estas referencias personales nos guiaron para la realizacion
de entrevistas complementarias que reforzarian el testimonio del

emprendedor.

Angel Renato Correa Parra 44



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA
Hoja de Produccién
Titulo: “Tierra de Emprendedores”
EMPRENDEDOR EMPRESARIAL: Eco. Roberto Maldonado
DESGLOSE
Fecha/dia/hora | Locacién Equipo técnico Entrevistado
Camara jvc
05/11/2009 Oficina: -Micréfono Eco. Roberto
Maldonado.
9h00am Eco. Roberto corbatero con cable
Maldonado. extra
Parque Industrial | -Tripode
Cuenca -Luz de 350w
-Extension con acople

PREGUNTAS

1.- ¢Como fue su nifiez, fue feliz, con todas las comodidades o tuvo que
pasar necesidades?

2.- 4, Si su situacion economica no fue la mejor, como hizo para convertirse en

un profesional? tengo el dato que usted estudio en colegio nocturno.
3.- ¢,Cual fue su primer empleo?

4.- ;Como tomo la decision de independizarse y poner su propio negocio? y

¢,cOmMo un economista se poner a fabricar muebles?

5.- 4 COomo se amplia una empresa a otras ciudades e incluso a otros paises?
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6.-¢No le asusta saber que de usted dependen 400 fuentes de empleo?

7 - En estos tiempos llenos de comunicacion vy tecnologia ¢qué se requiere

para ser un emprendedor de éxito?

8.- ¢, Cuanta importancia tiene saber elegir un buen equipo de colaboradores?

9.- Parece que no hay limites para usted, Colineal esta en casi todo el
Ecuador, gran parte de Latinoamérica y EEUU ; qué metas le falta alcanzar ?

10.- ¢ Cual es el precio del éxito empresarial? ¢ debio sacrificar tiempo con su

familia?

11.- ¢ Qué les diria a las personas que dia a dia luchan contra las dificultades,
contra las adversidades para salir adelante en el campo profesional,

empresarial, social, cultural, etc. ?

12.- Un consejo para los jovenes emprendedores

2.6.3 Produccion y realizacion de reportaje: Emprendedor Semilla

La Estructura base determinaba que debiamos producir dos reportajes de
‘Emprendedores Semilla” ya teniamos un reportaje de la capital y un
emprendedor del Azuay, lo I6gico era conseguir emprendedores semilla de la
Costa y El Oriente, lamentablemente el factor econémico restringié los viajes
a estas provincias de manera que aprovechamos el viaje a la capital para
realizar el reportaje de un emprendedor semilla, el Productor General
contacto a una gestora cultural que habia inaugurado una galeria de arte

contemporaneo.
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Pareceria que los temas o contenidos de los reportaje son tomados al azar,

pero no es asi, responden a un didlogo y a una planificacion entre el
productor y el director, se analiza la factibilidad y accesibilidad a los
entrevistados, el interés que puedan despertar en los espectadores y el
complemento dentro de la estructura global del programa, también hay que
tomar en cuenta que este es el primer programa de toda una temporada asi
que debemos preveer y guardar notas para posteriores capitulos.

Para la produccion del segundo emprendedor semilla decidimos hacer un
esfuerzo y viajar hasta Loja debido a la cercania de esta ciudad y ha que en
esta zona se han emprendido interesantes proyectos de caracter social y

comunitario en los que intervienen directamente jovenes universitarios.

La cercania nos permitia viajar a Loja de madrugada y volver el mismo dia

abaratando los costos, a esto hay que sumar el buen estado de la via.

El segundo emprendedor semilla es un proyecto denominado “Palo Santo”,
iniciativa de un grupo de estudiantes y profesores de la Universidad Técnica
Particular de Loja,” consiste en la produccion de esencias a partir de la
“‘Burceraceae graveolens” mas conocida como “Palo Santo”, la materia prima
se extrae de un bosque ubicado en la parroquia Zapotillo, provincia de Loja,
aqui participa activamente la comunidad en el cuidado y recoleccién de las
semillas que luego son tratadas y procesadas en las instalaciones de la
UTPL, estas esencias son comercializadas a una corporacion internacional

de productos de belleza que aseguran la rentabilidad del emprendimiento.

Se puede acceder a toda esta informacién a través de la pagina web de la

UTPL, www.utpl.com que impulsa varios programas de emprendimiento con

la participacién activa de la comunidad.

Para este segmento no planteamos una lista de potenciales emprendedores
pues las posibilidades son multiples ya que en este grupo se encuentran la
mayor cantidad de emprendimientos, fue de mucha utilidad el aporte de la
organizacion “Impulsar,” entidad sin fines de lucro que nos asesord sobre

estos emprendimientos.
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Hoja de Produccion
Titulo: “Tierra de Emprendedores”.
EMPRENDEDOR SEMILLA #1 Galeria “Artistica- Ecuador”
DESGLOSE

Fecha/dia/hora | Locacién Equipo técnico Entrevistado

-Camara jvc
10/11/2009 Galeria: -Micréfono Natacha Vivar

Artistica-

15h00pm Ecuador corbatero con cable

extra

-Tripode

-Luz de 350w

-Extension con acople

PREGUNTAS

1.- ¢, Como naci¢ la idea de poner una galeria de arte?

2.- ¢ Es rentable el comercio de arte en el Ecuador?

3.- ¢ Es dificil mantener un espacio cultural en nuestro pais?
4.- ; Como financid el montaje y alquiler de su galeria?

5.- ¢ Cual es su meta profesional?
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6.- Un consejo para los jovenes emprendedores y para los jévenes artistas del
Ecuador.

Hoja de Produccion

Titulo: “Tierra de Emprendedores”.

EMPRENDEDOR SEMILLA # 2: Proyecto “Palo Santo”

DESGLOSE

Fecha/dia/hora | Locacién Equipo técnico Entrevistado

-Camara jvc
13 /11/2009 UTPL- Loja -Microfono Dr. Omar
Malagon

10 am corbatero con cable Profesor UTPL
extra
-Tripode

-Luz de 350w

-Extension con acople

PREGUNTAS

1.- ¢ Como nacio la idea del emprendimiento “Palo Santo” ?

2.- ¢Cual es el papel especifico que desempefian la Universidad, los
Estudiantes y la Comunidad ?

3.- Al ser un proyecto que genera recursos ¢,como se distribuyen las
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ganancias?

4.- ¢Es dificil trabajar con comunidades sin una cultura de ahorro vy

emprendimiento?

5.- ¢ Qué es lo mas gratificante de aportar al mejoramiento de la calidad de

vida de una comunidad?

6.- ¢ilos jovenes ecuatorianos son capaces de llevar a cabo grandes
é
proyectos?

7 - Cual debe ser el papel de la Universidades en la formacion de los jévenes

para desarrollar su espiritu emprendedor.

8.- ¢ Cual es el factor mas importante a tomar en cuenta al momento de

decidir emprender?

9.- Un consejo para los jovenes emprendedores.
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2.6.4 Produccion y realizacion de reportaje: Emprendedor Innovador

Para la produccién del reportaje “Emprendedor Innovador” encontramos
inicialmente dificultades al momento de estructurar una lista de potenciales
entrevistados, ventajosamente gracias a una publicacion de la revista
LIDERES pudimos acceder a varios reportajes escritos dedicados a
emprendedores innovadores y creativos , entre ellos constaban por ejemplo
una emprendedora Guayaquilefia que ofrecia el servicio de alquiler de un bus
festivo mas conocido como “Chiva” para celebrar divorcios, o en el Puyo un
criadero de tilapia construido en donde antes fue una mina de materiales
pétreos, o en la capital, una doctora Quitefia que fabricaba carga bebes con
un disefio basado en las tradiciones de las indigenas Ecuatorianas, carga
bebes que tiene gran acogida sobre todo entre las mujeres Europeas.

También en esta lista constaba una cuencana que ofrecia cuyes o cobayos
como mascotas, la peculiaridad de estos roedores era que habian
desarrollado a través de modificaciones genéticas un pelaje abundante
transformando a estos animales en lujosas y costosas mascotas, al ser un
emprendedor cuencano se facilitd la gestion y pudimos acceder sin ninguna
dificultad a una entrevista con Veronica Tamayo, una joven veterinaria que

nos abri6 las puertas de su Pet Shop.

Hoja de Produccion

Titulo: “Tierra de Emprendedores”.

EMPRENDEDOR INNOVADOR: Verénica Tamayo

DESGLOSE

Fecha/dia/hora Locacion Equipo técnico Entrevistado

Camara jvc
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Tienda de extra
mascotas -Tripode
-Luz de 350w
-Extension con acople
PREGUNTAS

1.- ¢ Como naci¢ la idea de vender cuyes como mascotas?

2.- ¢ Alguien se burl6 de ti cuando planteaste esta idea?

3.- ¢ Con qué recursos montaste tu tienda?

4.- ;Basaste tu idea en alguna experiencia previa o la tomaste de algun otro

pais?

5.- 4 Qué les dirias ahora a las personas que se burlaron de tu iniciativa?

6.- ¢, Cual es tu siguiente proyecto?

7.- Un consejo para los jovenes emprendedores del Ecuador.
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2.7 Elaboracion de Guion Final

Todo proyecto audiovisual se elabora a base de un guién, sin embargo como
hemos visto en el caso de los programas televisivos de reportajes no es valido
redactar desde el inicio un texto final por la naturaleza misma de este género,
que en la realizacion de reportajes y entrevistas da giros imprevistos a la
estructura del programa modificando su contenido final, estos imprevistos son
ademas un plus que permite sorprender al espectador y crear mayor interés y
expectativa.

Debemos recordar que para la elaboracion del Guién Final tomamos como
referencia el contenido, orden y los tiempos determinados en la estructura
base, sin embargo en el caso de tierra de Emprendedores esta estructura
también sufri6 algunas modificaciones en su orden y en los tiempos
estimados, asi, mientras en la estructura base en el item numero 7 se
encontraba el SEGMENTO MIMO # 1, este fue intercambiado por el item
numero 12 ; AVANCE PARA SALIR A COMERCIALES, esta modificacion se
dio porque el avance hacia referencia al reportaje final, que en la estructura
base se encontraba situado precisamente antes de este reportaje, asi que
por obvias razones no cumplia el objetivo de despertar intereses en el
televidente, después de haber elaborado todas las etapas previas a la
produccion del guion final y basados en el orden y en los tiempos
determinados en la estructura de referencia o estructura base del programa,
procedemos a la redaccion del guidn final que sera la guia sobre la que se
desarrollara la edicién del programa “Tierra de Emprendedores”.

Guioén
Programa “Tierra de Emprendedores”

Programa uno

1- INTRO
Duracion: 40 segundos.

Angel Renato Correa Parra 53



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA

Descripcion: Clip de imagenes y animaciones relacionadas con el
emprendimiento, respaldadas por musica inédita compuesta e interpretada

con instrumentos autdctonos.

2- ESTEFANI CHALCO #1

Duracion: 40 segundos.

Amigos, Amigas, bienvenidos a “Tierra de  Emprendedores” aqui
conoceremos semana a semana como surgieron y crecieron algunas de las

empresas y negocios mas exitosos del pais,¢ cual es la historia de los

emprendedores que en muchos casos de la nada, se han constituido en
ejemplo de superacién y éxito?, ademas nuestro programa sera la guia que
usted necesitaba para iniciar su propio negocio, y si usted ya tiene su
emprendimiento, aqui podra conocer como crecer con el mismo, pero el
emprendimiento esta ligado estrechamente a valores y principio universales,
nuestros invitados nos compartiran sus vivencias y logros forjados a base de
esfuerzo y perseverancia, asi que padres de familia no duden en compartir
esta media hora con sus hijos, porque aqui conoceremos mucho mas que
emprendimientos exitosos, conoceremos historias positivas de vida, veamos

que tenemos para el programa de hoy......

3- RESUMEN INTRO

Voz en off : Nataly Siguenza

Duracion: 40 segundos.

Hoy en “tierra de Emprendedores” lo mejor que le paso es que le hayan
despedido de su trabajo, conozca al fundador de la empresa de muebles mas
grande del Ecuador, las esencias mas exquisitas se producen en Loja gracias
a un emprendimiento de compromiso social, de plato tipico a mascota de
moda , llegaron al Ecuador los “cuyes gitsu” y la historia del ecuatoriano que
rompio con todos los limites y escal6 la cima del mundo sin los dedos de sus

pies, todo esto y mas aqui en “Tierra de Emprendedores” bienvenidos.

4- ESTEFANI CHALCO # 2
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Duracion: 40 segundos.

¢ Qué pensaria de alguien que dice que lo mejor que le ha pasado es que le
hayan despedido de su trabajo? ese es el caso del ingeniero Roberto
Maldonado que después de quedarse sin empleo decidié6 emprender junto a
su padre, un humilde artesano cuencano, una tienda de muebles, con los
afnos esa tienda se convirti6 en la empresa de muebles y decoracién mas
grande del pais: Colineal, asi que si usted perdi6 su empleo o busca una
oportunidad, este es un ejemplo de que con trabajo y constancia todo es
posible en nuestro Ecuador.

5- REPORTAJE # 1 “EMPRENDEDOR EMPRESARIAL”
Duracion: 5 minutos
ROBERTO MALDONADO- COLINEAL

6- ESTEFANI CHALCO # 3

Duracion: 20 segundos.

Todas las semanas tendremos en nuestro programa, el perfil de estos
emprendedores empresariales para descubrir un poco mas las claves de su

éxito, regresamos luego de la pausa.

7- AVANCE PARA SALIR A COMERCIALES

DURACION 30 seg.

Voz en off femenina : Nataly Siguenza

Al regresar: de plato tipico a mascota de moda, llegan al Ecuador los cuyes
gitsu y la historia del ecuatoriano que escalo la cima del mundo sin los dedos
de sus pies, ya regresamos..

8- BLOQUE DE COMERCIALES# 1

Duraciéon: 1 minuto
9- ENTREVISTAS EN LA CALLES

DURACION 20 seg.
Voz en off: Nataly Siguenza
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¢ Tienes una idea innovadora? ;Qué negocio te gustaria emprender?
Respuestas de la ciudadania en las calles

Voz en off: Nataly Siguenza

Conoce mas sobre los emprendedores en nuestro pais en

www.emprendeecuador.gov.ec, “Tierra de emprendedores” porque el préximo

emprendedor eres tu.

10- REPORTAJES 2 “EMPRENDEDORES SEMILLA”

Duracion: 6 minutos

REPORTAJE UNO: “Artistica Ecuador”- Galeria de Arte

REPORTAJE DOS: “Palo Santo”- Emprendimiento con Compromiso Social

11- ESTEFANI CHALCO # 4

DURACION:30 seg.

Es imprescindible que los jovenes tomemos la iniciativa al momento de
emprender, es nuestra responsabilidad porque tenemos todo una camino por

delante, y el desarrollo de nuestro pais es nuestro compromiso.

12- SEGMENTO MIMO # 1

Duracion: 30 segundos.

Voz en off: Nataly Siguenza

Hey tu... despierta tu espiritu emprendedor

¢ Te entusiasma empezar un nuevo proyecto?

¢Logras lo que te propones, a pesar de los obstaculos?
¢ Estas dispuesto ha asumir los riesgos?

Si respondiste que si, tienes espiritu emprendedor

Si no, no te preocupes puedes desarrollarlo.

13- BLOQUE DE COMERCIALES# 2

Duraciéon: 1 minuto.

14- SEGMENTO MIMO # 2
Duracion: 40 Segundos.
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Voz en off: Nataly Siguenza

¢ Como desarrollar el espiritu emprendedor?
Piensa en nuevos emprendimientos

Fijate en tu entorno

¢ Qué hace falta?

¢ Qué se necesita?

¢Como lo mejorarias?

Lee libros y revistas sobre el emprendimiento
Conoce las historias de emprendedores de éxito
Relaciénate con emprendedores

Y por supuesto, continua viendo nuestro programa.

15- ESTEFANI CHALCO # 5

Generalmente cuando escuchamos la palabra cuy o cobayo, la asociamos
con el plato tipico ecuatoriano acompafiado de papas y mote, conocimos a
una cuencana que decidié vender cuyes pero no como alimento sino como
mascotas, se trata de una joven veterinaria a la que se le rieron cuando
decidi6 emprender con este negocio, hoy cientos de ecuatorianos han
decidido adoptar como mascota a este peculiar “cuy gitsu”, veamos este

creativo emprendimiento.

16- REPORTAJE 3 “EMPRENDEMIENTO INNOVADOR”
Duracioéon: 4 minutos
PET Z0OO- CUYES GITSU

17- ESTEFANI CHALCO # 6

Duracion: 20 segundos

Hay que mencionar que estos cobayos de pelo largo provienen de una
mezcla de razas y su carne no es de las cualidades nutritivas del comun de

cuyes, asi que no piense en comérselos.
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Para despedirnos les tenemos una historia de valor entrega y sacrificio con

un ecuatoriano muy especial, se trata de Santiago Quintero, un escalador
extremo que perdio los dedos de sus pies debido a un congelamiento.

A Santiago no solo le diagnosticaron que no iba a volver a escalar sino que
incluso no iba a volver a caminar sin embargo este joven ecuatoriano rompio
todos los limites y no solo que volvié a caminar sino que escalé uno de los
glaciales mas peligrosos del mundo, nos despedimos con esta nota que nos
motiva a romper con todos los limites porque los ecuatorianos somos
capaces de alcanzar todas las metas que nos tracemos, nos vemos la

proxima esto fue “Tierra de emprendedores’

REPORTAJE EMPRENDEDOR iCONO
DURACION: 3min.
SANTIAGO QUINTERO

CREDITOS Y AGRADECIMIENTOS

Duraciéon: 1 minuto.

2.8 Filmacién de las presentaciones del Anchor.

Las intervenciones del Anchor o presentador se pueden realizar unicamente
a partir del guidn final, previamente se realizé el Casting en el que fue electa
Estefani Chalco, ademas, el disefio, montaje e iluminacion del set estuvieron
listos de manera que la penultima etapa de la produccién se pudo realizar sin
inconvenientes, se sugirio a la presentadora utilizar un vestuario elegante con
colores pastel y sin lineas, de manera que no cause contraste ni interferencia

en el contraste de color y luz.

2.9 Grabacion de la Voz en off

Cuando un proyecto se produce por primera vez es conveniente hacer

casting no solo de presentadora si no también de voz en off, en el medio local
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existen locutores y voz en off de excelente registro tanto masculinas como

femeninas.

Personalmente creo que la imagen es tan importante como el audio, como
veremos mas adelante en el proceso de edicion, el audio tiene incluso mucha
mas influencia al momento de encontrar el ritmo o estructura de un reportaje,
asi mismo la voz en off identifica y genera una imagen integral del proyecto
por ello es importante analizar detenidamente a la persona responsable en

dar vida a los textos.

En mi experiencia laboral he podido trabajar con muchos profesionales de la
locucion, cada uno cuenta con un estilo y timbre de voz que lo diferencia,
estas son precisamente las caracteristicas a tomar en cuenta al momento de
definir la voz en off para un programa, el estilo y timbre de voz, en especial el
estilo, ya que desde hace algunos afnos el criterio errado de que para ser
locutores e incluso periodistas era imprescindible tener voz gruesa, ha sido
desechado, gracias a esto el trabajo de locutor se ha ampliado ha personas
que nunca antes han trabajado en medios de comunicacion pero que tienen
las cualidades necesarias para desenvolverse correctamente tras un

microfono.

En general podemos encontrar voces en off y talentos de audio con solo
encender la radio, aunque esa también sea una limitacion, ya que al igual
gue muchos actores de teatro no se desempefan bien en la televisiéon asi
mismo muchos comunicadores y locutores de radio no aciertan al momento
de grabar para un audiovisual, en la mayoria de casos por falta de costumbre
pero sobre todo por desconocimiento, al momento de grabar un audio para un
audiovisual el locutor debe intentar trasmitir el espiritu de la imagenes y no
transcribir lo que esta viendo o leyendo, otra gran dificultad con la que se
enfrentan locutores de radio son los tiempos, en radio el locutor tiene la
posibilidad de desarrollar una idea sin limite de tiempo, reiterando
informacion, mientras que el lenguaje audiovisual tiene un estricto control y

requiere precision.
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Para el programa “Tierra de Emprendedores” contamos con una voz femenina
joven y alegre con el objetivo de dar frescura al programa, Nataly Siguenza,
licenciada en audiovisuales, cuenta con un timbre diferente y calido, su
experiencia en radio y en anteriores producciones audiovisuales agilitd la
grabacion que por lo general se desarrolla en pocos minutos, ademas su

participacion se ajustd a nuestro presupuesto.
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CAPITULO 3
3. FASE DE EDICION Y POSTPRODUCCION

Es necesario reiterar que proyectos audiovisuales como los programas de
television requieren de un numeroso equipo técnico y humano para una
realizacion idonea, desde el principio he mencionado las limitantes que tuvo la
produccion “Tierra de Emprendedores” sin embargo esto nunca debe verse
reflejado en el producto a emitirse.

La edicién del programa no conté con la participacion de un grupo de
editores, estuvo integramente a mi cargo por las razones antes expuestas y
porque ademas debia definir el estilo de los primeros capitulos que servirian
de modelo para el editor o los editores que participaran en el resto de la
temporada.

Para la edicion de los reportajes y para la produccion y animacion de la

imagen grafica se desarrollaron los siguientes procesos:

1- Descarga de material.

2- Edicion de la voz en off.

3- Recopilacion y retoque de material grafico.

4- Recopilacion y escogitamiento de musica de respaldo

5- Edicion.

6- Animacion de textos, nombres y graficos complementarios.
7- Render

3.1 Descarga de Material
El proceso de edicion inicia con la descarga del material, al contar con una
camara hd con disco duro externo este proceso se simplifica en un 95% .

Angel Renato Correa Parra 61



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA

Antes se debia revisar y descargar el material flmado desde el caset mini dv,
para ello se manipulaba la cinta que estaba expuesta a distintos accidentes,
desde una falla mecanica en la casetera que causaba el desgaste y rotura de
la cinta hasta el borrado total del material filmado por una regrabacion
accidental, a esto debemos sumar el tiempo que se debia emplear en

retroceder, adelantar y reproducir las imagenes.

Hoy este proceso se ha simplificado a la conexion de un cable Fire Ware
desde el disco duro externo hasta el computador y el traspaso de los archivos

en formato .mov en apenas minutos.

Este tipo de innovaciones tecnoldgicas significan para el realizador la
posibilidad de contar con mas tiempo para invertir en procesos creativos, al

final se descargaron 180 Gb de material en bruto.

3.2 Edicion de Voz en off

Cuando se trabaja junto a profesionales de experiencia la produccion de
cualquier producto audiovisual se agilita, luego de grabar la voz en off con
Nataly Siguenza procedi a la edicion de audio a través del programa
Soundtrack Pro, las multiples herramientas que ofrece simplifican el corte,

esto sumado a una grabacién agil resulta en un proceso rapido y entretenido.

Esta agilidad al momento de trabajar es fundamental pues el desgaste de
estar sentado por horas frente a un computador no es llevadero si no se
cuenta con los elementos necesarios. Previo a la edicion de un producto
audiovisual de cualquier género, se debe contar con todo el material o
insumos audiovisuales, ya que la busqueda e incluso la produccion de
imagenes y entrevistas sobre la marcha, causa demora y origina una perdida
de ritmo que se ve reflejado en un audiovisual inconsistente y aburrido, en

resumen, lo que resulta aburrido de editar de seguro resultara aburrido de ver.
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3.3 Recopilacion y retoque de material grafico.

En la Estructura Base se determina que casi todos los reportajes tienen
dentro de su contenido un segmento en el que se revisa la historia que
precede al emprendedor, la manera de graficar este segmento del reportaje
es mediante fotografias de archivo que muestren al emprendedor en sus

inicios.

La mayoria de este material se encuentra impreso en papel fotografico
pegado en albumes de fotos y en minima cantidad en formato digital, en el
primer caso procedi al escaneo de una gran cantidad de fotografias para su
posterior retoque por medio de los programas Adobe PhotoShop cs4 y Adobe
lllustrator cs4, diferentes herramientas como el Tampdn de Clonar, la pluma o
el pincel corrector permiten recuperar material grafico indispensable para la
edicidon, el proceso consiste basicamente en borrar manchas y recuperar
texturas y colores afectados por el paso del tiempo sin perder el envejecido

caracteristico de las imagenes antiguas.

En el caso de las imagenes captadas con camara digital, se utilizan para
graficar acontecimientos o hechos recientes relacionados con el
emprendedor, el proceso de retoque en este caso se agilita ya que
l6gicamente obviamos el escaneo y porque en general las fotografias

archivadas en formato digital no requieren mayor manipulacion.

3.4 Recopilacion y escogitamiento de musica de respaldo

Con el fin de contar con todos los elementos necesarios para una edicion agil
y concreta es indispensable organizar y escoger la musica que respaldara
los reportajes, una produccién audiovisual propia debe contar con un musico
de planta que desarrolle la banda de audio inédita, lamentablemente en
nuestro medio aun no se ha desarrollado esta rama profesional por lo que es

muy dificil contar con un musico con experiencia en produccion audiovisual.
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Esta limitante obliga a musicalizar los reportajes con sonidos y temas

pregrabados, l6gicamente para poder utilizar este material se debe contar con
los permisos y autorizaciones del autor o autores, sin embargo en
Latinoamérica esta cultura de derechos de autor no se cumple al no existir

organismos de control, en cualquier caso hasta el momento no se conoce ni

se ha hecho publico ningun reclamo por parte de artistas internacionales o
nacionales a producciones locales, en el caso de los artistas nacionales
incluso muchos se sienten beneficiados ya que esta es una manera de

promocionar su trabajo.

Para el programa “Tierra de Emprendedores” utilicé musica de autores
extranjeros no comerciales en una gama de géneros instrumentales como el

Jazz, el New age, el Soul y el Pop.

Artistas como Spyro Gira, Michael Gettel, Brian Mann, Eric Tingstad o la
coleccion de New Age de libre disponibilidad de la disquera “Café del Mar”
son artistas a los que permanentemente recurro por su variada gama de

sonidos y estilos.

Escoger un tema musical para acompafar una imagen es un decision
subjetiva y dificil de analizar, se trata de un ritmo interno que aflora en el
momento mismo de la edicion, sin embargo es importante que un realizador
cuente con una amplia cultura musical, de esa manera tendra mas
posibilidades al momento de escoger el género musical justo para su

produccion audiovisual.

3.5 Edicién

Hasta el momento hemos desglosado todos los elementos necesarios para
iniciar el proceso de edicidn, ahora debemos definir la forma o estilo del

reportaje y la estructura del contenido, la forma o estilo tradicional para la
edicién de un programa de reportajes consta de: imagenes, audio o musica de
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respaldo, pantallazo del reportero, voz en off del reportero y animacion de

graficos vy titulos.

En el caso de Tierra de Emprendedores reduje estos recursos de edicion al
maximo por las dos razones que han sido una constante en la produccion: el
bajo presupuesto y la idea de producir reportajes diferentes con un lenguaje
audiovisual entretenido e innovador.

El estilo audiovisual del reportaje puede variar y se puede modificar, pero la
estructura del contenido no, ya que esta definida desde el principio por la
Estructura Base, en ella se determina el orden de los contenidos e incluso el
tiempo de duracién de cada segmento del reportaje, al final veremos que la
estructura puede variar pero es imprescindible contar con una referencia

como punto de partida.

Para definir el estilo de edicion debemos saber con que recursos contamos,
en el caso de “Tierra de Emprendedores” no tuvimos reportero que haga
pantallazo y ponga la voz en off, en estos casos generalmente se hace uso de
la voz en off extra femenina, pero para este programa decidimos incluso

obviar este elemento.

Esta reduccion de recursos técnicos no responde al deseo de ahorrar
recursos economicos o por no contar con el presupuesto para esta labor, sino

mas bien con el deseo de innovar en la forma de edicion.

Para remplazar la voz en off decidimos incluir textos que salgan en la pantalla
tipiados a base de animacion, el contenido de los textos son las preguntas
realizadas a los entrevistados, teniendo como fondo la animacion de logo del
programa sobre una base azul, de esta manera una a una salen las preguntas

a los emprendedores sobre los contenidos establecidos en la estructura base.
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El hilo conductor de los reportajes se establece por las respuestas de los

emprendedores, esta forma de estructura supone mucho mas trabajo ya que
cada pregunta se arma con un sonido o tema musical diferente, ademas es
importante buscar las palabras justas, ya que si bien contamos como
referencia con las preguntas propuestas en la etapa de produccion, estas
deben ser sintetizadas en 4 o 5 palabras de manera que el espectador pueda
entender con claridad la pregunta y en el menor tiempo posible.

Debo recalcar que considero indispensable contar con musica y sonidos
desde el principio para el proceso de edicion, de otra manera es imposible
determinar el ritmo o estilo ya que los sonidos o temas musicales sugieren el

movimiento y la intencion de los textos o preguntas animadas.

Este estilo de edicion se aplico en cada uno de los reportajes inclusive en
algunos casos se utilizd minimamente las preguntas ya que estas eran
innecesarias gracias a la contundencia de las respuestas y al fluido

desenvolvimiento de los entrevistados.

La animacién de los textos se realizd6 por medio del programa Live type que
permite dar movimiento a textos y titulos con mucha agilidad , para la edicion
de las imagenes se utilizo el programa Final Cut Pro version 6.0, un programa

conocido y sumamente versatil.

En mi caso aprendi la edicion digital a través del programa Adobe Premier
Pro, sin embargo las bondades que ofrece el Final Cut obligan al cambio de
soporte, principalmente por la capacidad y rapidez en el manejo de graficos.

Para el ajuste y masterizacion de los audios se utilizé el programa Soundtrack
Pro, ya que una de las pocas dificultades que presenta el programa Final Cut,
es en el audio, en la mayoria de casos no reconoce directamente todos los
formatos y solicita permanentemente renders demorando el proceso de
edicidn, por ello es conveniente trabajar paralelamente en los dos programas

para la transformacion de musica, efectos o voz en off.
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Las imagenes en su gran mayoria fueron editadas por corte ya que considero

al “dissolve” una herramienta innecesaria en este tipo de formatos,
lamentablemente su uso recurrente en programas de reportajes causa

cansancio en vez de transmitir la sensacion de fluidez entre plano y plano.

3.5.1 Ediciéon Intro

La edicion del programa se realizé en un solo proyecto y se armo en orden, es
decir inicie con la edicién del Intro, que se construyo a partir de las imagenes
mas representativas captadas en la produccion de los reportajes sumado a la
animacion final del logo que se definid previamente en la Produccion de la
Imagen Audiovisual.

En el Intro ademas sumé un nuevo elemento con el deseo de enriquecer su
estructura, se trata de una voz en off que resume los contenidos del programa
y destaca las cualidades de un emprendedor , el texto es el siguiente:

Trabajo, disciplina, constancia, cualidades propias de un emprendedor,
derrumbando fronteras, sin miedos, las historias de quienes dedican su vida
por alcanzar sus metas, sus proyectos, sus suefios, un pais de luchadores en
busca de la excelencia, inspirados en una sola bandera, una sola patria, una
sola tierra, la “Tierra de Emprendedores”, grandes emprendimientos, la
microempresa y los negocios mas creativos e innovadores, como emprender
tu propio negocio, como ahorrar y en que invertir, asesoria economica y
financiera y las historias de vida mas inspiradoras, Tierra de emprendedores,
porque el proximo emprendedor eres tu... Bienvenidos.

En el capitulo 2, Produccién y Realizacion, analizamos los inconvenientes
generados a partir de la produccion del Jingle Original, para el Intro no
utilizamos este Jingle sino un tema extraido de una coleccion de la disquera
Miramar denominado “Latin Fuego”, el tema incluye una serie de sonidos
autoctonos de Latinoamérica y varios ritmos fusionados en una sola cancion
que permitian explotar al maximo la edicion de las imagenes, al final del intro

se sumaron las animaciones de los logos del programa y de los auspiciantes.
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3.5.2 Ediciéon resumen Intro

Seguido del intro, viene la bienvenida de la presentadora que a su vez da
paso al resumen intro, su edicion requeria un ritmo agil de manera que se
editd por corte tomando las mejores imagenes de los reportajes, sumado a la
voz en off y musica de la coleccion “Café del Mar”.

3.5.3 Edicién reportaje: Emprendedor Empresarial.

Comenzamos el reportaje Emprendedor Empresarial, con una claqueta que
incluye varios elementos: sobre un fondo azul aparece en movimiento el
engranaje de la maquina, una foto de archivo del emprendedor en blanco y
negro, el logo del programa junto al del auspiciante MIPRO, el simbolo del
arbol en movimiento y finalmente el nombre del Emprendedor con letras
animadas mediante el programa live type, todos estos elementos fueron
fusionados mediante distintas capas con el uso de transparencias y cromas, el
resultado alcanzado es bastante equilibrado a pesar de los multiples elementos
que se mezclan, toda esta informacion permite introducir al espectador con

bastante precision acera del contenido del reportaje.

Seguido tenemos la primera pregunta realizada a través de animacion de
textos, nuevamente sobre el fondo azul y con el engranaje en la parte superior,
en el centro aparece mediante animacion la primera pregunta; ;Quién es
Roberto Maldonado?, al empezar a armar los reportajes en este estilo, pude
notar que formular las preguntas de esta manera forzaba una mayor interaccion
del espectador, ya que es precisamente el espectador quien en voz alta o en
silencio debe plantear la pregunta para poder entender el desarrollo del
reportaje.

Las preguntas estan acompafadas de diferentes efectos de sonido y
fragmentos de musica que pertenecen a la coleccion network music, la musica
y los efectos son cortados cuando empieza la intervencion del entrevistado ya

gue no tiene sentido acompanar con fondo musical la entrevista a no ser que
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cause un efecto dramatico, pero este no es el caso, de esta manera se
desarrolla el reportaje que mas adelante incluye entrevistas a colaboradores
cercanos al emprendedor, familiares y amigos, las preguntas son en su
mayoria las previstas en la hoja de produccion, y se utilizd fotografias de
archivo que permiten graficar la historia de vida del emprendedor.

3.5.4 Edicion avance para salir a comerciales

Al igual que en el Resumen Intro, para la edicidn del avance para salir a
comerciales utilizamos las mejores imagenes de los reportajes que se anuncian
en la voz en off, sumandole en este caso un fragmento de la entrevista
realizada al emprendedor icono, Santiago Quintero, con el objetivo de generar
mayor expectativa la voz en off anuncia que este ecuatoriano alcanzé la cima

del mundo sin los dedos de sus pies.

3.5.5 Edicidén entrevistas en las calles

Después de comerciales retornamos al programa con una entrevista realizada
en las calles para preguntar a la gente en que le gustaria emprender, la
pregunta se hace utilizando el mismo recurso de la pregunta animada en

pantalla sobre fondo azul pero en este caso también se suma la voz en off.

Lamentablemente resulto dificil obtener respuestas de la gente por su negativa
a salir en camara, para obtener respuestas de emprendimientos innovadores
decidimos apostarnos en los predios universitarios en este caso en la

Universidad de Guayaquil.

Al final nuevamente una animacién de textos con voz en off invita al
espectador a buscar mas informacion referente al emprendimiento a través de
la pagina oficial del auspiciante, todas estas animaciones se producen con el
programa live type y fueron musicalizadas con un track incluido en el programa

Soundtrack Pro.
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3.5.6 Edicion reportajes: Emprendedores Semilla.

La misma logica y concepto utilizado en la edicion del Emprendedor
Empresarial se aplicé en los Emprendedores Semilla, el primer emprendimiento
semilla es un espacio artistico implementado por una emprendedora quitefia:
“Artistica Ecuador”- Galeria, en la edicidon de este reportaje hay que destacar el

papel que juega la musica.

Por lo general los reportajes en los que se incluyen contenidos artisticos
sugieren un tratamiento diferente de efectos visuales y auditivos, en este tipo
de reportajes una camara rapida o un desenfoque se justifican plenamente, asi
mismo la musica con sonidos no convencionales, la intencion fue ambientar los
espacios con temas musicales alternativos, ventajosamente en plena
produccion de este reportaje, la emprendedora organiz6 un evento en su
galeria, asi que se pudieron sumar un par de entrevistas de artistas expositores
para consolidar una nota corta de tiempo pero de interesante contenido.

Sin ahondar en analisis profundos sobre el ritmo interno de la edicion y las
diferentes teorias que existen sobre esta rama de la produccion, en la edicién
de los reportajes se intentd desarrollar los contenidos con tendencia a un
crecimiento sostenido en sus acciones e intenciones, de manera que el climax
coincida con el mensaje final del emprendedor, para lograr esta sensacion
audiovisual se acortaron las imagenes en sus tiempos al igual que las

intervenciones de los emprendedores.

Seguido y sin la intervencién de la presentadora, en el guidn final se disponia
un segundo emprendedor semilla, se trata de un emprendimiento nacido en la
facultad de Industrias Agropecuarias de la Universidad Técnica Particular de
Loja- UTPL- que produce un aceite esencial a partir de la semilla del “Palo
Santo”.

La edicion del reportaje se enfoco en criterios de los Técnicos Universitarios
responsables del proyecto, la contraparte del mismo le compete a varias
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comunidades del canton Zapotillo, Provincia de Loja de donde se extrae la

materia prima.

Lamentablemente la lejania de esta comunidad no permiti6 acceder a
entrevistas de los comuneros, principales beneficiados por el proyecto, para
graficar su participacion se utilizé material fotografico proporcionado por los
coordinadores del proyecto.

En este reportaje es posible visualizar con claridad el diferente uso que se le
puede dar a un tema musical y su importancia en el desarrollo de los
contenidos, en el emprendedor anterior se utilizaron varios temas que
marcaban el ritmo de los cortes, en este caso se utilizdé un solo track que fue
previamente editado para aprovechar al maximo sus diferentes tramos y
ritmos, con la edicién del audio se busco que el climax de la cancién coincida
con el mensaje principal del emprendedor y que el final de la imagenes se
complemente con el fin del track, ya que es diferente terminar el reportaje con
el fin de la banda de audio a terminar con un fade out.

3.5.7 Ediciéon segmento mimo 1y 2

Los emprendedores semilla no tuvieron una introduccién por parte de la
presentadora pero si un comentario posterior que complemento el contenido y
el objetivo de estos reportajes, inmediatamente y por corte pasamos a la
edicion del segmento Mimo.

Previamente se explico el objetivo que cumple este segmento que se divide en
dos partes; la primera que se emite luego de los emprendedores semilla y
antes del segundo corte a comerciales y la segunda parte después de

comerciales.
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Inicialmente se manejé la posibilidad de producir este segmento con el uso de
croma, sin embargo para alcanzar resultados aceptables con este recurso
técnico se requiere un trato prolijo de iluminacion, el mismo que no era posible
implementar, ya que gran parte de las luces estaban dispuestas en el set, sin

embargo utilizamos el mismo principio de croma pero con un manejo diferente.

El mimo fue personificado por Carlos Gallegos, actor con larga experiencia en
esta rama que interpreta a un aprendiz que recibe técnicas basicas de
emprendimiento en interaccion directa con la voz en off femenina que durante
el segmento es su guia didactica, para desarrollar este personaje no

construimos un nuevo set, Unicamente ubicamos al mimo delante de un fondo

azul que fue iluminado con relativa uniformidad, la intencion no era lograr un
efecto de profundidad, unicamente ambientar un espacio en donde Ia
postproduccion predominaria, ademas de los movimientos y gestos del mimo el
segmento se construyé con la voz en off, musica cdmica y animacion de textos
y graficos, fue de suma importancia planificar con el actor los movimientos que
realizaria con sus manos y rostro ya que estos tendrian estrecha relacion con

los textos y graficos que aparecerian animados en el fondo azul.

En este caso para la animacion de textos ya no se utilizé el programa live type,
para lograr los movimientos requeridos utilizamos el programa after effects, la
musica se tomd de la coleccion network music- shockwave seven, ademas la
voz en off recibio instrucciones especificas sobre la intencion alegre y divertida

que debia transmitir en sus grabaciones.
3.5. 8 Edicion Emprendedor Innovador
Después de comerciales y de los mimos uno y dos, retomamos los reportajes
con el emprendedor innovador, esta vez luego de una breve introduccién de la

presentadora, modificamos levemente la estructura por las caracteristicas

diferentes del emprendimiento.
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Empezamos con la portada o animacion de introduccion y de inmediato con un
clip de musica e imagenes editadas estilo reportaje de modas, pero no un
reportaje de modas comun y corriente, se trata de una coleccién de ropa y
bisuteria dedicada a una mascota muy peculiar, el cobayo.

La propietaria de esta sui géneris “pet shop” es Verdnica Tamayo una joven
emprendedora que después de cursar sus estudios universitarios de veterinaria
decidi6 montar un negocio de mascotas, ha base de investigacion pudo
acceder a un tipo de cuy o cobayo que gracias a una modificacién genética

desarrolla gran cantidad de pelo en el roedor, el reportaje se editd por corte con
el uso de las preguntas animadas y nuevamente la musica fue el elemento que
definio el caracter divertido del reportaje, ademas en la edicion se enlazaron las
diferentes locaciones en las que se filmé el reportaje; la tienda, el criadero y la

casa de uno de los clientes o propietarios.

3.5.9 Edicion Emprendedor Icono

Después del emprendedor innovador la presentadora da paso al emprendedor
icono y despide el programa, este reportaje resultd ser el mejor estructurado y

el mas motivante al momento de la edicion.

El reportaje resume un momento de la vida de Santiago Quintero, un escalador
quitefio que sufrié la amputacion de los dedos de sus pies por un
congelamiento al intentar alcanzar la cumbre del K2 en los Himalayas, en este
reportaje es palpable el rol dramatico que cumple la musica al momento de
contar una historia, ademas las imagenes inéditas proporcionadas por el mismo
deportista al equipo de produccion, permitieron editar un reportaje con alta

carga emotiva.

El Reportaje inicia directamente con la pregunta; ;Qué se siente alcanzar la
cima del mundo?, de este modo, desde el principio la edicion se encamind a
estructurar una historia motivante, intentando explorar el lado mas sensible del

emprendedor.

Angel Renato Correa Parra 73



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA

Una diferencia marcada con los otros reportajes es que se eliminaron las

preguntas, no hicieron falta, ya que el reportaje se desarrolla basicamente con

la voz en off del entrevistado como hilo conductor, intercalada con imagenes de
la entrevista, cuando Santiago Quintero menciona el accidente que le costo la
mutilacion de parte de su cuerpo, montamos fotografias inéditas de su
convalecencia las mismas que logramos recuperar de un reportaje grafico
producido por una revista espafiola, las fotografias fueron escaneadas y
retocadas en Photoshop para luego animarlas en el final cut, también se
utilizaron varias fotografias y videos de los diferentes ascensos y cumbres
alcanzadas por este extraordinario ecuatoriano.

El final del reportaje culmina con un plano de Santiago Quintero en la cumbre
del K2 sosteniendo la bandera del Ecuador que lleva inscrita con marcador
“todo es posible luchen por sus suefios”, este plano resume el espiritu, objetivo
y contenido del programa “Tierra de Emprendedores”.

3.5.10 Edicién de créditos y agradecimientos

Después del reportaje del emprendedor icono inmediatamente por corte
aparecen los créditos, tradicionalmente los créditos aparecen por dissolve por
corte o deslizandose desde la parte superior de la pantalla sobre algun fondo
en movimiento o animacion, sin embargo en el caso de este programa quisimos
reforzar hasta el final los mensajes de los emprendedores, para ello extrajimos
los fragmentos mas relevantes de las entrevistas, dividimos la pantalla en dos
de manera que en la parte izquierda corrieran los mensajes de los
emprendedores mientras a la derecha aparecian, mediante fundidos
continuos, los nombres de todo el equipo de produccion y los agradecimientos.
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3.6 Animacion de textos y graficos complementarios

Hasta este punto el programa “Tierra de Emprendedores” cumple con las
principales etapas de produccion y permite visualizar el contenido y estilo de
realizaciéon, como ultimo item a implementar en la nave de edicion se encuentra

la animacion de nombres y graficos complementarios.

Primero animamos a través del programa after effecs la base del nombre, esta
animacion tiene relacion directa con la cromatica y con los elementos utilizados

en el resto de la produccion.

Para esta animacion se utilizo el fondo azul, el arbol y el engranaje, elementos
presentes en toda la imagen grafica, el movimiento de la animacion es sencillo
de manera que no llame la atencidén, tomando en cuenta que la animacién
cumple por sobre todo, un rol estético, los nombres fueron animados en el

programa Live Type, utilizando el estilo de letra “Futura”.

3.7 Render

Renderizar es un término usado en la jerga informatica para referirse al
proceso de generar una imagen desde un modelo, este término técnico es
manejado sobre todo por los animadores cuando se refieren a visualizaciones
en una computadora, mas especificamente en 2D y 3D, la renderizacién es un

proceso de calculo desarrollado por un ordenador.
La traduccion mas fidedigna de la palabra render es interpretacion, asi podria

decirse que en el proceso de renderizacion la computadora interpreta la escena

o las escenas en tres dimensiones y la plasma en una imagen bidimensional.

Angel Renato Correa Parra 75



UNIVERSIDAD DE CUENCA

UNIVERSIDAD DE CUENCA

En el caso de “Tierra de Emprendedores” fue posible visualizar en tiempo real
el acabado final del programa gracias a un buen soporte de edicién, el tiempo
de render depende en gran medida de los parametros establecidos en los

materiales y luces, asi como de la configuracion del programa de renderizado.
El resultado del render son imagenes nitidas y secuencias fusionadas en

compendios o punto mov, el punto mov final de “Tierra de Emprendedores”

tuvo una duracion total de 28 minutos con 37 segundos, incluidos comerciales.
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CAPITULO 4

4. Fase de Comercializacién y Difusién

Al cursar mis estudios universitarios aprendi que las producciones
cinematograficas y televisivas estan compuestas por tres grandes capitulos:
Preproduccion, Realizacién o Produccion y Postproduccion, sin embargo creo
que ha este esquema hay que sumarle un cuarto capitulo igual de importante y
que no debe estar incluido dentro de la postproduccion ya que se lo debe
considerar como una etapa independiente y estratégica por su relevancia; La

Comercializacion y Difusion.

Un proyecto audiovisual que no se pone a consideracion de un publico o
espectador no cumple el ciclo de comunicacién y retroalimentacidon
indispensable para poder hacer un balance o valoracion de la propuesta
audiovisual, es precisamente en medida de esa informacién emitida por el
receptor que un productor puede ampliar su visidn acerca de su trabajo y de su

perspectiva de crecimiento como realizador y productor audiovisual.

El nivel de una produccion audiovisual es directamente proporcional con el
nivel econdémico y cultural de una sociedad, en el Ecuador son conocidas las
condiciones de produccion que deben soportar los realizadores, y mucho mas
en medios como Cuenca, en donde incluso el financiamiento publicitario para

radio es infimo, no se diga para television.

Esta realidad responde a la falta de una cultura de produccién audiovisual en
donde los financistas desconocen por completo de los costos que implican una
produccion cinematografica o televisiva, en Cuenca resulta casi imposible
acceder a marcas o empresas interesadas en pautar publicidad a no ser que el
contenido sea para venta de sus productos.
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En medio de esta realidad, ;como financiar un programa de las caracteristicas
de “Tierra de Emprendedores™? ¢cual es la estrategia? incluso las empresas
publicas de la regién, lo unico que buscan con sus campafas es promocionar
a la autoridad en pos de una reelecciéon y no prevén en su presupuesto de

comunicacién auspiciar este tipo de iniciativas.

En muchas ocasiones he llegado a la conclusién que es un camino sin salida,
probablemente los productores hemos fallado al no poder producir programas
televisivos de alto rating que seduzcan a todo tipo de inversionistas, mientras
esto cambie y aparezca esa produccion- éxito en rating ( si ésta es realmente
la razén del problema) tendremos que buscar la manera de sacar a flote
nuestros proyectos, en mi caso se abrié una posibilidad a través de una alianza
estratégica con un reconocido periodista residente en la capital, el Productor
Fernando Correa, entre los dos decidimos sumar esfuerzos y aprovechar

capacidades y talentos.

En la Capital es indiscutible que la centralizacién posibilita un mayor abanico
de posibilidades de financiamiento ya sea a nivel publico como privado y fue
precisamente esa la posibilidad que aprovechamos para buscar financiamiento.

4.1 Estrategia de Comercializacion

Partamos de un punto vista practico, cualquier empresa o entidad publica o
privada que desea invertir en publicidad lo hace con el fin de obtener algun
beneficio a cambio, buscar quien o quienes serian los principales beneficiados
o interesados en difundir temas como el emprendimiento es el primer punto a

definir a la hora de armar una estrategia de comercializacion.

El contenido de “Tierra de Emprendedores” estuvo desde el principio enfocado
a despertar el espiritu nacionalista del Ecuatoriano, asi que intuimos que el
Gobierno Nacional podria sumarse a este esfuerzo por promover el

emprendimiento, para ello redactamos un proyecto que recogio los principales
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objetivos del programa y una ficha técnica que incluia el medio tentativo en el
que se difundiria ademas de costos de produccion y equipo de realizacion, a

esto sumamos varias copias del primer programa.

Si bien la primera opcion de auspicio que manejamos era el Gobierno Nacional,
debiamos pensar en una segunda opcion, asi que redactamos también el
proyecto para la banca y para varias cooperativas, algunas de estas entidades
financieras promocionan diferentes programas que facilitan el acceso a créditos
y podrian reforzar sus campafas publicitarias con la publicidad o incluso con
un segmento dentro del programa, en este sentido nunca estuvimos cerrados a
la posibilidad que un auspiciante condicionara su aporte econémico a cambio

de publireportajes camuflados como reportajes dentro del programa.

Definidos los frentes a los cuales acudir, el productor coordiné citas con los
diferentes departamentos de comunicacion para a través de sus directores

canalizar la propuesta hacia instancias superiores.

4.2 El rol del Productor.

Si bien a lo largo de este proyecto no se ha mencionado la labor ni el rol
especifico de los miembros del equipo de realizacion, es importante relevar la
labor que cumple un productor dentro de una produccion local, antes que nada
debemos recalcar que este trabajo de comercializacion le compete
exclusivamente al Productor Ejecutivo, el Realizador definitivamente no debe
cumplir estas funciones, puede hacerlo y de echo en nuestro medio lo hace,
pero no es lo correcto, el estrés y la tension que genera la gestion econémica y
la comercializacién bloquean el desarrollo creativo del realizador, al final
cumple las dos funciones a medias, por ello es fundamental contar con un
productor o un grupo de productores que realicen esta labor manteniendo una

permanente coordinacion con el director.
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En el caso de Tierra de Emprendedores el Productor Ejecutivo; Fernando
Correa, participd desde el principio del proyecto siendo el principal generador
de la idea y concepto original de la produccién, pero existen producciones en
las que el productor se suma sobre la marcha e incluso al final, cuando a
culminado la produccion y existe un producto tangible para ofrecer, en estos
casos el mismo productor se convierte en el primer cliente al que se ofrece el
proyecto, al que finalmente se suma, estrategia que el Productor replica con
entidades publicas y privadas buscando su participacion econdmica o

financiamiento.

Ahora, en el caso de “Tierra de Emprendedores” el productor fue el principal
promotor del proyecto, asi que impulso la gestibn hacia varios frentes
recibiendo acogida por parte del Ministerio de Industrias y Competitividad que
mantenia un programa de apoyo al emprendimiento, ventajosamente el MIPRO
no modifico el concepto y la forma del programa de manera drastica, prueba de
ello es que gran parte de los reportajes producidos para el piloto se utilizaron
en la emision del programa, las modificaciones y cambios estuvieron dirigidos
sobre todo hacia la imagen grafica, en resumen, sin el trabajo y gestion del
productor general, todo el proceso creativo, la realizacion y toda la produccion
no tendria sentido.

La gestion del Productor se facilitdé gracias a que es una figura publica y
reconocida por su labor periodistica, de otro modo es practicamente imposible
acceder con proyectos audiovisuales a entidades publicas y privadas, esa es
una realidad que debe cambiar, ya que un proyecto debe contar con apoyo por
su valia y aporte al crecimiento de un grupo social, independientemente del
productor que lo represente.
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Dentro de la nueva ley de comunicacion se prevé una mayor cuota de pantalla
para la produccion nacional, factor que obligaria a las cadenas televisivas a
entablar convenios con productores independientes ya que en la cadena de
difusidn, el medio de comunicacidn practicamente no aporta en ningun sentido
para la distribucién de proyectos audiovisuales, por el contrario impone una
serie de filtros antes de aprobar el proyecto que finalmente no se emite si no se
ha cancelado previamente la totalidad del costo por arriendo del espacio.

En la produccion del reportaje acerca de las esencias a base de “Palo Santo”,
uno de los principales técnicos y promotores del proyecto menciona como
mensaje final a los emprendedores que es basico contar, previo a emprender,
con un mercado potencial definido que requiera el producto o servicio ya que
este elemento “tira” del resto, cabe entonces la pregunta; ;qué es lo que la

gente necesita o quiere ver?

Esta es la pregunta que dia a dia nos planteamos los realizadores
ecuatorianos, para encontrar esa respuesta probablemente se deba formular
un proyecto de investigacion con un equipo multidisciplinario conformado por
comunicadores, productores, socidlogos y mas, aunque, al final la magia de la

television simplemente imponga sus reglas.
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